





-_.
F\
[

REQUERIMIENTOS DE INFORMACION DE MERCADO
DE LCS PRODUCTORES ORGANIZADOS

EN COMITES DE COMERCIALIZACION EN LA COSTA SUR

(Versién preliminar)

Guatemala, C. A,, enero 1978

M-

~
N
oY)



00066036




PRESENTACION

Este estudio es el resultado de un esfuerzo conjunto entre
la Direccién de Servicios Técnicos del Instituto Nacional de Co-
mercializacién Agricola de Guatemala (INDCA) y el Programa
de Informacién Agropecuaria del Istmo Centroamericano (PIADIC)
del Instituto Interamericano de Ciencias Agricolas de 1a O, .2, A,

E1 PIADIC ha promovido en los seis paises del Istmo el di-
sefio e implementacién, dentro de los sistemas nacionales de in-
formacidén agricola, de subsistemas de informacidén sobre precios
y comercializacién que ayuden al pequefio y al mediano agricultor
en la toma de sus decisiones de mercadeo.

E£] INDECA ha mantenido por largo tiempo la preocupacién
por la eficiencia de este servicio y ha estado consciente de su im-
portancia dentro de los programas del Instituto; por lo tanto, aco-
gié con beneplicito la cooperacién con el PIADIC =n este campo,
y en la programacién elaborada entre las dos instituciones, se de-
cidi6 que un primer paso indispensable hacia el fin propuesto, ten
dria que consistir en conocer con la mayor certeza posible los re_
querimientos mis relevantes de los usuérios. para ajustar a ello
el disefio del servicio.

La cronologia propuesta para el seguimiento del presente
trabajo contempla, como paso inmediato, ‘el contraste de los ha-

llazgos del estudio, con un diagnéstico de la capacidad técnica y






financiera de la Direccién de Servicios Técnicos del INDECA pa-
ra establecer un servicio de informacién de mercado que respon-
da a los intereses y necesidades prioritarios, a nivel de producto
res, Esto podria implicar la elaboracién de un proyecto a media_
no plazo que tienda a la reestructuracién paulatina del actual ser-
vicio, conforme se vayan conociendo los requerimientos de infor
macidn de las zonas a las que se extender3 el estudio en el pais.
Dependiendo del costo que se calcule nara dicho proyecto y de su
razén costo/beneficio, habré de decidirse sobre la fuente de finan
ciamiento que podria, inclusive, ser una gestién de ayuda externa,
reembolsable o no.

Cabe seflalar que los autores de este trabajo desconocen
precedentes de estudios sobre la materia y se vieron precisados
a elaborar un planteamiento metodolégico para la recopilacién,
procesamiento y anilisis de la informacidn necesaria., De ahi
que este documento no es el resultado final sino el de una prime-
ra etapa, que se somete, con anticipado agradecimiento, a la con
sideracién, la opinién y la critica de todos aquellos que pudieran
ayudar a evaluarlo, no sélo en cuanto a sas hipStesis y re sultados,
sino en cuanto a su utilidad de sde el punto de vista metodolégico en
la expansién del estudio a otras rejgiones de Guatemala y a los o-

tros paises de la América Central.

Guatemala, C.A,, inero de 1978,
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I

ANTECEDENTES

A,

EL SER\.TICIO DE NOTICIAS DE MERCADO

E1l servicio prestado por la Seccién de Noticias de Mercado de la
Direccién de Servicios Técnicos de INDECA estd dirigido funda-
mentalmente a la publicacién periédica de los precios de los pro.-
ductos agricolas a diferentes niveles de comercializacién. La
seccién respectiva cuenta con 2 reporteros en la ciudad de
Cuatemala y 4 en el interior del pafs, distribuidos en las regio-
nes I, IV, VI y VII (Altiplano, Costa Sur, Suroriente y Nororiente
del pais). La informacién es recogida sistemiticamente en los
mercados terminales y minoristas existentes en cada zona; pos-
teriormente, es procesada y nublicada por diferentes medios de
comunicacién,

Los precios de granos bisicos y de la papa, debido a que pueden
fluctuar en corto tiempo, son publicadoe diariamente a través de
un boletin especial, dirigido a las dependencias del INDECA y o
otras instituciones ndblicas y nrivadas.

Los precios de frutas y hortalizas se publican en boletines es-
critog, tres veces nor temana y su de sti_no es el mismo que el
mencionado para los granos bisicos y la pava, ademis de ser
difundidos nor la radio. Con los precios reconilados diariamen-}
te se elaboran rublicaciones mensuales , trimestrales y anuales
en lae que se nresentan los nrecios registrados durante cada
neriodo, por niveles de comercializacién (transvortista, mayo-

rista y minorista) y algunas anreciaciones subjetivae acerca
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de 12 situacidén de 1as cosechas, tendencias de los nrecios, ctc.
Ertor informee de ~recios no llegan dircctamente a los psroduc-
tores, excepto a algunas cooncrativas de agricultores que han
solicitado este servicio.
Resnecto 2 los medios masivos de comunicacién, se utilizan ac-
tualmente k radic y la nransa escrita. A través del primero, se
transmiten los precios de granos bisicos, frutas y hortalizas
en la ciudad capital, tres veces 1ror cemana; y nor la ~rensa 2s8-
crita se nublican una vez nor semana.
UTILIDAD D& 1 AS NOTICIAS PURLICADAS
1. A nivel Institucional
Las series historicas de informacifn sobre precios, pro-
cesadas ~or la seccidn, son bdcicas para Ins andlisis y
estudios que realiza el Instituto y que contribuyen a la ela-
boracidn de las estrategiac anuales de comercializacién
agricola, Asimismo, permiten a las autoridades del
INDECA contar con un con~cimiento sisteméticc del com-
portamiento del mercado.
2, A nivel Sectorial
Para las institucicrnes del sector piblico agricola, la in-
formacidn sobre precios ticne importancia, porque les da
un conocimiento sistemd&tico y constante de su comporta-

miente, el cual utilizan en la planificacidén y ejecucidn de
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los programae cspecificos que les compete, scan &stos
de produccidn, tccnologia, asiétencia técnica, ctc.
3. A nivel Privado
Dentro de cste sector cabe destacar fundamentalmente a
los productores, quienes requieren conocer los precios
de los productos agricolas para tomar sus decisiones.
Comc quedd apuntado anteriormente, las ncticias de mer-
cado dirigidas al productor, sc difunden a través de la
radio y la nrensa periédicamente; sin embargo, se desco-
noce hasta el momento, i la informacién que llega al
nroductor 2§ verdaderamente la que éste necesita, siel
medio de comunicacién es ¢1 mds adecuado nara llegar a
41y si la forma y frecuencia de los mensajes son las
més aprociadas nara que ¢l agricultor pueda guiarse por
el comportamiento y las tendencias del mercado en un
moments dado.
NECESIDAD D £ VALUAR SISTEMATICAMENTE EL SicRVICIO
Dz 1o mencionado antericrmente se legnrende, como una conse-
cuencia 16gica, la necesidad de contar con mecanismos, dentro
del mismo prcceso de informacidn de mercado, que nermitan
evalu’ar sistemiticamente el servicio que se 2s8ti prestando,
principalmente a nivel de nroductores, quienes necesitan cono-
cer los precics ~ara tomar las decisiones que nueden repercu-

tir positiva o negativamente en tu nivel le ingreso.






Sec hace necesarin per lo tanto, evaluar ccnstantemente, cntre
otroeg, lcs asrectes siguientes:

- Contenido de la informacién suministrada

- Oportunidad de las ~ublicacicnos

- Medios de ccmunicacidén emnleades para su difusidn

- Forma de oresentacidn de las noticias

- - Frecuencia de tu publicacién

- Indice de utilizacin, etc.

Con la continua evaluacitn de log asrect>s mencionados ante-
riormente, ~ndréi conocerse el grado de penetracién de las
noticias y su utili-lad para cl ~equefio y medianc productor de
Guatemala,

1.OS GRUPOS ORGANIZADOS A NIVEL DE PRCDUCTOR Y LAS
NOTICIAS DE MZRCADO

El nlan de nromocifén de los nrogramas de come rcializacién del
INDZC/:, que ha venido ejecutands la Dircccifn de Servicios
Técnicos deede agoeto de 1976, ha ladce especial énfasis a la
neceeidnd de que los orrductorss se organicen en grunos ('comi-
tés de comercializacién'') nara que puedan ejercer un regateo
consciente al momento de comercializar su cosecha y ~ara que
muedan anrcvechar en forma eficiente tndos los rervicios aquz

el Instituto ofrece. Sin embargo, la organizacidén de los agri-
cultoree no se concibe como un fin sino como un medio nara

oue nuedan alcanzar un mayor bienestar individual y colectivo.






Egtr eunone que el INDECA deberia orientar su accidén hacia

la crnsolidaci®n e e ste tino de organizaciones nrestdndoles

servicine que loe motiven a mantene rse unidos en la bisaue -

da y consecucidén de sbjetivos comunes.

£l marco tedrico del egtudio presupone que la existencia 4:

grunor organizados a nivel de nroductor, hace viable 12 afi-

ciente nrestacién dz21 se rvicio 12 nnticiae de mercado y eu

evaluacidn constante y sistemdétic2; nresupone ademis, que e

la mejor forma para que el agricultor pueda utilizar uno de

loe servicins nreetados por el INDECA ya que:

L

Por medio de los grunns nrganizados pndrén identificarse

en forma eficiente loe requerimientor aque, en materia de
informacién de mercado, tienen lnf nroductores.

Podri definirse el contenido de los mensajes, log medins
vara difundirloe, la frecuencia y frrma de su oublicacidn, etc.
Zxistird més facilidad nara cfectuar la evaluacién sictemi-

tica del servicin de informacidn cue el Instituto ecsté nres-

tan-o.
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MATCO NE REFXRZNCIA

A,

Comn reeultads de la cjecucidn 4el Plan 4de Promocién 1urante
las temonoradas agricolas 1976/77 y 1977/78, actualmente 1os
agricultores de las zonas de influencia del INDECA estdn or-
ganizados en 132 comités de comercializacién a nivel de sec-
tor y 9 comités a nivel de narcelamients, fegin Cuadro 1,

A estns comités se les ha exnlicad> en oué consisten las pnli-
ticar de comercializacidn del INDECA, cuil er el napel @ue a
elloe corresnonde dentro del nrocesn de conmercializacidén de

sus cosechas y la conveniencia le realizar algunas funci~necs

de comercializacidén (acopio, acondicionamiento, transnorte,

etc) en forma conjunta, nara aumentar su poder de regateo y
lograr economias de escala.

Se ha detectado que los grupos organizadoe en comitée de co-
me rcializacidn necesitan e un mecanismo 4gil de informacidn
de mercados gue nueda nrientar la toma de las decisiones co-
lectivas. La premisa cg, por lo tanto, que el cistema -de noti-
cias de mercado debe orientarse hacia ¢esas organizaciones con
el nrondsito de que pueda ser aprovechado y utilizado en bene-
ficin de todns sus miembros.

Ze sabido oue la informacién de mercados y esnecificamente la
informacién de nrecins debe ser nara el productor una esnecie

de ""semiforo' que le dirija hacia lugares y condiciones miés






Cuadro 1
COMITES DE COMERCIALIZACION EN AREAES DE INFLUENCIA

DE IND=ZCA

DEPARTAMENTO I UGAR COMITES COMITES
O REGION CZNTERAL DE S=ECTOR
COSTA SUR Monterrey 1 8
Nueva Concencién 1 21
La M4ouina 1 26
Caballo Flanco 1 10
1 a Flanca 1 9
E1l Rosario - 2
E1 Reooso - 2
Santa Fe 1 -
Totales 6 78
SUR ORIENTE Montafar 1 9
Jalvatagua - 5
Chiquimulilla 1 7
Totales 2 21
PETEN La Libertad - 8
Sayaxché 1 -
Santa Ana/San Francisco - 6
Puta Melchor de Mencos - 7
Totales 1 21
ALTA VERAPAZ Fray Eartolomé de 1as Casas 12
TOTAL CENERAL 9 132

FUENTE: INDECA, Direccibn de Servicioe Técnicos. Informes.
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favorables para vender sus nroductos. i loe integranteé de los
comités reciben las noticias de precios 2n forma precisa y opor-
tuna, 2l servicic complementari los programas Jde comercializa-
cidén del INDECA,

£1 servicio 4z noticias dc mercado dirigil»y 2 los nroductores or-
ganizados, rodria contribuir a motivar 2 loe agricultores a for-
mar nuevos Jrupcs 0O a integrarsc a los existentes, con 1o cual,
éstos se verian fortalecilos, o ce incrementaria 21 nimer» de
organizaciones de comercializacidén le nroductns agricnlas, ccn
1o que también se reduciria la nececsidad de intervencidn directa

nor narte del Instituto, en los proceros de compra-venta,
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OTJETIVOS

Ao

QOEJETIVO GENERAL
Obtener la informacifn basica para 2l 2stablecimients de un ser-
vicio de Nnticiae de Mercado rle productos agricolas, cayrs—verre -

ftedos nara loe nequefios y medianos proﬂuct res nraamzadce nue_

OE JLTIVOS EEPECIFICOS W

1 De sarrollar una metodoloagia que permita mﬁrﬁ obje -
‘a..J.:'Lm
tivo general, determinagde’d io—ritet~ los reque-
/\
rimientos de informacién de mercadn de 1ns nroductrres
organizadcrs en la Costa Sur,

2. Meémese estudin nilotn, Jm lof grurns organizades
de nroductores de maiz, en loe parcelamientos Mcnterrey,
Nuzva Loncepcidn, Caballo Flancoy Ia Ilanca'yLaMgquina$

DA .

a. Identificar sus reocuerimientos = intereses resnectca

un servicio de ncoticias e mercadn,
Verlhd ™ A

b, Hdentificar las diferencias sn-ewantsma requerimientos
2 intereses, e acuerds a las caracteristicas de los
agricultores (nivel de educaci®n, lugar de residencia,
canacidasd de nroduccifn, ctc.).

c. Identificar 1ns medios y canales méie adecuados para

1a difuridn de las noticias,
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IAzntificar 1a forma, tiro, frecuencia y demis carac-
teristicars dc las noticiae 3¢ mercad~, en funcidn de
los requerimientos de los rrductores.

= v
rear 10s mecanismace necesarice nara la evalua-

ci’n perifdica del servicio de noticias de mercado.
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IV. M£TODCL OGIA

A,

PLANTZAMIENTO GEN2RAL DE LA McTODCL OGIA

£l estudic sc¢ inicid en la Cnsta Sur ¢l Hafs, refiriendo la in-

formacién £>licitada, a la Gltima venta 2 maiz, en fcrma in-

derendiente e la fecha en cue écta sc llevA a cabo, Al referir-

lo a la Gltima venta, ce di: al nroluctor un Huntn de referencia

para canalizar 12 informacidn solicitada. J/" {

1L

wv\& ¢“Q~v~l\n @“"ar N4
Teniondosn-cuenta—eus realizer-uma CHouwewtn l&%ﬁﬁ"o\
" v
é; L chicmho Nu gudog
g dise®n 4e la muestrarnor el desconnci-
s ia / ‘

mientr dehl.a.s caracteristicas el univerro, sge dccidis

realizar un "Estudic de Cas-s'',

A partir de la hipdtesis 12 que elarmorirdertorw 10s re-

querimientos de la informacidn le mercado vw’\

acuesdea lae caracteristicas el nrotuctor, se seleccic-

naron los casns “de acuerdc a la concurrencia de determi-

nadae cualidades cue los ubicar2n en cada zstrato.

De 1os parcelamientos de 1la Costa Sur se seleccionaron

los cinco que cuentan con un nimero suficiente e Comi-

tés de Come rcializacién y son los siguientes:

a. Parcelamiento I a Miquina (Municipio de Cuyotenango,
Depto. de Suchitepéquez y Municipio de San Andrés
Villaseca, Deptn. de Retalhuleu).

b. Parcelamientn Nueva Concepcién (Municipio de

Nueva Cnoncencién, Escuintla).
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c. Parcelamiento Monterrey (Santo Damingo, Depto. Such. ).
d. Parcelamiento Caballo Elanco (Champerico, Depto. Reu).

e. Y Parcelamiento I a Planca (Océs, Depto. San Marcos).
m (g g: :!::. R 2:’”'*“.,"&
Los estratos se definieron en base a cuatro i -

ﬁ” a}”““\,‘b’ . = cﬁb&o-aﬁ-‘t (
“tras, relacionadas dos de ellas {alfabetismo- :

/\)\A.L'—'\—' CUVS:V‘J-WM )

el acceso del productor a los medios de comunicacién, y las
Lvadi) 7 e \ -3
otras doa./(volumen de produccidén-medio de transporte)-rela-
tivas a la vinculacién del agricultor con el mercado.
e o vk Cad
I a combinacidn de estas cuatro variables dieotémicas deter- &.

Q =k
mina los }&Meatigadoa en cada uno de los cinco par-

celamientos, para un total de 80 casos seleccionados. ‘

- b
I.a identificacién de los casos se hizo a través de los miem- b ')

bros de la Junta Directiva de cada '"Comité de Comercializa-

cién"

» quienes fueron los encargados de dar los nombres de
loaj 16 productores que, de acuerdo a las caracteristicas re-
queridas, se ubicaban en los e'z:;;:?ieterminadoa.

La informacién se recolect5 por medio del formulario que a-
parece en el anexo No. 2, el cual, como se explicard més a-
delante, contempld las principales items de informacién que
los agricultores hipotéticamente podrian requerir para tomar

sus decisiones en la venta de su mafz, i.sto se refirid en ca-

da caso a la dltima venta realizada nor el entrevistado.
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Los datos obtenidos, fueron -~rocesados electrénicamente

y como podri notarse en capitulo eevecial, el anilicis se

encaminé bisicamente a determinar los puntos tiguientes:

a.

C.

Conocimientr cue 21 producter cree tener acerca de
las variables cue intervienen en el mercadeo del
maiz,

Utilidad que tiene para los agricultores la informa-
cidn que conocen

Ueso que harian de la informacifn que no con~cen, si

llegaran a tenerla 2 su alcance-

Con esta base tse identifican 1os requerimientos concretos

que en materia de informacién d¢ mercadns, tienen los pro-

ductores organizados en la Costa Sur.

Para evaluar esta metodolegia y sus resultados, se plan-

tean dos actividades:

a,

b,

Realizar una mesa redonda a nivel técnico, con la
participacidén de los declegados de organismos nacio-
nales e internacionalec que de alguna manera tengan
vinculacin con las noticias de mercados;

Realizar un sondeo de opinidén a nivel de productores,
a fin de establecer ci los resultados de la inve stiga-
cién reflejan los requerimientos reales de informa-

cién de mercados en el irea estudiada.
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10. L as principales limitaciones del estudio fueron:

a.

L3 investigaci®n sobre =1 uso de la infcrmacidén se
refirié 2 la 4ltima venta de maiz, efectuada por el
agricultor; por lo tanto, loe periodos en los que se
situaron los productores no fueron coincidentes.
isto rresentd inconvenientes encuanto a estudiar la
oportunidad en que el nrcductor necesita la informa-
cién.
Algunos asnectos, de los requerimientos de informa-
cidn no se investigaron con ~rofundidad, por ejemplo
la pre sentacién de las noticias nreferida »nor los agri-
cultores, £cto debe conciderarse en las inve stigacio-
nes subsiguientes. .

N \
Dentro de los items de informacidn que contiene el
formulario, no se incluyen aspectos relativos a insu-
mos, crédito agricola, asistencia técnica, etc., por-
que ain cuando fon factores imnortantes, escapan del
camno de intervencidn del Institutn,
La informacidn sobre facilidades de almacenamiento y
conservacifén de grancs, no fue incluida debido a que,
aunque apareciera ¢l requerimientn, esa informacién

no seria posible ofrecerla a corto o mediano plazo,
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E., MeTODOLOGIA DE RECOLECCION DE LA INFOCRMACION
1. Seleccifn de la Muestra
Siend~ la hipétesis del estudio gue los requerimicntos dc informa-
cién de mercadcs varian de acuerdc a la situacidén socioecon®mica
de los producteores, éstos se estratificaron con base a las varia-
bles dicotimicas sigvientes (véase fAnexc No, 1):
a. Accesn alos medins de comunicacifn

i.  Nivel de alfabetismaq, Alfa..beta o- enslinhatar

- — | Mt
ii. Lugar de residencia del productor] Reside en ¢l nicleo v,

urbano o en parcela. L\/\ﬂ %a‘»w

b. Vinculacidén con el mercado
ko i

i. Disponibilidad de transnorte ~ara sus producto i
"

ne—me.dio\r_ig_ga_gg_;mne_n-no-lo tiene,

roductor grandofproduc-

N .

ii. Volumen de produccién:

—

tor requefio (en relacién con el promedio individual

de cada parcelamientc).
Con el nropdsito de verificar si era posible localizar a los infor-;
mantes por medio de la Junta Directiva del Comité, se hizc una
nrueba, previa al inicio de la investigacién, en el Parcela-
miento L'a Maquina., Al comprobarse que este procedimiento era
é.ce ptablemente efectivo, se aplicé a las restantes zonas que cu-
brid el estudio, y se previd la forma de sustituir informantes que
por cualquicr razdn quedaran fuera del estrato al que se les ha-

bia asignado.
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£n el Anexo No, 2 se nresenta ¢l formulario disefiado m~ara reco-

lectar la informacién., I os items que se incluyeron fueron cstu-

diadoe y seleccionados, tomando en cuenta nara escogerlns dos

factores fundamentales: 1a imnortancia oue nodia tener rara el

~roductor conocer la informacién y 12 noeibilidad oue tendria el

INDECA 4e nrormorcinnarla en el corto o mediano rlazo, La hoo

leta consta -le cinco seccirners 2 saber:

a.  Identifica al caro y localiza la zora estudiada,

b, Caracteristicar oue utican al inf~rmante en eu estrato,
£ e necesario hacer notar cue a la variable "medioe ‘le
tranenorte mara suf nroductos'' gc le asignaron tres nosi-
hilidades de resn~uesta: Posce medic de tranernnrte sufi-
ciente, ¢ ~osce medic ‘e tranerorte insuficiente: y, no
~osece me-lio de tranrnorte.

c. Otras caracteristicas del nroluctor que era necesaric de- .

‘an A is‘lu,otw £ \eni e
terminar vara 20 del anAligid - . Dentro
de estas puedde citaree: Sexo, tenencia de 1a tierra, uso de
tecnologia, edad, etc. £n esta rarte fe incluye la fecha y
el volumen de 1a Gltima venta ‘e mai», asi como el canal
utilizado rara su comercializacidn.
v\

1. Item e ocue constituyen 1a narte meJular Jel formulario re-

1ativos 11 uec y reouerimientse e informacién Ae merca-

A0, aue abarca 'os rubros rizuientes:



. .
| | . . .
. ‘ . | |
[
. . .
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i. C~n~cimientn sobre nrecins
ii. Canocimiente sohre volimenes de oferta
iii. Conocimients e 12 demanda de maiz
iv. Conocimiento sohre transrorte
v. Conccimiento sobre normas de calidad,

e 3 . [ l(. ’ . 04
N&tese que i 2l agricultsr conocia el item de informaci®n,
deberia Adecir ri era exactamente » arroximadamente* y oue
~ara cada coniunto de items relativor a nrecios, oferta y
volimene s de nroduccidén se nidid al informante ouc loe cla-
rificara ror rangn, de acuer-do a su utilidad.

e. MeAioes de comunicacidn al alcance el nroduct~r. No obhs-
tante ocue fe tratd Ae conocer el tino e medior de comunica-
cién ugados ror el nroductor, no llesd a nrepuntarese ecne-

P » rd -
cificamente cuil seria el mis adecuado: ésto nodria contem-

nlarse en ~nseteriores investigaciones.

TRAF AJO DE CAMPO
Coorfiowarn >
1. Prueba de Xa~rtEta:
Previo a realizar el trabajo de campo ge hizc la nrueba de la bo-

leta en el parcelamientn 1 2 Miquina. <Zeto permitié ajustarla en

funcidn de las resnuestas obtenidas y el tiempo que se empled

guu,qk:&wm QMM"‘L‘b )

Debido a que la metodologia elegida se circunscribe al estudio de

nara llenarla,

2. Adiestramiento de los

un caso representativo de cada men cada rarcelamiento, es
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indiesn:enseable oue la informacifn se recabe cuidadnsamente rara
asecgurar un conocimiento a fondo de los informantes. Por 1o
tanto, con cl fin de que los enumeradores 2:stuvieran nlenamente
familiarizados con el trabajo a realizar, con el contenido de la
boleta - y scbre todn con la metodslogia misma -, se tuve 20g ge-
eione 8 d: trabajo en las que ee discutid en detalle 1os objetivns
del estudic, los mecanismne de identificacién de los informantes,
los casos de sustitucidén 12 informantes de subicadoe y el conteni-
do en si de 12 boleta.

3. TraBajo en el campo

Un equipn de cuatro enumeradores se¢ lesplazd sucesivamente a
los cinco parcelamientns bajo l2 res»oneabilidad de un jefe de
gruno y la sunervisién de un coordinador general. La primera
tarea de campc fue verificar que cada informante fuera repre-
sentativo del estrato en que habia sido ubicado; de lo contrario se
nasaria 2 entrevistar al sustituto previsto., La metodologia de
identificacién dio buenos resultados, por cuanto que la mayoria
de los productores a entrevistar estuvieron ubicados en el estra-
to correspondiente. Sin embargo, en Monterrey no se pude iden-
tificar sujetos de los estratos X y XIV y en cambio, por la simul-
taneidad del trabajo de los enumeradores, ee duplicé el estratp V.
Esgto Gltimo ocurrié también en La M3iquina con el estrato III

(véase Anexo No. 1). £n resumen la muestra quedé asi:
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CUADRO No, 2

RLZSUMEN DE LA MUKSTRA

Nueva La Cabtallo 1la
Egtrato Monterrey Concz-cién  Aquina [flanco Flanca  Total

I 1 1 1 1 1 5
II 1 1 1 1 1 5
111 ) 1 2 1 1 6
v 1 1 1 1 1 5
v ? 1 1 1 1 6
VI ! 1 1 1 1 5
VII 1 1 1 1 1 5
VIII ' 1 1 1 1 5
IX 1 1 1 1 1 5
> - 1 1 1 1 4
X1 1 1 1 1 1 5
XII 1 1 1 1 1 5
XI1II 1 1 1 1 1 5
XIvV - 1 1 1 1 4
XV 1 1 1 1 1 5
xXVI 1 1 1 1 1 5

15 16 17 16 16 80

D, MzTODOLOGIA DEL PROCESAMIENTO

Los formularics fueron verificados a efecto de determinar y co-

M Cowsn r\mﬁ\"‘

rregir i s. Luego, fueron co-

dificados para su proce samiento electrénico. La informacidn pro-
cesada fue condensada nara su andlisis, en los tabulados siguien-
tes:

1 Conocimiento de la informacién de mercados, por los 37

\
Vitems (véase Agexo 3 ) y lac 22 caracteristicas de los pro-

1
ductores. —

1/ Las categorias establecidas eson: Alfabetas, analfabetas; residen en el
ndcleo urbano, residen en parcela; nroductor grande, nroductor nequefio; po-
see medio de transporte suficiente, posee transporte insuficiente, no posce
medio transnorte; dertenece a Monterrey, Nueva Concepcidn, 1.4 M4quina,
Caballo BRlanco, La Blanca; Usa 1 tinc de tecnologia, usa 2 tinos, usa 3 tipos
o usa 4 tinos; y cuatro grupos etarios: 1-30, 31-40, 41-50, 51 y més,






2%~
Utilidad 1¢ la informacidn or item y caracterirticas de les
sroductoras,
Urn 1,otencial Je 1la informacidn »or iten s y caracte risticas
de 1ss prcductores.
Fucate le la informacién ' or items y caracteristicas de los
nroductoree,
Priorifad ie la informacidn por crden de imrortancia,
items y caracteristicas le lcs productores.
Me:edios [or 1los que raciben la informacién, por items.

Medios 2l alcance de lns productcores, por caracteristicas,
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v ANAL ISIS ISTADISTICC

A, DEFINICION DL ISTADIETICOS

s basicos que &.

:nto crue el sujeto

item de informa-

to Jde items:

10 0 méas producto-

—xldo

me
dductores

>nocer exactar~en-
ns

Dnocer anroxima-
itemse

2 mucstra




o
hﬂf




v

-22-

ANAL ISIE _ETADISTICC

A, DEFINICION D& ZSTADISTICCS

A continuacidn se «-x»lican Ins trec cctadisticos bisicos que sc

pe . .
em»nlearon 2n 21 2nalisis.

1. Indice Subjetivo de Infrrmacién (ISI)
a. Peafinicién
<1 I€I e s una mcdida 121 conncimiento eue el sujeto

crece

tener sohre un determinado item de informa-

[ 3 7
cién o un conjunto e éstos,

Célculo

Z1 ISI viene dado nor:

i.

Para un cierto ftem o conjunto de items:

grado de conncimiento aque uno o mis producto-

res dijeron tener:

1}
+
.
V|
>
~
o
=

IST 4

oF

—
—
En Aonile:

i=1,2, 3, 4....... n items
i=4, 2, 3, 4........ % nproductores

£j = Productnres gue dicen conocer exactar~en-
te cnda unc ‘12 los n items

= Productores aue licen conocer anroxima-
Aamente cada uno Jde lor items

Cad o
|

K = Total e nroductores en 1la muestra
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ii. Para uno o mis croductores:

grado de conocimientc cue dicen tener sobre
uno o méis items:

s 5
11, = 42 =

in donde:

Ei = Total de items oue cada nroductor dice
conocer ¢xactamente

>
[
n

Total de items cue tada nroductor dice
conocer anroximadamente

N = Total de items investigados
s &3 2 S

£ = El nroductor lice conocer exactamente
el item . = A

A = El productor dice conocer 2rroximada-
mente el item =2

I = E1 nroductor “ice desconocer el item
=0

Utilid1ad el indicze

£1 ISI, nermite asignar un valor al nivel t!e- conoci-
miento aue cada nroductor cree tener ~cerca e la
informacifén de mercados que esti 2 su alcance,
Considerando la nonderacifén arignada a cada nivel,
el indice es mayor 2 melida cue el croductor créa
conocer exactamente mas items de informaqién, o

conocer meior un item dado.
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Por otra parte, el indice es un mecanismo para eva-
luar un rervicio e inforrmacién 1e mercados, ya aue
permite cuantificar lor cambios mue los rroluctores
reccnocen en £v nronio 7rade de conocimientn, entre

una cvaluacidn y otra,

2. Indice de utilidad (IU)

a. Definicidn
“1 777 ee una medida del use actual y notencial que los
productores le aesignan a cada uno de los items de in-
formacién,
b. Cilculo
%1 IU viene dado poE: Q-
; +
1U; = = x 100
£n donde:
\
i=12,3...... nitems 9\’ %’/
C }1= Total -le nroductoree que conocen el item
y lo utilizan
p¥
j = Total de nroductores que Jdesconocen el item,
rero lo utilizarian 21 conocerlo
K = Total de nroductores de 1a muestra
3. Indice de "'equerimientos de Informacidn (IRI)
a. Definicifn

i1 IRI e8 una medida de la necesidad relativa que los

productores de la muestra reflejan resnecto 2 log
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items de informacidn; y Je si ese grado de necesilal

justifica la inclusidn Jdc¢ estce items en un servicie de

informacidn 4e mercado.
b. Célculo

<1 IRI viene dado "‘JL
- C u Y4 D \I} (Dj))

£n donde:

u c V.,
Cj = Tontal de »roductorec oue conocen el item y lo s >
utilizan ‘
u \ /
D j = Total de prcductcres que desconocen 2l item, J /
rero lo utilizarizan al cnnocerlo \ \
D j = Total 1e rroductores que desconocen el item

K = Total de nroductores en la muestra
£rta férmula multinlica el indice de utilidad (IU) por

. Q
un ""indice e desconocimienta' ( %-](— ). Q W

3 Qﬂ'
Valores extremcs del IRI %’ré(/a

El recorrido de los valores del IRI es de 0 a 100: ,
i, Si todos los productores conocen el item, pero

a ninguno le es 1til en la toma Ae sus decisiones:

\

IRI = 10*2;10’ x100 = 0

ii. Si ningunc de los ;'rcductoree connce el item, pero
todos lo utilizarfan al llegar a conocerlo:

o .
mr = (0 "KLK x 100 = 100
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Por consiguiente, cuando el indice tiende a cero el
T —

—

——

item no ticne importaAncia para ser incluido en un \/ Q/?JVZ

servicio de informacidén de mercados; y si el indice '3CJ

ticnde a 100, se dice que es importante y deberia in-
cluirse en el servicio de informacién.

Valor critico del IRI

Se adopté IRI = 25 como el valor minimo que debe al-
canzar un item para ser considerado nrioritario entre
los reauerimientos de informacién hallados en la mueg
tra,

Este valor critico se calculd de la siguiente manera:

i. Situacién que define el valor critico

Conocen |25% lo utilizan

50% el item  : (ct)
25% no lJo utilizan
Total -
Muestra 100% 1 -
(K) Descono- 125% lo utilizarfan
50% cen el iterr{ (D}")
; (Dj) "§25% no lo utiliza-
i § rian
ii. Calculo del valor cr’ft&co
IRIE - ;JFz x 100

£n la situacidén definida tenemos que

IRI- L 25"‘1.3532) (. 50) x 100

-
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B, VZRIFICACION DE 1L A SIGNIFICANCIA D£E I AS VARIARLES
DICOTOMICAS
Para dete rminar la significancia de las variables en la forma-

cién de los estadisticos descritos se aplicaron los siguientes &
anilisis: C'-V‘A " M.
1. Anélisis de regresidn aplicado al ISI \ - W
Se pretende a través del anilisis determinar 1a influencia
de cada una de las variables que caracterizan a los pro-
ductores, en la configuracién del ISL, £s decir, se quie-
re establecer qué tan importantes son el nivel de alfabte -
tismo, el volumen de nroduccién, el lugar de residencia,
la disponibilidad de transporte, la edad y el nivel de tec-
nologia, en el conocimiento que un productor cree tener
acerca de la informacién de mercados, Por tanto, se to-
mé como variable dependiente el ISI calculado a nivel de
productor, y como variables independientes las caracte-
risticas de éste, (/\,\,.k &:) \X . \.
/ , PIASIN o
. Anilisis de varianza aplicado al ISI \ A \ M
/ La hip6te sis del pre s;nee estudio es que el conocimiento
nformacién de mercados varfa de acuerdo a las condi-
)r ione\x;ioeconémicas de) productor. Al momento de ob-

r los ISI por caracteristicas de los productores, que

Q{’ ‘$parece en el cuadro No. 3, se observa que hay diferen-
( I ~ ,

Dﬂq//vf‘ciaa entre ellas; sin embargo, para asegurar que dichas
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CUADRO Npo, 3

CARACTERISTICAS No. Observaciones ISI
TOTAL 80 32.89 .
Alfabetos 42 35,52 -
Analfabetos 38 29, 98?-.
Res. Parcela 42 34,33 -
Res. Fuera Parcela 38 31.29 .
Tiene Transporte 32 37.75
No es suficiente 5 30.00 |
No tiene 43 29,67 *__
Prod. Grande 40 37.39
Prod. Pequefio 40 28, 38
Monterrey 15 28,82
Nueva Concepcién 16 30, 07
La M4quina 17 33.86
Caballo Blanco 16 34,97
La Flanca 16 36. 40
1-30 afios 8 25, 51
31-40 afios 17 35.29 .
41-.50 afios 30 32, 34
51 y més afios 25 34, 81
Nivel de Tecnologia 1 9 23.27

" 2 17 33.39
" 3 21 34,11
" 4 33 34,44
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diferencias son realmente aigniﬁcativaj es decir, para

aceptar o rechazar la hipStesis, se realiz6 un andlisis de

varianza al ISI, con cada una de las siguientes variables:

a, Alfabetas y analfabetas

b. Pequefios y grandes productores

C. Residentes en el 4rea urbana y residentes en parcela

d. Poseedores de medio de transporte suficiente, medio \
de transporte insuficiente, y no poseedores de medio
de transnorte.

e. Residentes en Monterrey, Nueva Concepncidén, L4 M4.
quina, Caballo Planco y L.a Flanca.

f. Que usanl, 2, 3, 6 4 niveles de tecnologia,

g. Que estin comprendidos entre 1-30, 31-40, 41-50 y
51 6§ méds afios de edad.

Anilisis de varianza aplicado al IRI

Con el fin de aceptar o rechazar la hipStesis de que los re\

querimientos de informacidén también varfan de acuerdo a

las caracteristicas de los productores, se aplicd el andli-

sis de varianza al IR], por items de informacién, con los

datos que aparecen en el anexo Nc, 3,



4l
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VI, RESULTADOS , \J VX
A, INDICE£ SUBJETIVO DE INFORMACION ﬂ\\
1. Cuantificacién >< \I\/S"

En el cuadro No, 3 (pigina 28) se presentan por caracteris-
tica los indices subjetivoe de informacién de los produc-
tores de maiz, en los cinco parcelamientos e studiados, Es-
tos indices se obtuvieron también para cada productor en
particular, (Véase anexo No. %).
E1 indice general es de 32,89 y representa el conocimiento
promedio que los agricultores creen tener acerca de la in-
formacidn de mercados a que se refiere la boleta, Hay que
tener presente que el indice se calcula para el conocimien-
to de la totalidad de los items, en forma inde pendiente del
uso que el productor pudiera darle a esa informacién. Por
tal razén, el indicador no puede tomarse para definir re-
ouerimientos de informacifn, sino més bien para saber el
nivel de conocimiento en el cual crefan encontrarse los
productores al momento de realizar el estudio.
Este promedio es 1til para:
a) Compararlo con el nivel de conocimiento, en la misma
regién estudiada, después de cierto tiempo.
b) Compararlo con el promedio que se obtenga en otras

regiones,
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Anilisis estadistico

M
a) Andilisis de varianza mb
Los valores F calculados por cada una de las variables in-
de pendiecntes aparecen en el cuadro No, 4, Como puede
verse, para un nivel de confianza del 99% dnicamente la
variable '"volumen de produccién' resulta significativa en
las diferencias de conocimiento de la informacidén. Si se
reduce el nivel de confianga al 95% también resulta signi-
ficativa la variable "'alfabetismo'',
En cuanto a las otras variables, adn para ¢l nivel de con-
fianza del 95%, se acepta la hipStesis nula en vista de que
las F calculadas son menores que las F tabuladas,
b) Anilisis de Regresién
i£1 Anilisis de regresidn aplicado al ISI ¢n las siete varia-
bles de las caracteristicas de los productores se dispuso
en forma de varianza como aparece en el cuadro No, 5,
E1 F calculado para la hipdte sis nula B=0 resulta signifi-
cativo a un nivel de confianza del 95%, por 1»n que la hipé-
tesis debe rechazarse cuando se trata de la combinacifn de
las siete variables,
Los valores T para la misma hipétesis, calculados en las
siete variables independientes, que aparecen en el mismo
cuadro, resultan significativos dinicamente para las varia-

bles ""volimene s de produccién' y 'tenencia de medios de
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CUADRO No, 4

RESULTADOS DL ANALISIS DE VARIANZA APLICADC AL
INDICL SUBJETIVO DE INFORMACION PARCARACTERISTICAS
DE£ LOS PRODUCTORES

VARIABLES F, 5% Fu1% F.
Parcelamiento 2.49 3.57 0.89217
Residencia 3.98 6.98 1. 05000
Alfabetismo 3.98 6.98 4, 58574 **
Volumen de Produc-

cién 3.98 6.98 9, 71815 *
Transporte 3.12 4,92 3.68215
Edad 2,73 4, 08 0.9811%14
Nivel de tecnologia 2,73 4. 08 1. 72660

*Son significativas las diferencias del conocimiento, segin volumen de pro-
duccién, a un nivel de confianza de 99%.,
**La variable de alfabetismo resulta significativa al nivel de confianza de 95%.

&

CUADRO No, 5 *

Y

o
ANALISIS DE REGRESION AL ISI EN LAS SIETE VARIABLES w

DE 1 AS CARACTERISTICAS DE LLOS PRCDUCTORES

(Dispuesto en forma de anélisis\)dmnza)
e ’

Valor
Fuente de Suma de Cuadrado F
Variacidén G.L, Cuadrados Medio Calculado
TOTAL 79 S y2= 11167, 732
Regresién 7 Qf: v2= 4669.985 667.141 | 4.903 *
Desviacién de ~ )
Regresién 72 (lk? y = 9797. 747 136, 080

*  Significativo para 0. 0.1(F tabular = 2, 918) -



[ S,

]
b

1=



v

Continuacién cuadro No, 5§

alores T calculados en las variables independientes
Ho: E=o
1 - Parcelamiento (5) = 1,800
2 - Residencia (?) = .1, 498
3 - Alfabetismo (2) = 1.979
4 - Volumen de prod.(2) = 3,171 *
5 - Medio transp. (3) = 2,900 *
6 - idad (4) = 1, 447
7 - Nivel tecnologia (4) = 0.639

" '* Significativo para 0, 01 (T tabular = 2. 639)

N
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transporte' a un nivel de confianza del 99%. Lo que indica
que para las otras cinco variables se acenta la hip6tesis nu-
la. Cabe hacer notar que el valor T calculado en la varia-
ble ""alfabetismo'' que es de 1, 979 se acerca mucho al valor
tabular en el nivel de confianza del 95% que es de 1, 989,
B, INDICE DE REQUERIMIENTOS D£ INFORMACION
1 Cuantificacién
En el anexo 3 se presentan los indices calculados por item y
nor caracteristicas de los productores; de éste se extrae el
cuadro No, 6 que muestra los items cuyo indice excede del
valor critico, IRI=25,
CUADRO Npo, 6

ITEMS DE INFORMACION CON INDIC<E Dii REQUERIMIENTO
SUPERIOR AL VALCR CRITICO, IRI=25

ITEM INDICE
Precio en parcelamiento vecino 34,45
Precio en mercado municipal 28,89
Precio en cabécera departamental 28,13
Precio en ciudad canpital 29, 06
Fluctuaciones semanales de precios 34, 50
Cuantificacién de las fluctuaciones 35, 44
V/prod. cosecha actual en parcelamiento 34,69
V/prod. cosecha actual Costa Sur 30, 00
Principales compradores del municipio 28,33
Principales compradores en el departamento 33.25

Transporte a la cabecera departamental 26,20
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~

Anilisis de Varianza

Los valores F calculados por cada una de las variables in-
dependientes anarecen en el cuadro No, 7.

Como puede verse, para un nivel de confianza del 99%, las
variables ''tenencia de medios de transporte' y "nivel de

te cnologia' que est4n relacionadas con la vinculacifn del
productor al mercado, son altamente significativas. Si se
reduce el nivel de confianza al 95% también re sultan signi-
ficativas, aunque en menor grado, la variacién entre par-
celamientos y la dicotomia de residencia en el centro urba-
no y la parcela, variables que eat&n relacionadas a la expo-
sicién del productor a los medios de comunicacién.

La hipStesis nula sSlo se acepta para las variables "alfabe-

tismo', ""volumen de nroduccién' y "edad".

C, FUENTc£S Y MEDIOS DE INFORMACION

L

Fuente de Informacién

£]1 cuadro No, 8 presenta la fuente que el productor citd,

como procedencia de su conocimiento sobre la informacién

de mercado., i<n el anexo No, 6 se encuent :an estos resul-

tados detallados por item y fuente de informacién.

=1 cuadro 8 demuestra que:

a. Contrario a lo que generalmente se piensa, la radio
se emplea en pequefia escala, como fuente de infor-

macién de mercado, ya que Gnicamente el 2,2% de las
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CUADRO No, 7

RESULTADOS DEL ANALISIS DE VARIANZA APLICADO AL
INDICE DE REQUERIMIENTOS DE INFORMACION,
POR VARIABLES

Variable Fy 5% F, 1% F,
Parcelamiento 2,44 3,47 3, 06550 (**)
Re sidencia 3.98 7. 03 5, 87234 (**)
Alfabetismo 3.98 7. 03 2.55137
Volumen de Produc. 3.98 7.03 0.41679
Transporte 3.09 4, 82 43, 02678 (*)
Edad 2.67 3.94 0, 77569
Nivel de tecnologia 2.67 3.94 10, 01911 (*)

(*)  Significativas al nivel de confianza del 99%
(**) Significativas al nivel de confianza del 95%

CUADRO No, 8

FUENTE DE INFORMACION DE L AS NOTICIAS
DE MERCADO

Origen de la informacién No. de respuestas %
TOTAL 1116 100.0
“xperiencia 587 52.6
Indagacidn 275 24.6
Camionero (intermediario) 116 10. 4
Vecinos 81 7.3
Radio 24 2.2
Lxtensionista 16 1. 4
Publicaciones 7 0.6
Comité de Comercializacién 7 0.6
Otras fuentes ’ 3 0.3
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respuestas la indicaron como tal. Si se revisa el
anexo No. 6, podri notarse que estas respuestas
corresponden a los items sobre precios en la ciu-
dad capital y precio del INDECA, publicados a tra-
vés de la radio por esta Institucidn.

Los medios de comunicacién directa que utilizan
algunas instituciones del Sector Piblico Agricola,
tales como: Publicaciones y servicios de extensidn,
no llegan hasta los productores, ya que unicamente
el 2. 0% de las respuestas los mencionaron. Nétese
en el anexo No., 6 que la informacidn asi obtenida es
sobre los items de precios en la ciudad capital, pre-
cios del INDECA, calidad del grano y otras que gene-
ralmente son proporcionadas por el Instituto.
Respecto al comité de comercializacién, dnicamente
el 0, 6% de los entrevistados, lo mencionaron como
fuente de informacién y de acuerdo al anexo No, 6,
corresponde a informacién sobre precio en parcela-
miento, en el parcelamiento vecino, en INDECA, en el
mercado municipal y en el mercado departamental,
Esto parece 16gico, ya que aun cuando los comités de
comercializacién podrian canalizar la informacién, no

lo hacen por falta de un mecanismo agil para obtenerla.
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d. Casi el 95, 0% de loe productores mencionaron como
fuente de informacién: Su experiencia, la indagacién
personal, los camioneros y los vecinos, en ese or-
den de importancia.

2. Medios de comunicacién al alcance de los nroductores

a. Comunicacién directa
A continuacién se presenta el cuadro No. 9 con los re-
sultados corresnondientes a diversos medios de comu-
nicacién directa en la zona investigada.

CUADRO No. 9

MEDIOS DE COMUNICACION DIRECTA

Medios No. Respuestas %o

Total 134 100, 00
L R - l o

Comerciantes inter- 61 46,0

mediarios
Promotores INDECA 43 ) 32.0
Agentes BANDESA 12 9.0
Promotores DIGESA 10 7.0
Casas Comerciales 6 5.0
Publicaciones 2 1,0

Resalta en este cuadro la importancia que los productores asignan a
los come rciantes intermediarios como medio de informacién del orden de
46%. Asimismo consideran que los promotores de INDECA tienen impor-
tancia en este sentido, pero ya se demostrd en el andlisis de las fuentes

que no se les cita en materia de informacién de mercado.
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Radio

£1 93, 75% de los productores indicaron tener acceso
a este medio. Se logré determinar el tiro de progra-
mas preferidos, y las horas de mayor audiencia.

Véanse a continuacién los resultados en loe cuadros

10 y 11,

CUADRO No. 10

PROGRAMAS D RADIO PREFERIDOS POR LOS PRODUCTORLS

Programa No. Respuestas %
Total 147 100. 0
Noticias 76 51.7
Miaisica 43 29.3
Religiosos 20 13,6
Novelas 7 4,8
De portivos 1 0.6

CUADRO No. 11

HORAS DE MAYOR AUDIENCIA EN LA RADIO

Frecuencia No. %
horas de audiencia Re spue sta
Total respuesta 158 100. 0
de 4-6a.m. 10 gt 'S 6.3
de 6-8a,m. ‘ 32 w;s\, 20. 3
de 8- ~10 3. m. 6 - 30 8
de 10--12 a. m. .\ & 1.3
de 12 - 2 p.m. 64 (J; 40, 5
de 2 - 4p.m. 0.6
de 4- 7p.m, 14 8.9
de 7 -10 p.m. 29 18.3
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C. PZRIODICOS
£1 31,25% del total de productores indicaron leer uno
o méis periédicos. Se logrd determinar cuiles son los
més leidos y la frecuencia con que los reciben,
CUADRO No, 12

PERIODICOS MAS LEIDOS POR LOS PRODUCTORES

Nombre del Periddico No. Productores %
Total de productores 25 100. 0
£1 Gréfico 5 20,0
La Nacién 4 16.0
Prensa Libre 5 20.0
El Imparcial 1 4,0
Lee maés de uno 10 40.0

CUADRO No, 13
FRECUENCIA D LECTURA DeE L. .OS PERIODICOS
Frecuencia No. Productores %
Total 25 ) 100, 0
Diaria 4 16,0
Cada 2 dias 7 28.0
Cada semana 10 40.0
Cada quincena —2Z —8. 0
Cada mes 2 8.0

Puede notarse que la prensa escrita, como un medio de comunicacién ma-
siva a nivel de nroductor, tiene escasa importancia en los parcelamientos
investigados, ya que menos de la tercera parte de los productores la utili-
zan, y el 56% 1o hacen con vna frecuencia superior a una semana,
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CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

La metodologia del estudio, expuesta en piginas 1l y siguientes, fue
el producto de detenida consideracién y se basé principalmente en la
hipétesis general de que los conocimientos y requerimientos de infor-
macién de mercados por parte de los productores, varian segin las
caracteristicas sociceconémicas de cada uno.

i1 "estudio de casos', con las limitaciones propias del método, més
las que se sefialan en la pigina 14, dio resultados que se consideran
satisfactorios y que permitirdn planificar la reestructuracién a corto
plazo del actual servicio de informacién de mercados de INDECA,
Con este fin se han formulado las conclusiones y recomendaciones
siguientes:

A, REQUERIMIENTOS D& INFORMACION DE MERCADOS EN LA
COSTA SUR

L Items prioritarios
De los resultados del estudio se desprende que los items
més importantes, a ser incluidos en el servicio de infor-
macién de mercado, son, en orden de importancia:
a. Fluctuacidn de los precios
- Cuantificacién de las fluctuaciones semanales
- Pronéstico de las fluctuaciones semanales
b. Precios
- itn el parcelamiento vecino

- En la ciudad capital
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- n el mercado municipal
- £n el mercado de la cabecera departamental
c. Volimenes de produccién

- Pronéstico de la cosecha en el pronio parcela-
miento

- Pronéstico de la cosecha en la Costa Sur
d. Demanda

- Principales compradores en la cabecera depar-
tamental

- Principales compradores en la cabecera municipal
e, Transporte

- Del parcelamiento a 1a cabecera departamental
Otros datos incluidos en la investigacién no parecen priori-
tarios debido a que, o no son itiles o todos los conocen.
(V€ase cuadro 6).

2, Implicacién de los requerimientos

Las prioridades detectadas deben alertar al Instituto para
que en la reestructuracién y mejoramiento del servicio de
informacién de mercados, se tomen las provisiones nece-
sarias para atenderlos en el corto, mediano o largo plazos,
segin la posibilidad de recabar, procesar y difundir la in-

formacifn solicitada.

B, DIFERENCIAS £N REQUERIMIENTOS SEGUN CARACTERISTI.
CAS DE LOS PRODUCTORES

El andlisis de varianza aplicado al IRL, ha demostrado que la hi-

pétesis del estudio en cuanto a requerimientos de informacién, es
4



RSN

&




-42 -

vilida dnicamente en lo que se refiere a tenencia de medios de

transporte y nivel de tecnologia., Aunque en menor grado y apli-

cando al andlisis de varianza un nivel de confianza del 95% se
ajustan a la hipStesis la residencia en su dicotomia urbano-rural

y la ubicacién en los distintos parcelamientos. Nétese que las

dos primeras variables guardan relacién con la vinculacién del

productor al mercado; y las dos dltimas con la exposicién del
mismo a los medios de comunicacién. E£s importante el hecho
de que ni en el alfabetismo, ni en el volumen individual de pro-
duccidn, ni en la edad del agricultor se acepta la hipStesis del

e studio.

Lo anterior podria indicar que:

L En la planificacién del servicio de informacién de merca-
dos, tienen que considerarse las diferencias de requeri-
mientos que se observan en las dicotomias significativas,

2. £n sucesivas inve stigaciones de este tipo, debiera anali-
zarse con méis detenimiento si el alfabetismo, y el volumen
de produccién son variables importantes en la definicién
de los estratos para el estudio de casos.

MEDIOS Y CANALES DE INFORMACION

1. E] contraste entre el uso y el alcance de los medios direc-
tos de informacidn, tales como los extensinnistas del
INDECA deja ver que si bien los productores tienen comu-
nicacidén con estos y otros agentes de cambio, no los utili-

zan como fuente de informacién de me rcado (confrénte se

- % - WT_ 6o A\
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2. La radio, que evidentemente es el medio mis utilizado pue sto
que llega al 93, 75% de los productores estd también subutili-
zada como canal de informacién de mercado,; y: que dnica-
mente el 2% de las respuestas la citan como fuente de esta in-
formacién.

Por lo tanto conviene involucrar a los extensionistas, tanto de

INDECA como de las otras instituciones del sector en la atencién

de los requerimientos prioritarios de informacién de mercado que

se definan para cada zona. Al mismo tiempo debe rd mejorarse la
calidad, oportunidad y forma de las noticias de mercado por medio
de la radio para lograr que esta fuente de informacién sea mejor
aprovechada.

L.OS REQUERIMIENTOS DETECTADOS Y EL SERVICIO ACTUAL

Es evidente que el contenido, la forma, frecuencia y deméis carac-

teristicas del actual servicio de noticias que presta el INDZCA no

se ajusta a los requerimientos detectados, De los prioritarios se
atiende dnicamente los precios en la ciudad capital.

A la luz de los resultados de este estudio se posibilita disefiar un

servicio eficiente, con base en las necesidades reales de los usua-

rios,

MECANISMOS DE EVALUACION DEL SZRVICIO DE INFORMACION
D& MERCADO

Los indice s de utilidad (IU) y subjetivo de informacién (ISI) consti-
tuyen valores asignados al nivel de conocimiento y uso de la infor-
macién de mercado por parte de los productores., £stos estadisti-

cos son comparables en el tiempo y en la ubicacién geogréfica.
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E1 IU y el ISI detectados en el presente estudio podrfan considerarse
como puntos de evaluacién inicial, para medir posteriormente los
logros del reforzamiento y mejoramiento del servicio de informa-
cién de mercado a nivel de productor, mediante sondeos, encuestas
u otros mecanismos similares. De esta medicién puede inferirse
también el grado en que el servicio de informacién apoya y comple -
menta los programas del Instituto Nacional de Comercializacién

Agricola,
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PERSONAL QUE PARTICIPO £N LA REALIZACION
DE ESTE £STUDIO

Planificacién, disefio, supervisién e informe:
IND.£CA

Rail £duardo Ovando Jurado
Afda Ruth Villagrin Elanco

IICA.PIADIC

Jorge Castillo Velarde
Juan Manuel Villasuso £stomba

Trabajo de campvo:
IICA.ZN
Jorge Erwin Flores, Coordinacién y Verificacién
INDECA
Miguel Angel Reyes, Jefe de Grupo
Luis Leonardo Aguilar BPréin
Otto £dwin Castillo

Hugo René Meza Aguirre
Julio Saravia

Edicién del informe:
INDECA
Ana Marfa de Gonz4lez

IICA.PIADIC

Ana Marfa del Cid
Ana Patricia Ramirez






ANEXO 1

CARACTERISTICAS DE LA MUESTRA






PARCELAMIENTO MONTERREY

Nombre Residencia No. Caso
Fidel Mancio Parcela No, 58 I
Demetrio Morales Parcela No, 10 II
Bernardino Ramos Parcela No, 88 I
Miguel £ngel Lénez M, Parcela No. 103 v
Gaspar A, Martinez ? \4
Gaenar Fernédndez Parcela No, 33 VIl
Francisco Garcia E, Parcela No, 106 v
Zfrain Valenzuela Parcela No, 38 VI
Cruz Chanchabak Centro Urbano Lote No. %1% IX
Francisco Cisneros Centro Urbano X1
Zrnesto Natareno M, Centro Urbano Lote No. 24 X1
José Montdfar Monge Centro Urbano Lote No, 42 X1l
Fidel Ovalle Alecio Centro Urb, Parcela No., 7 Xv
Jorge Hidalgo Centro Urb, Parcela No, 6 XVl
Cleofas Garcia Serac Parcela No, 62 v
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PARCELAMIENTO NUEVA CONCEPCION

Nombre Residencia No. Caso
Victoriano Garcfa Parcela A 35 I
Félix del Cid Parcela B 160 1§
Antenorio Ubjedo Parcela 14 I
Alvino Pérez Parcela I 52 v
£leodoro Oliva Garrido Parcela 64 v
Daniel Oliva Garrido Parcela 26 V1
Manuel Garcfa Sandoval Parcela 19 v
Julio Parada Parcela 57 Vil
Justo Ramirez Jiménez Centro Urbano Lote 19 X
Tom4s £scarate Centro Urbano Lote 69 XI
Lorenzo Esguivel Centro Urbano Lote425 X
Justo Ad4n Gonz4lez Centro Urbano Lote 30 X1
José Alberto Aguirre Centro Urbano Lote 35 XuI
Hernén Aguilar Centro Urbano Lote 136 XIv
Jacinto Cardona Centro Urbano Lote 89 XV
Juan Rodriguez Martinez Centro Urbano Lote 14 XV1
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PARCELAMIENTO LA MAQUINA

Nombre Residencia No. Caso
Rafael Santos Parcela C2 I
Efrain Interiano Parcela C 18 II
José Puac Parcela 256 III
E audilio Oliveros S, Parcela E-365 v
Vicente Aguilar C Parcela -88 v
Daniel Garcia Parcela P .267 V1
Antonio Montepeque Parcela C-555 v
Rufino Pérez Parcela B-270 VIII
Julio Rodriguez Centro Urbano Lote 6 IX
Marfa Diaz Centro Urbano Lote 25 X
Leopoldo Sandoval Centro Urbano Lote 150-1 XI
Carmen Arreaga Centro Urbano Lote 4 XII
Raymundo Roldin Centro Urbano Lote 126 XuI
Irinco Ledn Centro Urbano Lote I -178 XIv
Julio César Morales Centro Urbano Lote 186 XV
Francisco Gil Centro Urbano Lote 123 XVI
David Navarijos Parcela C-2 50 I







PARCELAMIENTO CABRALLO BLANCO

Nombre Recidencia No., Caso

Diego Garcia Parcela 27-A I
Socorro Gramajo Parcela 51 44
Pedro Chacén Earrera Parcela 102 III
Alberto Lépez Parcela 84 v
Cornelio Guzman Juirez Parcela 114 v
Arturo Lépez Chivez Parcela 126 VI
Juan de Dios Ramos Parcela 3 zona 8 v
Maximiliano Calderén Parcela 105 zona 5 vl
Francico Fuentes Centro Urbano IX
Luis F ravo Centro Urbano X
Antonio Ramos Centro Urbano XI
David de Leon Lépez Centro Urbano X
Julio Romén Diaz Centro Urbano Lote 28 X1
Telesforo Lima Centro Urbano Lote 70 XIv
Héctor Uriel Centro Urbano Lote 102 XV
Walberto Villeda Centro Urbano Lote 54 XVI




.
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PARCEL AMIENTO LA ELANCA

Nombre Residencia No, Caso
Octavio Morales Parcela 12 Puebln Nuevo I
Roberto Hernindez Parcela 126 Salinas I
4lbertino Lépez Parcela 23 Pueblo Nuevo I
Guadalupe David R, Parcela 87 Iv
Ignacio Fuentes Parcela 157 v
Raul Rodas M, Parcela 35 VI
Augusto Cano Ramirez | Parcela 61 vl
Humber to Reyna Parcela 62A Vil
Cirilo Pérez Castafién | Centro Urbano Lote 49 X
Lorenzo Lépez R, Centro Urbano Lote 85 X
Oscar Farfin Centro Urbano Lote 113 XI
Victorino Mdérida Cantro Urbano Lote 38 X1
Victor M1, Roldé4n F. Centro Urbano Lote E-22 X1
Bartolo Mérida Ochoa | Centro Urbano Lote 52 X1V
Dolores Rios Centro Urbano Lote 123 XV
Victoriano Tebaldn Centro Urbano Lote 133 XVI







ANEXO 2

INSTRUMENTO DE RECOLECCION

DE LOS DATOS






INSTITUTO INTERAMERICANO . INSTITUTO NACIONAL DE
DE CIENCIAS AGRICOLAS COMERCIALIZACION AGRICOLA

PROGRAMA DE INFORMACION AGROPECUARIA DEL ISTMO
CENTROAMERICANO
(PIADIC)

Egtudio de los requerimientos de informacién

de mercados, a nivel de productores

Boleta No.
Fecha
Lugar

Grupo Caso

Entrevistador

Revisada por

Clasificacién del caso:

R A v T

Guatemala, C, A,, octubre/noviembre de 1977
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IDENTIFICACION DEL CASO

A,

B,

Nombre

Lugar dz residenciat

1. Vive en fa parcela 2. Vive en el Centro Ur-
bano + 3i Direccién
Alfabetismo

L Sabe leer y escribir No eabe

Volumen de produccidn:

1. Cuénto cosechS de mafiz en esta temnorada aq
2. Cuénto cosechS de mafz en la temnorada nasada qq

3. CLASIFICACION: (Referencia dicotémica qq)

3.1 GRAND< 3.2 PEQUERO

4. Volumen de consumo familiar anual qq

Disponibilidad de transporte
1. Posee medio pronio para transportar sus productos

1.1 Tipo de transporte

1.2 le es suficiente nara transportar su produccién

1.3 No le es suficiente

2. No posece medio propiode transporte para sus productos

CARACTERISTICAS DELI. PRODUCTOR

A,
B,

C.

S:xo: M F B, Edad afios

Cuéntas parcelas trabaja

Oué extensién de tierra tiene disponible:

1 Cada parcela
1.1 mz cd (Si est&n fuera del
L2 mz cd parcelamiento, in
.3 mz cd diquelo)

2, Total mg cd

3. Total dedicado a maiz mz cd
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CARACTERISTICAS DEL PRODUCTOR

A,

Sexo:
1. M 2. F

Cuéntas parcelas trabaja

Qué extensién de tierra tiene disponible:

1. Cada parcela:
1.1 mse cd
1.2 msz cd
1.3 mz cd
2. Total mz cd

Forma de tenencia de la tierra:

1. Tierra propia mz cd
2. Arrendada mg cd
3. Otra forma me cd

(Especifique otra forma

En qué mes hizo usted su dltima venta de maiz de la co-

secha pasada-?
MES

Cuéndo hizo usted su dltima venta de ~maiz ?

FECHA:

1, De cuintos quintales fue esa iltima venta

2, A cémo vendié el quintal Q,

3. A quién le vendié:

Inte rmediario

L]

Mercado municipal

Mercado de la capital
INDECA

*

A D W .

4. De qué cosecha era el maiz de esta venta:

4,1 Actual

Mercado departamental

Otros Esgpecifique:

)

a9

4,2 Anterior
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I, USO Y REQUERIMIENTOS DE INFORMACION DE LOS PRODUC.-
TORES DE MAIZ

A, Informacidn sobre precios
1. Cuando usted hizo la dltima venta de maiz, sabia cudn-
to le hubieran pagado por su producto en este parcela-

miento?

1.1 S{ sabia Exactamente

PPt yipelising

Aproximadamente

1.1.1 Cémo lo supo

1.1.2 Le sirvié ese dato para decidir dén-
de y a cémo vender?
1.1.2.1 Sile sirvié
1.1.2.2 No le sirvié
Por qué no le sirvié?

1.2 No lo sabia
Para qué le hubiera servido saberlo?

2. Cuando usted hizo la Gltima venta de maiz, sabia usted
cuinto le . hubieran pagado por su producto en el parce-
lamiento vecino? (Especifique el parcelamiento

)

2.1, Si sabia Exactamente
Aproximadamente

2.1.1 Cémo lo supo?

2.1.2 Le sirvié ese dato para decidir dénde
y .a- cémo vender?

2.1.2.1 Si le sirvié
2.1.2.2 No le sirvié
Por qué no le sirvié?
2.2 No lo sabia

Para qué le hubiera servido saberlo
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1, A, 3, Cuando usted hizo la dltima venta de mak, sabfa cdanto
le hubieran pagado por su producto en el mercado municipal

més p6ximo? (Especifique el municipio )
3.1 Si sabfia Exactamente
A proximadamente

3.1.1 Cémo lo supo?

3.1.2 Le sirvié ese dato para decidir dén-
de y a cémo vender?
3.1.2.1 S{le sirvié
3.1.7.7 No le 8irvié?
Por qué no le sirvié?

3.2 No lo sabia Para qué le hubiera
servido saberlo?

4, Cuando usted hizo la dltima venta de maiz, sabia cuén-
to le hubieran pagado por su producto en la cabecera
departamental més préxima? (Especifique la ciudad

)

4,1 S{ sabia Exactamente
Aproximadamente

4,1.1 Cémo lo supo?

4.1.2 Le sirvié ese dato para decidir dénde
y a cémo vender?
4.1.2.1 S{le sirvié
4,1.2.2 No le sirvié

Por qué no le sirvié?

4,2 No lo sabia Para qué le hubiera
servido saberlo?
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oI, A, - 5.

Cuando usted hizo la dltima venta de maiz, sabia cuinto
le hubieran pagado por su producto en la ciudad capital?

5.1

Si sabia Exactamente
Aproximadamente

5.1.1 Cémo lo supo?

5.1.2 Le sirvié ese dato para decidir dénde y a
cémo vender?
5.1.2.1 Si le sirvié
5.1.2.2 No le sirvié
Por qué no le sirvié?

No lo sabia Para que le hubiera servido sa-
berlo?

Cuando usted hizo su dltima venta de maiz, sabia cuénto
le hubieran pagado por su producto en la Estacién de com-
pra del INDECA?

6.1

6.2

Si sabia Exactamente
A proximadamente

€.1.1 Cémo lo supo?

6.1.? Le sirvié ese dato para decidir dénde y 2
cémo vender?
6.1.2,1 S{le sirvié
6.1.2.2 No le sirvié
Por qué no le sirvié?

- e

No lo sabia Para qué le hubiera servido
saberlo?
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I, A, 7. Cuando usted hizo su Gltima venta de maiz, sabia a cémo
estaba el maiz en las tiendas para los consumidores?
7.1 S{ sabia - Exactamente

Aproximadamente
7.1.1 Cémo lo supo?
7.1.2 Le sirvié ese dato para decidir dénde y a
cémo vender?
7.1.2.1 Sile sirvié
7.1.2.2 No le sirvié
Por qué no le sirvié? )
7.2 No lo sabia Para que le hubiera servido
saberlo?

8. De los datos antes indicados, cuil le parece que es dl
més importante al momento de tomar la decision de
vender su maiz?

8.1 El precio en el parcelamiento

8.2 El precio en parcelamientos
vecinos

8.3 El precio en el mercado local
més préximo

8, 4 El precio en la cabecera depar-
tamental més préxima

8.5 El precio en la ciudad capital

8. ¢ El precio en la estacién de
INDECA

8.7 El precio en las tiendas para
consumidores

NOTA AL ENTREVISTADOR:

TRATE DE OBTENER EL ORDEN DE IMPORTANCIA QUE
LES DA EL SUJETO A ESTOS DATOS, ¥ NUMERELOS DE
1 EN ADELANTE,
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I, A, 9. Sabe used en qué meses del afio se pagan los mejores
precios por el maiz?

9.1 OS5 sabe Exactamente
Aproximadamente

9,1.1 Cémo lo sabe?

9.1.2 Le sirve ese conocimiento para decidir
dénde y a cémo vender?
9.1:.2.1 Sile sirve
9.1.2.2 Nole sirve Por qué
no le sirve

9.2 No lo sabe Para qué le serviria saberlo?

10, Cuando usted hizo su dGltima venta de maiz, sabia si los
precios del maiz iban a ser mis altos o méas bajos en la
siguiente semana?

10.1 Si sabia Exactamense
Aproximadamente

10.1.1 Cémo lo supo?

10.1., 1.1 Sile sirvid
10. 1. 1.2 No le sirvié_ _ Por qué
a0 le sirvié

10.2 No lo sabia Para qué le hubiera servido sa-
berlo?

11, Sabe usted cuidnto va a subir o a bajar el precio del maiz
de una semana para otra?

11.1 Si sabe Exactamente
Aproximadamente

11.1.1 Cémo lo sabe?
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118

11.1.2 Le sirve ese conocimiento para decidir dén-
de y a ¢édmo vender?
11.1. 2.1 Si le sirve
11. 1. 7.2 No le sirve Por qué no
le sirve?

11.2 No lo sabe? Para qué le serviria saberlo?

B. Volumen de Oferta

1.

Sabe usted qué cantidad total de maiz se vendi§ en este
partelamiento, el dia que usted hizo su dltima venta de
maiz?

1.1 S{isabe Exactamente
Aproximadamente

1.1.1 Cémo lo supo?

1.1.2 Le sirvié ese dato para decidir dénde y a
cémo vender

1.1.2.1 Si le sirvié
1.1.2,2 No le sirvié Por qué
no le sirvié

~

1.2 No lo sabia Para qué le hubiera servido sa-
berlo

Cuando usted hizo su dltima venta de maiz, sabia que can-
tidad total de maiz se vendié en el parcelamiento vecino
ese dia? (Especifique el parcelamiento )

2.1 Sisabia Exactamente
Aproximadamente

2.1.1 Cémo lo supo?
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10

2.1.2 Le sirvi§ ese dato a usted para decidir
dénde y a ¢c6mo vender?

2.1,2.1 Sile sirvié
2.1.2.2 Nole sirvié Por qué no
le sirvié?
2,2 No lo sabia Para qué le hubiera

servido saberlo?

Cuando usted hizo su dltima venta de maiz, sabia que
cantidad total de maiz se vendib ese dfa en el mercado
municipal més préximo? (Especifique el municipio

)

3.1 Sisabia Exactamente
Aproximadamente

3.1.1 Cémo lo supo?

3.1.2 Le sirvié a usted ese dato para decidir
dénde y a c6mo vender?
3.1.2.1 Sile sirvié
3.1.2,2 No le sirvié Por qué
no le sirvié?

3.2 Nolo sabia Para qué le hubiera servido
saberlo?

Cuando usted hizo su Gltima venta de maiz, sabia que
cantidad total de maiz se vendiS ese dia en el mercado
departamental méis préximo? (Especifique la ciudad

)

4,1 Silo sabia Exactamente
Aproximadamente

4,1.1 Cémo lo supo?
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u, B, 4.1.2 Le sirvib ese dato para decidir dénde y
a cémo vender?
4.1.2.1 Sile sirvié
4,1.2.2 No le sirvié Por
que” no le sirvi6?

4.2 No lo sabia Para qué le hubiera servidd
saberlo?

5, Cuando usted hizo su Gltima venta de maiz, sabia que
cantidad total de maiz se vendié ese dia en los merca-
dos de la capital?

5,1 S{ sabia Exact amente
Aproximadamente

5.1.1 Cémo lo supo?

5.1.2 Le sirvié ese dato para decidir dénde y
a cémo vender?
5.1.2.1 Sile sirvié
5.1.2.2 No le sirvié Por qué
no le sirvié

5.2 No lo sabiz Para qué le hubiera ser-
vido saberlo?

€. En caso que pudiera contar con esa informacién, cuél
serfa la m&s importante para usted?

Los datos sobre venta de maiz

en:

el parcelamiento

el parcelamiento vecino

el mercado municipal méas préximo

el mercado de cabecera departamental
el mercado de la ciudad capital

"T\O\:\‘hﬂ\
N D WN

*

‘e

NOTA AL ENTREVISTADOR:
TRATE DE OBTENER EL ORDEN DE IMPORTANCIA QUE LES DA
EL SUJETO A ESTOS DATOS, Y NUMERELOS DE 1 EN ADELANTE,
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uL E. 7,

9.

12
Sabe usted cuil es la produccién de maiz para este afio
en todo el parcelamiento?

7.1 S{ sabe Exactamente
Aproximadamente

7.1.1 Cémo lo supo?

7.1.2 Le sirve cste dato para decidir dénde
y 2 c6mo vender?
7.1.2.1 S{le sirve
7.1.2.2 No le sirve Por qué
no le sirve?

7.2 No sabe Para que le serviria saberlo? _

Sabe usted cuil es la produccién de maiz para el pre-
sente afio en toda la costa sur?

8.1 ST sabe Exactamente
Aproximadamente

8.1.1 Cénp lo gupo?

8.1.2 Le sirve ese dato para decidir dénde
y a ¢cémo vender?
8.1.2.1 Sile sirve
8.1.2.2 No le sirve Par qué
no le sirve

8.2 No sabe Para qué le serviria saberlo?

Sabe usted cusl es la produccién de maiz para el presen-
te afio en todo el pais?

9.1 S{ sabe Exactamente
Aproximadamente
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13

9.1.1 Cémo lo supe?

9.1.2 Le sirve ese dato para decidir dénde
y 2 cémo vender?
9.1.2,1 Sile sirve
9.1.2.2 No le sirve Por qué
no le sirve

9.2 No sabe Para qué le serviria saber-
lo?

10. En caso de que esta informacién estuviera disponible
cuil serfa més importante para usted:

10,1 Produccién total en el parcelamiento
10.7. Produccién total en la Costa Sur
10.3 Produccién total en todo el pais

11, Sabe usted cufl fue la produccién de maiz el afio pasa-
do en este parcelamiento?

11,1 S{ sabe Exactamente
Aproximadamente

11.1.1 Cémo lo supo?

11.1.2 Le sirvié este dato para decidir dénde
y a cédmo vender?
11, 1,2.1 Sile sirvié
11.1.2.2 No le sirvié Por qué
no le sirvié?

11.2 No 1o sabe Para que le serviria sa-
berlo?
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om B, 12. Sabe usted cufl fue la produccién de maiz el afio pasa-
do en la Costa Sux?

12. 1 Sf 1o sabe Exactamente
Aproximadamente

12.1.1 Cémo lo supo?

12,1.2 Le sirvi§ ese dato para decidir dénde
y a cémo vender?
12.1.2.1 Sile sirvié
12,1.2,2 Nole sirvié Por qué
no le sirvié?

12.2 No lo sabe Para que le serviria
saberlo?

13, Sabe usted cufl fue la produccién de maiz el afio pasa-
do en todo el pais?

13,1 Si 10 sabe Exactamente
Aproximadamente

13,1.1 Cémo lo supo?

13.1.2 Le sirvié este dato para decidir dénde
y 2 cémo vender?
13.1.2.1 Sile sirvié
13.1.2.2 No le sirvié Por qué
no le sirvié?

13.2 No lo sabe Para que le serviria
saberlo?
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O, C. Conocimiento sobre el mercado de maiz

1. Sabe usted quiénes son los més grandes compradores
de maiz en el mercado municipal més préximo? (Es-
pecifique el municipio )

1.1 Si sabe Exactamente
Aproximadamente

1.1.1 Cémo lo supo?

1.1,2 Le sirve ese dato para decidir dénde y
a cémo vender? ’
1.1.2.1 Sjle sirve
1.1.2.2 No le sirve Por qué no
le sirve?

1.2 No 1o sabe Para que le serviria saber-
lo?

2. Sabe usted quienes son los més grandes compradores de
mais en el mercado departamental méds préximo? (Espe-
cifique la ciudad )

2.1 = Sflo sabe Exactamente
Aproximadamente

2.1,1 Cémo lo supo?

2.1.2 Le sirve ese dato para decidir dénde
y a ¢cdmo vender?
2.1.2.1 Sile sirve
2.1.2,2 Nole sirve P,r qué
no le sirve

2.2 No lo sabe Para qué le servifia saber-
lo?
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3. Sabe usted quiénes son los més grandes compradores
de maiz en la ciudad capital?

3.1 Sf' 1o sabe

3.2

3.1.1

3.1.2

Exactamente
Aproximadamente

Cémo 1o supo?

Le sirve ese dato para decidir dénde

y a cémo vender?

3.1.2.1 Sile sirve

3.1.2.2 Nole sirve Por qué
no le sirve

No lo sabe Para qué le serviria sa-

berlo?

4, Sabe usted si en la época de cosecha, hay ciertos
dias en que se vende mis maiz que otros?

4.1

4,2

S{ sabe Exactamente
Aproximadamente

4,1.1 Cémo lo supo?

4,1.2 Le sirve ese dato para decidir dénde
y a ¢cémo vender?
4.1.2.1 Sile sirve =
4,1.2.2 Nole sirve Por qué

no le sirve? ) '
No lo sabe Para que le servi-

ria saberlo?
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m, D. Conocimiento sobre transporte

1. Sabe usted cuil es el mayor nimero de camiones que
bajan de una sola vez a este parcelamiento en la éoca
de cosecha?

1.1 S{ sabe Exactamente
aproximadamente

1.1.1 Cémo lo sabe?

1.1.2 Le sirve para decidir dénde.y a cé6mo
vender?
1.1,2.1 S{le sirve
1.1.2.2 No le sirve? Por qué
no le sirve

1.2 No sabe Para que le serviria saber-
1o0?

2. Si usted fuera a vender su maiz en el mercado munici-
pal mis cercano, sabe en donde conseguir el transporte?
(Especifique el municipio )
2.1 Si sabe Exactamente

Aproximadamente

2, 1.1 Como 1o ssbe?

2.1.2 Le serviria este dato para decidir dén-
de y a ¢cémo vender?
2.1.2.1 Si'e serviria
2.1.2.2 No le serviria For qué
no le serviria

2,2 No lo sabe Para qué le serviria saber-
lo?
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Si usted fuera a vender su maiz en el mercado de la
cabecera departamental mas cercana, sabe en dénde
conseguir el transporte? (Especifique la ciudad

)

3.1

3.2

Si sabe

3.1, 1

3.1.2

No 1o sabe?

berlo?

Exactamente
Aproximadamente

Cémo 1o sabe?

Le serviria ese dato para decidir

dénde y a ¢c6mo vender?

3.1.2.1 Sile servirfa

3.1.2.2 No le serviria Por
queno le servirfa?

Para que le serviria sa-

Si usted fuera a vender su mzis en el mercado de la
ciudad capital, sabe en dénde conseguir transporte?

4.1

4.2

Si sabe Exactamente
Aproximadamente
4,1.1 Cémo lo sabe?
4,1.2 Le serviria ese dato para decidir dén-
de y a cédmo vender?
4,1.2.1 Sile serviria
4,1.2.2 Nole serviria Por
que no le servifia?
No 1o sabe

Para que le serviria saberlo?
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Sabe usted cuéntos transportistas hay disponibles para
llevar su maiz al mercado municipal?

5.1 S{ sabe Exactamente
Aproximadamente

5.1.1 Cémo lo sabe?

5.1.2 Le sirve este dato para decidir dénde
y a cémo vender?
5.1.2.1 Sile sirve
5.1.2.2 No le sirve
Por qué no le sirve?

5.2 No sabe Para que le servi-
ria saberlo

Sabe usted cuintos tran sportistas hay disponibles
para llevar su maiz al mercado de la cabecera depar-
tamental m4s cercana?

S{ sabe Exactamente
Aproximadamente

6, 1.1 Cémo lo sabe?

6,1.2 Le sirve este dato para decidir dénde
y a cSmo vender?
€.1.2.1 Sile sirve
6.1.2.2 No le sirve Por qué
flo le sirve?

6.2 No sabe Para que le serviria saber-
lo?
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m, D, 7. Sabe usted cuéntos transportistas hay disponibles para
llevar su maiz al mercado de la ciudad capital?

7.1 S{ sabe Exactamente
Aproximadamente

7.1, 1 Como lo sabe?

7.1.2 Le sirve este dato para decidir dénde
y 2 ¢cémo vender?
7.1.2.1 S{le sirwe
7.1.2.2 No le sirve Por qué
no le sirve

7.2 No sabe Para qué le serviria
saberlo?

8. Sabe cuénto cuesta el flete por qq. de maiz, de aqui al
mercado municipal? (Especifique el municipio

)

8.1 Si sabe Exactamente
Aproximadamente

8.1.1 Cémo lo supo?

8.1.2 Lelsirve para decidir dénde y a cémo
vender?
8.1.2.1 Sile sirve
8.1.2.2 Ncle sirve Por qué
no le sirve?

8.2 No sabe Para que le serviria
saberlo?
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9.

10.
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Sabe usted cudnto cuesta elflete, por qq. de maiz, de aquf
al mercado de la cabecera departamental? (Especifi-
que la ciudad )

9.1 Si sabe Exactamente
Aproximadamente

9.1.1 Cémo 1o supo?

9.1.2 Le sirve ese dato para decidir dénde
y 2 cémo vender?
9.1.2.1 Sile sirve
9.1.2.2 Nole sirve Por qué
no le sirve?

9.2 No sabe Para qué le serviria sa-
berlo?

Sabe asted cuinto cuesta el flete, por qq. de maiz, de
aqui 2l mercado de la ciudad capital?

10.1 Si sabe Exactamente
Aproximadamente

10.1.1 Cémo 1o supo?

10.1,2 Le sirve ese dato para decidir ..:"..
dénde y a cémo vender?
10.1.2.1 S{le sirve
10.1.2.2 No le sirve Por qué
no le sirve?

10,2 Nob sabe
viria saberlo?

Para qué le ser-
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1, E, Conocimientos sobre calidad del maiz

1. Cuando usted hizo su dltima venta de maiz, sabia de qué
calidad era el grano que vendi§?

1.1 S{ sabia Exactamente
Aproximadamente

1.1.1 C8mo lo supo?

1.1.2 Le sirvié ese dato para decidir dén-
de y a cémo vender?
1.1.2.1 Sile sirvié
1.1.2.2 Nole sirvié " Pcr qué
no le sirvié?

1.2 No lo sabia Para qué le hubiera ser-
vido saberlo?

2. Sabe usted de qué calidad és el maiz que tiene mejor
precio?

2.1 Si sabe Exactamente
Aproximadamente

2.1.1 Cémo lo sabe?

4,1.2 Le sirve ese dato para decidir dénde
y a cémo vender?
4,1.2.1 Sile sirve.
4,1.2.2 No le sirve Por qué
no le sirve

2.2 No sabe Para le serviria saberlo?
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v PRINCIPALES MEDIOS DE COMUNICACION AL ALCANCE DEL
PRODUCTCR

A, Por cuél de los medios siguientes obtiene usted informacién
sobre precios, produccidén agricola, etc.?

1. Promotores de INDECA
2, Promotores de DIGESA
3. Agentes de crédito agricola

4, Comerciantes intermediarios

5. Agentes vendedores de casas
comerciales

€. Folletos, boletines y revistas

7. Rétulos, caiteles, 14minas, etc.

B. Qué otros medios de comunicacién tiene a su alcance?

1. Televiéién
2, Perisdicos
2.1 Nombre del periddico
2.2 Frecuencia de uso (cada cuanto tiempo lo reci-
be)
2.3 Secciones que prefiere leer:
3. Radic

3.1 Tipo de programas que escucha
3.1.1 Midsica
3.1.2 Novelas
3.1.3 Noticias
3.1.4 Religiosos
3.1.5 Ctros

(Especificar)
3.2 Principales horas en que oye la radio:
De a
De a
De a

(Firma del Entrevistador)
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ANEXO 3

IRI POR ITEMS

Y CARACTERISTICAS DE LOS PRODUCTORES
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ANEXO 4

INDICE SUBJETIVO DE INFORMACION
(ISI)
POR CARACTERISTICAS DE PRODUCTOR






INDICE SUBJETIVO DF. INFORMACION (151) POR CARACTERISTICAS DE PRODUCTOR

Produc-

tor 1St Parcel, Resid, Alfab, Produc. Transp. Edad Tecnolg.
[}} 21.62 1 1 1 1 )} 52 [}
02 10. 81 1 1 1 1 3 45 1
03 24.32 1 1 1 2 1 00 3
04 24.32 1 1 1 2 2 44 2
0s 16,22 1 1 2 | BN 1 24 3
06 35,14 1 1 <2 1 3 s7 3
07 21, 62 t 1 2 2 1 . s1 3
08 59.46 1 1 2, 2 3 ) 53 3
09 37.84 1 2 v, 1 1 6 3
10 18.92 1 2 1 2 -1 00 3
11 17.57 1 2 1 1 3 40 3
12 18.92 1 2 2 1 1 - 36 . 2
13 31.08 | BN 2 2 2 1 64 4
14 47.30 1 2 2 2 1 4 4
15 5. 41 2 1 1 1 1 60 .
16 33,78 2 1 1 ] 3 49 4
17 13.51 2 1 1 2 1 43 2
18 24.32 2 1 1 2 2 56 4
19 27.03 2 1 2 1 1 38 4
20 37.84 2 1 2 1 3 40 2
21 $1.35 2’ 1 2 2 1 47 4
22 32.43 2 1 2 2 3 38 4
23 s5.41 2’ 2 1 1 1 52 4
24 18.92 2 2 1 1 3 56 4
23 47.30 2 2 1 2 1 50 4
26 20.27 2 2 1 2 2 47 4
27 12.16 2 2 2 1 1 46 4
28 18,92 2 2 2 1 3 32 3
29 27.03 2 2 2 2 1 87 4
30 55.41 2 2 2 2 3 s0 3
31 21,62 3 1 1 1 1 s2 1
32 39.19 3 1 1 1 3 43 1
33 45.95 3 1 2 2 1 46 4
34 60. 81 3 1 1 2 3 48 3
35 40.54 3 1 2 1 1 50 2
36 35.14 3 1 2 1 3 43 2
37 47.30 3 1 2 2 1 52 2
38 s1.38 3 1 2 2 3 40 4
39 14, 86 3 2’ 1 1 1 48 3
40 24.32 3 2 2 1 3 35 4
41 12,16 3 2 1 2 1 49 3
42 62.16 3 2 1 -2 3 60 3
43 12,16 3 2 2 1 1 47 4
44 20.27 3 2 2 1 3 60 1
45 25,68 3 2 2 2 1 49 3
46 40.54 3 2 2 2 3 47 2
47 24.32 4 )} 1 1 1 34 1
48 36.49 4 1 1 1 3 42 3
49 39.19 ° 4 1 1 2 1 70 4
s0 $1.35 4 1 1 2 3 50 2
51 29.73 4 1 2 1 1 27 4
52 31.08 4 1 2 1 3 62 3
83 40.54 4 1 2 2 1 46 2
sS4 35.14 4 1 2 2 2 56 4
sS 21,62 4 2 . 1 1 1 48 2
$6 32,43 4 2 1 1 3 36 2
s7 28.38 4 2 1 2 1 56 2
s8 40.54 4 2 1 2 3 60 2
89 21.62 4 2 2 1 1 45 4
60 37,84 T4 2 2 1 3 44 4
61 43.24 4 2 2. 2 1 5S 4
62 45.95 4 2 2 2 2 37 4
63 16,22 L] 1 1 1 1 41 1
64 24,32 s . ] 1 1 3 29 2
(13 22.97 ¢ S 1 1 2 1 26 3
66 29.73 s 1 1 2 3 45 4
67 ©29.73 H 1 2 1 1 3s 4
68 45.95 S t 2 1 3 37 - 4
69 43.24 S 1 2 2 1 32 4
70 43.24 S 1 2 2. 3 57 3
n 35.14 H 2 1 1 1 62 1
72 S1,35 L 2 1 1 3 40 4
k2] 48. 65 S 2 1 2 1 46 3
74 29.73 L] 2 1 2 3 70 4
% 21.62 s 2 2 1 1 36 - 1
76 54,08 L] 2 2 1 3 32 3
77 . 40,54 H 2 2 2 1 58 4
8 45.9% S 2 2 2 3 20 4
79 47.30 1 1 2 1 1 34 2
80 21, 62 3 1 1 2 1 24 2
PARCELAMIENTO . LUGAR DE RESIDENCIA NIVEL DE ALFABETISMO
1. Monterrey 1. Reside en la parcela 1. Analfabeta
2. La Nueva Concepciba 2. Reside en el nicleo urbano 2, Alfabeta
3. La Méquina
4, Caballo Blanco
s, La DBlanca
MEDIOS DE TRANSPORTE NIVEL DE TECNOLOGIA
1. No tiene 1. Usa un tipo de tecnologfa
2. Tiene pero no es suficiente 2. Usa dos tipos de tecnologfa
3. Tienen suficiente 3. Usa tres tipos de tecnologla

S, Usa cuatro tipos do tecnologfa






ANEXO 5

ANALISIS ESTADISTICO

PARTE 1
Anilisis de varianza al ISI

PARTE 11
Analisis de varianza al IRI
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ANEXO 6

PORCENTAJE DE FUENTES DE INFORMACION
PCR ITEM
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