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INTRODUCCION
El presente documento, es el primero de una serie que publi-
card la Secretaria de Estado de Agricultura, "SEA" como parte del pro-
yecto de cooperacidén Técnica en Comercializacién Agricola que esta
ejecutando en combinacién con el Instituto Interamericano de Ciencias

Agricolas (IICA).

Uno de los objetivos principales de este proyecto es el de
mejorar los servicios de comercializacidén a nivel nacional mediante el
fortalecimiento de las Instituciones que estan operando dentro del Sub-
Sector Comercializacidn; y en especial el Departamento de Economia

Agropecuaria de 1ld SEA, que participa c¢omo contraparte del grupo IICA.

El objetivo global de este proyecto es lograr la formulacién
de un plan nacional de comercializacidn agropecuaria, compatible con
el Plan Nacional de De;arrollo Econdémico y Social. Los objetivos es-

pecificos son:

1.- Implantar un sistema dindmico, eficiente y continuo de recolec-
cidén y divulgacitn de informaciones de precios de los principales
productos Agropecuarios, a nivel de las fincas, de los interme-

diarios y del consumidor final.

¢.- La organizacidn y ejecucidén de un programa de capacitacidén en co-
mercializacidén, orientado hacia el personal de las distintas ins-

tituciones del Sub-Sector.

»«= Realizar un diagnbstico detallado del sistema interno de comercia-
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lizacibn y desarrollar los esquemés metodolbgicos para la realiza-

cién de investigaciones en este campo.

4.- Identificar proyéctos que puedan mejorar la éficiencia del sistema

dé comercidlizacién en un futuro inmediats.

5.- Cieat uti banco de informaciones estadistica del drea de 1la Comer-
¢ializacién, que permita a las autoridades del Sector establecer
¢riterios para la definicién de politicas, programas y proyectos

en estd materia.

El presente documento es el nhdmero 1 en esta serie. Su objetivo
es el de presentar los aspectos metodoldégicos-descriptivos, y la es-
tructura de un sistema de operac¢idn del Servicio de Informacién de

Precios y MercaJos en todas sus etapas a nivel ndtional.

Las personas que colaboraron en la preparacién de este documento
fueron: Lic. Francisco Pérez Luna e Ing. Diego Franco de la SEA y

Economistas Héctor Morales y Gilberto Mendoza del IICA.

FRANCISCO PEREZ LUNA J32RRY LA GRA
Coordinador SEA Coordinador IICA.
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1.0 CARACTERISTICAS, OBJETIVOS, ALCANCES

1.1 CARACTERISITICAS DE LAS INFORMACIONES DE MERCADO *

La informacién de mercado se refirre a datos respectode la =
situacién de la oferta, demanda, precios, tendencias y perspectivas

de uno o més productos, en uno o m&s mercados.

La informacién sefialada comprende u:a compilacion sistemética de
datos y sus andlisis publicados organizadamente, de manera a ser-

vir a grandes sectows de productores.
l1.1.1 El Servicio de Informacién

Un servicio de informacién tiene como principal objetivo suminis-
trar informacién actual que permita a los diversos participantes -
conocer lo que estd sucediendo en los distintos mercados. En con-
aecuéncia. la informacidn proporcionada cumple el doble propdsito
de :
-En el corto plazo, encausar el flujo regular de productos a los
mercados, neutraliza- - las restricciones artificiales o espe-

cul:tivas que puedan establecer participantes inescrupulosos.

*) Tomarade : Ministerio de Agricultura y Ganaderia e IICA- Carlos
Fletscliner 'Seminario sobre Informacién de Mercado" Uruguay

1974. -
\)/ |
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-2 -
- En el mediano y largo plazo, srientar la produccién, dirigiéndola

hacia los rubros mfs rentables, con lo cual gse reducen los dese-

quilibrios de oferta.
1.1.2 Ventajas de la Infor racién de Mercado

La informacibén adecuada ofrece considerables ventajas a los diver-
808 agentes que intervienen en el proceso de comercializacién, equili - .
!
brando el poder de negociacién de las partes y facilitando la toma de

decisiones racionales a todos los ' veles.

- Al Productor Agricola. En el corto plazo las informaciones permi-

ten a los productores conocer:
-Bu€ cec— 'o/«/ar
- Cuesndo vender sus productos
- En qué mercado vender cada producto
- Cufinto vender en cada mercado
- Forma de presentar los productos

- El precio probable que recibiré. .
En un plazo més prolongado, las informaciones le indicarén;

- Cufl ha sido la evolucién de los diferentes productos en cada
mercado.
- Qué productos presentan buecnzs perspectivas para el futuro.

- Cuales son las variaciones estacionales observadas regularmente.
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-3
Ales Intermediarios Mayoristss: Aunqas Iosd divefids mayoristas
difie¥éx conisiderabluments en el nivel de operaciones y los métodos

empleados, 188 informscianes de mércado los permiteri conocer:

- Qué productos estdn siendo défriandados en los diversos mercados.

- TLénde es mis convenlerite vendér cada producto y en qué cantidad.

- A qué precios sd comercializiin 1os productos y én consécuencia,
.y :

qué precios p ueden pagar al productor.

- Cuales son las calidades demsandadas.

A las Industrias procesadoras. Las industrias procesadoras por lo

regular constiyjyenciiernativas para el mercado de consumo fresco y
opef#in aprovechando las variaciones estacionales de precios. En

consecuencid las informaciones orientiin la actividad en cuanto a:

El voltmen de 1a producci6n y 1a evaluci?r.: estacional de cada
producto.

- El comportamiento de los precios de cada producto en el mercado.
- Las calidades menos deseadas en el mercado de productos frescos.
- La fecha apropiada para el inicio y terminacién del procesamiento

de cada producto.

A los comerciantes Minoristas. Generalmente l1o0s minoristas tienen la

alternativa de adquirir sus productos de diversas fuentes. Por lo

tanto, la informacién les favorece en 1o relativo a:
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“ 4 -
- Los precios vigentes en los diferentes mercados.
- Los volGmenes comercializados en cada mercado.
- La evolucién que presenta cada producto y lo que puede esperar-

se en el futuro cercano.

- Al Sector Pdblico~ Las entidades pGblicas relacionadas al sector

agropecuario necesitan fle las informaciones de mercado para;

- Conocer la realidad y la evolucién de los di versos productos
en cada mercado.

\

Tetectar 108 factores que estén causando este comportamiento.

!y
/:',x.‘

7

TCar indicaciones para el disefio de politicas de abastecimiento

/..'

y precios.

Car indicaciones sobre pohible; déficits o excesos de Produccién.

1.1.3 Limitaciones de la Informacién de Mercado

La informacién de mercado ofrece considerables oportunidades
pars mejorar ladficiencia del sistema de comercializacién y compo-
ner las diferencias en el poder de negociacién de las partes que

intervienen en el proceso.

Sin embargo, la informacién de mercado por si sola, no puede

solucionar todos los problemas del proceso, y puede enfrentar
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seriad limitaciones en este cometido, ya que cada sector de la comer-

cializdcion bhalla . diversos factores que reducen la efectividad del

sistema de informacion.

Las mayores limitaciones pueden resumirse como sigue:

Productores Agricolas. La rigida estructura de produccién y comer-

cializacién de los productos agrope uarios se consolida por:

Bajo nivel cultural del productor, que no siempre comprende e
interpreta adecuadamente la informacién.
Limitaciones econémicas, que implican que la produccién frecuen-
temente sea vendida antes de la cosecha en condicione s desfavo-
rables, o se emplee el trueque como medio de transaccién.
Produccidn limitada; el productor no puede ir con pequefios lotes a
mercados distantes.
Falta de infraestructura, por lo cual, aunque el productor decida
conservar el producto, no puede hacerlo.

Falta de standares y productos poco uniformes impiden comparar
la produccién propia con la informacién existente.
Pueden haber diversas imperfecciones de mercado, que impidan

al productor hacer decisiones li bremente.

Intermediarios. La misma estructura rigida de comer cializacién

también limits la operacién efectiva de las noticias de mercado a

este nivel:
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Produccibédn poco uniforme, debido a gran nimero de lotes pe-

quefios de calidad diferente.

Falta de normas, por lo cual los productos no tienen una calidad
definida y se presentan en una diversidad de envases.
- Falta de infraestructura de comercializacién, lo cual dificulta la
seleccidn, conservacién y transaccién de los productos.
- Estructura de comercializacién rigida, lo que impide la toma de

decigiones independientes.

Sector Pablico

- Falta de coordinacién de las diversas oficinas,implica pérdida de
efectividad e incluso origina contradicciones.

- Falta de un mecanisemo 4gil que permita tomar decisiones opor-
tunas.

- Polfticas de produccién y comercializacién poco coherentes lo cual
crea desconcierto en el sector.

- Empleo de 1a informacién como elemento para corregir diversos
defectos del sistema.

- Mala interpretacién de la informacién, lo que puede originar medi-

das mal dirigidas o extemporéneas.*

*) ""Semimario sobre Informacion de Mercado' Ministerio de
Agricultura e IICA. Uruguay 1974.
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1.2

1.3

103. l

-70

‘TUALITAI ES Y FUENTES DE LA INi-"ORMA CION

Las cualidades de la informacidn que se pretende obtener, deberdn
ser:
Verag
Oportuna
Permanente vt
Agil ’
Serén fuente de informacién los agricultores, los comerciantes
(Acopiadores, Comisionistas, Introductores, Mayoristas, Cetallistd )
Yy los consumidores. Asgimismo las entidades gubernamentales y las

empresas privadas, las entidades gremiales (CAmaras y Asociaciones

de productores, industriales y comerciantes).

ALCANCES

El Servicio de Informacién, también llamado ''Servicio de Noticias
de Precios y Mercadoue", tendrd un radio de accién a nivel nacional _
e incluiré asimismo, noticias sobre mercados internacionales, para
los productos alimenticios de consumo nacional, de exportacién

y de importacién eventual 6 permanente. N
Los aspectos que cubriré el servicio serén:

Precios de venta de los productos alimenticios de origen agropecua-
rio, a nivel de :
Agricultor

Mayorists
Tetallista (consumidor)
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1.3.2
1.3.3
1.3.4
1.3.5
1.3.6
1.3.7

1.3.8

-8 -
Tendencia de los precios
Pronbstico de siembras
Pronéstico de cosechas
Tendencias de oferta y demanda
Niveles de almacenamiento
Politica y medidas gubernamentales

Importaciones y exportaciones
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2.0 ESTRUCTURA ACTUAL I'EL SERVICIO

La Secretarfa de Estado de Agricultura, '""SEA", Seccién de Comer -
cializacion, ha contado desde 1967 con un servicio de informacién de
precios, con frecuencia diaria para algunas ciudades e interdiaria o
semanal para otros.

Se reporta informmacién de precios mayoristas y detallistas para més

de 100 productos alime:zticios y se difunde mediante un boletin diario.

2.1 PERSONAL'Y RECURSOS

La Seccién de Comercializacién de la SEA, cuenta con el siguiente

persomal, con distincién preferencial para este programa.
1. Economista, Jefe del Programa
l. Ingeniero Agrbémomo (T. Parcial)
2. Analistas
2. Tabuladores (Estudiantes Universitarios)
22. Informadores con asiento en la Capital (Estu-
diantes Universitarios y Bachilleres)
35. Informadores con asiento en Provincias (Bachi-
lleres).
Se cuenta ademés con la asesoria de 7 administradores de empresa
o economistas localizados en las I'irecciones Regionales, en calidad-

de Jefes de 1a Seccibén de Comercializacién.

Para la recoleccién de los datos se contaré con gservicios de vehf-

culos y motonetas en la capital y en las Provincias.
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La transmisi6n de las informaciones de la Provincia a la Capital

se hace por radio y por correo regular. Existe radio de la SEA, en

las siguientes ciudades:

Santo U omingo Santiago

Constanza San Francisco de Macoris
La Vega Cotuf

Bomao Valverde Mao

San Crist Sbal San Juan de la Maguana
Barahona Higuey

Agua I'ajabén

Elfas Pifia Cabo Engafio

Vicente Noble Sabena de 1a Mar
Luperbn Jimani

Bani

Para tabulacidén y andlisis de 1a informacibn se cuenta con los

servicios de computacién IBM 1130.

La difusién de la informacién se hace actualmente mediante bole-

tines mimeografiados que se editan en nimero de 200 por dfa.

INFORMA CION LISPONIBLE

A partir de 1966, se comenzb a recopilar informacién de precios
al por mayor y al detalle para un total de 69 productos. La informa < '
cién fué obtenida hasta 1974 en tres mercados de la capital y en
cuatro ciudades del interior del pais. A partir de ese afio se ha
incorporado informacifn para tres mercados adicionales en la ciu-

dad capital y 54 mercados en el interior del pais.
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2.2.1 Informacidén de Mercado para Productos Agricolas.

La informacidn al por mayor s8¢ obtiene mediante la aplicacibén

de un formulario que registra los siguientes datos:

a) Ciudad
b) Mercado
c) Fecha

d) Unidad en que se Mide el Producto
e) Producto
f) Cantidad de Producto registrado en el momento de la toma de la
informacién.
g) Precio registrado
h) Identificacidon del vehiculo
i) Procedencia del Producto
Esta informacibén se encuentra almcenach en tarjetas IBM, con
un detalle de datos para cada vehiculo que entre diariamente en el

mercado, & partir de 1969 y hasta la fecha.

2.2.2 Informacién de Mercado sobre Carne, Productos Pecuarios y

Avicolas.

Tos veces a la semana ge recoge informacidn de los precios y
cantidades comprados por los comerciantes de los seis mercados de
la capital, para los siguientes productos: carne de res en banda y
otras carnes. Asi mismo con la misme periodicidad se.regioh-an
datos sobre cantidades compradas y precios de venta de pollos y
huevos.

Esta informacion se comenz a obtener desde junio de 1975 dispo-

niéndose de algunas fichas para afios anteriores. La casi totalidad
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de la informacién se encuentra en las fichas ariginales, sin que se

haya procesado para su almacenamiento y publicacién en boletines. *

2.2.3 Tatos de Transacciéon al Ietalle

Ciariamente se recoge informacidn sobre precios al detalle de-
productos agropecuarios en seis mercados de la capital y ocho mer-
cados del interior del pais. Ademés se recopila infornacién con

cierta periodicidad en el resto de 1os mercados del interior y enume-

rados anteriormente.

2.3 EVALUACION TE L7 INFORMA CION

Con el fin de llegar a establecer el grado de confiabilidad de
la informacién disponible, se procede a continuacién a comentar al-
gunasg de las limitaciones que ofrece la utilizacién de las series de

precios y cantidades por los usuarios potenciales de la misma.

2.3.1 Cobertura de la Informacién

Podrfa asegurarse que la cobertura de la informacién en el

tiempo y espacio, tal como se ha programado desde 1974, permite

*) Se espera que la informacién correspondiente a 1973 sea volcada
8 tarjetas en el mes de agosto de 1975.
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obtener un buen marco de referencia de los precios al por mayor
y detalle que se registran en el pais. MS8Es bien en el proyecto que
se propone, se pretende reducir el tamafio de la muestra de precios
por cuanto se ha incluido una serie de productos de escasa impor-
tancis en el mercado dominicano, con una ﬁeriodicidad que no
justifica 1a asignacién de recursos de personal a dichas tareas.
Pard el perfodo 1966-75, las s#ries disponibles, permiten realizar

los andlisis correspondientes tomando como base la ciudad capital.

Ciariamente, se elabora un boletin con un detalle de los precios
promedios de todas las transacciones de por mayor. El dato que se
entrega, corresponde a un promedio ponderado de precios calculado

de acuerdo al siguiente método:

- Se tabulan los datos de precios de transaccién, y las cantidades
registradas para cada vehiculo que ingresa a cada uno de los
mercados.

- Se calcula el valor del total de estos productos (precio por cantidad)
y se divide por la cantidad total, obteniéndose asi el promedio

mencionado.

Este promedio, tebéricamente coincidirfa con el precio modal
obtenido, desconociéndose en todo caso los extremos (precio méximo

y minimo). Se ha pensado sustituir este sistema de cémputo por
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el registro de precios minimos, comGn (modal) y médximo, los cua-
les corresponden a precios realmente observados en el mercado, tal

como se describe en la seccién correspondiente.
2.3.2 Registro de Cantidades que Entren a los Mercados de la Capital

Las cantidades de productos que se ‘registranen los mercados,
corresponden en algunos casos, a las estimaciones hechas por los
informadores de mercado y en otros, & los datos que proporcionan
los transportistas. Esta informacibén se resume diariamente para
la elaboracién del formulario correspondiente. La utilizacién de esta
informacibn, para los propbsitos de estudiar el abastecimiento de
productos en la ciudad de Santo Comingo,debe ser considerada como
indicativa, ya que presenta ciertas limitaciones que se comentan
& continuacién.

Se ha detectado una subenumeracibén de 108 camiones y de otros

-t

vehiculos que llegan a los mercados, debido fundamentalmente a que
los informadores de mercado no cubren todo el peri'?do del dia en que
puede ocurrir la entrada de productos. Asimismo, debido a la pre-
8i6n de trabajo, es diffcil obtener inforr*acién de los transportistas,
razén por la cual el informador debe realizar una estimacién de la
cantidad de éréductos de acuerdo a su propio criterio, la cual a la

fecha no ha sido normalizada.
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Otro. de los problemas detectados, es el de la doble contabiliza-
cién de productos. En la actualidad no es posible llegar a un desglose
de la cantidad de productos cuya procedencia es de otros mercados,
por lo cual la informacién no puede ser utilizada para estimar la
cantidad de producto que ingrese a la ciudad capital’; sirviendo parcial-
mente 8blo para cuantificar las entradas a cada mercado especifico.

No existen antecedentes acerca de la cantidad de productos que
afluyen a la capital ; a través de otros canales diferentes de los
mercados entrevistados. Para algunos productos como las frutas
y hortalizas, la muestra es valedera, pero ﬁo 1o es para los granos,
que no tienen un mercado mayorista centralizaedo.

Al elaborarse el nuevo proyecto de cuestionario se ha pensado
eliminar la informacién sobre cantidades, reemplarando la reco-
leccién de estos datos por censos de cierta frecuencia de entradas y
salidas de productos, que se realizarén en algunas ciudades del pais,
de acuerdo a la frecuencia que permita obtene;.' un perfil represen-

tativo del movimiento de producto a esas ciudades.
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ESTRUCTURA METOLOLOCICA DEL JISTEMA

La operacidn del sistema de informacién de precios y mercados
seréf la que sefiala el "Esquema de Operacibén'', Comprender§ las

siguientes etapas: .

- Informacién Previa

- Noticias de precios
- Noticias de Mercados

- Censos de entradas y salidas de productos alimenticios.
El desarrollo de cada una de las etapas serf el siguiente:

INFORMATCION. PREVIA

Con el propbsito de conocer los lugares de mayor actividad
comercial de compra y venta en el pais, el nGmero y tipo de
agentes de la comercializacién y de establecer un criterio uniforme

de pesas y medidas, se obtendrf la siguiente informacién.
Censo de los Mercados del Pais

Con indicacién de su funcién principal: Mercados Rurales de
Acopio, Mercads Mayoristas Regionales, Mercados Mayoristas
Terminales, Mercados Detallistas, etc.

Este censo indicarf también la ubicacién del mayorista o del

detallista en el mercado: Tentro del mercado o fuera del mercado
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(en razbn a que la mayor parte de los mercsdbs ptblicos son
actalmente inguficientes y sé han visto invadidos en los alrede-
dot'es por nuevos comerciaﬁte;s). Asimismo, las residencias
circunvecinas al mercado se han convertido en locales que hacen
parte de la actividad permanente del mercado.
La informacién servird también para futuros estudios y pro-

yectos de mejoramiento de los mercados pGblicos.
3.1.2 Censo del Comercio Mayorista y Cetallista

Se reslizara un censo total de los expendios de alimentos
mayoristas y detallistas en las ciudades escogidas psrs rendir
informacién de precios, con indicacién de la direccién, tipo de
comercio (por especialidad o linea de productos),. valor de las

existenciasg y otras informaciones generales.

El censo de comerciantes en la ciudad y en los mercados
servirf para la obtencién de muestras representativas de los
intermediarios por especialidades, y permitira estudios y prc—

yectos de distribucidén de alimentos.
3.1.3 Inventario de Pessas y Medidas

En el pafs opera una 2mplia variedad dé pesas y medidas de
diversss equivalencies, por regién y por producto.

Previo a 13 implantacién de un servicio nscional de noticias de
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precios, se h;tce necesario conocer la mayorfa de las medidab
Yy pes:as.'que rigen en el mercadd tradicional con su _equiydlenclh
en libras. A partir del inventario, se har4 uns sele;:ci6ri deihs
mis usuales por regiones; a fin de normalizar 1a informaciéd en

pesas y medidas y culidades.

Esta informacién serd bédsica para un proyecto futuro de
normalizacién de pesas y medidas en el pafis. .

s’ -~
3.2 NOTICIAS T E PRECIOS

Por '""Noticias de Precios'' se entiende la etaps del Gervicio
de Informacién de Precios y Mercados en que se rendiré sola-
mente informacibén de precios a nivel de productor, mayorista
y detallista. Esta etapa del Servicio tendré una duracibén no
inferior a 3 meses, en la cual se egera reestructurar definiti-
vamente el gservicio y coordinar actividades con esfuerzos en el
mismo campo, por parte de otras entidades del sector. Poste-
riormente, se pasaré a la etapa de informmcién de precios y mer-
cados, en la que se continuaré con informacién de precios y se
incluirén noticias y prondsticos de mercados de productos alimen-

ticios.
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3.2.1 Concepto de Ptecio

Los conceptos sobre precios son mily diversos. Para el ciso
presente, se definird el precio que se busca registrar a cada
nivel.

Pracio de Agricﬁltor: Se refiere al plecio de venta del.gg‘riqn@to:..

detitro de la semana inmediatamente adterior a la encuesta, pats el
ptoducto vendido en la finca, en el mercado de acopio rural o en

ol tHercado més cercaho.

Ptbeio de Mayorlsta: _ Se refiere al ptecio de venta del comerciante
mgjlorista en el mercado o sector de cdmetcio mayorists, més
importante de la ciudad. Seré el precio He venta de mayorista &
detallista y no el precio de venta de un mayorista & otro mayorista;
tampoco el precio de venta de inéroductor camionero 6 acopiador,

8 mayorista.

Precio de Letallista: Seré el precio al cual vende el detallista al

congsumidor final, en el mercado detallista 6 en el expendio. Se

denomina también '"Precio de Consumidor'.

3.2.2 Encuesta de Precio

La informacién sobre los precios registrados en los mercados

se obtendre de fuentes primarias, es decir, mediante encuestas
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directas a Productores, Mayoristas y Letallistas (también a
consumidores: el precio de venta del detallista es, desde luego,
el precio de compra del consumidor).
La encuesta se realizarf en la finca o en los mercados de aco-
pio, para el productor, y en los locales o puestos de los comer-

ciantes mayoristas y detallistas, de la siguiert e manera:

Precios del Productor: 3Se har& un nimero no inferior a 3 encues-

tas por producto-. a cualquier hora del dfa que se visite al productor,
6 a 1a hora de actividad del mercado rural § mercado de acopio.

( (Las encuestas sobre precios al productor solamente ge iniciarfan

en la etapa 3.3, '""Noticias de Mercadod'y cuando los "Informadores

de Precios'' cuenten con medio de transporte a nivel rural).

Precio del Mayorista: Se harf no menos de 5 encuestas por

producto y por mercado a nivel de mayorista con frecuencia diaris,
interdiaria o semanal segin el programa de encuestas que se deta-
11a més adelante.

La hora de la encuesta serf la de mayor actividad del mercado
y se determinaré para cada ciudad y mercado en particular. Nor-

malmente serd entre las 6 A:M y las 10:00 A:M.

Precios del Tetallista (0o de consumidor): Se haréd no menos de 5

encuestas por producto y por tipo de expendio con frecuencia

diaria, en la mayoria de los casos, segGn programa previsto. La
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hora seré preferencialmente en la mafiana (7 & 12 A.M.) ;. para

los mercados detallistas y para }os expendios que venden frutas
y verduras sin refrigeracién,
En losA expendios que no venden estos productos y en los super-

mercados, se podrén hacer encuestas a cualquier hora del dfa,

3.2,3 Tipo y Calidad de Producto

Una clagificacién muy empirica de calidades de un producto,

especialmente entre frutas, hortalizas y tubérculos seria:

- Calidad Extra: Son los productos més grandes y en mejores

condiciones, que se obtienen solamente por una seleccién muy
ciudadosa y no representan, en la mayoria de los casos,

més del 10% de la produccién que llega al mercado.

- Calidad FPrimera 6 Corriente: Es la calidad que con mayor

frecuencia busca la gente; se trata de frutos de tamafio medio
con algunos dafios o magulladuras propios del sistema tradi-
cional de comercializacién y generalmente con meszcla de
grados de maduresz o sblo alguna seleccién. Esta calidad es la
més representativa de los mercados y puede representar hasta

el 60% de la oferta en productos perecibles.

Segunda Calidad y Rechazos: Son los productos menos demandados

por el consumidor de medianos ingresos, por su mescla y hete-
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rogeneidad. En términos generales llega al 30% de la produccidén
ofrecida a los mercados.

Si se acepta esta clasificacidén, la informacidn de precios tendré
como objetivo fundamental la '"Calidad Primera'' o '"Calidad Corriente';
esta es la calidad objetivo del servicio de informacién de precios.
Ese concepto seré el que rija para todas las épocas del afio de infor-
macién; asf por ejemplo, puede resultar que en época de cosecha la

'calidad corriente' § '""Primera'' sea mejor en tamafio, homogeneidad
y textura de los productos due la '"Calidad corriente' que se ofrece

al mercado en época de baja produccidén y de verano. Sin embargo,
para el Servicio de Informaqién de Precios habrd una sola calidad
durante todo el afio, 1a denominada '"Calidad Corriente'" 6 la '""Primera
Calidad'" que se encuentra en el mercado, pués el concepto de no-
ticia de precio es el de informar 1o que ocurre en el mercado para la
mayor parte de los productores y consumidores y no lo que ocurre en

un mercado ideal 0 en un mercado exclusivo. *

En los granos (arroz, habichuelas etc), y en algunas carnes, la

situacién es diferente, ya que existen varias calidades y tipos de

*) En encuestas directas a 1os mercados incluidos en el Servicio,
se detectarfn estas calidades conjuntamente con los encargados
de informar los precios.
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demanda corriente, que tiene algunas normas de clagificacién de
vigencia nacional, en la mayorfa de los casos.
Lista de Productos

La siguiente es la lista de productoe objeto de 1a informacién.
La lista se obtuvo con base en las encuestas sobre patrones de
consumo de la poblacibén por estratos de ingreso (Encuestas del
Banco Central). No se incluyen algunos productos tales como café,
cacao, azlGcar, leche, etc., y otros productos elabqr;:loa que
tienen una elevada participacidn en la canasta hmﬁiar, en razbn
a que son investigadas por institutos especializados o cuyos precios
estfn regulados por disposicién legal y no fluctGan a diario segln

las condiciones del mercado.

La lista segln frecuencia de informacién es la siguiente:

CLAVE * PRODUCTOS FRECUENCIA CE INFORMACKN
1.00 Granos Diario 0. Bise- Semanal
manal.
1.01 Arroz especial x -
1.02 Arroz corriente x -
1.03 Frijol rojotatichuek) x -
1.04 Frijol blanco - x
1.05 Frijol negro - x
1.06 Maiz en grano x -
1.07 Garbanzo - x
1.08 Guandul seco grano x -

%) Clave para transmisién de los datos por télex y telégrafo
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CLAVE .. PRODUCTOS. FRECUENCIA DE INFORMAN

2.00 Hortalizas y Ver - Diario o Bisenm- Semanal
duras nal
2.01 Maiz mazorca x -
2.02 Ajo x -
2.03 Cebolla roja x -
2.04 Cebolla blanca x -
2.05 Cebolla amarilla x -
2.06 Cebollin x -
2.07 Lechuga criolla x -
2.08 Lechuga repollada x -
2.09 Pepino x -
2.10 Rébano - =
2.11 Remolacha z -
2.12 Tayota - x
2.13 Tomate de cocinar x -
2.14 Tomate ensalada x -
2.15 Repollo x -
2.16 Vainita corriente x x
2.17 Zeanahoria - x
2.18 Berenjena x -
2.19 Molondrén - x
2.20 Auyama criolla x -
2.21 Aji de rellenar x -
2.22 Ajf de cocinar - x
2.23 Guandul verde, vaina - x
2.24 Guandul verds, grano - x
3.00 Frutas
.01 Aguacate x -
.02 Guineo x -
+03 Lechosa x -
.04 Limén agrio x -
.05 Mango x -
e 06 Pifia X -
07 Naranja dulce x -
.08 Naranja jugo x -
.09 Narania agria - x
10 Melén - x
.11 Guanabana - x
.12 Coco agua - x

WWWLWLWWLWLWWLWWLWWLWLW
L ]
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5.

CLAVE PRODUCTOS FRECUENCIA [E NFORMA CON
2.00 - Tubérculos y Diario 6 Bise- Semanal
-~  Fariniceos manal »
4 . 0 l Papa = -
4,02 Yuca x -
4,03 Rame x -
4 . 04 Batata X -
4.05 Plétano Barahona x -
4.06 Plitano Cibao x -
4,07 Yautia - x
00 Carnes
5.01 Carne res Banda - x
5.02 Carne res (filete) x -
5.03 Carne res Bola x -
5.04 Carne Mixta x -
5.05 Carne cerdo, banda x x
5.06 Carne cerdo, (chuleta) - -
5.07 Carne cerdo, pierna x -
5.08 Carne Pollo(congelado) x -
5.09 Pollo vivo x -
6.00 Pescados y Mariscos
6.01 Bacalao - x
6.02 Arenque - x
6.03 Mero y Colorado - x
6.04 Tilapia - x
6.05 Cangrejo - x
6.06 Camarones - =
7 . 00 Otros
7.01 Huevos x -
7.02 Miel de abejas - =
7.03 Queso criollo fresco - x
7.04 Mantequilla - x
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3.2.5

3.205.1

3.2’5.2
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Lista de Ciudades y Mercados:

La siguiente es la lista de ciudades y mercado-s donde se

obtendr4 informacién de precios y mercados segin regiones.

Regional Norte:

Localidad Nivel

Santiago Mayorista

Santiago Detallista

Moca Mayorista y Cetallista
La Vega Mayorista y Cetallista
Bonao Cetalle

Frecuencia

Ciario

Ciario

2 x Semana
2 x Semana

leem;M

Informadores requeridos: 3; distribuidos asi: 1 para en-

cuestas mayoristas en Santiago, 1 para detallistas en Santiago

y 1 para las demés ciudades.

Regional Noroeste:

Localidad Nivel

Valverde Mao Mayorista y Cetalle
Santiago Rodriguez Cetalle

Monte Cristi Detalle

Dajabén Detalle

Villa Vasquez Cetalle

Informadores _requeridos : 2

Frecuencia
2 x Semana
2 x Semana
Semanal
Semanal

Semanal
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3.2.5.3 Regional Nordeste

Localidad Nivel Frecuencia
S i e
San Francisco de Macoris Mayorista y Letalle Diario

NGmero de Informadores: 2

3.2.5.4 Regioml Egte

Localidad Nivel Frecuencia
Higuey Mayor y TCetalle- Tiario

Sn. Pedro Macoris Cetz=l8 . ( 2 x Semana
La Romana Mxayor y Tetalle 3 x Cemana

Nimero de Informadores: 2

3.2.5.5 Regional Suroeste

Localidad Nivel Frecuencia
Sn. Juan de la Maguana Mayor y CTetalle ario
Elias Pifia T etalle 2 x Semana
Las Matas de Farfén TCetalle 2 x Semana
Agua Cetalle 2 x Semana
Padre las Casas Cetalle Semanal
Hondo Valle Tetalle Semanal
Bénica Tetalle Semansl
El Llano. Cetalle Semanal

NGmero de Informadores: 3
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3.2.5.6

3.2.5.7

Regional Sur

Localidad " Nivkl
Barahona Mayor y Cetalle
Neiva | ' Cetalle
Duvergé Letalle
Tamayo I etalle

Polo Cetalle

Vicente Naule Cetalle
Enriquillo L etalle
Paraiso Cetalle

Namero de Informadores: 3

Regional Central

Localidad Nivel *

" Banf Mayor y Ietalle
Yaguate Semanal
San Cristdbal Mayor y I etalle
San José de Ocoe Cetalle
Cruce de Ocoa Cetalle
Santo "omingo Mayorista
Santo 'omingo Cetalligta

Frecuencia

Ciario

2 x. Semana
2 x Semana
Semanal
Semanal
Semanal

Semanal

Frecuencia
Liario
Semanal
Ciario
Liario - .
2 x Semana
Ciario

Tiario

NGmero de informadores para las 4 primeras ciudades: 3
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La metodologia de obtencisn de la informacién en Santo

T omingo seré la siguiente:

Nivel Mayorista

Encu estas de lunes a viernes entre 6:30 s M. y lag 10A. Mg,

en lor riguientes sectores:

a) Mercado Nuevo: Encuestas sobre precios de Tubérculos, ~

Frutas, Hortalizas y Verduras (excepto cebolla y ajo), Pl&-

tano, guineo y huevos.

b) Mercado Modelo: Encuestas sobre precios de Cebolla,

Ajo y Fapa.

NtGmero de encuestadores: 4

c) Encuestas a8 Mayoristas de granos (Arroz, Maiz Frijol,
Carbanzo, etc), entre las 7:30 y las 10 A:M, en log siguien-
tes sectores: Mercado Modelo (almacenistas) y calles

vecinas.

NGamero de encuestadores: 1

Nivel Ietallista

a) Sector Mercado Nuevo
Encuestas diarias (3 a 10 A. M.), en el gsector detallista del

mercado, para la ligta de productos de "informacién disria'.

- . . )
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Los dfas miércoles se incluirén los productos de la lista de

"informacién semanal'.

NGmero de informadores: 1. (Con refuerzo de otro del grupo
de nivel mayorista, para la lista adicional de productos el dia

miércoles).

b) Sector Mercado Modelo: Encuesta diaria (8 a 10 A.M.),
para la "lista diaria'" y el dfa miércoles para la 'lista

semanal'' de productos al detalle.
NGmero de informadores: 1. (El mismo del nivel mayorista).

c) Sector Mercado de Villa Consuelo: Encuesta diaria (8 a
10 A. M.), para los productos de la lista diaria con inclu-
8ién el miércoles de la lista senanal de productos al detalle.

Incluiré los colmados y ventorrillos del sector vecino.
NGmero de informadores: 1

d) Otros Mercados:
- Mercado San Antén y sector vecino: Encuestas el dia lunes
en el Mercado, Colmados y ventorrillos.
- Mercado Honduras y vecindario: Encuestas el dia martes
en el mercado, colmados y ventortillos.
- Mercado Los Minas y vecindario: Encuestas log dias

miércoles y viernes
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- Mercado de 1a 17 y alrededores: Encuestas los dfas

jueves.

NGmero de entrevistadores: 1

e)

Supermercados, Pulperias o Colmados

Son supermercados los establecimientos de ventas al detalle
que tienen Autoservicio.

Son pulggr}'ae o colmados los expendios al detalle de
aii.mentos y otras lineas de productos que carecen de
autoservicio. Para el caso de esta etapa de la investiga-
cibén, se harédn entrevistas en las pulperias mfis grandes y
mejor surtidas. Las entrevistas serén:

Lfa lunes y miércoles: Supermercados y pulperias o bodegas
del sector J de la ciudad (parque Independencia y alrede-
dores). '

I'{fa martes: Supermercados y pulperiasg del sector II
(M&ximo Cbémez y alrededores).

I’'fa jueves: Supermercados y pulperiss del sector II
(Av. Lope de Vega y A. Lincoln y Tiradentes).

Cia viernes: Supermercados y pulperias del sector II

(A. Lincoln, A, Tuvergé y Av. Sarasota, etc).

NGmero de encuestadores: 1
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3.2.6

3.2.6.1
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RESUMEN TE LA LOCALIZACION I'E LOS INFORMALORES

Fireccién Regional Informadores

Regional Norte 3
Regional Noroeste 1
Regional Nordeste 1
Regional Esgte 2
Regional Suroeste 1
Regional Sur 1
Regional Central : 12

TOTAL 00000000000 21

Mecanismo de Recoleccién y Transmisgién de los Datos

Recoleccibédn de los Latos

La informacién se obtendrf mediante encuestas directas
segln la frecuencia ya sefialada, utilizando los cuestionmario

DM-1, DM-2, DNM-3, I 4, anexos

Los informadores entregarén el cuestionario al Supervisor
Regional, quién haré la tabulacién empleando el cuestiomario
D45 quecontempla 3 rangos de precios: Minimo, Méximo y

precio modal 6 precio '"més frecuente''.
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3.2.6.2
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La inforrmcién tabulada serf transmitida, empleando la
clave de los productos, a la oficina regional 6 a la Central en
Santo "omingo, por medio de radio, telegrama télex o telé-

fono gsegln las disponibilidades de cada zona.

El periodo de transmisién de los datos a la capital serd el
comprendido entre las 11 A.M., de la fecha de la encuesta y

lag 10 A.M. del dia siguiente.

Tabulacién y Frocesamiento de los Tatos

En la Central se recibird la informacién en el formulario
M-5 y ge procederd a una tabulacidn general por productos y
por ciudades. Los datos se almacenarfn en la tarjeta M-6,

Yy se registrarfn promedios semanales y mensuales por produc-

to y ciudades.

En la tabulacibén se obtendrén los siguiertes preci os:
Minimo, Mfximo y precio Modal o més frecuente. (Precio
Comin).

El precio comf(n es el precio més frecuente o que méis se

repite en la muestra de 5 o més encuestas que se hagan.

Los siguientes ejemplos ilustran situaciones diversas

al tabular (forma M-5).
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Ejemplo 1.

Ejemplo 2.

Ejemplo 3.

Ejemplo 4.

34
Precios obtenidos: 2.80, 2.90, 3.10, 3.10, 3.20
Precio minimo, 2.80
Precio méximo, 3.20

Precio comGn o modal, 3.10

Precios obtenidos: 0.80, 0.81, 0.83, 0.85, 0.86
Precio minimo, 0.80

Precio méximo, 0.86

Precio comfn, 0:83  (Eh este caso no hubo precio

modal y se tom6 la Mediana o valor central. r

Precios obtenidos: 0.90, 0.97, 0.99, 1.06, 1.10
Precio minimo, 0.90

Precio méximo, 1.10 A
Precio comGn, 1.00 (El1 promedio de los 3 valores
centrales. No es una frecuencia normal para obtener la

Mediana).

Precios obtenidos: 0.22, 0.22, 0,26, 0.30, 0.31
Precio tﬁ:l'nimo, 0.22
Precio méximo, 0.31

Precio comaGn, 0.22 (E1 valor con mayor frecuencia)
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Ejemplo 5. Precios obtenidos: 1.10, 2.20, 2,30, 2.40, 2.40
Precio minimo 2.20 (No se acepta el minimo 1.10 por atipico)
Precio méximo 2.40

Precio comGn 2,30 (La mediana de ks Gltimos 4 datos).

Ejemplo 6. Precios obtenidos: 0.50, 0.50, 0.58, 0.60, 0.60
Precio minimo, 0.50
Precio méximo, 0.60
Precio comGn, 0.60 (Hay dos modales o comunes, 0.60 y
0.50, pero el valor central tiene menor desviacién con el mé-

ximo y modal 0.60).

La forma M-6 resume la informacibén siguien.te:
Producto
Regidn
Ciudad
Mer cadé
Precio com@in modal
Fecha encuesta

Frocedencia del transporte

Los datos serfn por Gltimo vaciados en tarjetas IBM. Se
e stiman necesarias cerca de 2.000 tarjetas mensuales (una por

producto diario).
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3.2.6,3 Cifusién de 1a Informacién
Para la difusidén de la informacidén se haré un '"Boletin de Infor-
macidén de precios y Mercados'', con frecuencia diaria y semanal

(incluird ademéas los productos de la ''lista semanal").

El Boletin diario publicaré la informacién del dia anterior,
para las ciudades del interior del pais y la del mismo dia para la

ciudad de Santo I omingo.

El Boletin diario se editard a primera hora de la tarde; el bole-

tin semanal apareceré los dias jueves enla tarde.

Se emplearén,” asimismo medios de difusién masiva tales como,

periddicos, radio, televisién, vallas en los mercados, etc.
3.3 NOTICIAS CEMERCALOS

Como se sefiald anteriormente, ¢s la etapa del ''Servicio' que
informa, adem&s de los precios, otros aspectos que inciden en la
formacién de los mismos y tendrén relacién con los abasteci-
mientos de alimentos.

La informacibén de mercado deberé comenzar'aproximadunmte
en el 6to. mes de iniciada la informacidn de precios, segin el

presente Plan de Operaciones, y comprenderé:
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3.3.1

3.3.2

3.3.3

3.3.4

3.3.5

3. 3.6

- 37 -
Estado de las Siembras:

Informe de muestreos quincenales en época de siembras para
conocer las decigiones de los productores en las zonas més impor -

tantes, seg@n productos.

Estado de 1los Cultivos:

Informacién mensual sobre el desarrollo de los Cultivos, me-
diante muestreos en diferentes &reas de produccién, influencia del

clima, etc.

Estado y Pronbstico de Cosechas:

Informe de muestreos semanales en épocas de cosechas, sobre
niveles de productividad y la produccién lograda, en comparacidén

con afios anteriores.

Predicciones de abastecimiento y de preciosa 1 y 2 meses en

los mercados principales del pafs.

Informacidn quincenal sobre niveles de almacenamientos de
alimentos (gm nos, principalmente) a disposicién del sector pdblico

y privado.

Informacidén semanal sobre importaciones y exportaciones,

cotizaciones de precios internacionales. para los alimentos de mayor
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3.4
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consumor-.cional. Comentarios sobre la influencia del mer-
cado externo en el mercado interno.

CENSOS CE ENTRATA Y SALITA I'E PROLUCTOS ALIMEN-
TICIOS

Estos censos tendrén por objetivo conocer el ingreso y salida
de alimentos a las principales ciudades del pais, con detalle

del tipo de producto, origen, destino fimal y uso que se daré

al mismo.

Los censos congistirdn en una encuesta a todos los vehiculos
con alimentos que entran o salen de Santo Comingo y Santiago,

durante una semana, en .as 24 horas del dfa.

El primer censo se realizard en la Gltima semana de agosto,

el segundo censo se haré a fines de noviembre.

La informacibén reemplagaré la que se obtiene tradicional-
mente en las encuestas diarias de entradas de productos a los
mercados, mayoristas, y seré bisica como fuente de estadisti——
cas recientes pare proyectcs d= abastecimiento y estudios de

transporte, almacenamiento, mercados, etc.
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4.0 AdMAIYSIS DB Laéy IFOR MA CION

hoa-d!tos recopilados por el Serviy:icr de Noticizs de Mercadg
édﬁﬁﬁtﬁyen una fuénte pri'mari; de informacx6n pafa el Ceztor
Agrf':ol_.i ;ep la toma de decisiones en materi;s relacionfdas con
el ﬁméibwento del mercado, la pof;’tic; de abastécimiento, etc.
La cspacidid de los directivos de empieir esta informscibn, es .
unh fuhcién de la capacidad de los cuadros técnlcos de sistematizar
el Mida de las cifras y de realizar predicciones basadas en
proyecciones, elaboradas a partir del comportamiento de las se-
ries histéricas digponibles. s por esta razén que en esta seccién
del informe se incluye un restmen de las investigaciones que se

propoiten como parte del programa de trabajo de la Civisién de

Mercadeo, para los fines sefialados anteriormente.

Especificamente los objetivos que se persiguen con el anflisis

de precios son los siguicntes:

- El anélisis de precios debe permitir determinar los patrones
de comportamiento de los precios dentro de un periodo de
tiempo (afio calendario y/o agricola) es decir, las variacio-
nes estacionales tipicas. Iste anflisis debe distinguir los
patrones tipicos para afios de cosecha relativamente abun-
dante y los patrones tipicos para afios de cosecha relativa-

mente menor.
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El anflisis de precios debe permitir distinguir 1%s tendencias

soculares a través del tiempo, es decir el incremiento en el

nivel de precids promedios & través de un periodo cohsiderable

de afios.

- El anflisis de precios servirf para establecer el patrén pro-

bable de comportamiento en los precios, utilizando los datos

disponibles sobre pronbsticos de produccién.

- Mediante el andlisis de precios deben llegar a plantearse los
alcances, necesidades y conveniencias de establecer uns politica
de estabilizaciéh de precios mediante 1os instrumentos aplica-
bles a cadﬁ cag80.

A contimiacién se presentan lis fases que deben completarse para el

ahdlisis de 108 precibs.

4,1 ~ TTERMINATION ©F FERIOT 27 ¥ E U107 FOMOGENEOS.

La determinacién de periodos de precios homogéneos, se puede
realizar mediante la aplicacién del Test de Student * (para muestras
pequefias). El Test consiste en determinar estadisticamente si dos

promedios comparados pertenecen a una misma poblacién, aceptando

*) El supuesto de distribucién implicito para la utilizacién del Test de
Student, puede ser cuestionado, existiendo otros procedimientos de

anflisis que no se discuten en este trabajo.
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o rechazando la hip6tesis de que ambos periodos muestran un esquema

distinto de precios, procediéndose a clasificarlos como perfodos de

precios relativamente altos o bajos segln sea el caso.

Suponiendo que dos muestras al azar de tamafio nl yn zreapectiva-

mente, son obtenidas de una distribucién normal cuyas desviaciones *
tipicas son iguales (S=sl=sz), y si las medias y desviaciones tipicas
de Ia muestra son respectivamente ;1, ;c; 8y Y 8,, para realizar el

Test de que ambas muestras provienen de la misma poblacién, emplea-

)

remos el estadistico ''t"" dado por:

-..._z———.____.z.
CONDE A=

e 17 %2
AMfi/n, + 1/, ny+ny -2

La distribucién de "t" es del tipo Student con V=n,; + np - 2

En el caso especifico en que se esté analizando direrencias de precios
de dos afios, pueden utilizarse los siguientes valores de la tabla de diss-
tribucién de Student (22 crados de libertad » 12 + 12 - 2).

Valor de 't'" para distintos niveles de
confianza

t . t t t
.995 .99 .95 .90

2.82 2.51 1.72¢ 1.32




I8 £ . . . \ ’
- o ) 3 “ :
T s)
_- R 4 . e
-\ -y ) r“ s . :
: : ¢ = ) e . X
-1 . ﬂ\ . o . . r
[ . - ~ -\ . R : _
be N - . A :
- . BN - ! b s £ 3
: - .
¥ o X
< . - ‘e
. . : . |
= .. :
. - 2 : : , X
N - c - o . . y .
B - C I u ‘
- by ; :
K : ) - . .
i . . o 2 o |
. : . ‘.
“ . ) i by - § . ;
a . @ : .
: e
) ; - . P o : ",
. 3 ; § : —
~ . ) . K \
b 3 | ;
5 - . :
-t :
a - . ;
- :s . .
L * . . 3
N K g
2 . 3 by i
: ! b “ LY
L A | n
~r. ; . ) . . ‘
Afn M . . 5 4
] Pl . R . s A : B
: M : B . S
- . g ! 5.
. { 2 . 3
e o A . Y \ ) .
) ’ " ' .-
] : . .A |
Al .
o - } ’-.‘ N .
f o e “ ~ : |
" ;
A 3 )
< K .
d o :
20
+3 - . :
| g ..
G . . .
s L . ..
\y.g “ , - N N
) . :
D A - ;
‘a8 *a e . ‘ .
3 . z . . -
: . @ . : :
: ) n . ;
i . ; |
Y . .
’ L}
N .
. . :
. . -t
. .
. ) .
: . ’ . .( .
- H .
: ;
. o
. . -
:. . o
. e N
" B a




4.2

-42 -

Siel vﬁor de '"'t'" calculado a partir de los datos de la muestra
iupera los vtiorea de la tabla para el nivel de confianza aceptado, se
concluye que los niveles de precios pertenecen a distintas poblaciones,
es decir que ambos afios presentan cara cteristicas distintas, en cuanto

al nivel y distribucién de los precios obsenvados.

En el cuadro que sigue (Cuadro No. 1) se presentan los resultados
obtenidos para d anflisis de los precios hipotéticos de un producto
3!, Los valores de la diagonal corresponden a los precios promedios

Y varianzas para cada uno de los siete afios analiza dos. El resto de’

los valores corresponden al estadistico "¢' para cada par de afios.

Segfln puéde observarse, los valores de ''t" permiten identiﬁéar dos
grupos de afios de precios uniformes entre si. Uno corresponde a los
ﬁaﬁoa 1966, 67.68.69.70 y 72, y el otro al afio 1971. Le acuerdoa
estos antecedentes deben realizarse dos anflisis o uno para el afio

1971 y otro para el conjunto de afios mencionados.

TLABOR/.TION I'=°LOZ INUICES E5T..JIONALE DE PRECIOS

Los indices estacionales de precios, calculados anualmente, pei'-
miten obtener una visién simple y répida del patr6n de cambios que
ocurren en los precios, debido a factores tales como estacionalidad

de la produccién 0 anormalidades en el abastecimiento debido a pro-
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Cuadro No. 1

CALCULOS TEL ETZTATISTICO

:ﬂ:

AFOS: 196 /67 1967/68 1968/69 1969/70 1970/71 1971/72 1972/73
N =7 N =7 N =38 N = 8 N =7 N =8 N =8 .
66/67 X, =6.8328 0.9432 - 0.3815 0.7421 - 0.0996 - 2.1191 - 0.3569
2 . :
£y =1.2534
67/68 %,=6,1100 - 1.1552 - 0.4060 - 0.9972 - 2.5914 - 1.1489
2
Gy=2.5381
68/69 wm&.:S 0.9980 0.2887 - 1.7101 0.0307
S7=2.4363
69/70 wmu?%d - 0.8144 - 2.6671 - 0.9895 ]
U@"Oo@to .
70/71 wmn?mc.ﬂ - 2.,0204 - 0.2621
mm“H-*mmw
71/72 wonm.qmwm 1.7572
2
mou#cﬂ'N@N
72/13 X,=17.0887
2
mﬂ"NQN*ow

XisPromedic de preclos para el afio 1.

e

S=Fromocidn Hpica de precios para el afio 1.
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ANOS:  1966/67 1967/68 1968/69 1969/70 1970/71 1971/72 1972/73
N =7 N =7 N =3 N = 8 N = 7 N = 8 N =8
66,/67 X, =6.8328 0.9432 - 0.3815 0.7421 - 0.0996 - 2.1191 - 0.3569
nm&.mm&
67/68 %2=6,1100 - 1.1552 - 0.4060 - 0.9972 - 2.5914 - 1.1489
59=2.5381
68/69 X,=7.1137 0.9980 0.2887 - 1.7101 0.0307
z
mmuNohwﬁw
69/70 wwu?%,a - 0.8144 - 2.6671 - 0.9895
£,4=0.9440
70/71 wmu?%mq - 2.0204 - 0.2621
S5=1.4853
71/72 wonm.dum 1.7572
2
MW@“#.Q!NQN

m— -

q2/13 X,=7.0887
2
mﬂﬂNoNhﬁw

X{#Promedlo de preclos para el afio 1. HA=Tromocidn tpica de precios para el afio 1.
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blemas de almacenamiento, a sequias u otros desastres maturales.
La ventaja de este sistema, es que permite conocer dicho patrén en
forma independiente del nivel de precios registrados en el afio en
estudio (anflisis relativo). Asi mismo cusndo se cuenta con geries
de varios afios, es posible llegar a separar patrones de comportamiento
para afios que presentan caracteristicas de precios relativamente dife-
rentes a los de otros afics. Se ha demostrado por ejemplo, que en afios
de precios relativamente més altcs, las variaciones del indice de pre-
clos tiende a ser mayor que para afics de precios relativamente bajos.
La elaboracion de indices estacionales de precios debe realizarse inde-
pendientemente para los afios o grupos de afios clagsificados como afios
de precios homogéneos. El método mis aconsejable para la determi-
nacidén de los indices estacicnales, es el que ‘oma como base de
comparacidén, el nivel de precios calculado mediante el ajuste de los
promedios mensueles de esos affos a una linea recta, mediante el
método de los minimos cuadrados. El indice estacional r~ calcula

entonces como:

Precio mes i

(IE) ;=

Precio calculado por
ajuste mes i.

i: Corresponde al mes en cuestién.
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Para una mejor explicacién de este tema se procede 2 realizar un
ejemplo hipotético para una serie de seis afios, (datos en el cuadro

No. 2)0

El cflculo de los indices estacionales de<ns1:XMLFault xmlns:ns1="http://cxf.apache.org/bindings/xformat"><ns1:faultstring xmlns:ns1="http://cxf.apache.org/bindings/xformat">java.lang.OutOfMemoryError: Java heap space</ns1:faultstring></ns1:XMLFault>