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Oportunidades de Mercado para frutas frescas y procesadas en Centro América

 PRESENTACION |

El Programa Nacional de Frutas de EI Salvador, MAG-
FRUTAL ES, se ejecuta en el marco del Area de Accién
Desarrollo del sector Agropecuario: ampliacién de la cadena
de valor promovida por el Ministerio de Agricultura y Ganaderia
(MAG). Es financiado por el Gobierno de EI Salvador con
recursos provenientes de la privatizacién de ANTEL yes

ejecutado por el Instituto Interamericano de Cooperacion para
la Agricultura (11CA) desde noviembre de 2000.

El objetivo principal del Programa es consolidar el desarrollo
de la competitividad de la fruticultura del pais, mediante el
fortalecimiento de las cadenas productivas prioritarias a través
de la prestacion de servicios de asistencia técnica especializada
a lo largo de todos los eslabones de la cadena agroalimentaria,
para facilitar el acceso de la agroindustria fruticola del pais
a los mercados nacionales e internacionales, dar sostenibilidad
a las areas fruticolas establecidas, generar oportunidades de

empleo, incrementar los niveles de ingresos y mejorar el medio
ambiente.

El Programa MAG-FRUTAL ES, a través del componente de
comercializacién y mercadeo, ha desarrollado un estudio de
mercado de frutas frescas y procesadas denominado:
“Oportunidades de comercializacién para productos y
subproductos fruticolas procesados en el mercado
centroamericano”.

Este estudio esta basado en el sondeo de una muestra de
establecimientos, considerados dentro de la cadena de
distribucién y comercializacion como prioritarios para recopilar
datos, sobre la demanda de las frutas en analisis.

El resultado de este esfuerzo constituye un aporte para la
elaboracién de planes de desarrollo, que permitan identificar
canales provechosos para la comercializacion de productos
de frutas fropicales ﬁ‘nativas dentro de la region
cen't;oame'ricana. _ :a . Gkt
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INTRODUCCION. 1. OBJETIVO DEL ESTUDIO

A
La produccion de frutas mantiene un ritmo de Identificar las principales oportunidades

crecimiento en Centroamérica y el Caribe, de comercializacion para productos y
representado por frutas tropicales y citricos, que

ntro

subproductos fruticolas en el mercado

de comercializacion de frutas en el mercado

corresponde al 95% de la produccion total, lo cual 5
indica que la demanda de frutas crece de manera de Centro América, que permita a los -
conjunta en la region. productores, comercializadores y -
. : agroindustriales de frutas incursionar o

Dentro de este contexto y considerando la oportunidad =
en otros mercados potenciales dentro

Centroamericano, se llevo a cabo el estudio de de la region.

mercado de frutas frescas y procesadas denominado:
“Oportunidades de comercializacion para productos
y subproductos fruticolas procesados en el mercado

Wfrescas y

centroamericano” que contiene el analisis del
producto, demanda y estructura de la oferta,
comportamiento de los precios de importacion,
canales de comercializacion y requisitos de calidad,
exigidos para incursionar en otros mercados.

|

| Este estudio recopila los anélisis realizados por pais,

; Dasadd en datos estadisticos por partidas arancelarias
y de Ibs resultados del analisis de la muestra en
sondeo estableciendo comparaciones de oferta,

| demar.da y precios, ademas de identificar nichos de

‘ me‘?cado potenmales para las siguientes frutas:

aéﬁacate maranon limén, jocote, coco, naranja,

. 4

: zapote mangb*nanceyanona

o?
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!_os productos sobre los cuales se concentré la
Investigacion son resultado de la interpretacion de
los productos promisorios y con mayor crecimiento
de oferta en nuestro pafs, los cuales se mencionan
a continuacion:

Las frutas frescas

Las frutas consideradas en el analisis sobre potencial
de mercado existente en Centroamérica son: aguacate,
marafion, limén, jocote, coco, naranja, zapote, mango,
nance y anona.

Las frutas procesadas

Teniendo como base las frutas indicadas anteriormente,
este estudio establece el potencial bajo los métodos
de procesamiento que se detallan a continuacién:

* Deshidratadc

Es un producto alimenticio al que se le ha eliminado
gran parte del agua, a través de calor.

En este caso se trata de las frutas que han sido
deshidratadas artificialmente (incluidas las disecadas
por liofilizacion), ya sea a partir de productos frescos
o0 bien en combinacién con la desecacion al sol. Estas
frutas tienen un contenido de humedad menor del
5%.

* Congelado

Frutas frescas sometidas a proceso de congelamiento
mediante la utilizacion de equipo apropiado. El
método de conservacién que se utiliza busca retardar
el crecimiento microbiano. Las temperaturas que se
aplican para este método oscilan entre -18 a -40
grados centigrados.

» Concentrado

Son pulpas y/o jugos que han sido sometidos a
calentamiento por medio de vapor en un concentrador
- evaporador en el cual se elimina agua y se concentran

los sélidos totales, en este proceso se aplica vacio
para mantener las caracteristicas naturales de la fruta,

* Mermelada y jalea

Es un producto a base de trozos, pulpa o puré de
frutas apropiadas, de las que se ha quitado total o
parcialmente la cascara y agregado azlcar, acidos y
pectina, en algunos casos tienen preservantes. La
diferencia de la mermelada con la jalea es que esta
Gltima esta exenta de la presencia de particulas de
fruta en suspension y es de consistencia semisélida.

*Almibares y salmue

Almibar: fruta inmersa en jarabe (agua, azlcary
acido). Salmuera: Fruta inmersa en solucién salina
(agua, sal y acido)

* Confitados

Fruta sometida a un proceso de deshidratacion,
utilizando un jarabe a alta concentracion de aziicar
para eliminar el agua de la fruta y llenar la fruta con
cristales de azucar.

Se entienden los productos obtenidos por coccién de
frutas (enteros o fraccionados), sus jugos y/o pulpas,
con azucares (azuicar, dextrosa, azlicar invertido,

jarabe de glucosa o sus mezclas), con o sin adicion
de otros edulcorantes, aditivos e ingredientes,
Comprenden mermeladas, dulces, jaleas, frutas &
confitadas, glaseadas, cristalizadas o escarchadas,

escurridas y almibaradas.

* Conservas

Frutas sometidas en un jarabe mas la aplicacion de
calor hasta alcanzar una consistencia solida. En el
caso salvadorefio se refiere a las frutas habitualmente
comercializadas al estilo tipico.

« Jugos o néctares ‘-

Néctar: es una bebida natural elaborada a partir de
pulpa, agua, azlcar y acidos. Jugo: es una bebida
natural a partir del jugo de la fruta.

- -
—




MATRIZ DE CLASIFICACION

De acuerdo con los avances en investigacion y desarrollo de nuevos productos a base de frutas,

ademas de frescas, que pueden ser sometidas a més de alguno de los procesos de transformacion

DE PRODUCTOS Y PROCESOS

antes descritos, se detallan sus posibles derivaciones.

PROCESOS

FRUTAL ES ] r
=3

Aguacate| Maranon | Limon | Jocote | Coco [Naranja Zapote
X X X X X X X X
X X X X X X
X X X X X X
X X X X X
X X X X
X X X X
X X X
X X X X X
X X X X X

Mercado para frutas frescas y procesadas en Centro América
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s Coco seco

En la regién
Centroamericana,
El Salvador es

el unico pais

con plantaciones
comerciales de
coco, sin embargo
ocupa el tercer
lugar en volumen
de importaciones.

«
* 4

E Para el analisis de las tendencias comerciales han sido
. consideradas las estadisticas de las importaciones, para
- Guatemala, Honduras, Nicaragua, Costa Rica y E| Salvador,
= clasificado por producto de acuerdo a partidas arancelarias.’

- Costa Rica representa las Importaciones mas significativas
»  decoco seco con 320 Toneladas Métricas (TM) que significa
o un 37% del total de las importaciones para el afio 2005,

©  seguido de Honduras y EI Salvador con importaciones para CEg
= el afo 2005 de 303 TMy 124 TM respectivamente. Los
datos reflejan la existencia de un potencial de mercado
«  atractivo hacia Costa Rica y Honduras de acuerdo a la
demanda y la cercania geografica.

'
%
;

Estadisticas de Importaciones
Partida 080111 - Coco Seco
Expresadas en Kilogramos

wn
Q
c
2
s \
2 & —
O S Y —— 1"
2000 2001 2002 2003 | 2004 2005
—— Guatemala | 10,487 | 10,617 | 11,344 | 93,661 | 78,195 | 108.92]
—— Honduras | 16,695 | 3056 | 53,836 | 27,693 | 79,756 | 303,892
—— Nicaragua | 1,113 1,131 558 1170 1,423
—— Costa Rica | 45,215 88,041 128,185 | 148,620 | 272,998 @ 320.061
—— El Salvador | 6,585,330 6,339,782 906,950 @ 215,305 47,165

%

v
»
5

124,895

111, TENDENCIAS DEL COMERCIO EN CENTRO AMERICA
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111. TENDENCIAS DEL COMERCIO EN CENTRO AMERICA

(Cont..)

Nueces de maraidn sin ciscara

~ Costa Rica es el principal importador de la nuez de

marafion, Con un volumen de 98 TM, correspondiente
al 54% del total de las importaciones

centroamericanas, para el 2005.

La gréfica también expone Ia situacion de EI Salvador
~ como otro de los principales importadores dentro de
 esta partida, ubicandose en el segundo lugar de
importancia con una participacién del 33% del total

~ importado, correspondiente a 60 TM, a pesar de ser
~ un pais productor.

Estadisticas de Importaciones
Partida 080132 - Nueces de marafién sin céscara

Expresadas en Kilogramos

120
100
80 |
60 1
40
20 |

'~. i 0 _-'_‘,'
' 2000

Miles

E

—— El'Salvador | 2,822 | 4,660 | 5,580 | 59,207 |

2001 | 2002 2004 | 2005
—+— Guatemala | 3,913 | 383 | 1,370 | 9,539 |19,900| 558
——Honduras | 48,352 | 4,740 [13,299(11,307|30,993 | 22,659
——Nicaragua | 0 | 590 | 3,276 | 3,170 | 1,846 | 1,524 |

—— CostaRica | 68,639 50,714 78,590 63,063 | 86,726 | 98,534

60,701[60,304,

L]
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IIl. TENDENCIAS DEL COMERCIO EN CENTRO AMERICA

(Cont..)

Aguacates

El Salvador representa el pals con mayor indice de importaciones
de aguacate, con un 37%, correspondiente a 11,500 TM. del
total de las importaciones para el afio 2005. De este porcentaje,
el 97% aguacates provienen de México.

COSt‘a Rica se ubica como el segundo importador, con 22%
€quivalente a 5,600 TM. del total de las importaciones para
el afio 2005, seguido de Guatemala y Honduras.

El total de las importaciones en la region centroamericana

alcanza 25,479 TM.

Estadisticas de Importaciones
Partida 080440 - Aguacates
Expresadas en Kilogramos

14 5
12 {S=E
10
o 8
e
S 6 B
= 4 | :
2 1 —
0 . — - —_—
2000 2001 2002 | 2003 | 2004 | 2005
—e— Guatemala | 2.175,105 | 3,380,505 | 4,179,935 | 4,192,000 | 4,815,200 | 5,175,611
— —Honduras | 3:913,545 | 1,976,737 | 4,611,246 | 4,153,508 | 220,728 |5,158,723
—— Nicaragua 2,080 1,847 1,960 20,365 | 13,500 | 11,177
—=—Costa Rica |8,047,495 | 5,453,198 | 7,071,823 | 6,133,847 | 7,244,430 | 5,676,603
——Fl Salvador [11,507,438| 8,815,869 |11,359,937/11,503,001 12,361,512 9,459,605




Ill. TENDENCIAS DEL COMERCIO EN CENTRO AMERICA

(Cont..)

MangOS

para el 2005, las importaciones de mangos
a nivel centroamericano ascendieron a 985.3
Toneladas, de las cuales E| Salvador es el
mayor importador con una participacion del

65% .del' tgtal,‘seguido de Honduras con
una participacion del 299,

Miles

- 400

Estadisticas de Importaciones
Partida 08045010 - Mangos
Expresadas en Kilogramos

1,000
800 |

600 —————

200

0

20

01

—¢—Guatemala = 93,805

105,573

93,075

41,484

32,841

39,471

——Honduras |123,113

790,849

325,751

189,871

102,459

288,840

—— Nicaragua | 1,095

9:395

1,468

3,321

14,846

—— Costa Rica 300,875

251,323

343,178

215,019

——El Salvador 93,009

90,746

2227297,

731,248

642,144

]

409,990

frutas frescas y procesadas

Oportunidades de Mercado para
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IIl. TENDENCIAS DEL COMERCIO EN CENTRO AMERIC

(Cont..)

Naranjas

En la region Centroamericana, durante el

ultnmg afo se importé un total de 114,821
TM, siendo Guatemala el mayor importador
€on un 37%, seguido de EI Salvador y Costa
Rica con un 31% y 28% respectivamente.

Millones

Estadisticas de Importaciones
Partida 080510 - Naranjas

Expresadas en Kilogramos

r_——vf-f*

—— Guatemala

13,230,366

17,358,757

32,455,465

23,233,575

33,554,345

42,943,815

—— Honduras

10,632

7,403

6,783

14,340

14,724

19,579

—— Nicaragua

3,144,676

3,141,741

4,840,151

5,335,875

6,697,424

5,138,543

—— Costa Rica

73,886

600,499

8,559,951

18,003,938

19,307,641

31,598,488

—— EI Salvador

12,408,906

16,969,994

20,720,688

25,603,942

25,882,291

35,121,009
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frutos S€Cos

Las importaciones en este rubro corresponden

en un 40% del total del 2005 a Guatemala
y un 31 % a El salvador.

por lo tanto 1as oportunidades, se identifican
en Guatemala tanto por el volumen importado,
como Por Su cercania geografica.

: Estadisticas de Importaciones
Partida 081340 - Las demés frutas u otros frutos, secos
Expresadas en Kilogramos

500 e

400

300

200

100

0 L —=—

2000 2001 2002 2003 | 2004 2005

—+— Guatemala | 291,417/ 338,575|317,182|406,652| 132,403 | 219,475
——Honduras | 9,814 | 2,209 | 10,613 | 11,457 | 24,465 | 4,321
— —Nicaragua | 276 | 182 | 2,526 | 4,607 | 4,953 | 2,896
—~—CostaRica | 6,669 | 8,001 | 4,407 | 6,563 151,269

| ——El Salvador | 39,772 | 7 242,116/ 81,762 | 28,381 | 168,076

Oportunidades de Mercado para frutas frescas y procesadas en Centro América
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Compotas, jaleas, mermeladas

fil Salvador es primordialmente un pals importador de Compotas,
Jaleas, mermeladas, pastas y otros productos asociados a la partida,
como Preparaciones Homogenizadas. De acuerdo a los datos
examinados, con una participacion del 34% del total importado
Por todos los palses, se muestra un crecimiento acelerado del
2001 al 2003 y un leve decrecimiento para el afio 2004,

El Sa!vador importa el 80% de estos productos dentro de Centro
América, siendo Costa Rica el proveedor mas significativo con un
74% del total,

Guatemala se muestra como el segundo de los 4 palses restantes,
con un 26% del total importado.

Estadisticas de Importaciones

GOVA

PREMIUMN
RINEAPPLI

PRESERVE

p N

prlo

tonchita. |

HANGO PRESERVE

fa

Partida 200710 - Compotas, jaleas, mermeladas, etc -
Preparaciones homogeneizadas
Expresadas en Kilogramos

2.0

1.5
@
5 1.0
= 0.5 _— ==

0.0 - —_—=

2000 | 2001 | 2002 | 2003

—e— Guatemala | 161,802 | 187,959 | 605,988 | 1,368,362 1,503,164 1,329,944
—— Honduras | 38,529 | 18,010 | 268,811 | 832,157 | 777,696 790,576
— — Nicaragua | 988,417 | 803,703 | 704,210 | 685,830 680,419 = 704,362
—o— Costa Rica | 43,893 | 242,738 | 601,147 | 596,671 | 594,251 | 628,886
——El Salvador | 416,627 | 418,930 | 819,581 1,731,998 1,383,729 1,742,079 .

IIl. TENDENCIAS DEL COMERCIO EN CENTRO AMERp,
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compotas, jaleas mermeladas de agrios

Las importaciones totales para el afio 2005 en el sector
cenlroamerlcano corresponden a 633.15 TM, siendo Honduras
ol pals mas representativo en este rubro, con una participacion
del 67%, correspondiente a un volumen de 422 TM.

Los palises provegdores de Honduras para este rubro son Taiwan
(58%) Y Cqsta Rica (42%), este ultimo también se constituye
en el principal proveedor para El Salvador.

‘ Estadisticas de Importaciones
Partida 200791 - Compotas, jaleas, mermeladas, etc. - de agrios

|

: (citricos)

' Expresadas en Kilogramos

: 500 P

| il : i ‘ P T e = k|

- 400 SER il oo Tt

!\ 300 %\ | e T

" 3 200 ‘ \// |
= |

0

2000 | 2001 | 2002 | 2003
¥ —+— Guatemala | 26,350 | 95,983 | 51,635 | 29,047
| ——Honduras 103,943 |342,475|126,470|284,425 310,205 422,235
. |——Nicaragua | 20,806 | 64,976 2,793 | 3,928 | 16,766 | 9,362
| @ | —— CostaRica |161,305| 88,542 113,406/ 82,761 | 59,684 | 50,216

P Salvador | 84325 370,354/ 76,841 175,746/135,556| 76,630
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LIIl. TENDENCIAS DEL COME

(Cont..)

Melocotones en almibar

La partida de los melocotones, se ha considerado (inicamente
Como referente para la utilizacion de los almibares.

Guatemala y Costa Rica resultan ser los més representativos en
este fubro, cada uno con una participacion de 32% y 41%
respectivamente.

El Salvador figura como uno de los importadores relevantes,
OCupando el tercer lugar con una participacion del 22% con
respecto al total importado por todos los paises considerados.

EN

Estadisticas de Importaciones

RCIO EN CENTRO AMERIC;\

Quality

|\ ¥cle

| Peach Halves

‘

Partida 200870 - Melocotones (duraznos), incluso los grifiones y
nectarinas
Expresadas en Kilogramos

Millones

o 2000 2001 2002 2003 2005
—&— Guatemala = 591,385 | 670,935 1,044,823 1,157,865 1,170,461 1,034,748
——Honduras | 192,119 | 164,502 92,918 108,334 77,158 | 145,095
—— Nicaragua | 13,045 | 15884 @ 28,048 24,085 18,688 @ 24,530
—— Costa Rica | 813,916 @ 851,802 1,144,956 1,027,521 1,343,902 1,318,331
|—— El Salvador | 260,358 | 411,025 | 769,266 1,155,557 963,779 = 700,554

-

—
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Jugos concentrados de naranja

Guatemala sé muestra como el mayor importador con
56% de participacion con respecto al total, con un
volumen de 6.6 TM para 2005,

1 principal Proveedor son los Estados Unidos con cerca
del 76%, @SIMismo, es de mencionar que de la region
Centroamericana otros proveedores en menor escala son:
Honduras, Costa Rica y El Salvador.

Estadisticas de Importaciones
Partida 200919 - Jugo de Naranja - Los demas
Expresadas en Kilogramos

‘ ST s s v, e *f
6 3 =
5.8 wEry
7] 4 4 ; . /
S 2 gt : 7' v 3 ]
' 0 e 3

| Gustemala 1165340 1,921,903 2,466,122 2,546,303 2902074 6652858
' ~——Honduras 2,743,434 2,166,925 2,594,690 1,646,443 1,119,283 887,576
= Nicalagua

” | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 ) 2005 |

141,944 | 535201 511,002 | 449,037 | 432,998 = 434,895

\——Costa Rica 1,789,106 1,867,055 1,781,214 2,647,933 3,175,127 2,986,403

. | ——ElSalvador 341,700 | 581456 1,251,123 1,722,606 1,743,719 2,994,120

Oportunidades de Mercado para frutas frescas y procesadas en Centro América
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LI1I1. TENDENCIAS DEL COMERCIO EN CENTRO AMERIC,

(Cont..)

Mezclas de jugo

Las importaciones de mezclas de Jugos presentan un
Comportamiento creciente con 6,258 TM para el afio 2005,
del cual el 57% pertenece a EI Salvador, que representa
la mayor importacion, reflejando un comportamiento
creciente, a partir del 2002, mostrando un alza del 24%
Para el 2005, con un volumen de 3,5 TM.

En este rubro, se indica que EI Salvador es el mercado

mas atractivo.

4.0
335
3.0
2:5
2.0
125
1.0
0.5
0.0

Millones

Estadisticas de Importacion_es
Partida 200990 - Mezclas de jugos
Expresadas en Kilogramos

2000

2001

2002

2003 | 2004 | 2005 |

—&— Guatemala

952,551

596,921

1,368,301

1,206,713 853,663 995377

— — Honduras

162,965

145,210

551,807

439,173 | 395,730 ' 746,648

—— Nicaragua

128,772

156,732

230,035

365313 | 351,367 506,379

—— Costa Rica

465,436

374,688

395,234

357,576 436,233 442,764

L—Q— El Salvador

530,902

| 257,866

578,539

2,074,703 2,724,340 3,567,135 |
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V. OFERTA COMERCIAL |

De acuerdo al contexto del mercado, se establece la oferta comercial, basada en datos
estadistl.cos Fuente: FAOSTAT - Agricultural Data, sobre el 4rea de cultivo, rendimiento y
produccion de las frutas en estudio, ademas del crecimiento de produccion por fruta de
cada uno de los paises del sector Centroamericano, estableciendo parametros por pais,
con el fin de identificar las tendencias de las frutas en el mercado.

GUATEMALA

Guatemala supera al resto de paises de la region en produccion de
aguacate, coco, limas y limones, ademas de mangos.

GUATEMALA Cuﬁ'{gg da | Rendimiento Produccion
o Ha TM/Ha ™
Aguacate 3,300 8.30 27,390
Coco 11,500 3.48 40,000
Limones y limas 5,250 27.21 142,877
Mangos 6,990 26.75 187,000
Naranjas 4,000 26.50 106,000 |

Fuente: FAOSTAT - Agricultural Data

Produccién de frutas en T™M

Aguacate 26,277 | 27,390 | 27,390 27,390 | 27,390 27,390
Coco 40,000 | 40,000 | 40,000 40,000 | 40,000 40,000
Limones y limas 128,321 | 130,762 | 142,877 142,877 | 142,877 142,877
Mangos 179,400 | 183,000 | 1 87,000 | 187,000| 1 87,000 | 187,000
Naranjas 104,326 | 106,000 | 1 06,000 | 106,000 1 06,000 | 106,000
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L1 IV. OFERTA COMERCIAL
(Cont..)

v EL SALVADOR

tnol ia son los de: €oco, naranj;
En funcion del area cultivada, los casos con mayor mcudencnaaoferta - procli\i;
¥, Y marafion, Para el resto de frutas, comienzan a presentar un

: a su industrializacion en el tiempo.

ades de Mercado para frutas frescas y procesadas

EL SALVADOR | Area Cultivada Rendimiento Prod;;c'én
2202 Ha TM/Ha | I

Aguacate 1.047.42 1.12 g
Marafién 2.291.60 0.36 ;
Limén 1,799.06 22.86 41,122.51
Jocote 798.25 12.80 10,214.86
Coco 4,385.74 12.31 54,007.18
Naranja 3,543.06 15.90 56,317.60
IHango 657.07 2.32 1526.80
ancnd 173.01 1.30 224.42

. ’
De acuerdo a las areas de cultivo es de mencionar que para E| Salvador, las frutas con
mayor oferta de produccion son: coco, naranja, y maranon.

Area de cultivos de las frutas seleccionadas (Ha)

| 2001-2002 | 2002-2003 | 2003-2004  2004-2005 |  TOT
7.69 1,038.69

Maraidn 1,669.93 308.25 145.24 165.89 2,289.31
Limén 387.41 0.00 0.00 1,409.85 1,797.27
Jocote 620.98 26.22 31.54 118.71 797.45
Coco 3,927.27 303.01 57.06 94.01 4,381.36
Naranja 2,121.68 894.41 384.69 138.76 3,539.52
Zapote 0.00 49.93 35.45 68.42 153.80
Mango 150.35 214.13 172.59 119.35 656.41
Nance 0.90 1.00 1.25 3.15
Anona 10.49 19.37 26.36 116.62 172.84

3Los rendimientos por area son variables y dependen de la edad de la plantacién. En El salvador
la mayor parte de plantaciones comerciales no sobrepasan los 4 afios de establecidas, por lo tantp

algunos rendimientos son bajos
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IV. OFERTA COMERCIAL
(Cont..)
HONDURAS
:_aasmgutas que han maptenido mayor dinamismo en produccion en
Ma década han sido Ia naranja, el mango, las limas y limones.
HOle)ggg\s Area Cultivada Rendimiento Produccion
. Ha TM/Ha ™
guacate 335 3.50 1,241
Nuez de Marafién 1,291 1.39 1,800
Coco 72 9.02 15,986
Limones y limas 1,207 770 9,320
Mang(?s 4,051 634 25,683
Naranjas 21,199 13.44 284,994

De acyerdo a la produccién anual para Honduras en el caso del coco, mangos y
naraf\J?S que son las frutas con mayor participacion, muestran en el 2005 un
crecimiento en produccién del 6.6%, 4.2% y 4.6% respectivamente.

Aguacates

Produccion de frutas en TM

Nuez de Marafién 2675 2,050 | 1,925 )
Cocos 16,047 | 16,027 | 16,006 | 15,986
Limones y limas 5,922 7,067 18,215 9,320
Mangos 9,000 | 13,000 | 17,239 | 20,051 | 22,871 | 25,683
Naranjas 120,000 | 142,000 | 240,325 | 255,201 | 270,118 | 284,994
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La demanda de la oferta fruticola, se presenta por pais
enfocado a la naturaleza de las empresas, estableciendo
parametros de consumo, de acuerdo a las frutas frescas
Y ala clasificacion de productos procesados.

g'elaggya&s ?e la demanda se llevo a cabo por medio

divarsss rtro lo de un sondeo tomando como muestra

present Ipos de establecimientos, a los cuales se les
110 algunos prototipos de frutas procesadas.

GUATEMALA

iFrgsco:_tiendas de autoservicio, industria de pasteleria,
hdustria de helados, industria de jugos y néctares,
hoteles y restaurantes.

Concentrado: industria de jugos y néctares, hoteles y
restaurantes,

Confitaqo: tiendas de autoservicio, industria de
pasteleria, hoteles y restaurantes.

Deshidratados: hoteles y restaurantes.
Mermelada o jalea: tiendas de autoservicio, industria

de pasteleria, industria de helados, hoteles y
restaurantes.

[V, DEMANDA COMERCIAL |

Detalle de los establecimientos encuestados a

continua;jciéré: toserviclo
Tiendas de au
: ?2 lIndustrias. de panaderia y pasteleria

e 15 Industrias de helados

e 1 Mercado mayorista
e 15 Industrias de Jugos Y néctares

« 20 Hoteles y restaurantes

tiendas de autoservicio, industria de

lado: ' '
Congela de helados, industria de jugos

pasteleria, industria
néctares.

tiendas de autoservicio,

Almibares — salmueras:
industria de helados, hote|

industria de pasteleria,
y restaurantes.

éctares: tiendas de autoservicio, industri

Jugos o N
- de jugos y néctares, hoteles

de pastelerfa, industria
y restaurantes.

Demanda de fruta de acuerdo a lugar de comercializacion

Tiendas de autoservicio

Industria de pasteleria

Industria de helados

Hoteles y restaurantes

Industria de jugos y
néctares

La apreciacion de las frutas con las cuales no se comercializan productos, pero son consideradas
con mayor potencial son: pifia, limén y melocotén en la industria de jugos y Néctares; zapote
y nance en hoteles y restaurantes; melocotén en almibar y jalea de Guayaba en las pastelerias,
y en la industria de los helados la pifia, guanaba, melocotén y marafion.




V. DEMANDA COMERCIAL
(Cont...)

¢ SALVADOR

o5c0" tiendas de autoservicio, industria d

: : e panaderia
02 .;,telef'a' industria de helados, hoteles yr

estaurantes,
; ncentfado: tiendas de
0

. : de autoservicio, industria de
1ados: industria de jug
he

0S y néctares,
nfitado: tiendas de autoservicio, hoteles y
restaufa"tes'

hid;atados: tiendas de autoservicio, industria de
nader(ay pasteleria, hoteles y restaurantes,
P

erm°|ada o jalea: tiendas de autoservicio, industria
:jﬁe panadefia y pasteleria, hoteles y restaurantes.

Congelado: tiendas de autoservicio, industria de
helados.

Almibares — salmueras: tiendas dg autoserviclo,
industria de panaderia y pasteleria, hoteles y
restaurantes,

Jugos o néctares: tiendas de autoservicio,
industria de jugos y néctares, hoteles y
restaurantes.

Demanda de fruta de acuerdo a lugar de comercializacion

Tiendas de autoservicio

|ndustria de pasteleria
/f‘f

" |ndustria de helados
o B2

Hoteles y restaurantes

|ndustria de jugos y
unéctares

La apreciacion de las frutas con las cuales no se comercializan productos,
pero que son consideradas con mayor potencial son: pifa, limény melocoton.
en la industria de Jugos y Néctares; zapote y nance en hoteles y restaurantte_s,
melocoton en almibar y jalea de Guayaba en las pastelerias, y en la industria
de los helados la pifia, guanaba, melocoton y maraion.
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V. DEMANDA COMERCIAL
(Cont...)

HONDURAS

o ' : Congelado: t
Fresco: tiendas de autoservicio, industria de y regtauraﬂtes'

Panaderia y pasteleria, industria de helados, jugos

y néctares, hoteles y restaurantes. Alm

Concentradp: tiendas de autoservicio, industria
de panaderia y pasteleria, hoteles y restaurantes.

Jugos
Confitado: tiendas de autoservicio.
Deshidratados: tiendas de autoservicio.

Mermelada o jalea: tiendas de autoservicio.

Conservas: tiendas de autoservicio.

Demanda de fruta de acuerdo a lugar de co

Tiendas de autoservicio

Industria de panaderia
y pasteleria

Industria de helados

Hoteles y restaurantes

Industria de jugos ¥
néctares

ibares — salmueras: tiendas de
autoservicio.

o néctares: tiendas de autoservicig
)

hoteles Y restaurantes.

mercializacion

iendas de autoservicio, hotelg,

4
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V. DEMANDA COMERCIAL
(Cont...)

NICARAGUA

Y Fresco: tiendas de autoservicio, industria de
anaderia y pasteleria, Industria de helados,

industria de jugos y Néctares, hoteles y
restaurantes.

COncenffad°=_ Industria de panaderia asteleria
industria de jugos y Néctares, s '

! .
 confitado: tiendas de autoservicio.

Deshidratados: tiendas de autoservicio, industria
de panadena Y pasteleria.

Mermelada o jalea: tiendas de autoservicio,
industria de panaderia y pasteleria.

FRUTAL ES

Conservas: tiendas de autoservicio, industria
de panaderia y pasteleria.

Congelado: tiendas de autoservicio, industria
de helados.

Almibares — salmueras: tiendas de
autoservicio.

Jugos o néctares: tiendas de autoservicio,
industria de panaderia y pasteleria, hoteles
y restaurantes.

Demanda de fruta de acuerdo a lugar de comercializacion

Tiendas de autoservicio

Industria de panaderia
y pasteleria

!ndjlstrfa de helados

u : ; Hoteles y restaurantes
4

Industria de jugos y
néctares

5
29
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V. DEMANDA COMERCIAL
(Cont...)

COSTA RICA

as de autoservicio,

Fresco: tiendas de autoservicio, industri da o jalea: tiend

: , industria de Mermelada o jalea: BT :
panaderia y pasteleria, industria de helados, industria de panaderia y pastelerfa, industria
Industria de jugos y néctares, hoteles y de helados, hoteles y restaurantes.
restaurantes. ’

Conservas: industria de panaderiay

Concentrado: tiendas de autoservicio, industria pasteleria.
de panaderia y pastelerfa, industria de helados, s T
Industria de jugos y néctares. Congelado: industria de jugos y nectares,

hoteles y restaurantes.

Confitado: industria de helados, hoteles y _
restaurantes. Almibares — salmueras: industria de helados.

Deshidratados: industria de panaderia y pasteleria, Jugos o Néctares: Tiendas de Auj[oservicio,
industria de helados, hoteles y restaurantes. Industria de Panaderia y pasteleria, Hoteles
y Restaurantes

Demanda de fruta de acuerdo a lugar de comercializacion

tunidades de Mercado para frutas frescas

| hguacate | Maraiion | Limon | Jocote | Coco | Naranja Zapote | Mango | Nance Anona
Tiendas de autoservicio X ‘ X X X [ X X X X X x -
Industria de panaderia X ] x ‘ x

y pasteleria |

Industria de helados X " x

Hoteles y restaurantes X X X X X

= Industria de jugos y X X X
néctares
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VI. REQUISITOS DE CALIDAD
implementacion de estandares de calidad Otros Requisitos Comerciales:
nstituye un elemento fundamental para la « Responsabilidad y puntualidad en la entrega

mercializacion y acceso a los mercados, dichos  « Abastecimiento constante
standares presentan un incremento en las * Precio competitivo

cigencias requeridas por los establecimientos.  « Empaque y etiquetado, segin los rigores de ley

“continuacion se detallan los requisitos exigidos:  Codigo de barras para l0s productos procesados

Buenas Practicas de Manufactura. BPM: Frutas
.anas, limpias, sin plagas, buen tamafio, color,

fresca, Sin golpes y dafios, inocuidad e higiene,
control de procesos, brix, madurez, tolerancias,

tamafos, apariencia, uniformidad, etc.

s
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« Buenas Practicas Agricolasz'éPA:
integrado del cultivo, cosecha, poscosecha, entre

otros, que garanticen la calidad d,e las frutas.

*
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« Exigencias del Codex A ?’ ?A
B3 ) S '.1 W R M
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' VII. PRECIOS DE IMPORTACION

' ' tos son
Con el fin de obtener un mejor analisis de los precfos de importacion, esto
considerados, por pais desde 2000 hasta el 2005

COCO SEco

E| precio mas competitivo dentro de|

Relacion precio por kilo
Expresado en $

icano para el
S 2000 2002 | 2003 | 2004 | 2005 mercado centroamericano p
008 A -84 172 168 4Itimo afio es el de Nicaragua con
ALVADOR | 0.09 0.10 0.32 1.19 0.57 gitim ' L I
098 033 1 o071 | 106 { Ol 47 95 por Kilo, seguido deé Guatémaia
: 1.63 1.32 -~ 95| . .
: 1.14 1.31 1.16 1.16 1.28 y Costa Rica.

NUECES DE MARANON SIN CASCARA

Relaci i i ‘
g A Guatemala presenta un incremento
e [SZ000 2001 2004 2005 A &
%wemu 8.59 3.56 %(.):?éz i??as 4.19 8.06 para los altimos afos, 1o CElal lo "
ONDURAS 1.07 1.98 : ; £ 2.74 :
NICARAGUA = 0.53 ;22 ;,?Z 233 3.61 convierte en el mercado mas atractivo
COSTA RICA 6.13 5.10 5.66 4.61 4.91 5.51

seguido de Costa Rica.

AGUACATES

Relacion pfecTo p&r kilo

Expresado en $ Nicaragua presenta un precio mas
GUATEMALA %Oé)é) 200;)(; %0;)92 %0;)73 %)Og; %)0?15 competitivo de $141 por kl|0, SegUIdO
ponoumas 017 |0 1s | gae | oa|—oid | 04 de Costa Rica con una diferencia de -
cosmmea | 087 T o T oae Voo $0.10 por kilo.

“Fuente: Elaboracion propia a partir de datos SIECA.

Oportunidades de Mercado para frutas frescas y procesadas en

! 5 : : ‘ \
3 4 . . 3 ! = ‘,_t".
Y g i il R % &
) - 7 \ B, A ey . - L 3 E
— m"‘i : Y Rl o
: o . e b % ey |
- i Swe ool - . A
T ~ R gy Iy
B % & "3\ “3‘.
~ !f’-':.' “" P
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VII. PRECIOS DE IMPORTACION [
(Cont...)

MANGOS

Rel i | -
T A pesar de la baja del precio del mangs =
e dentro e marcado GuateBUPEIRE . @
EL SALVADOR o.iaL 84(2); g.(\)g 017 0.12 0.21 el 2004, este continta siendo el a
LHONDURAS } 0, : ) 0.19 0.15 0.10 ' =
g | C.6o 0.67 1.00 - 0.53 | 0.89 mercado més atractivo para esta fruta,

A3 0.13 0.27 0.30 me & o

con $0.91 por kilo para el 2005.
NARANJAS

Relaciéon precio por kilo
1‘ g Expresado en $

20 |2oor T 2002 T 2003 T 2004 | 2005 Honduras representa al pais con mejor
; ! 14 0.13 12 0.08 - :
g;‘; ggg 0.10 0.10 55 0.06 precio de la naran%a con $0.86 por
; . 113 0.69 0.32 0.86 ; :
ML 9.47 0.14 0.08 0.08 0.09 kilo, para el 200
: 0.06 0.06 0.06 0.06 0.06

COMPOTAS, JALEAS, MERMELADAS

|
|
|
I Relacion pre}:ié Bor klo
I

Oportunidades de Mercado para frutas frescas y pr CES:

5550 Expresado en $ l El pfeCiO mas Competitivo es el de
2001 ‘ A 3
| [umemns L0 148 21(.)35 e e T Guatemala con $1.55 por kilo, seguido
. 1 : 5 >
| [onn 0.8 s i de Nicaraguay EI Salvador, con $1.48
NICAR 31 1.36 1335 .42 3 1.48 |

I | costa RicA 1.44 1.08 0.81 2),35 (1)_3‘11 078 y $145 respectlvamente.

I -

: JUGOS CONCEN TRADOS DE NARANJA

. pirn S =, . :

. Relacion precio por kilo Honduras es considerada el pais con

xpresado en ' H i
i 2000 2001 2002 3003|2004 | 2005 precios més atractivos para el jugo de
TEMALA 1.96 1.34 1% Y 1.43 0.88 . ’ .
§ [ % T oe [ose | osz T o naranija, seguido de Nicaraguay de
RAS 1.09 0.85 1.19 1.17 1.35 1.56 e

- :?""" Ul 055 128 129 B o5 19 Guatemala, ubicando a El Salvador
i ARICA 0.73 0.71 0.65 0.84 0.78 0.93 con el precio mas bajo.

A :

|

.
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Oportunidades de Mercado para frutas frescas y procesadas en Centro América
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VIIl. RESUMEN

En el contexto regional, Costa Rica posee la mayor
participacion en la produccion de frutas en
Centroamérica, con un 44%, seguido por Guatemala
con un 28% y Honduras con 20%. Estos tres paises
también se destacan por contar con la mayor
participacion dentro de las exportaciones regionales.

'C\on relacion a las frutas en estudio, se determina:
%uacate:l los principales productores son Guatemala
y Costa Rica, este (ltimo a la vez se constituye en el

importador mas import \
esta fruta. portante de la region respecto de

Coco: Guatemala, Honduras y Costa Rica son los
principales productores, nuevamente Costa Rica sigue
siendo un importador destacado de esta fruta.

Limones y Limas: Guatemala es un productor, con

una d|ferenpia altamente marcada con respecto al
resto de paises.

Mangos: Guatemala es el principal productor, seguido

eRriICl;na escala mucho menor por Honduras y Costa

Naranjas: los principales productores con volimenes
bastante cercanos son Costa Rica y Honduras, seguidos
€N una escala menor por Guatemala; cabe destacar
que Costa Rica y Guatemala también son los principales
Importadores de esta fruta.

Semilla o nuez de marafién: como un derivado de la
fruta del mismo nombre, el Ginico que se reporta como
productor es Honduras, de este caso el principal
importador es Costa Rica y la obtiene mayormente del
Vietnam.

En sintesis, para el mercado de frutas frescas, los
escenarios apuntan a tres paises como productores
de las frutas de interés, Costa Rica, Guatemala y
Honduras.

En el caso de frutas nativas como zapote, jocote y
anona que son conocidos pero el indice de
comercializacion es bajo, se debe muy probablemente
a la limitada oferta del producto.

El Salvador, no aparece con alto grado de competencia
en rubros como; naranja, aguacate y limén, no obstante
si hay ventajas por produccién en coco y nuez de

Bl implica que se deba de
a6n. Sin embargo no ' SCarts
marla”“é?]te la exportam()n de estas Ultimas fry,, ' D .
:)ota [(;os en los datos estadlstlcots pffesemadOS’ lag
| aSIzi,naciones de destino para L Cresca kel e
;ngcuacate y marafion a Costa Rica, COC0 y naranj, "
Guatemala.
onsideradas como de alta ;Qtacion 0
frut . aguacate, naranja, limén, m

i n fueron: ag v har g,
utnllzgc'8e| resto de frutas dada su poca presen,.
)s,ecggnéideran de consumo regular sino tnicame

de temporada.

Las frutas €

la rl()
M A

4 tacion de la fruta que rest.
étodos de presen SUltarg
ijd'gminantes fueron: fresco, meréneladas Y jales ‘n
p s y néctares. El resto de los métodos de :
Jurgges);miento son considerados ?e especialidad Para
glgunas industrias pero no gél'fa ¢ dUSIQdCOmun. Cadj
industria por separado sefialo la modalidad més ysg,
tal es el caso de |a industria de jugos y néctares en
donde predomin el uso de concentrados.
iacion sobre la utilizacig
nto a la apreciacion SODr€ 1a. N de
E)rcljacsu tIilas frutas, puede haber posibilidades en forma, |
bros como los concentrados, jugos ]

ado, en rubr
ﬁé‘é‘igfes y helados. Estos formatos por lo genera]
dependen de grandes plantas procesadoras, por ello

lo mas probable es qué las frutas quel?lrven de insumos
de esos productos 0 para €l desabrlr ollo de nuevos
productos con las frutas disponibles en El Salvadq,
se tenga que depender mucho de la apertura y
eslabonamiento con empresas que posean estas

capacidades instaladas. :

En cierta forma para algunas frutas frescas y procesadas
existe ya un mercado funcionando y con tendencia g
crecimiento, en donde se percibe una demanda
significativa de frutas 0 derivados que a falta de
produccion local deben ser importadas. -
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procesadas: “Oportunidades de
comercializacion para productos de frutas
nativas y exéticas con mayor potencial en el,
mercado de Centro América.
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PROGRAMA NACIONAL DE FRUTAS DE EL SALVADOR

Avenida Manuel Gallardo y final 1a. Av. Norte, Santa Tecla. £! Satvac: o, L

Apto. Postal 01-69 Santa Tecla e Tél.: (503) 2241-1550 y 224 1-1500)
Fax: (503) 2241-1517 y 2241-1566

E-mail: frutales.mercadeo@iica.org.sv
Tolafanp- (503)2241-1355
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