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ENaJESTA SOBRE EL VAlDR DE LA cmPSTA ALIMENTICIA EN ASUNCION Y

SAN LOPENZO

TIITRODUCCION

Un' ejercicio practice del Curso fue la realizacion de una encuesta a

los expendios al detalle en AsunciOn y San lorenzo, el martes 5 de julio.

Con este ejercicio se pretendfa ~izar una sirnulacion !"ffil completa de

un servicio de informacion de precios. al consumidor .

Para realizar el ejercicio, los participantes del 0Jrs0 se dividieron

en tres grupos: El grupo de encuestadores que de 7: 30 a 10: 30 de la mafiana

recabaron precios de los expend.ios detallistas en A.suncion y San Lorenzo

usando el modele de encuesta que se anexa, El grupo ana1ista encargado de

tabular, analizar y divulgar 1a informaciOn en un supuesto boletm de noti

cias radial que habia impuesto el tiernpo de trensmision a las 12: 30. La

actuaciOn de ese grupo se rrizo de acuerdo al instructivo que tarnbien se

anexa. FinaJmente, e1 tercer grupo 10 constituian los receptores 0 desti

natarios de la informacion quienes en base al boletin radial respondieron

al cuestionario de toma de decisiones que se preserrta en el anexo.

Irric.ialmerrte , se pretendia obtener un muestreo estratificado per ba

rrJ..os de distintos niveles de ingreso de los aproximadamente 60. 000 expen

dios detallistas existentes en !~sunci6n y San Lorenzo, Desafortunadamente,

no pudo obtenerse la lista completa de expendios de la i1unicipalidad de

Asuncion debido a las complicaciones de obtener todos los registros exis

tentes. Pon eso se opto par identificar ba:rrios y asignar areas a cada uno

de los encuestadores. Esto evidentemente produjo notables sesgos en la in

formacion obtenida. Es importante notar tambien que para los expendios pe

quefios (despensas y a.lmacenea) , el encuestador t0m:5 los datos en el rromento

de mayor afluencia de clientes y en muchos casos , para evitar incom:>didades

al expendedon se opto par' tcmar los precios de La lista que este 'iiItirro Ie

entrego. Otra complicacion de la encuesta fue 1a no identificaciOn de los



pesos y medidas res frecuentemente usados per el comercio detallista. As!
por ejemplo productos como fideos, arvejas y otros, en lugar de venderse

par kilos se presentaban al pUblico en paquetes de cuarto de kilo. El

aceite en lugar de venderse en OOtellas de Li,tras, se expendfan en bote

lIas de 900 ce. Algunos productos variaban en marcas y calidades par 10

que la canparacion de precios -de un misrro producto se hizo algo eomplicada.

El grupo analista recibio la informacion y en base a datos exisrterrtee

sobre niveles de precios en supermercados, correspondientes a per5:odos ante

riores,elaroraron el bolet5:n radial que transJIlitieron poI' telex desde el

centro ah hoc de an&.1isis en la sede de la DCF..A en Asuncion, a la sede del

Curso en San l.orenzo, donde el grupo receptor estaba esper-ando .

En las siP.;Uientes seccaones se presenta e1 ooletln radial transmi.ti

do pon telex a la 12: 30 en punto, de acuerdo a la disciplina horaria im

puesta. Este oolet5:n aunque no cubre toda la informacion recibida, es su

fieie:mtemente ilustrativo y miestra la capa.cidad ana1.1tica intet"}Jretativa

del grupo dentro de las restricciones de tiempo que un servicia de este

tipo impone.

Tambien se inc1uye un a.naJ.isis mas 'c ahpl et o de la infonnaci6n reali

zado con posterioridad, e1 cual hace una evaluacion de las variaciones en

precio dependiendo del tipo de expendio y ubicad.on, una recomendacion de

Iugares donde obtener el'mejor valor-de ccmpra al mas bajo precia, y una re

comendacion de canasta alimenticia Msica, dependiendo de la situaci6n de

precaos , La tabulacion de los resultados se presenta a continuaci6n.



GJ~UPO AN.ALISTA

Cbmportarniento del precio .de Ids productos segUn expendio

El grupo de analistas sobre 113. canasta basica previa cornp3racion de los

distintos lugares de expendio, concluye: que no existen diferencias de prec.ios

muy apreciabl,e de los productos que justifique el traslado de una ama de casa

a centros de compra muy distantes de su domicilio para 113. adquisicion de los

siguientes pJXXluctos :

Harina

rideo
p,ceites

Manteca

Leche Fresca

Leche en Polvo

Queso Fresco

Queso de rallar

Azficar-

Yerba

Cafe

Pan

PirToz

Poroto y otros.

Mientras que se :recomienda los mercados rrnmicipales para 113. compra de

frutas, verduras y t1.l.OOrculos entre otros , prirnero per ciertas ventajas en

el precio, y segundo, per obtener prcxiuctos :mas frescos y de mejor calidad.

En cuanto a 113. carne, en sus diversos cortes, se recanienda t ambi en 113.

compra en los mercados JrDJnicipales y supermercados , que ofrecen mej ores pre

cios y variedades.

Carroaracion Asuncion - San lorenzo-

Seglm comparacion hecha se desprende que los precios vigentes en los

supennercados ubicados en 113. Capital son mas ventajosos que sus similares

de San Lorenzo, mientras que entre las despensas ocurre 10 inverso.



REC0t1ENDACION DE LA CPJ.W3TABASIC'A

Segtm las encuestas realizadas sobre los precios de los distintos pro

ductos que -componen la canasta fami.Liar , se concluye que la canasta farri.liar

basica para ese dia 5-VII-83, estaria campuesta par:

COMIDA

1. Puchero

2. Locro 0 f i deo ( sustituto del arroz que es m3.S care).

3. Verduras (lo indispensable : zanahoria y perejiD.

4. Aceit e de produce.ion naci onal .

5 . M:mdioca .

POSTRE

Frxrtas , especiaJmente las citricas conn narenja y mandarina, 0 la banana

ti~ carape.

Las diferencias de preci os entre los distintos ti~s de expendios no

son tan pronunciadas, aunque se destacan ventajas de precios y calidad para

vegetales y frutas en los mercados municipales; y para carnes, mercados TIll

nicipales y supermercados, nBs atm si se puede comprar ciertos volUmenes

como para una. serrana 0 un mes.



.. CRITICAS

1 . Los formularios de 1a encuesta deberan adaptarse mas a la rocxtalidad

del comerc.io local, en cuanto a variedad de productos, unidad de peso y vo

lumen y si fuere posible narca, teniendo en cuenta que existe re1acion en

tre maroa, calidad y precio. Identificar si se trata de productos frescos

o enlatados (como arvejas frescas y enlatadas) .

2. los trabajos de encuesta deberfin llevar mayor tiempo para obtener

datos nBs comnle'tos y preci sos , aunque se cubra menon nillnero de expendios.

3. El nlime:ro de productos de la encuesta debe ser- reducido sustancial-·

mente, incluyendose aque1los productos de m3.yor consume popular y elirninan

dose aouel.los de menor consume tales como lentejas, garbanzos, oeras , man

zanas y los productos nacionales que tienen fijado precios, tales como azii

car, harina, pan ) fideos, etc.

Estas consideraciones son para facilitar los trabajos de analisis y ob

tener conclusiones mas realistas.



BOLErTIJ TRANSMITIOO POR TELEX

324FY MAGDCD\

BOLETIN INFOPl''fATIVO SOBm:: PRECIOS DE PRODUcroS ALIMENTrCIOS fiL DET!',LLE.

EN EL PRESENTE BOLETIN SE CONSIGNA!~ PRECIOS A NlVEL DE CONSUMIDJRES TANTO •
EN SU1::rERMERCAOOS, MERCADOS MUNICIPALES AUTOSERVICE Y DESPEUSAS, lOCAUZA-

• UZ.AI'.A.s EN DIFEPD ,ITES ZONAS DE LA CAPI TAL Y IA CIUDAD DE SI\N LOPENZO Y
OUE ES COHO SIGUE ~

CARNE VACJJNP.:
PUCHERO DE 60 A 80 GUARANIES EL KILO .
C'.PJ{."'ffiZA DE PRTI"1EAA DE 300 a 320 GUARANIES £L KILO.
CARNAZP, DE SEGUNDA DE 200 a 280 GUAAANIES EL KILD.
ESTOS PRECIOS SE REGISTRARON PRINCIPAUfENTE EE EL HERCAOO N° 4.

CARNE DE CERJ)():

EN GENERAL PRECIO PROHEDIO 300 GUARANIES EL KILO EN ios MERCAOOS HUNI CI PP.LES .

PaLLO:
EL KIln DE 220 a 250 SI N MAYOPES VAJtLACIONES ENTRE IDS DIF'E:RENTES IDGAm:s
DE VENTA.

HORT.ALIZAS:
TOMATE: PRECIOS EN tos MERCAIXlS Y DESPENSAS 60-180 GU-"IMNIES/KILO.
LOCOTE: 110-300 EN MERC.I\DOS, DESPENSAS Y SUPEFl-1ER.CAI;QS.
ZAPALLO: 140 CAn.l\ UNO.
ZANAHORIA: 100-180 EN MERClIJ:lOS, DESPENSAS Y AurOSERVlCE.
PAPl\: 80-140 EN MERCAroS , DESPlliSAS.
CEBOLLA, DE CABE7.A : 160 GUARANIES/KILO.
MO: 20-40-65 GUAWITES!JalD DESPENSAS, AUTOSERVlCE.
PEPOUD: 80-120 CADA UNO.
LEChUGA: 25 GUARAUIES CADA UNO.
BAflJAFRtJrAS :
BANANA DE ORO: 80-120 GUAWITES LA OOCENA.
BANANA C.A.RAPE : 60-90 GUARANIES LA DOCENP·.
NARANJA: 80 IA DOCEN.A., 350 GUAM.NIES EL c rrn.

lACTEOS:
LECHE FRESCA.: 90-100 LTS.
LECl-IE D r POLVO: 450-700 KGS.
QUESO FRESCO: '+30 KGS.
MANTECl" SIN Df\TOS.



BOLErTIr TRANSHITIDO POR TFLEX (CONTINUACION)

GRANOS;
ARR.OZ: 130 GUAAANIES EL KILO .
PORaTO; 16a GTJARi\NIES EL KILO.

EN GENERAL SE OBSERVA CIERTA TENDENCIA BAJISTA DEL PRECIO DE I.A CARNE VA
CUNA Y FRUrAS CITPJCAS PFUNCIPAlJ1ENTE, MIENTPJ\S AUMENTAN C'Am.lES DE POlJ.D,
HUEVO Y ALGllNAS HOf:TALIZAS COMO EL PTI'1IDITO Y LA CEBOLLA.

INFOFMACIONES Dr. PRECIO SOBRE OTROS RUBROS INFOR"1A."RJ::HOS EN EL BOlEI'IN DE
MAf\tAl'lA.

GRACIAS.



TABULi';CION DE DATOS DE ENCUESTA URBANA

r A SUN C r ON i I
__ ___ _ _. _ I" __ . . __ I ~ ! .. .... ~

,

PRO D U C T 0 S SunermereE'uo AutoB"rvice ~~ Mere. Municinl'11pt:>
;

i !
i • I

NaB Mas 'Ma s I I Mas
Min. Naxo Free. Min. IHax.. Free .. Min. Max. Free..l M1n. M~x.! Free.

GRANOS I
I

/180
I

Arro 109 189 140 120 190 120 100 360 80 130 130
Porotos 135 204 155 160 180 170 135 180 1190 160 200 170
Lent ejas -- -- -- 400 450 425 -- -- 170 -- -- --
Arvejas -- -- -- 200 500 320 100 360 180 160 200 200
Garbanzos -- -- -- -- -- .._- 140 140 140 -- -- --

CEREALES I
Harina de Trigo 70 168 129 80 155 100 80 1165 140 70 100 90
Fideo suelto 47 318 127 60 150 110 160 200 160 84 100 100
Loero 72 535 100 100 260 140 100 150 120 60 80 80

ACEITES Y GRASAS

Aceite embotellado 130 399 139 100 400 140 120 320 140 120 190 140
1'1anteca 65 205 90 40 250 95 40 900 160 35 50 50

PRODUCTOS LACTEOS Y HUEVOS

Leche fre sca 49 182 99 80 200 100 85 I 165 100 80 80 80
Leche en pol vo 300 750 648 300 750 550 400 760 700 580 700 700
Queso fresco 350 679 500 350 820 450 380 795 420 380 410 ·380

lQu eso rallar 57 2000 1000 -- -- -- 50 900 600 470 470 470
IHuevos 140 185 150 120 1200 150 120 180 140 140 160 160
I I !
I j i

• •• /0 00



DC. . / ••• 2.

j A ~ TT NeT () N- ii
Sunermercados I Au t o ser-vi ee j Desnensa Merc.Nunicianles

PRO D U C T 0 S i
, i 1-1as ' IMas

Min.1 Mnx.
Mas Mas

~1:i.n. Max" Frece Min. Max. Free Min. Max. I Free .. Free ..-
VEGEThLES Y FRUTAS

Handioea 20 32 22 15 25 25 20 30 25 15 20 15
Papa Nacional -- -- -- -- -- -- 80 120 80 -- -- --
Papa Importada 99 140 100 80 130 100 180 14) 120 90 100 90
Zapallo 10 30 20 20 50 50 10 60 40 50 150 100
Tomate 80 180 130 80 200 100 60 200 100 50 100 50
Zanahoria 59 150 150 120 200 150 1( 0 240 160 100 100 100
Lechuga 25 50 40 20 120 40 30 100 40 200 600 300
Locote 100 280 280 200 250 200 110 300 230 200 250 240
Cebolla 196 200 200 180 200 200 180 220 180 180 I 200 180
Ajo 20 64 30 20 35 30 15 40 20 15 25 15
Repollo 120 155 150 60 100 100 60 120 100 130 130 100
Maiz -- -- -- -- -- -- 12 35 12 35 35 35
Pinas 119 150 140 200 200 200 200 280 230 100 400 400
Banana 66 119 100 70 100 100 60 140 100 30 80 50
Banana carap~ 37 80 80 60 100 80 60 90 80 35 50 50
Naranja 45 150 120 60 180 80 50 120 80 50 100 70
Mandarina 45 120 78 50 180 80 45 150 100 80 100 80
Limones 60 120 100 60 120 60 30 120 120 60 100 100
Hanzanas 25 70 60 25 65 40 30 60 40

25 I 30 25
Pera 25 84 65 25 65 60 30 60 40 30 30 30 l

Melon 25 225 189 180 180 180 70 110 100 -- I -- -- i
CARNES Y AVES

60 I
I

Puchero de 1a. 65 100 100 70 90 90 200 330 220 I 80 80
Carnaza de 1a.. 300 335 300 300 360 330 280 360 280 300 I 320 320
Carnaza de 2da" 200 265 200 300 340 200 200 230 220 200 280 280
Falda 179 222 200 170 320 200 250 320 280 150 200 200 I
Asado 224 259 230 220 260 260 220 300 260 200 250 250

II 1I I i
! I



.. . -/- .. .

P R O Due T 0 S

Rabadilla
Carne de cerda
Pallo

ALIM~1 TOS VARIOS

Azucar
Yerba
Cafe

l
,p a n Pra n o es
Cebolla hoja

==========;==============~=====

3.

A S U N C I ) N
: i

C'l.... __ In", Autoserviee D!<snensa I MercGHuni~inales

I I I IHas j Has J lMa si Nas
Hex.; Free ' I e. I Minol M~x. Free. Mino Max. IFrecGHin. l Mlno Mo.xG I Free.

I
340 !325 260 I 360 roo300 I25C 335 300 300

1
3 20 320

280 3501350 250 f 350 300 250 350 -- 300 300 300
175 230 220 208 I 1+00 220 210 490 220 210 220 220

. I

61 I 62! 62 62 70 62 60 80 65 62 70 70
58 . 1991180 120 210~ 140 80 200 120 110 180 120

706 i 27g01 750 640 800 1800 700 600800 680 680 680

~==::~~==::J~~::~==~=::~l==::~l~::~~b~~~~~~=~~~~l=~~=~l~::=J==::=l==::==



· 0. / . • •

TABULi,CION DE DATOS DE ENCUESTi... URBANA

4.

I
!

~ A N T, o R ~? N 7, 0

1! PR O D U C T 0 S ~uperm~rOado D~"§.p~!l!e.a

lH n , I Max. Hfn .. i M~x-

,Arroz 160 , 162 100 130
I

135 160IPorotos 150 203
[Lerrt e j a s -- -- -- --
iAr ve j a s -- -- 225 225
IGa r banzos -- -- -- --
ICEREI.LES

!Harina de Tri go 117 168 80 90
iFi deo suel to 120 31 8 90 110
ILoero 125 -- 150 --
J

\ACEITES Y GRASAS

!Aeeite embotellado 167 180 140 170 I!r.ia nt eca 910 -- 350 --
IPRODUCTOS L~CTEOS Y HUEVOS i

!
ILeche fresea -- -- 90 160

ILeche en polvo -- -- 480 520
IQu es o fresco 410 450 370 460 I

IQu es o rnllar 950 -- 750 850
IHuevos 154 166 140 160

1IVEGETALES Y FRUTAS ,

20 25
I

'Handi oca -- -- •

/papa nacional -- -- -- -- i
Papa importada. -- -- 90 120 I

I
Zapallo -- - - 10 15 ,

;

Tomat e -- -- 60 80 i
I

,Zanahori a 140 140 160 160 i
I

!Lechuga -- -- 40 40 IlLocot e 140 -- 110 120
IjCebolla 159 -- 190 200

!A j o 15 20 !-- -- IIRepollo 120 -- 80 100
I

!Mal.z -- -- 12 -- I

IPiiias
I

-- -- -- -- I,
Banana 60 80

,
-- -- :

Banana carape i 120 140 50 60



· 0 •• / • • •

~
I S N LOR E N Z 0

PR O DUe T 0 S

Naranja
Handarina
Limanes
Manzanas
Pera
He16n

CARNES Y I.VES

! 64
! 60

'

I 60
50
30

I 25

64
120
120

60
50
30

I ""

ii .
M~n.

I 80
I 100
I 40

40
40

.s a

I 80
. 100

I 5~

210

100
280
220
280
220
300

210

90
260
220
280

I
220
300
--I

I =:;

de 1a.
de 'l a ,
de 2a.

Puchera
Carnaza

\Carnaza
Falda
Asada
Rabadilla
Carne de cerda
Pallo

i
~NTOS VARIOS I
Azucar , - - -- 62 65
Yerba ! 58 189 130 180
Cafe I -- -- ! 720 ,850
Pan Frances ! 35 l 35 I 33 35
Cebolla hoja i -- - - -- l --I I'
=============================b========_===-===;==========_=========



CURSO-TALLER SOBRE INT~RPR~TACION DE LA INFOlill~CION DE NlliRCADOS

:DH CUES TA BOBRr£ OANA STA BASICA En :WOS iSXPENDI OS AL D.r:/ rALLE DE
AsmlcION 1sT1N LOHENZO

,--------,_."-----------

5 de Julio de 1983 Nombre del expendi o ..•. ....... • . . . . ... . . . • . . . • • . • • . . • . . . •
Tipo de expendio: De sp ensa , Al macen,Auto service, Supe r me r cado , Ver dul er i a ,

Car ni c e r ia , Merc ado Muni cipal (encierre en un circulo)
BarrioDireccion==------------,---

Ciudad: Asunc i 6n , San Lorenz o (enc ierre e n un circulo)
-....,.--------,.-----

• IllI ••• •• • • •

D • • • • • • • • •

J?RECIO

• • • • • • • • a •

• • III • tI .. It • ••

• •• • • • • • 0 •

" .

• 0 • • • • • • • •

·..... ....

· " .

· .

·.........

·.........
·.........

·.........

CAI:,:;mAD

CI • • • • .. • • • • •

II 0 .

o .

· .

· .

0 •• 11I • • • • • " •••• 411

11 • • • • ,. • • • • • • •

MAHOAS

• 0 •• •• • • 11 •• •• • •

, • • ,. it ill (I

.. 0 • • .. • • •• .. •• • •

• II • •• ~ •••••• .,O.

• .. III 0 p

• .. II g • • •• • ill' .

1 kg

I kg

1 kg

1 kg

1 kg

I kg

I kg
I kg

1 kg
1 kg
I kg

I kg

I kg
I kg

1 kg
1 kg

UNIDADPRODUCTO
GRANOS

1.Arroz (mas caro)
Arroz (mas barato)

2.Porotos (mas caro)
Porotos (mas barato)

3.Lentejas (mas caro )
Lentejas (mas barato )

4.Arvejas (mas caro)
Arvejas (mas barato)

,.Garbanzos (mas caros)
Garbanzos (mas barato )
Q.EREALES

6.Harina de trigo (mas caro)
Rarina de trigo (mas barato )

7.Fideo suelto (mas caro)
Fideo s ue l t o (mas barato)

8.Locro (mas caro)
Locro (mas ba r a t o)

1 It O QD • • O O O .

1 It 0 .

1 kg, . . a eo. .. III 0 0 D Ii D " 0 •

1 kg . . , . . . . . 0 •• II • •

1 kg. . CI • • • 0;0 ••••• •

1 kg, . . . , " .

ACEI~[1.SS Y Gl.:u.SAS
9.Ac eite embot e l l a do (mas caro)l Its

Aceite embotellado (mas barato~ Its .
lO. Mantec a (mas caro)

Mant eca (mas ba~a to )

PRODUCTOS LACT1~O S Y HUEVOS
lI.Leche fresca (mas caro)

Lec he fresc a (mas bar ato)
I2.Leche en polvo (mas caro)

Leche en palvo (mas bar a t o)
I3. Queso fresco (mas caro)

Que so fr esco (mas barato )

~ .

o • • • • a It • • •• •• • ••••••

o " • • 0 • • • • •• ••• •••••• •

• • • 0 . 0" • • •• • • • • • • • • • •

·....... ... . . . . . . . . . •
· . 0. . •. .. . a _ . .. .. . _ • ; • •



- 2 -

PRODUCTO UN IDAD
-~

1illRCAS CALI J AD l<tlliCI O

·.....

• • • • 0 • •

·....
· ......

·...

•• • •

a 0 • • • • • • •

• • • • • _f _

~ ....., ..

·......

• • • • • 0 •

• • • • • • 0 • ~

• • • ~ • • a ~ •

• • ~ • 0 • • • •

• D • • • • • • •

• • • • • • • • 6

· .

·........

·........

·.... ~ .. .

·........

·. . ~ ., .

·..... ....

·........
·..... ...

·........

·..... ~ , .

.......'...

CI • 0 • • • • 6 • •

......

...

o • , • • • • • • •

• G •• •• •• ••

o • • • • • •

• • " D ••••

..

·.........
·... .. .

·. . .., ...~

· .

o • 0 • . • • 0 fl • 0 • •

~ ........~ ~ ..

Q • ~ • • • • - . • • • •

• • • • • • • m • • • •

• • • • • • • • 0 • • •

·.

·...........

·.. .......

·..... .......

. 0.0 . • • • . • ,. .

..

..
• .• CI

·..

·..

• • • • • C'

·.

·.

...
• • • CI •

• • • • .e • •

·... .. ,. .

·..

·..

o ,. • 1lI

. . .

...•... .

Doc •.

1 kg .
1 kg .

1 kg,
1 kg .
1 kg .

1 kg .

Pe dazo .
Pedazo .
1 kg ,
1 kg .
1 kg .
1 kg,
Mazo
Maz o

Cabeza .
Cabeza .

Cabe za .

E sp i. ga ,

1 kg .

1 kg ,
1 Doc . •
1

Esp i. ga ,

Yunta
Yunta
Docena .
Docena. ' .•

cara)
barato)

bara tio )

oro ( ma s
oro (mas

Pinas (mas
Banana de
Banana de

30.•

14. Que so r al1ar (ma s ca r o )
Que so ral lar (ma s bara to )

15. Huevas (mas caro s)
Huevos (ma s bara t os )
VEGETALE8 Y FRUTAS._- -- --- -

16. Mandi oca (ma s caro )
Mandioca (ma s bar a to )

17. Papa nacional ( ma s caro)
Papa nacional (ma s barato)

18. Papa importade (ma s caro)
Papa importada (mas barato)

19. Zapallo ( ma s cara)
Zapal l o (ma s barato)

20. Tomate (ma s ca ro )
Tomate (ma s bara to)

21. Zanahoria (ma s ca ro )
Zanahoria (mas ba r ato )

22. Lechuga (mas caro)
Lec huga (ma s bar ato)

23. Locote (mas caro) 1 kg.
Locote (mas barato) 1 kg.

24. Cebolla d e cab eza( ma s caro) 1 kg.
Cebolla de cabez a( ma s bara to) kg.

25. Oebolla de hoja (mas c aro) Mazo •
26. Aj o (ma s caro) Oabeza .

Ajo (mas bara t o)
27. Repollo (mas caro )

Repol l o (ma s ba rato )
28. Mai z chocl o (ma s caro )

Mai z chocl o (ma s barato)
29. Pina s (ma s caro)
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II II II • •

• II II ..

II • • •

....

...

.....
• • II II III •

.. • • II II • •

PREGI O

• •• II II • •

II .. . .. II • • •

II II • • • . 0. •

II • • .. II • •

II • • • II • • • ..

...

• II •••

II .. .. II •

II 0 • • 0 • II 0 •

• II II • • • • II II •

• II II • II • •

• II II II II • • II II •

• II .. .. .. • • •
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• • 0 • • II • CI II II II • II •

• .... 0 • • • • •

If ••• • • • II •• II . . ..

·....
•
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Unidad
Unidad

Unidad
Unidad

Unidad

Unidad

Docena
Docena
Docena

Docena
Docena

Docena
Docena

Doc ena

UNIDAD

(mas

(mas
Naranja
Naranjo.

Mandarina

Banana
Banana

oarape(mas caro)
carape(mas barato )

cara)
barata)

(mas cera)
(mas barata)

caro)
(mas baratos)

Manzanas (mas caras)

Manzanas (mas baratas)
Pera (mas cara)
Pera (m~s barata)
Melon (mas caro)
Melon (mas barato)
CARNES Y .AVES

PRODUCro

Mandarina
Limone s (rna s

Limones

31.

35.

33.

36.

37.

• •

• •

• •

...

- ..

o • • • • • •

• • •

......
• • • • • e _ • •

· .

·. , .

·... .

·... . ....

·..

·........

...
II • II III II •

II II • II

o • • •

• • 0 •• • •••

.........

.... ....

o .

• • • • • 0 •• • •••

· .

·.. .. ~ ... .. .
· .

• GO. • • • • II II •

...
o II II II .. II II •

II • • •

II " , ...... .. . II II 9

·..• •

• •

·.

·.

Unidad .•

1 kg.

1 kg.

1 kg.

1 kg.

1 kg.

1 k g.

46. Azucar (mas caro )
Azucar (mas barato)

47. Yerba (mas cara)
Yerba mas ba ra ta )

48. Cafe (mas caro)
Cafe (mas ba r a to )

49. Pan frances

38. Puchero de 19. 1 kg.

39. Carnaza de 19. 1 kg'. ·.
40. Carnaza de 2g. 1 kg.

41. Falda 1 k g . • •
42. Asado I kg.

43. Habadilla 1 kg......

44. Carne de cerdo I kg. ·.
45· PolIo (mas caro) Unidad ••

PolIo mas barato Unidad .•
ALIMENTOS VAHIOS

HOB.A DE 'r i::RlV1TI\fACI ON DE LA

NOMBRE DEL ENCUJESTADOR•... · ........ ... ·.



Ejercicio de Campo NQ 1

ENCUESTA SaBRE EL VALOR DE LA CANASTA ALIMENTICIA EN ASUNCION Y SAN
LORENZOo

Cuestion 2rio al consumidor

1 . - De acu erdo a su propi o conoc imi ento eual cree usted que serla

la dem anda alimentieia basica semanal d e una f amilia de ingresos

medios c ompu e s ta del matrimonio y tres hijos en eda d eseolar?

(Li ste los productos y l as cant i dade s d ema n da d a s por semana ).

2. - Cual cree usted es el precio unitario actual de l os produetos

l i s t ados en la pr egunt a a n ter ior?

3 . - Aeaba u s t e d de e souch ar el bolet in inf or ma ti v o del ~erc ado de

a liment os c o r respondient e al dia de hoy. Cual es s u i mpr e s i6n

g eneral sabre l a s ituaci6 n d el mer eado?

Pr ecios exces i vame n te caros?l- -1 Precios nor mal e s e n e~t a epocal~

Productos qu e parecen mas altos

de 10 e sperado(li stelos)

Precios qu e par ecen maG bajos que

10 e s perado (lietelos).
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Su i mpresion par 1ineas de produc t os :

Cual p r o du et o

r--'_ _ .-1

[-=1
1__:1

C-=:I

NormalCaro Barato

Grano s [- J [=-=I
Cer-ea'Le s 1-----1 1--"[,--:

Ac eites y grasas t----I i -[L _ _ t
;

C-=.J [----1Productos 1o.ct eas y hu evos

Vegetales y frutas -~ I lL-l
Carnes y aves f..==J [__.-1
Alimentos varios q I l

[ J
L _-I
11

4.- Si tuviera que tomar una decision d e consumo. Cual seria l a composi-

cion de 1a canasta basic a de alimentos ahar a que ha e s cu c h a do e1 bole

til'l.?o

5.- Cual cree usted es e1 presupuesto semana1 para comprar a1~mentos d e

10. familia de ingresos me d i os qu e s e tomo. como referenc i a?

6.- En bas e a e se presupuesto ?que productus dejaria de comprar esta s e

mana y por cuales los Buatituirfa?

Produ c tos que d ej ari a d e comprar Sus t i tu tO B

7.·, ? Que productos nunea dejar ::f.a d e comprar a un qu e s u b i e r a n los prec i o s?
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80- Con l a informac ion proporcionada p or e l bole t i n , cual s eria s u r ecomen

dac ion a l as amas de casa si u st ed fU era un asesor de consumo a1imen

ticio?o

90- Que informacion I e h a proporcionado e1 bol etin que usted no conocia?



Ej ercicio de Campo N° 1

ENCUESTA SOBRE EL VALOR DE LA CANASTA ALIMENTICTA EN ASUNCION Y SAN LORENZO

Instructivo para los analistas

El Centro de Operaciones sera el Depar t ament o de Oifusi6n y As i st encia de la
DCEAdel 'mG. Las tareas que realizar~ el grupo de anal i stas ser~n las si
9ui ent es:

a. Pecopi1.~ci6n de antecedentes . Con la informacion dl sponibl e en el De

partamento de Difusi6n y Asistencia Tecnica a1 t1ercadeo y el Departamen
t o de Economin, se procurara obtener el listado de precios al detal1e
en los supermercados~ despensas , almacenes, etc. de Asuncion para 1a to
talidad 0 e1 mayor numero posible de productos incluldos en 1a encuesta,
correspondientes a 1a semana anterior, el ultimo mes .Y 1a correspondien
te sema na de julio de 1932. Ademas de esta informacion, 1a prensa local
suele publicar boleti nes de precios que tambien deberian tomarse en con
sideracion.

E1 prop6si to de est a rccopilacion es di sponer de un indicador de refe
rencia para analizar los precios que arro je la encuest a . Esta parte
debera estar terminada antes de iniciar 1a tarea de anal isis.

b. Tabulacion. Entre 9:30 y 10:30

nes las encuestas completadas.
tes categorias :

estaran l l egando al Centro de Operacio
Estas se iran agr upando en las siguien-

i)

ii)
iii)
iv)
v)

vi)
vii)

viii)
ix)

Supermercados .
Autoservicede barrios populares.
Autoservices de barrios de clase media.
Autoservices de barrios residenciales.
Almacenes, despensas, etc. de barrios populares
Almacenes, despensas, etc . de barrios de clase media.
Almacenes , despensas, etc. de barrios residencia1es.
Mercados municipales.
Expendios de San Lorenzo.



2.

Para cada una de las categorias 5e hara un cuadra donde se registren
todos los precios que arroje la encuesta , para todos los productos.
En el mismo cuadra se anotara e1 precia m1nimo, 21 precio maximo y e1
precio mas frecuente que corresponda a cada categorfa, indicando ademas
1a marca 0 calidad a que estos precios se refi er en.

Una vez completnda esta parte, 5e proccd2 1 prepa ~ar el cuadro consoli
dado da todos los expendios detal1ist1s de Asunci6n y de San Lorenzo.
En este cuadro consolidado 5 8 suman l os preci os mas frecuentes de las
tres cateqorias de axpendios : supcm erc ados , aut oserv ices y almacenes y

despensas para los 49 productos encuestados .

c. Analisis. Con los resul t~dos de 1a t abula ci 6n se procede a realizar los
siQuientes a~alisis ;

i ) Comparaci6n de prec ios de produc t os y qrupos de prcductos ent re
expendios de distin t as categor'as (supermercados,autoservices,al
macenes y despensas . et c . ) Y 8ntre expend ios de 1a mi sma categorfa
ubicados en barrios de d i $ t i~to nivel de ingreso.

ii) Comparacion de los precios mas frecuentes de 1a encuesta y los
precios de perlodos anteriores (Tarea ~).

ii i ) Comparacion entre los precios de Asuncion y de San Lorenzo.

iv) Seleccion de los productos ~as recomendables. Se pretende obte
ner una canasta a1imenticia basica balanceada que incluya los
productos qu~pr~sentan mejores precios en el mercado. Para ella
se seleccionan para cada categorfa de productos (;ncluir en una
sol~ 'categor;a a granos y cereal es) aquel10s que podrian susti
tuirse yque presentan e1 mejor precio (precio mAs frecuente), en
el mercado. Para esta canasta basica asi obtenida se calculara
su valor para San Lorenzo y para Asuncion y para esta ultima ciu
dad, l as diferencia s por barr ios .
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d. Preparacion del boletin. Con lcs resultados del anal isis se preparara
un boletin para el grupo receptor. Este bo1etin que sera transmitido
por telex~ prQtcnder~ presentar en forma suscinta~ clara y en lenquaje
periodistico una descripcion de la situacion del mercado. La que se
pretende con este simulacro es que un grupo tipico (unidades familia
res de consumo, agencias de estabilizacion gubernamentales, comercian
tes ~etc.) puedan captar, a traves del boletin, un claro diagncstico de
la situacion que presenta el mercado alimenticio y de las postbilidades
de consumo que presentan.

Programacion Tentativa. Como e1 ejerclclo pretende una simulacion completa
de un servicio de informacion para e1 consumidor, es importante que todas
las tareas se desarro11en en un estrecho margen de tiempc. La idea es simu
lar que en un boletin radial del mediodia se estaria transmitiendo a los con
sumidores una informacion sobre la situacion del mercado ese mismo dia. El
tiempo pues, es la limitante rigida a1 que e1 grupo de analistas debera
ajustarse. Conseguir un anAl isis confiable y precise a la par que se cump1an
los horarios establecidos par los medias de comunicaci6n social es par tanto,
el objetivo. Por ella se recomienda el siguiente horario indicativa para
realizar las tareas .

7:30 a 8 :00

8:00 a 10:00

10:00 a 11:00

11:00 a 12:00

12:00 a 12:30

Conc~ntraci6n del qrupo en el Departamento de Difusion
y Asistencia Tecnica d8 1n DCEA. Plan de trabajo y
distribucion de tareas.

Recopilaci6n de antecedentes , preparacion de los cua
dros y ensayo de boletin.
Tabulacion.
An~lisis y preparacion del beletin.
Transmisi6n del boletfn a la Sede del Curso en e1 SEAG~

Coordinacion. Ing.Aqr. Nery R0jas~ Jefe del Departamento de Difusi6n y Asis
. tencia Tecnica al Mercadeo de la DCEA.

NOTA. Todo el material generado : encuestas, antecedentes~ cuadros, etc. debe
ra recogerse a1 final del ejercicio y traerl0 esa misma tarde a la Sede
del Curso para hacer el analisis final .



~ODELO PILOTO DE BOLETIN DE ENCUES7"
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