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PRESENTACION

El presente documento farma parte de los estudios que sobre
el DiagnSstico de la camercializacidn de productos agropecuarios,
lleva a cabo el Departamento de Economfa Agropecuaria de la SEA,
con la asesorfa del ‘astituto Interamericano de Ciencias Agrico-
las IICA.

A través de estos DiagnSsticos, la Secretaria de Agricultura
ha querido penetrar en los problemas que afectan al Subsector co~-
mercializacifn con miras a sugerir y llevar a cabo acciones ten-
dientes a elevar el nivel de eficiencia econfmica en el sistema,
y que habrd de redundar en beneficio de productores y consumido-

res.

Los productos de los cuales es contentivo este documento,
caen en el grupo de los denominados camurmente "Viveres”, que
camporen el plitano, la yuce 7 la batata, cuya principal impor-
tancia r&dica en el hecho Ge ser estos productos, biernes de pri-
mera necesidad dado su consumo masivo en la sociec .2 dominicama,

sobre todo en aquellos sectores que poseen ingresos bajo y prame-
dio.

Se espera que los resultados obtenidos de la imvestigacifn,
sirvan para dar una idea sobre algunos problemas que impiden el
buen desermolvimiento de la comercializacién de los productos es-
tudiados y ademis, faciliten en el corto y mediano plazo la fija-
cibn de politicas y la implementacién de programas coherentes con
1a necesidades del sector a la vez que sean canpatibles con la po-
1ftica alimenticia del Estado.
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PREFACIO

El presente documento es el Decimotercero de una serie prepa-
rada por la Secretarfia de Estado de Agricultura (SEA), como
parte del proyecto de comercializacidn integrado que est4
desarrollando en colaboracidn con el Instituto Interameri-
cano de Ciencias Agric¢olas (IICA).

La orientacifn principal de este proyecto es la de mejorar los
servicios de comercializacién a nivel nacional mediante el
fortalecimiento de las Instituciones que est&n operando dentro
del SubSector Comercializacibdn; y en especial el Departamento
de Economia Agropecuaria de la SEA e INESPRE.

El objetivo giobal de este proyecto es log ar la formulacidn

e implementacidn de un plan nacional de comercializacidn agro-
pecuaria, compatible con el plan Nacional de Desarrollo Econé-
mico y social.

Los objetivos especificos de este proyecto pueden resumirse en
los siguientes:

1.

Implantar un sistema dinfmico, eficiente y continuo de
recoleccidn y divulgacibén de informacibn de precios y
mercados de los principales productos agropecuarios a nivel
de las fincas, de los intermediarios y de los consumidores.

La organizacidén y ejecucidn de un programa de capacitacién
en comercializacidn, orientado hacia el personal de las
distintas instituciones del sub-Sector.

Realizar un diagnéstico del sistema interno de comerciali-
zacidn y desarrollar los esquemas metoddlogicos para la in-
vetigacidén en este campo.

Sistematizar la informacibn pertiente al &rea del Sub-Sec-
tor de comercializacibdn, que permita a las autoridades es-
tablecer criterios para la definicidén de politicas, progra-
mas y proyectos en esta materia.

Identificar y preparar los proyectos que puedan mejorar la
eficiencia del funcionamiento del sistema de comercializa=
cidn en un futuro inmediato.

Identificar y sugerir cambios instituciones necesarios
para mejorar los servicios en comercializacibén a todos los
niveles, especialmente a nivel de finca.

El presente informe contiene toda la informacidn disponible y
actualizada sobre el proceso de comercializacibén de la yuca
y la Batata en el mismo se pretende dar una visidn global de
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problemas y posibles soluciones que con frecuencia se pre-
sentan durante la comercializacibn de estos viveres.

Se espera que el mismo contribuya a orientar las decisio-
nes que en materia de comercializacién se tomen para la
mejor planeacibén y fomento del cultivo.

La coordinacifn del proyecto de comercializacidn Integrado
SEA/IICA est8 a cargo de los sefiores Francisco 5P&rez Luna
por la SEA y Jerry La Gra, por el IICA.

LIC. JOAQUIN NOLASCO,
Director Departamento Economia Agropecuaria
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I.

INTRODUCCION:

Eatetrahajoespartedéléest\ﬂiosmesdxehco-
mercializacifn de algunos productos realiza el Departamento
de Bcortmfa Adtopdcusria de 1a Sacrebarfa de Pstado de Agri-
cultura, con la asesorfa del Instituto Interamericano de Cien-
cias Agricolas (IICA). Con los mismos se trata de arrojar
luz sobre los principales oroblemas del sub-sector comerciali-
zacifn a fin de definir e implementar polfticas tendientes a
corregir estos problemas.

En su desarrollo se consideran los canales de comerciali-
zacifin, los mérgenes hruto de comercializacifn con que operan
productores e intermediarios, un anflisis de preciocs y varics
aspectos de la produccién.

METODOLOGIA.

La metodologia aplicada para la realizacifn de este estu-
dio ha sido esencialmente la misma aplicada en los demfs tra-
bajos de la serie, consistente en captacién de datos estadfs-
ticos, informaciones, imvestigaciones de campo, labor de gabi-
nete y discusifn de informe preliminar.
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III.

ASPECTOS DE PRODUCCION.

3.1. Zomas e Produgcign; Vatiodades y Bpocas de
#l platano es uh chltive dissninado en todo el pafs,
sin embargo, el Cibao (La Vega, Moca y Salcedo) y en la

regifn Sur, las provincias de Azua, Barahona y Bahoruco

son las zonas de las mis grandes plantaciones.

La mejor época para la siembra en las provincias del
Sur del pafs son los del perfodo julio-agosto, en tanto
que en el Ciban se utiliza el mes de agosto y la primavera
para tales fines. Cuando los agricultores realizan la -
siembra en &pocas diferentes a las indicadas, se ha detec-
tado reduccién en la productividad de un 20 a un 30%. El
ciclo vegetativo del pl&tano es de un afio, sin embargo si
se usan variedades precoces puede cosecharse el vivere a

los 9 meses.

A nivel Camercial, en el pafs se hace uma clasifica-
ci6n general del plitano. Se distingue entre plitano tipo
"Cibao" y tipo "Barahoma", los cuales se diferencian en
tamanio, textura y peso; uno y otro son cultivados en las
regiones Sur y Cibao indistintamente. Existen indicios
de que las diferencias sefialadas se deben, mfis que a varie-
dades distintas, a las tScnicas de cultivos empleadas.
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3.2. Produccifn.

Camo caonsecuerncia del "Plan de Accifn Inmediata” lle-
vadoacahoporlaSecretariademtadodeAgrimlt&apa-
ra salvar los efectos de la gran sequia que sufriera el
pais en 1974-1975, la produccifn de plitanos experiments
para 1976 un significativo aumento. .= Durante la sequia,
el descenso de la produccifn fug alrededor 231.9 millones
de unidades (Produccifn del 1975 en relacifn a la del 1974)
equivalente a 30.8% de la produccifn anterior. Para 1976,
el incremento de la produccifn se estimd en un 43.2%. Es-
te aumento reviste mfs importancia por el peso que posee os-
te vivere dentro de la canasta de consumo de las familias
dominicanas y el alto precio a que se cotizaron los plita-

nos en el afo 1975.

Ia produccifn de plitanos obtenida durante el perfodo
que se carenta fud 1la siguiente:
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1974-1976

AROS PRODUCCION
1974 751,975
1975 520,111
1976* 744,600

* Preliminar

FUENTE: Divisifn de Estadfstica del Depto. de
Fconomia Agropecuaria de la SEA.

IV. QOSTOS DE PRODUCCION Y RENDIMIENIOS.

El costo pramedio de produccifn del plétano, estimado
durante agosto-dicienbre de 1975, fug de RC$39.90 por tarea,
cﬁnmmﬁﬂmdeﬂll.%,registradoenlah:win:iach&-
manf, y un costo miximo de RD$68.07 en el proyecto Ansonia
de la Provincia de Azua. El costo més elevado en el proyec~
to Ansonia se explica por la utilizacifn de una mejor y més
sapleta técnica de cultivo, lo cual provoca mejores remdi-
mientos, para este caso 3.0 millares/tarea.

La calidad de terrerno, la disponibilidad de riego, el
uso de fertilizantes, etc., son factores que determinan un
rendimiento mi4s elevado y un mejor producto, aungue los cos-
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tos sean mfs altos. En uma tarea de tierra se siemtxan al-
rededor de 85 matas de plitanos, las cuales deben producir
de 40 a 50 unidades por racimo. Si se asume que el precio
pramedio a nivel de finca en la fecha, fuf de RD$60.00/mi-
llar se determinarfa una cuota de bereficios del orden del
50%.

El cuadro que sigue muestra el coeto de producir pls-

tanos en las principales provincias productaras del vivere,
y los rendimientos que se han obtenido.
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CUADRO NO. 2

COSTO DE PRODUCCION Y RENDIMIENTOS DE PLATANOS
SBGUN PROVINCIAS (POR TAREAS)
AGOSTO-DIC. 1975

REGIONAL CENTRAL

=Distrito Naciomal 31.85 1.5
-San Cristobal 42.82 1.5
-San Cristfbal 29.95

REGIONAL NOROESTE

Villa Vésquez 59.95 3.0
~Valverde 56.30 5.0
REGIONAL NORDESTE

-Duarte 37.00 2.5
-Samang 11.30 1.5
-Salcedo 18.12 1.5
~Cotat 26,96 2.0
REGIONAL SUROESTE

-Azua (Ansonia) 57.55 3.0
-Azua (Ansonia) 68.07 3.0
REGIONAL SUR

-Neyba 66.45 3.0
REGIONAL NORTE

-Espaillat 39.24 2.5
-La Vega 34.10 2.5
REGIONAL ESTE

-Hato Mayor 28.25 1.75
~Riguey 30.50 2.00
M{rimo Registrado 11.30 1.50
Méximo Registrado 68.07 5.00
Pramedio Nacional 39.90 2.36

Fuente: Div. Administracifn Rural, Depto.Boonomfa Agropecuaria,
SEA.
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V. SISTEMA DE OOMERCIALIZACION:
5.1 Canales de Camercializacifn.

Los perticipantes en el Sistema de Comercializacifn
del plitamo en Rep(blica Dominicana, podrfan clasificarse
en tres niveles, atendiendo al tipo de transacciones que
realizan cada uno de ellos; asi tendrfamos:

1) Participantes a nivel de finca
= Productor
- Coarredor o buscén
- Acopiador rural
- Camionero viajante

2) Participantes a nivel de plaza
- Vendedor profesional
- Megeriéta de 1a plaza
- Detallista de la plaza
3) Participantes a nivel de la ciudad
- Ventorrillos
- Mercaditos
- Tricicleros
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ACOPIADOR mavorista | .| revenoow DETALLISTAS
RURAL DE PLAZA DE PLAZA MOVILES
TRICICLEROS
MOTONETEROS
VENDEDOR | CONSUMIDOR -
CAMIONERO PROFESIONAL . E INAL
vaooco«o_. VIAJANTE ‘
DETALLISTAS
F1J0S
DETALLISTA | | COLMADOS .
o N e
CORREDOR
BUSCON ‘ SUPERMERCADOS
CONSUMIDOR

LOCAL

GRAFICO No.! : PARTICIPANTES EN EL SISTEMA DE COMERCIALIZACION DE PLATANOS
EN STO. DGO.
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En el &rea rural, el camionero, a través de un inter-
mediario llamado "Corredor" en el cibao y "Buscén” en el Sur,
trata de establecer lazos de clientela con los productores a
fin de asegurarse el abastecimiento. Esta relacifn se esta-
blece a base de adelantar dinero al agricultor en &pocas del
ano en que éste se encuentra bajo presifn econfmica. En re-
ciprocidad el productor darf al intermediario y camionero de
Qe se trate la primera cportunidad de camprarle su produc-
cifn (al precio vigente en el mercado en ese mamento), hacién-
dole el descuento carrespordiente por el adelanto recibido.

La tnica generalizacifn que puede ofrecerse en lo que
al mercadeo se refiere, es que en las regiones Noxrte y Sur,
mis del 90% de la produccifn platanera es destinada a la ven-
ta y no al consumo hogarefio. En otras zonas del pais alrede-
dor de un 66% se destina al anbsconsuamo.

A nivel de finca, que es donde los productores general-
mente venden su produccifin, los platanos munca se pesan, se
cuentan. Algunos vestigios existen de venta por racimos, pe-
ro es um préctica que ha desaparecido en la mayoria de las
regiones. La medida mis corriente para la comercializacifn
del plitamno es la carga, que contiene unas 200 unidades.

El camionero en su actividad se especializa en por 1o

menos tres (3) formas:
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1 - Por Ruta: Adquiriendo su carga dentro de uma
rutajmgeogr&ﬁmdehemﬂada.

2 - Por Producto: Adquiriendo un s8lo producto, en es-
te caso plitarno, y llevéndo otros
s6lo cimo uta medida para llepat es-
pacioyreducircoetodetmispprte.

3 - Por Viaje: Cada viaje es especializado en la ad-
quisici6n y transporte de platanos
unicamente.

Esta aespociaiizadifi es propia aun de aquellos camioneros
que camercializan con mis de un producto.

El foco de concentracifn de estas actividades de acopio es
Santo Damingo, principal mercado mayorista con influencia nmacio-
nal. Casi todos los camioneros que vienen del interior con viveres.
van directamente a la plaza del Mercado Nuevo. El camionero en-
trega su carga a un verdedor profesiomal, con el que posee rela-
cilones estrechas y quien gana ura camnisién por su servicio.

Los vendedores profesiomales, a su vez pasan la mayor parte
de los plitanos a otro intermediario: el mayorista, el que ad-
quiere el producto a cr&dito y lo revende directamente en la
plaza; en algurnos casos en la tierra o en uma platafarma cerca
del mismo camifn que les vendid el producto. Sin embargo, no
existe campetencia entre estos y los verdedares profesiomles,
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ya que existe un acuerdo sutil entre ellos mediante el cual los
vendedores se abstienen de vender cantidades menores de 100 pl4-
tanos, por ejemplo. Estos mayoristas se mantienen porque tie-
nen clientela entre los detallistas urbanos a quienes pueden
despachar facilmants el producto con la seguridad de cobrar mfs
tarde en el dia o en la mafiana siguiente.

Hay un pequefio nfimero de detallistas que campran y reven—
dsn los plitanocs a los consunidores en cantidades de dos o tres,
son los conocidos camo "Pileros” o "Puestos". Otros detallis-
tas son los mencionados anteriormente camo comexrciantes en la
cindad: Triciclero, ventaxrrillo, etc.

5.2 Mirgenes de Camercializacifn:

Los mfrgenes de camercializacifn de los plitanos tipo Ba-
rahoma y tipo Cibeo, calculados para el mes de diciemire de -
1976, se detallan en los gré&ficos Nos. 2 y 3.

El pldtano tipo Barahona se cotizé a nivel de finca a un
precio pramedio de RD$70.00 el millar 1o que equivale a un 47%
de margen bruto de comercializacién para el productor, en rela-
ciénalp:eciofﬁnlpagadoporelcormnidar. El camionero -
vendi$ el producto al mayorista a RD$82.00 /millar, quién a su
vez expendif al detallista a RD$85.00 las mil unidades. Lo an-
terior significS mfrgenes brutos de comercializacifn de 6.7% pa-
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AFICO No 2: MARGENES BRUTO DE COMERCIALIZACION DEL

PLATANO "TIPO BARAHONA"
SANTO DOMINGO , DIC./ 76.



U .
s . \, N N \.

R Y . N
’\ “\ . P \~ p
. \ ‘\ .
\‘\ \ N \ N RV
b h )
\ pe

. 3
i

s
4oy
LS

sV




%
100

70

60

40

Z///////// 7

TALLISTA 30

V////////// /)

MAYORISTA 10 %
VSt e S A M el
u‘ . .-S': T 1 RN ..'-' .t ’.‘-a. .,.."".
e e e T T

LI R IO T AT S e ] RIS et el
"CAMIONERO 20 %, :.
e . ': e * - . . ® . --‘ ; Xy ’...’.‘
R .

. Ekad ‘. . .o
KRR L - YA i R LI P

- e .

PRODUCTOR 40 %

Ctvs. /Unid.

0.10

0.07

0.06

0.04

RAFICO No. 3: MARGENES BRUTO DE COMERCIALIZACION DEL

PLATANO “TIPO CIBAO".
SANTO DOMINGO , DIC./ 76.
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ra uro y otro, siampre en relacién al precio pagado par el consu-
midor final qua fué de RD§0.15 la unidad y que permiti$ um ga-
nancia bruta al detallista de RD$0.06; o sea, un 40% de margen
bruto de camertializacifn.

Eh cambits, loe productares de plftamns tipo Cibao operaron
con un margen bruto de un 40% al vender a RD$45.00 el millar del
vivere que las familia pagaron pagaron a RD$0.10 la unidad.

El camionero experdi el producto al mayorista a RD$60.00
millar, quien a su vez lo despach® a RD$65.00; sus margenes bru-
to0 de camercializacifn fueron de 20 y 10% respectivamente. ILos
detallistas comercializaron el vivere con un margen bruto de un
30%.

VI. EXPORTACION.

A pesar de la importancia del plitano en el mercado nacio-
ml, su expartacién no reviste gran importancia camo fuente de -
divisas para el pafs. Durante el perfocdo 1970-1976, la exparta-
cifn de platanos, medida a una tasa acumlativa, experiment un
descenso de alrededor de un 4%. Este descenso se explica, en~
tre otras razomes, por ser el plitaro un producto sujeto a con-
troles (Permisos) de exportacifn por parte del Centro Dominicano
de Promocitn de Exportaciones (CEDOEFX).

Los principales importadores del plitano daminicano son
Norteamerica, Puerto Rico, y en menor cantidad Islas Virgenes.
Los volGrenes y valares exportados por el pafs durante el

perfodo 1970-1976, fueron los siguientes:
-11-
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CUADRO NO.3
EXPORTACIONES DE PLATANOS DE REP. DOM.

1970-1976

AROS MILES DE KI10 RD$

1970 3,772.2 347,553
1971 4,278.3 380,008
1972* 3,891.7 385,104
1973* 2,547.6 187,773
1974* 1,041.5 106,562
1975* 1,702.2 290.214
1976* 1,280.4 273.214

* Cifras sujetas a rectificacifn
Fuente: CEDOPEX.

VII. AMNALISIS DE PRECIOS.

En los gréficos 4 y 5 referentes a los Indices esta-
ciomales de precios de los plitanos tipo Baraloma y tipo
Cibao respectivamente, puede apreciarse que desde el mes
de enaro los precios de este vivere tienden a dismimir,
interrunpiendose esta tendencia durante abril-mayo y con-
timuando en baja hasta julio.

-12-
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Desde agosto los precios del plitano se registran en
aiza,yaumnmocmlxeestaterﬂemiaparece interrumpir-
se, la dismimxci6n que se prnduce o es de significacibn -
pues el incremento continia por el resto del ano.

Por otra parte, como podrd apreciarse en los cuadros
4 y 5 de precios al por mayor de los plitancs tipos Barahoma
y Cibeo, respectivamente, el nivel de precios para este vive-
re es mis alto en 1975 que en los demés afios que camporen la
serie que se presanta. Estatetdemiaaimmsese
perfila desde 1973 y se agudiza a consecuencia de la sequia
que azoth al pais durante 1974-1975. Como resultado del -
plan de accifin irmediata que implementara la SEA para hacer
frente a los efectos de la sequia, el nivel del precio del

ano 1976 se registra menor que en 1975 esperdndoee que el
mdamo contime descendiendo.

A contimuacifn los cuadros 4 y 5 contentivos de los
precios mayoristas de los platanos tipos Barahoma y Cibaeo
awxante el perfodo 1968-1976.

CONSUMD.

Segin estudio que realizara el US. AID 1/ en el afio
1973, el consumo percipita de plitaro en el pafs era de 0.75
unidades, siendo el consumo rural de 0.78 unidades/persoma y
el urbano 0.70 unidades percipita. El cuadro que aparece mfs
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adelante maestra el consumo percfpita de alguno viveres en la
ciundad de Santo Domingn, entre 1lns que destaca el pliatano caw

el vivere de mayor consumo.

Aunque el referido cuadro fug elaborado en basec a la en-
cuesta de ingresos y gastos que levantara el Banco Central de
1a Republica Dominicana en el ano 1969, se estima que desde -

- esa fecha hasta el presente los patrones de consumo no han va-
riado de forma tan significativa camo para alterar la jerarqui-
zacifn que del consumo de vivere se muestra.

CUADRO NO.6
QONSUMO DE VIVERES SBGUN NIVELES DE INGRESOS
(LBS. POR PERSONA/DIA)
1969
NIVELES DE INGRESOS YUCA fAME YAUTIA BATATA PAPA PLATANO
I( FD$ 50.) 0.290 0.031 0.031 0.102 0.016 0.750

II (RD$ 50.01-FD$100.) 0.190 0.029 0.029 0.082 0.025 0.930
III (RD$100.01-RD$300.) 0.150 0.027 0.026 0.041 0.039 0.031

IV (RD$300.01-Y Mfs ) 0.110 0.020 0.023 0.040 0.089 1.060

PROMEDIO PONDERADO 0.224 0.029 0.029 0.081 0.028 0.870

Fuente: Oficina de Planificacifn, SEA.

1/ Un Informe MetodolSgico sobre Estadisticas Agricolas en
la Rep@blica Dominicama® Por Harold F. Huddleston y
-Clarenge Dunkerley.

US.AID/Sto. Damingo.
Junio 1974
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IX. RESUMEN Y CONCLUSIONES.

Aunque es un vivere cultivado en todo el pais, la pro-
duccifn comercial de plitanos estf localizada en la zoma del
Sur que forman las provincias de Azua, Barahoma y Bahoruco,
y en el Cibao en las provincias de La Vega, Espaillat y Sal-
cedo. En las demfs provincias la produccifn camercial re-
viste menor inportancia.

Esta concentracifn del &rea de mayor produccifn el
Centro del pais, asf camo el hecho de que la plaza por exce-
lencia para el mercadeo del vivere, sea el mercado de la ter-
minal de la Ave. Duarte en Santo Domingo, facilita que el
candonero tame el pulso del mercadn a primera impresifn.

Es as{ cam los precios en 1la ciulad capital se forman
por la afluencia o o del producto al citado mercado.

Los estudios realizados, revelan que es en la &poca
de verano, scbre todo en junio, julio, y agosto, cuando es
mayor mayor la afluencia de plitanos a los mercados, y por
tanto cuando los precios alcanzan su nivel mis bajo.

Existen imperfecciones en el mercadeo que hacen que el
incremento del precio pagado por el consumidor no se refleje
proporciomalmente en un aumento de los precios recibido por
los productores. Las causas de estas imperfecciones abarcan
un anplio espectro, que va desde la existencia de una larga
cadema de intermediarios que une a productores y consumidores

finales, hasta la falta de informaciones oportumas de mercado
en algunas zomas del pais.
-17-
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INTRODUCCION

El presente estudio tiene por objetivo presentar un
diagnéstico sobre la produccidon y comercializacibén de la
yuca en Repiblica Dominicana, el cual ha de servir de ba
se, junto a estudios similares de otros viveres, parala for

rmulacidn- e implementacidn de politicas que le regulen.

En su contenido este considera las 3reas y voldmenes
de produccidn, los canales de comercializacion, asT como
una comparacién de su consumo con el de los demds viveres
de mas frecuente demanda.

METODOLOGIA

Para este estudio fueron realizadas investigaciones
de campo, principalmente en las provincias de las regiones
Norte y Sur, en las cuales se obtuvieron valiosas informa
ciones sobre tipo de productores, consumo, agentes comer-
ciales, etc. Se entrevistaron técnicos agrarios y se con
sultaron estudios que sobre algunos aspectos de la yuca se

habfTan realizado.

Concomiténtemente se recopiiaron todas las informacio
nes estadfsticas disponibles, procedidndose a su andlisis

y posteriormente a la redaccidn .
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-2-
ASPECTOS DE PRODUCCION

3.1 Localizacibn y Area Cultivada

Para principios de 1976, en la Repiblica Dominicana
exlstian alrededor de 174,900 tareas cultivadas de yuca
y distribuidas en todo el territorio nacional. Este vi-
vere se cosecha en las 26 provincias y el Distrito Nacio
nal en que estd dividido el pafs, siendo la regional Nor
te la mis destacada productora. Esta con sus cuatros(4)
provincias ( Santiago, Puerto Plata, Espaillat,y la Vega)
es la que cuenta con la mayor drea de cultive, y la que
posee los mejores rendimientos por tarea y dentro de esta
regional, la provincia de La Vega se muestra como la de
mfs productividad, no ya de la regidén sino del pafs, ailn
por encima de la provincia Espaillat (Moca) considerada
popularmente como la mejor productora.

La regidn de menor 4rea cultivada y de menores rendi
mientos por tarea es la Sur.

No toda la siembra de yuca estd destinada al consumo
directo; es decir, al consumo como vivere, sino que tam-
bién es sembrada para la elaboracién de casabe en cuyo
caso es cultivada la'Yuca amarga'" que es la dptima para
tales fines. En algunas zonas unicamente se cultiva es
te tipo, siendo infima o ninguna la produccién de la 11a
mada '"'Yuca dulce'. En San José de las Matas, por ejem -
plo solamente se siembra esta (Gltima con fines expreso
de auto-consumo. Zonas productoras de casabe, y por tan
to de yuca amarga, son las comprendidas en las cercanias
de Azua, Monte Cristi, Villa Mella y otras localidades.

El que el cultivo de yuca abarque todas y cada una de
las regiones del pais, tiene su razén de ser en la gran
demanda que de este vivere hacen las familias, lo que ase
gura un mercado constante ademds de los bajos costos que
con relacidén a otros productos agricolas se incurre al

producirla. Junto a lo anterior es necesario destacar el
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alto nivel de auto-consumo en que incurren las familias
rursles.

! Epocas de Siembra y Variedades Cultivades

Asi como el cultivo de la yuce cubre todo el territorio
nacional, las &pocas de siembra varfan de una regidén a otra,
y de una provincla a otra, nc ecxistiendo un perfcdo preciso
para la siembra. En realidad ia siembra y cosecha sc efec-
tGa durante todo el afio aunque se prefieren los primeros me-
ses, enero-marzo, para la siembra.

Las épocas de siembra, como también las de cosecha, va-
rian no solamente en razén de las diferentes regiones de cul
tivo, sino por las variedades que se cultivan. AsT, aunque
con diferentes nombres de una regidn a otra, es posible iden

tificar un gran nGmero de variedades, las cuales difieren en:

rendimiento, tamaflo, ciclo vegetativo o productivo, etc.

Un estudio realizado en el CNIA, pudo identificar once
variedades de yuca de las cultivadas actualmente en el pafls
y las cuales varfan de nombre en las diferentes zonas y re-
giones. En dicho estudio se identiflcaron las siguientes
veriedades y caracterfsticas que aparecen en el cuadro No.2.

El gr8fico No. 1 muestra los meses en que se realiza la,

siembra y cosecha de yuca en las diferentes regionales .

r
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CUADRO NO. 2
VARIEDADES DE YUCA SEMBRADAS EN REPUBLICA DOMINICANA SEGUN
PROCEDENCIA Y RENDIMIENTO
1975 - 1976
NO.PROM.  REND.PROM. TIEMPO
ARIEDAD PROCEDENCIA RAICES /. PLANTA/LbDs . COSECHA
. PLANTA -
achetazo Alta Villa Mella 6 8.8 b afio
hago-Mfa Villa Altagracia 7 6.5 "1 aho
aliclosa San Cristébal 8, 5.3 ~ 6 meses
marilla Bayaguana 5 7.7 " 7 meses
achetazo bajita Bayaguana " 8.8 7 meses -
lanquita Monte Plata 8 7.1 8 mases
res mujeres -San Cristébal 7 7.7 7 meses
egrita Mocana San Cristéba) 6 8.4 8 meses
ogollo Morado Dajabdn 7 7.4 7 7 meses
oja de Ceiba "San Cristébal 5 8.? 10 .meses
ubana La Romana 6 8.8. 8 meses
UENTE : Artfculo “Observaciones Fenoldgicas y de Rendimientos sobre

Once-11- Clones de Yuca' Por Ing. Agrdn. Dimas T, Ozuna.
“"Investigacion" (Boletfn Cuatrimestral del .Departamento de

Iinvestigaciones Agropecuaria de la SEA) Vol.
Enero-Abril 1976.- Santo Domingd, R.D.

i, uo.,r.
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3.3 VOLUMENES DE PRODUCCION
La serie de Produccién 5c se presenta en el cuadro
No.3 muestra que la produccion de yuca se ha mantenido a
niveles que se podricn catalogar de estables, habiéndo -
experimentado leves incrementos 2lternados con leves ba-

jas de un afio a otro.

Durante el periodo que cubre la serie 1960-1975, se
ha producido incremeato de la produccidén, con relacidn al
afio anterior durante 9 afos y reduccién durante 6. Segin
las cifras que registra el Banco Central de la Rep. Dom.,
el perfodo de m3s firme incremento de la produccién es el
de 1968-72 en el que experimenta un crecimiento promedio

anual de 11%.

Debido a probleuns climatclégicos de sequia el nive!
p ~ (]

de procuccidr de’i aiiz 1974 fue recucido, registriéndose una

recuperacidn de 1z misna para el aio 1975. Segin las pers-

pectivas, han de resistrarse buencs niveles de productivi-

dad durante el afio 1976.

Una concepcidn mas completa de la produccidn puede

obtenerse del citado cuadro.
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SERIE DE PRODUCCION DE YUCA EN REP. DOM.

(960-1975
(en 000 QQS.)

o sl

ARDO PRODUCCION

1960
1961
1962
1963
1964
1965
1966
1967
1968
1969
1970
197
1972
1973
1974
1975
1976%

FUENTES: 1960-1973, Banco Central de 1a Rep.
1974-1976, Divisidn de Estadistica
Economia Agropecuaria de la SEA.
* 1976, solo cubre hasta Mayo 1976.

3,379.0
3,095.6
3,263.4
3,241.3
3,375.7
3,340.5
3,369.2
3,340.6
3,417.7
3,638.2
3,748.5
4,057.2
4,299.7
4,297.5
3,122.0
3,595.0
1,134.0

Dom.

del Dpto. de
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3.4 Costos de Produccidn

La yuca es un cultivo que se realiza fundamentalmente
en areas pequefias, usando estos productores recursos no
adquiridos en el mercado, sino provenientes de las propias
familias o de predios vecinos, lo que conduce a registrar
costos de produccién bajos. Por ejemplo, los esquejes de
la variedad a sembrar son obtenidos por regalo de un pro-
ductor a otro, por distribucidn gratuita de la SEA, y por
otras vias; es frecuente que la fuerza de trabajo utiliza-
da provenga de la .propia familia y que el uso de insumos
y servicios técnicos no exista, o no sea profuso. Es de-
cir, que 1a no contabilizacifén de algunos insumos y traba-
Jos conduce a costos de produccidn nominalmente bajos.

Estos productores alcanzan una productividad menor
que si usasen los recursos pertinentes, como es el caso de
los mayores productores.

Entre las provincias de ltas que se pudo determinar
costos de produccidn se encontrd a Barahona, con los cos-
tos de produccidn m&s elevados, unos RD$3.00/q9q., en tan-
to que DPajabdn posee los costos mas bajos con RD$1.00/qq.
(informaciones de la Divisidn de Administraci8n Rural,del
Depto. de Economfa Agropecuaria de la SEA.,Abril,1976).

A continuacidn un cuadro demostrativo de 10s costos
de produccibn y rendimientos por tarea de la yuca en al-
gunas provincias.
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CUADRO NO.4
COSTOS DE PRODUCCEON Y RENDIMIENTO POR TAREA,SEGUN PROVINCIAS
ABRIL, 1976
REGION COSTOS PROD/TAREA REND / TAREA COSTOS
(RDS) (QQs) RD$/QQ
RegiSn Norte:
Santlago 10.0 -
Puerto Plata - 5.0 -
La chr 15.53 13.0 1.19
Espaillat 18.30 12.0 1.52
Regidn Noroeste :
Valverde Mao 29.86 11.0 2.n
Dajabdn 10.67 10.0 1.07
Santiago Rodriguez 8.90 8.0 1.n
Monte Cristy 18.05 12.0 1.50
Regidn Central:
Distrito Naciona) 21.10 8.0 2.64
San Cristébal 19.72 10.0 1.97
Peravia - 8.0 -
Regibn Nordeste:
Duarte 15.39 9.0 1.1
Salcedo 13.06 10.0 1.31
Ma. Tdad.S&nchez 16.00 11.0 1.45
SSnchez Ramfrez 17.61 10.0 1.76
Regién Suroeste:
San Juan de la Maguana 2k 45 11.1 2.20
Azua - 11.7 -
Estrelleta - 12.0 -
Regidn Este:
Higuey . 22.37 - -
El Seybo(Hato Mayor) 21.26 - -
Regidn Sur:
Barahona 24.35 8.0 3.04
8ahoruco - 7.0 -
Independencia - 10.0
S-O -

Pedernales -

FUENTE : DIvisién Administracidn Rural, Depto. de Economfa Agropecuaria,
SEA .
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Aspectos Financleros

El! Banco Agricola revela que la produccién de yuca recibid
durante el afio 1974, financiamiento ascendente a RD$806,200 , dis
tribuidos en 2,477 préstamos. Para 1975 se concedieron 3,789 prés
tamos, los cuales totalizaron RD$1,377,600. Lo anterio significa
un Incremento de un 70, 9%, RD$571,400, del total préstado en 1975
con relacién a 1974 y un 53% en el nGmero de créditos concedidos.
Lo anterior abarca el financiamiento cubierto con fondos del Ba-
gricola y la financiacién con recursos del Programa para finan-
ciamiento a pequefios agricultores.

Tipo de Productores

Aunque no se dispone de una tipologfa estadistica sobre el
productor de yuca, las investigaciones de campo realizadas reve-
lan que los mismos corresponden a peguefios y medianos productores.
Cabe mencionar la existencia de productcres especializados en la
produccién para exportar, los cuales utilizan técnicas avanzadas.
Estos productores se encuentran localizados en las Provincias
Espailiat y Salcedo.
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CANALES Y MARGENES DE COMERCIALiZACION

4.1 Canales de Comercializacibn

El Gr&fico No. 2 muestra los canales a traves de los cuales lle
ga la produccidn de yuca desde el productor hasta el consumidor fi-
nal, es decir, la circulacidn de la produccibén al ser comercializa-
da. .

Del total de la produccibn aproximadamente de un 60 a un 70% es
distribuida por el mecanismo de mercado, el resto tiene otros destfi
nos que incluye un alto porcentaje de autoconsumo y de consumo ani-
mel . El 2% de la produccibn coqprcializada es canalizada hacia el
esterior, adquiriendo el exportador este volumen al traves de un a-
coplador rural o meyorista de campo.

£l camionero, agente que conduce al mercado toda la produccidn
que ha de comercializarse en los mercados locales, usa el lliamado
"Buscon'* (comisionista de campo), quien a traves de sus contactos
en el campo le facilitar§, la consecucidn de toda la carga, Este
comisionista, ocacionalmente, y en aquellos lugares por donde no
. . puede penetrar el camibn traslada a lomo de animales los peque-
fos lotes de agricultores menores has-a lugares accesible donde
el camionero pueda adquirir estas cantidades. Una menor propor-
cidn de la produccidn comercializade nc e¢s conducide al mercado
piblico, sino que es adquirida por los productores de casabe a fin
de procesarla y expenderla en tcrtas; esta yuca debe ser amarga.

Algunos productores de casabe cultivan la yuca que han de uti-
lizar en 1a elaboracién de dicha torta.

Todos y cada uno de los agentes que suplen al consumidor adquie-
ren su mercancia del vendedor de la plaza, intermediario utilizado
por el camionero.
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Este utiliza varios sistemas para realizar, en el mis breve
plazo las ventas de! cargamento. Por ejemplo este recurre a la
distribucién de la carga entre multiples vendedores menores (mese-
tas del mercado, tricicleros, etc.), cobrando al dfa siguiente
el importe de la proporcién entregade a cada uno de estos ven-
dedores y entregando el total, con el descuento acordado, al
camjonero.

Puede apreciarse asimismo en el gr&fico de canales que el |
consumidor final adquiere el producto por libras, fundamental-
mente de ventorrillos y/o coimados, asT como de los tricicle-
ros y motoneteros que se dirigen a los diferentes sectores de
la ciuded a expénder este y otros viveres, en las mesetas de
los mercados plblicos y en los supermercados.
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h.2 Mirgenes de Comereializacidn

Los mérgenes bruto de benzficios que se obtiencn en la
comercializacién de la yuca no presentan grandes variacio-
nes durante el aflo, debido quizas a que durante todo el afio
se siembra y se cosecha este vivere. Estos mirgenes de comer
cializacién calculados sobre el precio final al consumidor
pueden resumirse asfi :

DETALLISTAS 20%
VENDEDOR DE LA PLAZA 7%
CAMIONERO 132

Los beneficlos obtenidos por el vendedor de 1a plaza, no
son producto de la rentabilidad de su capital, toda vez que
el mismo recibe el producto a consignacién; es decir, es un
ingreso generado por su labor de intermediario de mercadeo en
la plaza. Generalmente por esta labor recibe de RD$25.00
a RD$30.00 despues de la venta de unos 70 qqs. del vivere,
equivalente al 7% referido.

La rentabilidad del detallista es de un 202 y es obteni-
da por tricicleros, motoneteros y ventorrillos.

Es necesario aclarar que el margen de comercializacidn
calculado para el camionero un 13 %, no incluye los benefi
cios que a su vez obtiene el vendedor de la plazs, al cual
se hizo referencia.

Con las informaciones disponibles sobre los mirgenes de
comercializacién de la yuca se ha construido el siguiente
gréfico, el cual permite una mejor vision de su estructura.
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EXPORTACIONES

Aun cuando las exportaciones de yuca en la actualidad
crecen a una tasa menor que en perfodos anteriores, su in
cremento es superior al crecimiento de la produccién, lo
cual puede ser comprobado al comparar las tasas de creci-
miento de la produccidn expuestas en el item 3.3 y las
siguientes tasas

PERIODOS TASA PROMEDIO DE CRECIMIENTO
- ANUAL DE LAS EXPORTACIONES
1961-1965 22.9%
1965-1970 20.6%
1970-1974 3.2%
1970-1975 4.6%

Es necesario hacer constar que los volimenes fisfcos
exportados son provenientes fundamentalmente de la Pro-
vincia Espaillat, y ocacionalmente de la Provincia Sal-
cedo. Alrededor de un 20% de la produccidn de la pri-
mera estd dirigida a la satisfaci®n de la demanda exter-

na, la cual prefiere la variedad identificada como ''Zenon'.

La importancia de las exportaciones de yuca, las cua-
les significan alrededor de un 2% de la produccidn nacio-
nal, estd dada por el volumen de divisas que generan, vo-
lumen esté que sobrepasa el medio milldn de dolares anual,

Yy que presenta tendencia a incrementarse.

He aqufi una relacidn del valor de las exportaciones dc
yuca durante los afios 1971-1975.
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CUADRO No.5
VALOR DE LAS EXPORTACIONES DE YUCA 1971-1975
ARO (RD$ FoB) VALOR EXPORTADO
1971 570,911
1972 705,604
1973 596,852
1974 602,287
1975 627,945

FUENTE: Boletines "Exportemos''. CEDOPEX
Santo Domingo, Rep.Dom.

ASPECTOS DEL CONSUMO

La yuca es uno de los m&s importantes componentés de
la dieta del dominicano, asfT como una fuente barata de
carbohidratos.

Diferente a 1o que ocurre con el pl8tano y la papa, e
igual a lo que acontece con los dem8s viveres, su consumo
tenderfa a disminuir a medida que se asciende en la esca-
la de ingreso; obsérvese esto en el siguiente cuadro:

CUADRO No. 6

CONSUMO DE VIVERES SEGUN NIVELES DE INGRESOS
(LBS. POR PERSONA/DIA)
1969

NIVELES DE INGRESOS VYUCA RAME VYAUTIA BATATA PAPA PLATANO

U

)
it (RD$50.01-RDS$100. )
111 (RD$100.01-RDS$300 ) 0.150 0.027 0.026 0.041 0.039 1.031
tv (RD$300.0l-y m&s )

-RD$ 50. 0.290 0.031 0.031 0.102 0.016 0.750

0.190 0.029 0.029 0.082 0.025 0.930

0.110 0.020 0.023 0.040 0.089 1.060

Promedio Ponderado 0.224 0.029 0.029 0.081 0.028 0.870

FUENTE

Oficina de Planificacidn SEA.
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puede apreciarse asimismo, en el cuadro anterior
que el consumo percdpita al dfa de yuca es superior al de
los dem8s viveres, incluso al de la papa, pero inferior al
de plédtano, lo que le coioca en el segundo lugar de impor
tancia entre los viveres que se consumen en el pafls.
En cuanto al consumo aparente perclpita, este pre -
senta mds bien una tendencia estable del orden 84 1bs/ado,
el cual es posible que se incremente como consecuencia de

la buena cosecha estimada para 1976.

Como ya se indicd, estudios realizados revelan que la
produccidn total; . um porcentaje elevado, méds del 25%, es
destinada al autoconsumo, en tanto que a la comercializa-
cion es dirigida alrededor del 70%. Esto podria inducir
a considerar que el consumo rural de yuca es mayor que el
urbano, toda vez que a la proporcidn destinada al auto -
consumo habrfa que sumarle determinada oroporcidn adqairi-
da al través del mercado por aquellas familias agriculto-
ras que no la producen.

Otra parte de la yuca no determinada en este estudio
es consumida en la forma de casabe, el cual se prepara con

yuca amarga, para el expendio en tortas de diferentes tama

fios, y considerada por los consumidores, en algunos casos un

un sustituto del pan.

Veanse los cuadros Nos. 7 y 8 sobre consumo aparente
y usos de la produccidn, los cuales han de brindar una
visidon mds completa .
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CUADRO NO.7
CONSUMO APARENTE DE YUCA EMN LA REPUBLICA DOMINICANA

1960-1975
(000 20s. )
s PRODUCCION TERMAS Y DE  pyporT.  CCHSUMO  pOBLACION  CONSUMO APARENTE PER-
({gg'gfgg‘, APARENTE (000 Habs) CAPITA
. (en Vbs./afo)
0 3,375.0 337.9 1.1 3040.0 3,047.0 99.8
" 3,095.6 309.6 28.7 2433.9 3,127.5 109.8
2 3,263.4 326.3 32.2 2904.9 3,219.7 90.2
3 3,241.3 324,1 35.8 2881 .4 3,314.6 36.9
o 3,375.7 337.6 52.2 2985.9 3,412.3 87.5
55 3,340.5 334.0 Lo.4 2966.1 3,512.8 84.4
% 3,369.2 336.9 49.5 2982.8 3,616.4 82.5
57 3,340.6 334.1 62.5 2944.0 3,722.9 79.1
8 3,417.7 341.8 56.5 3019.4 3,832.7 78.8
69  3,638.2 363.8 70.2 3195.2 3,945.6 81.0
7 3,748.5 374.8 97.6 3275.8 4,006.4 81.8
n 4:057.2 Los.7 100.1 3551.4 4,181.6 84.9
72 4,299.7 430.0 118.7 3751.0 4,304.8 87.1
73 4,297.5 429.7 96.3 3771.5 4,431.7 85.1
74 3,122.0 312.2 94.3 2715.5 L,562.3 59.5
75 3,595.0 359.5 72.3 3163.2 4,696.3 67.3
FUENTES: Banco Cantral de la Rep. Dom., Oficina Nac. de Estadistica

Div. Estadistica Dpto. Economfa Agropecuaria de la SEA.
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ANALISIS DE PRECIOS

El andlisis de las estadisticas de precios de la yu
ca que aparecen en el cuadro No.5 permite sefalar dos(2)
perfodos de niveles de precios durante el afio. Precios
bajos desde septiembre hasta enero inclusive, y precios
altos para los meses de febrero, marzo, abril, mayo, ju-
nio y julio. En agosto los mismos se acercan mds al pro
medio. Los descensos en los precios son de mayor magni-
tud que las alzas, lo cual puede deberse a la coinciden-
cia en las cosechas de las diferentes regiones, y por tan
to al buen flujo hacia los mercados de un producto tan
perecedero.

El coeficiente de variacidon de los indicados precios
presenta una oscilacién entre el 11.7% y el 28.7%

INDICE DE PRECIOS MAYORISTA DE LA YUCA EN
SANTO DOMINGO

ARO 1968 1969 1970 1971 1972 1973 1974 1975
INDICE 100 64.3 73.1 110.9 106.6 102.2 152.2 '80:3

Como puede apreciarse en el listado anterior, los
precios mayoristas de la yuca comercializada en Santo
Domingo a pesar de que sufrieron bajas en 1972 y 1973 con
respecto al nivel del afio inmediatamente anterior, presen
tan una temdencia al alza. Obsérvese que a excepcidn de los
niveles de los afos 1969 y 1970, en los demds el indice
expresa por encima de 100, base del Tndice . Esto se cum-
ple para los dltimos 5 afios.

La estacionalidad de los precios de la yuca aparece
graficada m8s adelante (Grafico No.4) allf puede apreciar-
se con m&s claridad como el segmento correspondiente a
los meses de febrero, marzo, abril, mayo, junio, julio,
agosto se mantiene sobre el paradmetro 100 (Base de la Es-
tacionalidad) en tanto que el segmento representativo de

los meses comprendidos entre agosto-diciembre, enero,
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inclusive, se encuentra por debajo de la mencionada base.

Con respecto a los precios del ler. semestre del afo
en curse, puede verse como los mismos presentan una ten -
dencia a la baja lo cual puede deterse a la excelente pro-
duccidn que se pronosticdpara este afio y a la que se hizo
referencia en el aclpite dedicado a la misma.
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CONCLUSIONES
: e Ll

La produccidén y comercializacién de la yuca presenta

las siguientes caracteristicas :

- Produccién de pequefios y medianos agricultores.

- Siembra y cosecha durante todo el afio, lo cual con
duce a buen constante y constante suministro al
consumidor .

- Es un cultivo nacional ( se produce en todo el pafls).

- R&pida comercializacién de un producto altamente
perecible, 1o cual no evita una significativa mer-
ma y deterioro de la yuca .

- Preferencia del consumidor a otros viveres, excep-
to del platano el cual es de una mayor preferencia

- Alto nivel de autoconsumo.

- Buen nivel de exportaciones en términos monetarios.

El que la produccidn de este vivere se realice en pe-
queiias y medianas 8reas diseminadas por todo el pais, vy
que una gran proporcidn ce la produccidn sea autoconsu-
mida es un obsticulo para una eventual planificacidén y
regulacidén de la produccidn.

inciden también negativamente en este aspecto las
diversas variedades cultivadas sin que prime en la ma-
yorfa de los casos un criterio técnico, sino por la fa
cilidad de su consecucidn, por su corto ciclo de pro-
duccidn, etc. Podrianse seleccionar las variedades a
sembrar sin que esto afecte adversamente la produccidn,
sino que por lo contrario la favoreceria.

Las mermas y deterioros durante la comercializacidn
de la yuca no dejan de ser importantes, por lo que se
Fece necesario la determinacidon de las causas que oca-
sionan dicha merma a fin de corregirlas.
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A pesar de que se considera bucno el volumen de divisas
generado por las exportaciones de este vivere, es posible
que el mismo sea aumentado si se aplicasen mds decidida-
mente los mecanismos que permitan la conquista de nuevos
mercados y ampliacién de los hoy existente.
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INTRODUCCION

Con el presente estudio se pretende cbtener una vi
sidén de conjunto y de manera preliminar, sobre los aspectos
b8sicos de la comercializacidon de la Batata. En el mismo
se analizard el sistema de distribucién en la zona rural y
urbana, asf como aquellos aspectos de produccidn, precios,
consumo y exportacién, que afectan el‘mercadoo del tubérculo
en el pafls.

Mediante este andlisis se espera contar con una |
dea sobre la situacidn actual del producto, como base para

”

facilitar en el corto y meciano plazo, la fijacidén de poli-
ticas y la implementacidon de programas coherentes y acordes

con las necesidades del sector agrfcola.






Il METODOLOGIA

Para la realizacién del presente estudio se hizo uso
de d:s tipos de informaciones bdsicas; unas, obtenidas de
fuentes primarias y otras de fuentes secundarias.

Para la obtencidn de info:maciones primarias, se hi-
cieron visitas a las regiones Sur, Norte y Nordeste del
pafs, donde se entrevistaron productores, intermediarios
y representantes de la Asociacién de Agricultores de la
Provincia Espaillat. En Santoe Domingo fueron entrevista-
dos mayoristas de los mercados y se consultaron técnicos
agricolas de la SEA.

Como fuentes secundarias, fueron consultados boleti
nes del Banco Central sobre series de produccidn, boleti
nes de CEDOPEX sobre series de exportacién y documentos
del! Departamento de Economfa Agropecuaria sobre series
de precios, costos de produccidén y 8reas cultivadass

En la elaboracidn de los canales de comercializacién
se tomo como base, la produccidn de Batata obtenida en las
zonas de Moca, Salcedo y la Vega, por considerarlo . re
presentativo desde el punto de vista del aporte de estas
zonas a la produccidn total del pais.






111 ASPECTOS DE PRODUCCIOWN

3-1 Lccalizacidn de la Produccidén y Areas Sembradas

Ei cultivo de la Bataty se encuentra !ccaiizado en
varias regiones del pafs; =<in embaiys, no en todas se pro-
duce este tubérculo cn czntidades apieciables como para
mantener una participacidn significutiva en el Mercado Na-

cional.

De acuerco a las informaciones de la Divisidn de
Administracidén Rural de la SEA, la principal zona produc-
tora de Batata estd locaiizada en la Regional Norte, que
comprende las provincias de Moca, La Vega, Santiago y
Puerto Plata. Dentro de esta Regional, las provincias
m8s destacadas en la prcduccidédn de Batata son Moca y La
Vega.

En orden de impor:ici:cia se pueden seflalar las reglio-
nsles Noroeste y Suroeste dentro de las cuales sobresalen
las provincias de Maoc, Valverde y San Juan de la Maguana,

respectivamente.

En término: de 2ficienrcia 'a provincia mads prominen-
te es Calcedo, ioczelizada en la R2gional Hordeste.

Segin ios estimzcdus de produccidn del 1°de Diciem=-
bre de 1975 ai 3i de May~ dc¢ 1276, 1a produccidn de Batata
en ese perifodo seria “e! crden de !,062,000 quintales a ob-
tenerse en un &rea <e ©5,000 tareas. Sin embargo, para un
perfodo similar durante el afio 1975, la produccién obtenida
en un area de 144,000 tzreas fué de 1,198,000 quintales, lo
cual explica relativamente el gran auge de la produccidn en

el 1976 ~especto al afio anterior.

3-2 Epocas de Siembrz y Cosecha de la Batata.

La siembra de este tubércuio se lleva a cabo en
secano, con mayor necesidad de agua en el momento de la
siembra y en el perfodo de decarrollo. El cuadro No. 1|

seffala los Gltimos cuatro meses del afo (Sept.-Dic.)
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como la &poca m&s apropiada para la sicmbra en el pafs.

El sistema de siembra c¢s por dbanas o b2jucos vy
son éuministrados por la SEA, o por los mismos agricul-
tores quienes dejan pequedos prcdios sin cosechar de la
plantacidn anterior, para la proxima siembra; en otros ca-
sos, los compran.

En algunas regiones del pais sc¢ obtienen dos cose-
chas al afo, pero el grueso de 1a produccidn cs obtenido
en los meses de marzo-mayo. El ciclo vegetativo del pro-
ducto oscila en el rango de tres a cuatro meses, dependien-

do de la variedad sembrada.

3.3 Variedades Sembradas

En nuestro pafs existen diversas variedades de Bata-
ta y la cantidad sembrada de una u otra, depende de su
aceptacidon en el mercado; ademis, estas varfan con la
regidn,

A continuacidn se sefalan las variedades mas conoci-

das en el pals y las regiones donde son sembradas:

Cano 1/ -  Moca

Mocana - La Vega

Cabuyera - Santiago

Yle - San Juan de 1a Maguana

3.4 Costos de Produccidén y Rendimiento por Tarea de Batata
Sembrada.

El costo promedio de produccidn de la Batata estimado
a diciembre de 1975, fué de $18.75 por tarea, con un rendi-
miento de 13.40 quintales. En algunas regiones del pafs se
reportaron costos minimos de $3.50 y en otras, miaximos de

1/ Segin técnicos consultados, la mayor cantidad de Batata
sembrada en el pafs, corresponde a esta variedad.
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$26.25; en tanto que los rendimientos obtenidos en las di-
ferentes zonas variaron de 6 a 16 quintales por tarea.

El estimado de costo por quintal a la fecha ya sefala-
da, fué de $1.45 en promedio.

En el cuadro No. | se observa que la provincia de Sal-
cedo produce el quintal de Batata a un costo minimo de $0.85
y adem8s obtiene el mayor rendimiento por tarea; en cambio,
la provincia de Barahona produce a un costo de $2.27 por
quintal, el cual resulta muy elevado con respecto a las de-
m&s zonas.

Los costos mfnimos por quintal y rendimientos miximos
por tarea obtenidos en la provincia de Salcedo se deben en-
tre otras cosas, a la calidad del suelo y a la eficiencia de
los productores de esa zona en el cultivo de la batata.

Con un precio de $6.68 1/ pagado en finca por el quintal
de Batata en diciembre de 1975 y un rendimiento promedio de
13.40 quintales por tarea, se calculd un margen de beneficio
bruto para el productor, de $89.51 y un neto de $70.76. En
el presente afio, estos m&rgenes han disminuido considerable-

mente dada gran baja producida en los precios del producto.

1/ Informe sobre produccidn y precios a nivel de finca de la
yuca y la Batata a Dic., 1975. Divisiébn de Administracidn
Rural, SEA.
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3.5 Evolucidn de la Produccién

De acuerdo a los datos suministrados por el Banco
Central, y la Secretarfa de Estado de Agricultura, SEA,
el comportamiento de la produccidn de Batata en el perfo-
do 1960-1975, ha sido bastante irregular.

En el cuadro que se presenta mds adelante, es ficil
observar tres sub-perfodos con caracteristicas bastante
distintas. En el sub-perfodo, 1960-1967, el crecimiento de
la produccién es un tanto inestable a excepcibén del afo
1962 que presenta un incremento de 6.5%. Para el sub-pe-
rfodo 1968-1972, la produccidn parece recuperarse del es-
caso dinamismo del perfodo anterior, y se percibe un cre-
cimiento m8s o menos sostenido.

Un tercer sub-perfodo 1973-1975, acusa una estrepito
sa cafda en la produccién de Batata, con un pequedio creci-
miento para el afo 1975 de 3.6 ¥ . Dicho crecimiento solo
es comparable con el nbservado en el afio 1964, esto es on
ce afos atras.

Esta insuficiencia en la produccidén fue motivada des
de luego, por los efectos adversos de la sequia que se pro

dujo en el pafs durante el mencionaio perfodo.

Calculado el crecimiento acumulativo de la produccidn
en el perfodo 1960-1975, se obtuvo una tasa negativa de un
2.0%, 1o cual sugeria hasta ese momento, la necesidad de
mejorar los programas dirigidos a fomentar el cultivo del
tubérculo.

Para el afo 1976 solo se tienen estimados hasta el
mes de mayo, pero las perspectivas sefialan que la produccién
total superar8 ampliamente la obtenida en aflos anteriores.
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El siguiente cuadro contiene informacidn sobre la
produccion de betata en el pafs y su crecimiento en el tiem
po.

CUADRO NO. 2
SERIES DE PROw#YJCCIC: DE BATATA EN LA REPUBLICA
DOMIN:!CANA EN EL PERIODO 1960-1975

PRODUCTCI I ON CRECIMIENTDO
A ROS ( En Ton.Met.) De la Produccién %
1960 87,225 -
1961 71,759 -17.0
1962 76,465 6.5
1963 74,666 - 2.3
1964 77,362 3.6
1965 76.565 - 1.0
1966 77,320 0.9
1967 74,966 - 3.0
1968 77,264 L.o
1969 33,962 7.6
1970 86.960 3.5
1971 90,958 4.5
1972 1,957 4.3
1973 83.137 -12.4
1974 63,045 -24.0
1975 65,363 3.6
1976 1/ 48,273

Fuentes : 1960-1972 Banco Central
1973 Dzpartamento de Planificacidn, SEA.
1974-1976 Divisidén de Estadfsticas, SEA.

1/ Produccidn estimada hasta mayo 1976.
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3.6 Programa de Fomento de la Produccién de Viveres de la

Secretaria de Agricultura y sus Resultados en el aiio
1975-1976

Como resultado de la baja produccidn agricola obteni
da en el periodo 1974-1975, provocada a su vez nor la gran
sequfa que azotd al pafs, la Secretarfa de Agricultura se pro
puso la implementacidn de un programa de fomento a la produc-
cién de viveres en varias zonas productoras.

Mediante este Programa, los productores de batata en
particular, recibieron amplias facilidades técnicas, crediti-
cias y de insumos a la produccién, las cuales unidas a las fa
vorables condiciones climatoldgicas presentadas, coayudaron a
la obtencidn de un nivel de produccidon mds que satisfactorio,
en relacidbn a las necesidades del consumo interno.

De acuerdo con informaciones suministradas por el Depar
tamento de Fomento Agricola, la Secretaria de Agricultura dis
tribuyd adem8s de otros insumos, 661 camionades de &banas en-
tre los productores de Batata, con las cuales se sembraron al
rededor de 20,000 tareas de tierra.

Los créditos otorgados a los productores de Batata, en
el afio 1975, en comparacidn con los de 1974, se ilustran a
continuacién

CREDITOS DESTINADOS AL CULTIVO DE
BATATA, 1974 - 1975

NUMERO Y MONTO ARNROS VARIACION

DE CREDITOS 1974 1975 Absoluta Relativa
NdGmero de Créditos 187 301 14 60%
Monto de los Cré&ditos 77,500 133,400 55,900 72%

( En RDS )

FUENTE : Banco Agifcola de la Replblica Dominicana.
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En la relacidon anterior se observa que los créditos
tanto en nimero como en monto, aumentaron considerablemente
en el Gltimo afo, lo cual es un indicio un tanto satisfacto-
rio del respaldo que dieron las instituciones agrfcolas al
programa de fomento para la produccién de Batata.

Segin datos suministrados por la Divisién de Estadfs-
tica de esta Secretarfa, la produccidon de Batata esperada a
mayo del presente afio ascendia a 1,062,000 quintales aproxi-
madamente en una drea de 96,000 tareas. Para la segunda mi-
tad del afio se espera que la produccibn se mantenga a un ni-
vel similar, dada las buenas condiciones que presenta al cli-
ma para nuevas siembras y las &reas pendientes de cosechar.

Las estimaciones sefaladas para el presente afio, confir-
man la efectividad del Programa de Fomento para aumentar la
produccién de batata, y la positiva respuesta de los producto-
res a los insentivos reales. Sin embargo, no es menos cierto
que a dicho programa escapd la previsién de ciertos efectos
derivados del aumento en la produccidn, tales como la estre-
pitosa cafda de precios por la limitacidén del mercado y la
dificultad de colocar volimenes considerables de los exceden-

tes en el mercado exterior.

Debido a las pobres condiciones reinantes en el merca-
do para el producto, los productores de batata confrontaron
clertas dificultades para dar salida a la produccién en tér-
minos rentables, y en este sentido solicitaron la interven-
cién del Estado a través de INESPRE, alegando que de vender
a los precios ofrecidos por comerciantes del mercado interno

y exportadores, acarrearian grandes pérdidas.

El Estado accedié a la solicitud de los agricultores y
el INESPRE asumid la responsabilidad de las compras con ayuda
de personal de. la Secretaria de Agricultura. Debido a la ca-
rencia de condiciones adecuadas en los almacenes del Institu-
to Estabilizador para almacenar este tipo de producto, las
compras fueron realizadas en forma escalonada a fin de evitar

mayores pérdidas.
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E! producto fue distribufdo en varios sectores de la
capital y en el interior del pais con un precio de venta in-
ferior al de compra en la mayoria de los casos.

Esta situacidn de todos modos favorecié a productores
y consumidores. [INESPRE al comprar a un precio més alto que
los intermediarios, subsidia al productor y al vender a un
precio mds bajo que el mercado, subsidia & los consumidores,
sobre todo a aquellos de bajos ingresos que no pueden pagar
un precio alto por el producto, a la vez que favorece la in
corporacidn de otros que ain en condiciones de precios nor-
males no podfan consumir batata.

El monto de las compras de INESPRE en la cosecha del
presente afio fue del orden de 38,793 quintales, cantidad es
ta que pagada a razdn de $4.00 quintal a nivel de finca, a-
rrojé un valor de $155,172.00 . Del total comprado, el
organismo estabilizador vendid 31,582.13 quintales a razén
de un precio promedio de $2.22 al consumidor final, lo que
representd un ingreso de $70,146.71 1/ .

De las cifras anteriores se infiere que el INESPRE
solo recuperd €l L45% de la inversidn en la compra de bata-
ta con un saldo negativo de $85,025.29, 1o cual vendria
a ser el subsidio otorgado por el Estado, que a su vez se
traduce en una especie de distribucidon de ingresos entre
productores y consumidores.

Durante las entrevistas con los productores de bata-
ta, muchos de ellos manifestaron su preocupacidn por la po-
ca informacidn que reciben sobre los precios de venta y el
movimiento de los mercados. Agregaron ademds que con la ca-
rencia de informaciones, los productores mds perjudicados son
los pequedlos , quienes por sus limitaciones econdmicas y
los compromisos contraidos antes de la cosecha, se ven obliga-
dos a vender el producto a bajos precios y a destiempo.

1/ Departamento de Estudios Especiales '"INESPRE'.
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ASPECTOS DEL CONSUMO

4.1 Analisis Comparativo del Consumo de Batata con

Productos Similares.

La Batata es un producto que conjuntamente con la
yuca y el pldtano puede ser considerado de primera nece-
c¢idad en la dieta de los dominicanos con ingresos prome

dios; sin embargo, st comparamos su consumo con el de yu-
ca y pladtano, se nota que el de estos (ltimos predomina

de manera muy marcada sobre el de la Batata. Las razones

de esta gran diferencia no obedecen a criterios cientiflcamente
definidos, sino mds bien a una actitud tradicional del con
sumidor, que por razones de preferencia, consume mis yuca

y pldtano, y en el mejor de los casos utiliza la Batata co
mo un sustituto de aquéllos.

Para el afio 1975, el consumo aparente promedio de Bata
ta se calculd en 93,827 qqs. por mes, sin embargo, el de
yuca fué del orden de 267,165 qqs. Asimismo, para el afo
1972 en el cual se observa el mayor consumo aparente de am
bcs prcductos, el promedio mensual para la Batata fué de

153,256 qqs., mientras que el de la yuca, fué de 225,315qqs.

El cuadro que sigue permite comparar la cantidad de
Batata consumida por dia con la yuca y el plitano, segin es
tratos de ingresos en la ciudad de Santo Domingo. En el
mismo se puede apreciar no solo el liderazgo del consumo
del pl&tano y la yuca sobre la Batata, sino también, que
son los consumidores de los estratos mads bajo quienes con-

sumen en mayor cantidad este producto.
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CUADRO NO. 3

CONSUMO DE BATATA EN LA CIUDAD DE SANTO DOMINGO
COMPARADO, CON PRODUCTOS SIMILARES, SEGUN

NIVELES DE INGRESO &N CiL ARO 1369
(En Ibs./dia )

ESTRATOS 1/ PRODUCTOS BATATA YUCA PLATANOS

| De O - $50.00
11" $50.00 -$100.00
PiE " $16:.00 -$370.00
Iv " $300.00 y M3s

.102 0.290 0.750
.082 0.190 0.930
.0h1 0.150 0.031
.040 0.110 1 060

o © O ©

.081 0.224 0.870

o

PROM. POND.

FUENTE : Diagndstico y Estrategla del Desarrollo Agro-
pecuario 1976-1986, SEA.

1/ Se refiere al ingreso familiar mensual.
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4.2 .Distribuciébn de la Produccidn

Analizando las informaciones estadisticas mds recientes
(afo 1975), hemos podido comprobar que la produccidén nacional
de Batata, se distribuye de la siguiente manera:

Produccidn Comercializada en el pafs 642 1/
Putoconsumo 29.3%
Exportaciones 4.1%
Consumo animal 2.6%

TOTAL .... 100.0%

De acuerdo a la relacidn anterior, se puede observar que
1a mayor parte de la produccidn o sea un 93.3%, se dedica al
mercado interno, con una escasa participacién del mercado In-
ternacional que solo absorve un L4.1%. Sin embargo, se desta-
ca que las exportaciones de Batata, agunque han sido de un vo
lumén escaso respecto al total de la produccién, se han mante-
nido creciendo a un ritmo mucho mis estable que la produccién

y el consumo nterno.

En el perfodo 1960-1975, las exportaciones han crecido a
una tasa acumulativa de 13.0%, y se percibe un gran dinamismo
para los Gltimos afos del perfodo, dada la intervensidn de la
SEA, y CEDOPEX mediante sus programas de fomento a la produc-
cidén y promocién de exportaciones de productos no tradiciona-

les.

-

4.3 consumo Aparente percapita

A continuacidn se presenta un cuadro con informaciones de

consumo aparente total y aparente percépita

1/ De la produccidén comercializada, tay una gran parte que
se pierde a nivel del detallista, debido a deterioros
mientras se maneja el producto.

Esta merma alcanza una proporcién de 10% aproximadamente.
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Seglin los datos que aparecen en el cuadro anterior,
la cantidad de Batata consumida por persona al afo, ha dis-
ainuwido précticamente en la Gltima década con respecto a los
primeros afios de la serie, o por lo menos se ha mantenido sin

cambios significativos durante los afios en que se aprecia cier
ta tendencia a la recuperacién.

Para el primer afio de la serie (1960) se registra el mayor
‘consumo perclpita de Batata, sin embargo para los Gltimos afios
1974 y 1975 este consumo cae a los niveles mis bajos de todo
el perfodo con 25.7 y 26.5 libs./afio respectivamente.

La tasa acumulativa calculada para el perfodo 1960-1975
"fue de -5.0% aproximadamente, lo cual explica bastante el
escaso crecimiento operado en el consumo de Batata por perso-
‘na deramte los .afios amalizados.. ' R
L naTecs - . 4 R - ==a2  rn-z l-s ahos

». ’
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PRECIOS

En el cuadro No. 5 se presentan las informaciones sobre los
precios al por mayor de la Batata comercializada en los mer
cados de Santo Domingo en el perfodo 1968-1975 asf como el
fndice estacional de precios.

Durante los primeros cuatro afios del perfodo, los pre
cios se mantuvieron con alzas y bajas, pero a partir del a
fio 1972, se nota una cierta tendencia al aumento, que ter-
mina con su nivel md3s alto en el afio 1975 con precio prome
diovde $8.18 quintal. Este incremento . en precio tiene su
explicacién en los escasos voli(imenes de produccién obteni-
dos en los Gltimos afios por efectos de la sequia.

El coeficiente de variacién calculado, fluctua de 123
8 bbY siendo este bastante significativo como para in’'lcar
los altibajos mes a mes de los precios sefialados anterior-

mente.

Mediante el cdlculo del indice estacional se han podi
do« determinar algunos ciclos de precios en determinadas é-
pocas del afio; asf para los meses de Septiembre, Octubre,
Noviembre, Diciembre y Enero, se observan precios relativa
mente altos; para los meses de Marzo, Abril, y Junio, pre-
cios bajos y para los mesces dc Febrero, Mayo y Agosto, pre
cios mas cercanos al promedio.

Si se toma en cuenta las épocas de siembra y cosecha
de la Batata, vemos que los ciclos de precios guardan una
relacién con la escasez o abundancia relativa del produc-
to.
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En el grédfico No. | se podrin observar m3s claramente
los diferentes ciclos del frndice estacional, asi como su
dispersidn con respecto al ptecio promedio.

A partir de Enero del presente afio, los precios al por
mayor pagados por la Batata en los mercados de Santo Domin-
go, comienzan a disminuir notoriamente hasta el mes de Abrii,
manteniéndose estable durante loz meses de mayo, Junio y Ju
lio.

La rciacibén que sigue, [lustra el comportamiento de los
precios al por mayor enel perfodo Enero-3eptiembre de 1976.

MESES PRECIOS
En RD$/qgs.
Enero 9.87
Febrero 6.44
Marzo 4,72
Abril 3.68
Mayo 3.37
Junio 3.33
Julio 3.32
Azosto 3.83

Sapt!émbre 5.¢3
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ESTRUCTURA DE LA COMERCIALIZACION

6.1 Canales de La Comercializacién.

En el grafico No. 2 se representa grificamente el flujo
que sigue la comercializacion de la Batata, desde el produc--
tor que vende en la finrca, hasta el consumidor final del pro--
ducto.

Mediante este flujo, se pretende dar una idea sobre el
movimiento del producto, a través de los diferentes canales -
identificados a partir de la regién del cibeo como principal
productora de Batata. Sin embargo, los aspectos generales -~
sobre participacidén, conducta y traaasceidmes> comerciales de -
cada participante en el proceso, serdn discutidas en el andli
sis global de comercializacidn de viveres que aparece en la -
primera parte de este estudio.

6.2 Margenes de Comercializacidn.

El gréfico No. 3 seffala los mirgenes de comercializa- -
cién de la Batata, calculados sobre la base del precio paga-
do por una libra del producto a nivel de consumidor final en
el mes de Junio de 1976. De acuerdo a los resultados obteni
dos se pudo establecer la siguiente relacién:

PRECIO DE VENTA SEGUN MARGEN BRUTO DE
NIVEL DE COMERCIALIZACION . RG3/TA " Rp$/\bs.COMERCIALIZ.EN ¥
Productor vende a Camionero 2.50 0.025 50
Camionero vende a Mayorista 3.10 0.031 12
Mayorista vende Detallista 3.40 0.034 6

Detallista vende a Consumi-
dor final..... - 0.050 32
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En la relacién que antecede podemos ver que el produc
tor y el detallista son quienes participan en mayor propor

ciédn en el precio de la Batata, observindose al mayorista

con la menor participacién. Segiin los agentes consultados,

estos mérgenes varfan dependiendo del precio al cual se es-
t@& vendiendo el producto en un momento determinado, lo cual

depende a su vez de la magnitud de la escasez. o abundancia
del producto.

Al momento de realizarse este estudio (Junio 1976),el

precio pagado por la batata a nivel de finca, fluctuaba de

$2.50 a $3.00 el quintal. Estos precios se han mantenido

a niveles similares, y con ello ha contribufdo el INESPRE

al participar en la comercializacién del producto, pagando
el quintal a razén de $4.00



1.
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Vi)  CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

La produccién de Batata durante los Gltimos aflos, se
habfTa mantenido a niveles bastante bajos respecto a afios
anteriores; sin embargo en el presente afio se ha experi--
mentado una recuperacidédn m8s que satisfactoria, superando
el nivel de consumo de la poblacién. Esta recuperacibén -
ha sido motivada en gran parte, por los esfuerzos de la -
Secretarfa de Agricultura encaminados a fomentar el culti
vo del tub&rculo yotros viveres, asf como las favorables
condiciones cimatolbgicas presentadas en el presente afio,
y la gran respuesta de los productores a los incentivos -
de precios, creditos, e insumos de produccidn facilitados
oportunamente.

En relacién a las &reas productoras, las mds destaca
das del pafs son la Norte, Nordeste, Horoeste,y Suroeste.
Su importancia con respecto a las demés regiones radica,
en la calidad de sus suelos para el cultivo de Batata y
ademds porque es en estas regiones donde se encuentran -
las mayores 8reas dedicadas a este tipo de producto.

E) grueso de la produccidn es obtenido en los meses -
de Marzo a Mayo, aunque para la primera cosecha del pre-
sente afio se esperaba una prolongacidn del perfodo, hasta
el mes de agosto, dado los altos indices de produccidn 1o
grados, la expancién de las Sreas sembradas y la insufi-
clencia del mercado para absorver répidamente todo el pro
ducto.

Por otra parte, muchos productores optaron por aumen
tar el perfodo de recoleccidn, demorando el producto para
beneficiarse del programa de compra de INESPRE a precios
més altos.






-23-

E! consumo aparente percépita de Batata presenta un
escaso crecimiento en relacidén a productos similares como
la Yuca y el Pl&tano, lo cual es motivado por las preferen
cias de los consumidores. Se pudo notar ademés, que el
consumo de este producto estd muy ligado a la escala de in
greso de los consumidores, alcanzando su mayor significacién
en los estratos més pobres de la poblaciédn.

A partir del afio 1972, se nota una gran mejorfa en --
los precios de la Batata, alcanzando su nivel m8s alto en
el afio 1975 debido a la gran escasez del producto; sin em-
bargo, en 1o que va del presente afio, los precios han baja
do briscamente por la magnitudd de la oferta, con lo cual
se ha favorecido el consumidor mientas los productores han
tenido que pedir intervencidn estatal para la mejorfa de--
los precios.

La situacidn de insertidumbre de los productores sin
embargo, se pudo paliar dada la intervencién de INESPRE en
la comercializacién del tubérculo. Aunque INESPRE intervi
no, sus compras las realizé en cantidades limitadas ya que
lassventas debfan ser hechas de inmediato debido a su poca
capacidad de almacenamiento para este tipo de producto.

Los volGmenes de exportaciédn de Batata, se han mante-
nido relativamente bajos, aunque se percibe una tasa de -
crecimiento superior a 1a del consumo interno. La escasa
proporcién con aue participa el sector externo de la pro-
duccidén nacional de este vivere, tiene mucho que ver con -
los pocos mercados conquistados en el exterior y por las
exigencias de los exportadores en cuanto a calidad se re-
fiere.

El resto de la produccién es comprada por camioneros
que llevan el producto a los mercados de Santo Domingo, y
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por acopiadores rurales que venden el producto a su vez

en el mercado regional a camioneros y exportadores. Los
grandes productores logran obviar el acopiador, mientras
qoe los pequedes productores tienen que vender su produc-
to a este u otros intermediarios, con el consiguiente ries
go de vender a preclios mis bajos por su poca capacidad de
regateo, o por los compromisos contraidos.

De acuerdo a las conclusiones obtenidas en el pre
sente estudio, consideramos conveniente anotar las siguien
tes recomendaciones :

l1.- Racionalizar la produccién de batata, en base
a un programa que permita un ajuste entre la demanda y la
oferta del producto, de tal manera que no se produzcan gran
des alteraciones de preclos en ;=i uizio de productores y
consumidores .

2.- En caminar estudios de factibilidad para alms
cenamientos y plantas procesadoras del producto, de tal ma
nera que haga mis efectivo el papel de INESPRE en la comer
cializacién, estabilizando los precios como un incentivo
al productor.

3.- Promover el consumo de batata, introduciendo
el producto al mercado en forma elaborada o mediante la
implementacién de una campaila educativa que instruya a los
consumidores sobre el valor nutritivo del producto y las
diferentes formas en que puede ser consumido.

Con promociones de este tipo, se lograrfa »are
traer nuevos consumidores, al mismo tiempo que se eliminan
ciertos prejuicios que prevalecen en i(algunos sectores de
la poblacibén, respecto al consumo de batata.

;- Estimular las exportaciones del tubérculo,
mediante la busqueda de nuevos mercados, a fin de asegurar
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a los productores la venta de su producto a precios ra-

zonables y al mismo tiempo captar divisas para el pafls.

5.- Se deben ampliar de manera éfectiva aqueilos
programas que vayan en ayuda del pequefio agricultor. Este
programa debe comprender entre otras cosas,

informacidn
oportuna sobre precios,

facilidades de recursos financie=~-:
voe 'y asesoria técnica permanente en los aspectos de comer
clalizacién y produccién.
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