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METODOLOGIA

D procente cstudio se basa  en

chient s mediante encuestas ¢jecutadas

informacién primaria

en las zonas de

proauecics de Ova en ¢l drca del Proyecto Cotagaita San

I PED SUNE S SR R

Las cncuestas e llevaron a  cabo

ditribucion.

Provincio Nor_Chichas

Primara. Seccion:

Zona Comunidad
IT Pampa Grande
Mormorque
Vicchoca
El1 Rancho

I’alca Higueras
Rio Abajo
Tablaya Chica
Escorque
Tablaya Palca
Cholcapa
Subtotlal

I11 Cotagaitilla
Subtotal

segin

la siguiente

No. Encuesgtas

W O W oA L e

N

.
41

46






Cubtotal

Tibhvos 1l Provincia Nor Chichas

Provincia Modesto Omiste

1id Villa Pacheco
Higueritas
Chosconti
San Marcos
San Pedro
Subtotal

Total Provincia Modesto Omiste

TOTAL GENERAL ENCUESTAS DE UVA

W N W W
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ASPECTOS DE PRODUCCION

Gegan  lo expuesto en el item 1 de "metodologia”, la
informacién que se entrega a continuacién es producto de

lar, siguicnles encuestas:

Provincia Nor Chichas 59
Provinecia Moda:sto Omiste 17
Total 76

Capracivad dastalada_y produceion de uva _fresca

CUADRO  No. i Arboles de uva plantados, arboles
en produccién y cosecha de la fruta
de uva fresca en las dos provincilas
del area del Proyecto Cotagaita San
Juan del Oro -Muestra de 76
productores -

Intervaloc de Total Arboles Productores Cosecha 1989
tamafio del Plant:: En Pro- Total Kar.
huerto dos cuceidn No. % Qq x &rbol
No. arboles. . — —
1 - 100 2.661 1.786 37 19 700 23 18.0
101 - 200 2.806 2.426 14 18 664 22 12.5
201 - 300 2.720 2.000 7 9 505 17 12.0
Mas de 300 42.850 J7.820 18 24 1.139 38 1.4

Total __51.037 __ . 44.032 @ 76_____ 100 3,011 100 3.1
Fuente: Knciestas de este estadio

De

1 Cuadro Noc 1 se extrae:

-~ El1 86 X de 1los arboles de uva plantados se hallan en
. broduccion.






Proevaleeen 1o plantaciones  pequefias (menores de 100

el e m) ceon on 49% de 1o productores y  cada ves son
o oo omayor productividad con: 18 Kgr. por arbol.

E1 67% de las plantaciones pequeifias eslan en

produccecion, ' resto no. Es posible que sea un indice

=n que las nuevas plantaciones son mas intensas en este
cotrato. En los demds estratos maés del 80X de lo

plantadoe se halla en produccién.

Tambien ¢s muy .elevante el estrato de huertos grandes
(mas de 300 Arboles). Este estrato representa el 24%
de lJos agricultores, al 84% de los Arboles plantados y
~1 38% de la cosecha de 1989.

El promedio aritmético de cosecha por productor es 39.6
({(1

a1 medida  gque c¢rece el Huerto, ase reduce el

p-ooancdie e produceion por arbol.

El promedio aritedtico de Aarboles por productor es de
6772.

v ion poara oo provineia es la ciguiente:
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CUAD) No. 2 Arboles de uva plantades. Uva en

produccion y couscecha de la fruta en la
provincia de Nor Chichags -Muestra de 59
productores-

Intervalos de ta- Total _arboleg Productores Cosecha

mano del huerto Planta- En pro- Total Kgr.
No, drbolen_. . dos _ _duccidén No. . .4 Qg. _Aarbol
1 - 100 2.082 1.207 25 42 537 20. 47
101 - 200 2.506 2.126 13 22 564 12.20
201 - 300 2.420 1.700 6 10 408 11.04
Mas de 300 40.950 36.050 15 26 834 1.6
Total 47.958 41.083 59 100 2,343 2.62

Fuente: Encuestas de este estudio

CUADRO No. 3 UOvas plantadas, uvas en produccién y
cosecha de fruta en 1la provincia de

Modesto Omiste -Muestra de 17
productores-
Intervalos de ta- Total Arboles Productores Cosecha
manio del hucrto Planta- En pro- Total Kgr.

__No. arboles ~__dogs duccién No. @ X qgqa. Arbol.

1 100 579 416 12 70 163 18,0
101 - 200 300 200 1 6 100 23,0
201 - 300 300 300 1 6 100 15,3
Mas de 300 1.900 1.770 3 18 305 7,9

Totaldl . 3.079 2.686 17 100 668 _11.44

Fuente: Encuestas de este estudio

N los cradros 2 y 3 se resume:
- La Provincia wméAs importante en cultivo de uva fresca
plantada es Nor Chichas (94X de toda la regién) y por

Modesto Omiste (6%X).

En Modesto Omiste, el 87% de las plantaciones se hallan
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¢ producorion micntras  que en Nor Chichas estan

alrededor del 86%.

- En Nor Chichas y Modesto Omiste predominan los huertos
pequcefios (menos de 100 Arboles) entre 42 y 70X de los

hucrtos respeclivamente.

- Nor Chichas genera el 78% de la cosecha encuestada

mientras quc ¢l 22% de la cosecha corresponde a Modesto

Onicte.

- La productividad por arbol més alta se detecta en
Modessto Omiste (11,44 Kgr.) y Nor Chichas (2,62 Kgr.).

Variedades Cultivada

Exislte una mexcla de variedades entre lJas cuales

sobhresalen:

CUADRO No. 4 Tipoa de uvas cultivadas en el Area del
proyecto Cotagaita San Juan del QOro -No.
y ¥ de productores encuestados-

Crases (d-e P_r o _ v i _n__c_ __1 a___ g
Uv: Nor Chichas Modesto Omiste
. .- - No. % e _No. %
Vicchoquena 20 34 - -
Neyrra - - T 41
Bianca y negra 22 37 T 41
Bianca y uvilla 3 5 - -
Blanca Negra vy
otrog 1/ 14 24 3 i8
Total 59 100 17 100
1/ En otros se anotan: moscatel, llancay, ardilla,
rogsada, uvilla blanca y negra y mollar, en ambas
provincias.

Fuente: Encuestas de este estudio
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n Nor Chich s hay mayo: Jdiversificacion de variedades de
nuvas, on cambio cn Modeoto Omiste hay mayor preferencia

por las variddades de uva negra y blanca.

CUAIRO N Epoucas de¢ cocecha de la uva en las dos
provincias del area del Proycecto

N o Chichas Modes o Omiste
Epoocags , % Auric. . Epocas . _ % Agric.
[orie 1o Marzo 2 Febre¢ro - Marzo 25
Encro Abril 5 Febrero -- Abril 6
Febrero Abril 47 Marzo -- Abril 12
Foebrero - Mayo 46 Abril 6
- - Abril - Mayo 12
- Marzo - Mayo 6
- Marzo - Junio 12
- Abril - Junio 23
To t al 100 100

Fuente: Encuestas de este estudio

La coriecha mas temprada es la de Nor Chichas. La més

tardia y prolongada c¢i3 de la provincia Modesto Omiste.







COMERCIALLZACION DE LA UVA

Doentioe de Lo Crodueaion

CADDY Mo € Nesbinoe de la produccidn de uva
aoaccechada en ¢l area del Proyecto
Cotapgaita  San Juan  del Oro - Cosecha

1989

N o r Chi&hnn Modcdto Omicte

oot iao Volumen qq. % ~Volumen qq. %
Venta en frecoeo 1.185% 50 484 T2
Procesamicnbo 1.092 47 147 22
Autoconsumo 66 3 37 6
Total . . _ _ __  _2.343 100 ____ 668 ___100
Fuentco Encucestas de este estudio

Ios productores preficren vender en fruta, pero se
procesa comn una manera dc  buscar otra oportunidad de
mer :ado y,. almacenarlo; el procesado es también la mejor
altcrnativa para los cultivos alejados de 1los mercados y

con problemi:: de Lransporte.

CUALRYO No / Procesado de uva en relacion al No. de
productores en el area del Proyecto. -%
de respuestas-

P r o v _ i _n__¢e i _a__8

Procesan N o r. Ubhichas Modesto Omiste
CUva . _NoPred.. % No. Prod. % _
Si 46 78 14 82
No 13 22 3 18
Total _ __ __59 __ _..1o0 . 17 100

Fucnte: Encuestas de astce rmntudio
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En el Area del Proyecto de 76 productores de uva el 79%
procesa la uva fresca mientras que el 21X no procesa

ningin subproducto.

CUADRO No. 8 Productos que 8e obtienen del procesado
de uva fresca en el &rea del Proyecto
Cotagaita San Juan del Oro

r Q 2’4 i n C i a y-
Productos or Chichas Modesto Omiste
obtenidos ~~~~~ No.Prod, =~ X No. Prod, = 2%

P
N

Pasa de uva 6 13 1 7
Singani - - 1 T
Vino - Singani 16 35 6 43
Vino 2 4 - -
Vino Siagani

y pasa 13 28 6 43
Sinfgani y pasa 5 11 - -
Vino y pasa 4 9 - -
Total ___  __ 46 100 . 14 100
Fuente: Encuestas de este estudio

De: acuerdo al cuadro No. 8 se observa gque hay mayor
porce atajoe de los productores que procesan Vino vy

Sirplant .

[.ao relacion & procesamiento segiin las provincias es:
Provincia Nor Chichas

De 1 qq. de uva sale 1 @ de pasa de uva.

De 1 qq. de uva sale 16 litros de vino.

De 5 qq. de uva sale 1 qq. de singani.
De 5 qq. de uva sale 1 qq. de singani y 30 1ts. de vino.
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Provincia Modesto Omiste

D¢ 1 ygq. de uva sale 15 botellas de vino.
De 1 qq. de uva sale 1/2 @ de pasa.

De !
De:
De:
De:
De:
De

~

qq. de uva sale 25 1ts. de vino.

qq. de uva sale 10 1lts. de vino.

S e

qq. de uva sale 10 lts. de singani.

b

qq. de uva sale 1 @ de singani.

qq. de uva sale 10 1lts. de vino.

(o« B

qq. de uva sale 1 qq. de vino.

1 qq. de singani.
De 6 qq. de uva sale 2 qq. de singani
40 1lts. de vino.

Yenta de uva fresca

La venta de uva fresca en relacién al nGeero de
productores en el &rea del Proyecto se presentd como

sigue:
Venden 91 ¥ de los casos
No venden 9 % de los casos

100 %X

Loc prec - v de venta segin las provincias fueron:
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CUADRO  No. 9 P'recto, lugar y ¢poca de venta de uva
freca producida on la  provincia de Nor
Chichas 1989.
Poecio N de CanlLidad layrar Epoca
I SFAPRTES] Product., qa. . % _ Yentsa . _ _ Venta
g | 6 * Fn ¢l lugar Abril
12 3 15 4 In el lugar Febrero
PoiLosi Mar:zo
14 1 hx Tupiza Marzo
15 1 6% En el lugar Marzo
16 9 201 17 Tupiza Febrero
Marzo
En el lugar Marzo
18 2 32 3 Potosi Marzo
20% 10 157 13 Tupiza Marzo
Tazna Abril
Potosi Abril
En el lugar Mayo
Abril
24 6 165 14 Tupiza Febrero
Abril
Potosi Marzo
Atocha Marzo
25 3 170 14 Tupiza Marzo
Potosi Marzo
En el lugar Abril
28% 3 . 24 2 Potosi Mar:zo
30x% 3 100 9 Potosi Marzo
En el lugar Abril
32 5 65 6 Potosi Mayo
Marzo
Huari Abril
Tupiza Marzo
an 1 25 2 Sucre Marzo
A0G* 6 104 7 Potosi Marzo
Mayo
Febrero
Tupiza Marzo
Sucre Febrero
€0 1 80 9 Atocha Abril
Total Db 1.185 100

*x Para los

porcentajes

inferior al 0,5%

Fuente:

no se

toma en cuenta por ser

Encuestas de este estudio.
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CUADRO No. 10 Precio, lugar y época de venta de uva
fresca producida en 1la provincia de
Modesto Omiste 1989

- —_—— — ———

Pr:<io No. de Cantidad l.ugar Epoca
Bus/agq. . _Product. ga. % Venta @~ Venta

10 2 165 32 Villa Pacheco Marzo-Abr.
10 1 2% Villazén Marzo-Abr.
16 2 32 6 Villaz6n Abril
16 1 60 12 Villazén Feb.- Mar.
16 2 60 12 Tarija Abril-May.
16 1 5 1 Villazén Mayo-Jun.
18 1 40 8 Tarija Mayo-Jun.
20 1 8 2 Villazén Abril-Jun.
20 2 35 7 Tupiza Abril-May.
20 1 100 19 Tarija Abril-May.
24 1 1x Villazén Marzo-May.
32 1 2% Villazén Feb.- Mar.

Trueque 1 4 1 Abra Pampa Feb.- Mar.

(Arg.)
To tal 17 514 100 .

¥ N ge toma en cuenta para los porcentajes por ser
inferior al 0,5%
Fuente: Encuestas de este estudio

CUADRO No. 11 Precios de venta de uva fresca de los

productores en el Area del Proyecto
Cotagaita San Juan del Oro.

Intérvalo . Precio Mod. Productores Cantidad
Precios Modal Clase

-Bo/qq. _Bs Qa. No. X QQ. b §
8 - 18 16 27 38 659 38
20 - 32 20 36 50 827 49
35 - 60 An R 11 209 12
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Kl precio mas frecuente pagado por uva'fresca en el area
dcl proyecto es de Bs 16/qq. que se presentd en el 21% de
los casos, sceguido de Bs 20/qq. que afectdéd al 19X de los
productores El1 50% de 1los productores recibieron
precion entre 20y 32 Bs/qq. y afectdé al 49% de la

produccidon vendida.

CUADRO No. 12 Frecucncia de los lugares de venta de
uva fresca, de los productores del
Proyccto Cotagaita San Juan del Oro -%
de productores-

P r_ o v i_mn ¢ 1 a8 =&

Lugar de Nor Chichas Modesto Omiste
Yeubts o 0 . * _ ). 4

Pl ona 32 -
Tupiza 34 14
Tarna 2 -
Villa Pacheco - 14
Villazoo - 58
Atochn 4 -
Abra Pampa - 7
Tari i, A - 7
Huara 2 -
Sucre 4 -
En ¢. 'ugar ) 22 -
Tot a L. _ 100 100
Fuente:  Encucotas de este estudio

Sopran 1 cuadro No. 12 los mercados mayormente preferidos

pce - les productores de Nor Chichas son Tupiza y Potosi -

(34 y 32% de los casos respectivamente). En Modesto
Omiste es Villazén (58 X).
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CUADRO No. 1% Epoca de venta de uva fresca en ¢l area
del Proyecto Cotagaita San Juan del Oro
-% de respuestas-—

Fpoca de Nor Chichas Modesto Omiste
Venta b 4 Epoca de %
. Yenta

Febrero 17 Febrero-Marzo 23

Marzo 57 Marzo - Abril 18

Abril 17 Marzo 6

Mayo 9 Abril 12

- - Abril - Mayo 29
- Mayo - Junio 12

To  t al ___. _ ~100__ __ . — 100

Fuenle: Encuestas de este estudio

I.v &época de mayor venta on Nor Chichas es Marzo, en
Msdento Omiste ésta  s5e prolonga entre Marzo, Abril y
Mayo, ¢ algunos casos la venta empieza en Febrero,

prolongandose excepcionalmente hasta Junio.

CUADRO No. 14 Opciones de venta de uva fresca para los
productores del area del Proyecto
Cotagaita San Juan del Oro
T BoLCEicha& S Modesto Omiste
Yenta o 0 -~ % . %
Consumidor 62 59
Regscatista 38 41
To _tal . —— 100 __ 100

Fuente: Encuestas de este estudio

La provincia con mayor produccién: Nor Chichas depende
en mayor proporcién del consumidor para la venta.






 §
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La provincia de menor oferta, Mode

vender en forma mas directa con el

nercados regionales (Villazén).

16

sto Omiste, puede

consumidor en los

i 1o dos provincias la mayoria vendié sus productos al

contads, no existiendo problemas con

los clientes. En

Nor Chichas ¢1 15% de los productores vendié al crédito

con plazos de pago entre 60 y 180 dias.

CUADRO No. 15 Estabilidad en los

clientes para la

venta de uva fresca, para los
productores en el &Area del Proyecto
Cotagaita San Juan del Oro - %X de los
casos -
~Véaza a Nor Chichas Modesto Omiste

e % X

Mismo cliente 34 41

Cualquier cliente 66 59

To L al. 100 100

Fuente: Encuestas de este estudio

Es wmayoritaria 1la actitud de vender a “cualquier

cliente”, especialmente para los productores que deben ir

a mercados mas grandes como Potosi y Tupiza.






Transporte

CUADRO No. 16 Costos de transporte y tiempo de venta
de uva fresca producida en Nor Chichas

Distancia Costo Tiempo Tiempo Cantidad
Desde - Hasta Bs/aq. transpor- venta Vendida

tey hra., Diam  ga.
Cotagaita - Tupiza 2 6 2 5
Tablaya Chica-Tupiza 3 4 5 5
Palca Chimpa- Tupiza 3 5 3 5
Palca Higueras-Tupiza 4 6 15 30
Vicchoca - Tuplza 4 12 2 15
Rancho - Tupiza 4 7 3 15
Pampa Grande - Tupiza 5 8 5 40
Cheque - Tupiza 3,50 1 dia 4 100
Tumusla - Potosti 3 4 3 5
Cotagaita - Potosi 3 10 10 10
Tablaya Palca - Potosi 3,50 8 4 30
Chuni - Chuni - Potosi 3,50 3 2 4
Majuelo - Potosi 3,50 15 4 12
Toropalca - Potosi 3,50 8 4 20
Cal “ha - Potosi 3,50 5 T 15
Ara Potosi 4 7 2 5
San Joré de Chati-Potosid,50 6,30 6 9
Vicchoca - Potosi 5 15 4 10
Mo, 'n - Potosi 5 8 2 2
Rancl.o - Potosi 6 2 dias 3 40
Cotaraita Sucr: 4 16 8 50
Cheque - .. .plz.. 10 24 4 25
Tumusla Huari 6 16 4 25
Vicchoca - Cotagaita 2 12 5 20
Cotaraita Atoc-ha 5 12 8 30
Mormarque Culpina 2 - 9 2
Pampa Graa.:e - Culpina 5 4 3 4
Tabioya Chica - Tazna 9,5 9 3 10

9 hrs.

Promedio simp!< _ _ 4.3 Be/ga 50 min.* 4 qq./dia

* E1 tiempo de transporte anotado en dias, para el
promedio se convierte en un dia igual a 12 horas.
Fuente: Encuestas de este estudio
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El ¢octo cromedio de truansporte en esta provincia es de
e 4,376q. ¢l tiempo del transporte promedio es de 9
noras y 50 minutos y el tiempo de venta de 4 qq. por dia.
Hhy casos extremos de duracién de venta: 9 dias para

vender 2 qq., 7 dias para vender 100 qq.

Para los productores que vendieron la uva fresca a un
precio modal de Bs 16/qq. (16X de los productores y 17%
del volumen vendido en la provincia Nor Chichas) el flete
incide en el 27% del precio final obtenido. En cambio s8i
el precio obtenido fue de Bs 20/qq. la incidencia del
costo del flete promedio es del 22X del mnismo.

Con relaciébn a Modesto Omiste los aspectos relacionados

al transporte y tiempo de venta se presentaron asi:

COATLS  No 17 Costos de transporte y tiempo de venta
de uva fresca comercializada en Modesto
Omiste
Distancia Costo Tiempo Tiempo Cantidad
Desde - Hasta Bs/qq. transpor- venta Vendida
_ _ _ te Qq.
Higueras - Villazén 1-3,5 1.30-4 2 dias 65
San Marcos - Tarija 2,5-3 8 - 10 hrse. 8 ~ 60
San Marcos - "apiza 4 2,30° 6 - 15
San Pedro - Tupiza 2 8 4 40
San Pedro - Vil:azén 2 2 2 " 5
San Pedro - Tari_a 3 8 8-10 *© 60
Esq.Grande-Villazon 2 2-2.30 1-2 - 4
5 hrs.
Promedio 2.5 20 min. 7.8 ag./dia

Fuente: Encuestas de este estudio






19

E1 costo promedio del flete en esta provincia es de Bs
2,50/qq., 1 tiempo promedio del transporte es de 5 horas
y 20 minutos y el tiempo de venta; un dia para vender 7,8
qq - Se presentaron casos extremos de duracién de venta;

do: dias para 5 qq. y dos dias para 65 qq.

Paca los productores que vendieron la uva fresca a un
precio modal de:e Bs 16/qq. la incidencia del flete
prromedio es del 16% del precio final recibido, y para los

que vendieron al precio de Bs 20/qq. afectdé en un 12X del

mismo.

Comparando los cuadros Nos. 16 y 17 se observa que:
Los productores de la provincia Modesto Omiste pagan un
flete promedio inferior a los de 1a provincia Nor
Chichas.

- En Modesto Omiste el tiempo promedio de transporte es
inferior a Nor Chichas (5 hrs. y 20 min. frente a 9

hrs. y 50 minutos).

- Los productorens de¢ Nor Chichas venden menor cantidad de
uva fresca (4 qq.) por dia, en relacién a los de
Modesto Omiste (7,8 qq./dia).

Procesamiegnto de la uva:

Los productos principales que se obtienen procesando la
uva fresca son: Singani, vino y pasa de uva.

Obtencién de vino y singani:
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pios P oune oo, aapgar, lucgo ce separa el jugo y se

fo racntlar por varios dias, al cabo de los cuales se

S R PV B (R La borra se hace fermentar por separado
y Y re oo e ila en una falea para obtener el singani.
oo ot de pona de o uvae

Sooownasra booouva en un tendal y se hace sccar al sol.

Feodaccion y veaba del oiogant

Produccion dee singani

CUAPRO  No. 18 Produccion y venta de Singani en el Area
del Proyecto Cotagaita San Juan del Oro

iﬁ*bduccién N:,g;wx; C jrn_‘,_i.;(_;_h a s ~ _H,-_A Om i Q_L e

y vanta Cantidad Productores Cantidad Productor.
— el qgX X No. x __qax X No. x
Producido 171 100 63 100 13 100 17 100
Vendido 121 21 36 57 2 15 13 76

* En cstas cifras se redondearon los decimales
Muente: Encuastas de este estudio

Se oboerva que  la cantidad producida de singani en el
arca del Proyecto es de 184 qq. y la vendida fue de 123
qq. mientrags que 61 gqq. no fueron vendidos por los
produclores de la region utilizando esta cantidad para

auloconsumo o trueque en las ferias del lugar.

Fn e¢1 &rea del Proyecto, la mayoria de los productores

t.ienen falca propia para el destilado de vino y singani.
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CoADNO No 19 Pr riedad de falcas por los productores

¢en 1:1 area  del Proyecto Cotagaita San
Juan de! Oro -% de respuegtas-

Pﬂ“ﬂn ol Nor Chichar Modesto Omiste
oo i . N S %
Gl 61 T7
Nl) 39 23
______ T o ta_l 100 100

De acuerdo al cuadro No. 19 ¢l 61% de los productores de
uva en Nor Chichas +tienen falca propia y el 39% de los
productores tiene que alquilarse falca de otros para
poder procegar la uva fresca en vino y singani; en
Modesto Omiste el 77X tiene falca para el procesado y el

23X realiza el procesado mediante ollitas de barro (forma
rastica).

Las condiciones y formas de pago para el alquiler de

Talcas en Nor Chichas son:

Por ¢l destilado de un quintal de singani se paga una

cuartilla del producto (1/8 de qq. de singani).
Por un quintal lestilado de singani se paga una arroba.

- Psr un quintal destilado de singani se paga Bs 10. -
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4. 1.2 Venta del singasi

CUADRO No. 20 Decisiones de venta de singani en el
aArea del Proyecto -% de productores-

“Venden Nor Chichas Modesto Omiste
Singapi _ R b 4 b 4
Si 78 76
No 22 24
T ot al 100 100

Fuente: Encuestas de este estudio

Sepmiin el cuad:zo No. 20, se observa que la mayoria de los
productores oblienen gsingani con fines de venta. Con
base en  la informacion de ventas se presentan los

ciruicntes datos:






CUADRO No. 21 Precio,

23

lugar y época de venta del

singani producido en Nor Chichas

Precio No. Cantidad Lugar de Epoca de
L . Prod. ___ _.aq. Yenta Yenta
an 8*x 49,5 Tupiza Julio
Agosto
Cualquier
Camargo Agosto
Atocha Septiembre
Cotagaita Cualquier
Octubre
Potosi Junio
80 1 1 Tupiza Septiembre
Qag; 1 0,25 En el lugar Junio
100 5 27,75 Potosi Junio
Cualquier
Julio
Tupizza Julio
104 3 Cotagaita Cualquier
}oon > rLh Tupi..n Agoeto
Cotagaita Agosto
Uyurn i Octubre
Atocha Octubre
T v t,5 Potoasi Agosto
111 1 1 Cotagaita Agosto
160 10 Potosi Junio
160 1 0,5 Potasi Agosto
192 1 2 En el lugar Julio
252 1 0,75 Potosi Agosto
T o ttal 28 320,15 - -

* 71 productor v-nde singani a diferentes precios.

Foeent o~

Pcr ¢l cuadro No.

Frcv: “tas de este

catudio

21 se puede observar que la variacién

de!l precio del singani es independiente del mes de venta

y del 1lugar.

Un ejemplo en Potosi se obtuvo el precio

més bajo (Bs 80/gq.-Junio) y también los precios més

altos (Bs 252/qq.-Agosto) y un precio intermedio de Bs

160/qq. en Junio. Lo que hace

suponer que

el precio






esi oo oo rLln g 2a calidad del singani.

Kl p.cecio mas frecuenle en esta provinceia Tue de Bs
30/q1  para ¢l 29% de los productores, afectando al 41%
do1 total vendido. Los otros precios frecuentes son Bs
100/qq. (afectando al 18% de losg productores y al 23% de
ta cantidad  vendida) y Bs 120/qq. para el 14% del total

comercial inado.

CUADRO  No. 22 Precio lugar y época de venta de singani
en Ja provincia Modesto Omiste

!; :'(-r Glos VNo . Cant. i(gd Lugar Epoca
Nafaa. _ . _ Prod. __qa._ % Yenta Yenta
2 1 0,63 30 Villa Pacheco Julio
141 1 0,42 20 San Marcos Abril
216 1 1,04 50 Higucritas todo el afio
T.o ~ o 1. _.3 2,09 100
fuente: Encueslas de este estudio

El precio mas frecuente para el producto (singani) de
csta poovinceia fue de Bs  216/qq. (50% del volumen

comercialiszado).
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CUOADRO M 23 Preciog raecibidos por los productores de
singani an el area del Proyecto
Cotagsita San Juan del Oro 1989
rtersalc ) Productores . Cantidad ___.
Peesios 1000 ~ No. % ) . QQa._. __ . .
() O 10 32 51,13 42
I 120 12 39 50,50 41
ros 145 1 13 7,92 6
HRES e 1 4 10,00 8
1 oL 2 6 2,50 2
Moy, e 10 n 3 1,79 1
oL ] I B _.100 _ 123,84 __100% _

cucdro
fue:

Saddido

1 .
108

\s -
00

lugrares

fueron:

Ne

SJhas de e

3 mues
70

cntre

produclores del

s bo Omiote) .

de

Nor Chichas

Tupiz.:
Potlosi
Cotagaita
Atocha
Camargo
Uyuni

En el lugar
Total

aslo eshudio

tra que ¢l 83% de la cantidad
y 120 Bs por qq., afeclando al T1%
ar<: deel  Proyecto (Nor Chichas y

senta del singani en el area del proyecto
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Modeoto Oriste % do_roeopuestas
V:iila Pacheoo 33
San Mar oo 34
Higuaritas 33
Total 100
ko lugar de voenta mas frecuente en Nor Chichas fue Tupliza

(36%) v Juego Potosi (30%).

CUADRO No. 24 Opciones de venta del singani para los
productores del Area del Proyecto
Totagaita San Juan del Oro

Yenta_ a . —__Nor Chichas - Modesto Omiste
Consumidor 56 67
Rescatista 44 23
To tal 100 100

Fuente: Encuestas de este estudio

Se observa que para comercializar el singani se acude en
mayor medida al consumidor. En relacién con la uva
fresca, el singani es de venta lenta y tiene la cualidad
de scr durable, 1lo que permite realizar la venta en

cualgquier época del afio.
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CUADRO' No. 25 Epocas' de venta de singani en las
provincias de Nor Chichas y Modesto
Omiste -% productores-

Epoca de Nor Chichas Modesto Omiste
_.Ventao o B 4 — X

Junio 15 Abril 33

Julio 19 Julio 34

Agosto 33 ' - -

Septiembre 4 - -

Octubre 11 - -

Cualquier época 15 Cualquier 33

¢poca

T.o L + 1 U I 0 ¢ B e 100 % __
Fuentoe: Encuestas doe este estudio

L.as ¢pocas  de mayor frecuencia de venta de singani son:
Abril, Junio, Julio y Agostio, también se comercializa en

cualquier época del afio.
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.3 Costos de trancuo - rte del singani

CUADRC No. 26 Costos de transporte de singani
elaborado en la Provincia de Nor Chichas

Ovigen . Destino . - _________.___. _ .. Costo Bs/aq.
Chuni Chuni Cotagaita 2

Tablaya Palcea Cotagaita 4

Tulty - Potosi 4
Cotigptaita - Tupiza 5
Cotagaita - Alocha 1,50
Palca Higueras - Potost 3

Majuelo - Tuptiza 6
Vicchoeea Cotagaita 3
Vie~hooea Tupiza 4

R incho - Camargo 8

Majuelo - Potosti 8

I, :chuma Uyani 12

Tumus lia Potoni 3
Toropalaa Porto:sd 4

Vitichi Fotoni 4

Cheque Tupiza 4
Promedio __Bs 4.7/qa.
FueLnue: Encuestas de este estudio

El c¢osto promedio del flete en Nor Chichas es de Bs
4,7/9qq. este costo varia entre Bs 1,50 y 12/qq.

Comparado ¢l costo promedio del flete con el precio més
frecuente (ve:, cuadro No. 21) de Bs 80/qq., el flete

tiene una incidencia del 6% en relaciéon al precio final.

Log productores que comercializaron singani en Modesto
Omiste no tienen costo de flete por gque venden "en el
lugar”.
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Produccion y venta del vino

Produccion de vino

La c¢antidad producida de vino en el aArea del Proyecto

Cotagaila San Juan del Oro es de:

qQq %X Productores %X
Nor Chichas 82,47 90 35 74
M. Omistc 8,70 10 12 26
Total 91,17 100 47 100

La relacion comparativa en las unidades de medida que
utilizan en el Area del Proyecto para la produccién y
veeabta del vino, segun datos recogidos por la encuesta a

vroduclores o8 como gsigue:

1 gqq. de vino igual a 72 botellas (700 cc.)
1 @ de vino igual a 18 botellas
2 litros de vino igual a 3 botellas

Para los productores que no tienen falca, las condiciones
y coslos de alquiler son los mismos que para el singani.
(ver item 3.4.1.1).
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3.4.2.2 Venta de vino

OUANRC No. 27 Venta de vino e¢n ¢l area del Proyecto
Cotagaita San Juan del Oro -¥%X de

encuestas -

T T Nor Ch_i::has Modesto Omiste
Yepden . . .. . _No,Prod.__ % _~  __No.Prod. %
Si 22 63 1 8
No 13 37 11 92
To t.al __ __. 35 100 12 100

Fuente: Encuestas de este estudio
I.i mayoria de los productores de Nor Chichas vende vino,
al contrario ocurre en Modesto Omiste donde s86lo el 8%

veende vino.

CUADRO No. 28 Preferencia por 1la venta de vino en la
Provincia Nor Chichas*

Precio Lugar de Tipo de
_Bs/qq. . venta comprador
46 Vicchoca Al consumidor
50 Cotagaita Al intermediario
50 Atocha Al consumidor
60 Pampa Grande Al intermediario
80 Tupiza Al intermediario
108 Tupiza Al consumidor
108 Atocha Al consumidor
114 Toropalca Al consumidor
216 Potosi Al consumidor

X Del 100X de productores de vino, solamente el 41%
indicaron el precio, lugar y a quien vendieron; los 59%
restantes no contestaron y si contestaron las
respuestas son incompletas, no indicaron el precio.

Fuente: Encuestas de este estudio
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Soran ¢l cuadrs No. 28 se observa mayor preferencia en

vender al  consumidor. Los lugares con cierta frecuencia

e v sen Tupiza y Atocha.  Sce observa que los precios
w ot et s, parados en Ner Chichas es de Bs 50/4qq. vy
UG L (29 para cada precio).

ol provincia Modesto Omicte se presentd un sdlo caso

vty el o mioemo vendio en Villazon a Bs 216/qq. al
Il i lema - pagse en todos los casos fue al  contado, no
Pohidndone ¢ intbrado ventas a plazos o crédito.
Onorelaciin al costo del flete, ¢s igual que con el
Linpaal (ver cuadro No. 25) pues ¢l transporte se lleva a
cabo paralelamente con el singani.

Produccién y venta de pasa de uva

Produccidon de pasa de uva

La cantidad de pasa de uva producida en el Area del

proyeccto es:

qQq. % Productores x

Nor Chichas 18,38 76 27 79
M. Omiste .75 24 -1 —21
. 24,13 100 34 100






Vonba de paca e ouva

CUATRC N 20 Decisiones de venta do pasa de uva en el
arca dal proyvecto Cotagaita San Juan del
Oco % de reapuestas -
Decis.on o uhg;_—EEluhha - ‘Modesto Omiste
de_venta_ . - e _No.Prod. _X%___ ___No.Prod. X
Venden 9 33 4 57
No venden 18 67 3 43
Tot Y . 27 ___100 T 100
Fuen*¢: FEncuestas de este estudio

Un 38% de los productores en el &rea del Proyecto venden
pasa de uva y el 62% no vende este producto por el bajo

precio que tiene en el mercado.

CUADRO No. 30 Precio, lugar de venta de pasa de uva en
la provincia Nor Chichas -% de

respuestas-X

Trecio Lugar de
_Ba/aq. —Venta =~~~ === A quien
40 Tupiza Consumidor
60 Cotagaita Consumidor

¥ De 9 productores que vendieron pasa de uva solamente 2
indicaron el precio, lugar y a quienes vendieron; 7 no
contestaron.

Fuente: Encueslas de este estudio

Segin ¢l. cuadro No. 30, de 1las respuestas que se obtuvo
todos venden al consumidor. Los mercados a los que

acuden son Tupiza y Cotagaita, siendo sus respectivos
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precios de 40 vy 60 Bs/qq.

En 1a »rovineia Modesto Omiste, no vendieron pasa de uva,
peoo i realizaron trucque dos de los productores
o Ladlon, uno  de ¢llos en La Quiaca (Argentina) hizo
i e 4 gq. de pasa de uva por otros productos, y el

tlee e sceatind en Nazareno 1 qq. del producto.

Baoangthhon cenosn el trueque se efectud con consumidores.

Todos low productores en Nor Chichas vendieron al

contado.

Costos de transporte de Pasa de Uva

CUADRO No. 31 Costos de flete y origen - destino del
transporie de pasa de uva en el &rea del
Proyecto Cotagaita San Juan del Oro

Pefad. . . . ___ - Origen - Desiipno
2 Pampa Grande - CamargoXx
A Mormorque - Culpinax
2 Tablaya Chica - Tupizak*
i San Pedro La Quiaca*x
v 5aa Pedro - NazarenoXx
K Can Pedro - La Quincax¥
U Chegque - Tupiza*

” Rancho - Vitichix

. Hijsueras Villazonkx

& Vicehooo Cotagaitax
Majuelo Tupizax

sy B D0/ 6. Lo . e e e
¥ Loarreeponde a o ia Provineoa Nor Chichas
#+Corresponde: a la Provincia Modesto Omiste

NESIETOR P Paciceatas df ente estudio
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E1 costo promedio de. flete en el areca del Proyecto es de

3,8, 7449 Por separado  para cada provincia el flete
oot
Nor Chi ‘has Bs 3,6 por qq.
Moo Lo tmiste Bs 2,75 por qq.

v I

i ferenciras por el producto procesado

oo reap srban o a la relacion del mejor producto procesado

oy ferrens o el arca derl Proyeoeolo soan las siguientes:

CUARTIY No 3 Mejor prodacto procesado de uva fresca
en ¢! arca del Proyecto Cotagaita San
Juan del Oro

Mejor prbductb Nor. _ Chichas Modesto Omiste

procegado . No. . % ____ No, %X
Singani 3 54 9 53
Vino 7 12 3 18
Vino y singani 1 2 - -
No contestaron 6 10 5 29
No procesan 13 22 - -

Total 59 100% 17 __100x%

Fuente: Encuestas de este estudio

En las dos provincias observadas, los productores
«rcuestados congideran que el mejor producto procesado es
el singani.

Preferencias de vender fresco o procesado

En cuanto a 1las preferencias de 1los productores por






vender en froseo o procesado, opinaron lo siguiente:

SUADRO

No . 33 Preferenc:as de los productores

35

de pasa

de uva por la venta en fresco o
procesado en el Area del Proyecto

Cotagaita San Juan del Oro

Preferencia Nor Chichas Modesto Omiste
de venta - No. X No. X
Uva fresca 32 54 11 65
Procesado 8 14 - -
Uva fresca y oro-

cesado 19 : 32 6 35
T o a_l _  _ I - 1° ~100 17 100_
Fuente: Encucestas de este estudio

Lag razones que s8¢ expusieron son:

a)

b)

Prefiercn vender en uva fresca

- Porque no tienen falca propia
- Por poca produccion

- Porque .5 menos trabajo

i .o costoso procesar y se pierde en jornales

- Es ..cho trabajo procesar

- 1o procesado no tiene mercado

- 5i hubiera mercado se puede procesar
~ Nunca he procesado

Prafieren vendar en procesado

- Porque la uva es de mala calidad

- Porque el vino y singani tienen mayor precio






- Se puede guardar el producto

Por falta de camino para sacar la fruta

) Prefieren_vender en fresco y procesado

Porque hay bastante uva
- Porque 1o que no se vende en uva se procesa
- Porque el fresco se vende mAds rapido con menor

trabajo.

Dl cuadro No. 32 se obtiecne que la mayoria traté de

vender en frasco.

Aparentemente lo mas rentable para el productor es la
venta en procesado. De los datos de este estudio se
obticne que 1 precio de la uva fresca varié entre 8 y 60
Bs.  Pero los precios mas frecuentes fueron de Bs 16/qq.
y Bs 20/qq., puesto en el mercado con fletes de 2 y 6
Bs/qq. may»...ente a cargo del productor. Si se establece
que la mayoria de los productores recibieron un precio
neto de Bs 16/4q. y como s dijo en el item 3.1, de 5 qq.
de uva  fresca se obticne un quintal de singani (Producto
mayormente elaborado y vendido), se concluye que el costo
del singani sdlo por concepto de materia prima es de Bs
80/qq. Sc¢ agregan ademas otros costos de procesamiento,
mano de obra, uso de falca, tiempo, mermas, dafios y se -

llega a costos superiores a Bs 80/qq.

El precio de venta mayoritario del singani fue de Bs
80/qq. (para restar de ahi fletes) o sea que se obtiene
pérdida por la elaboracioén del singani.






37

Sin embargo, también se obtienen precios superiores como
Bs 100/qq., Bs 120/qq. hasta por encima de los Bs 200/qq.
al productor, segin la calidad, que ya lo hace algo més
rentable. También hay que anotar que un productor no
vende todo su producto (singani) a un s6lo precio, sino a

varios.
l.os argumentos mas serios en favor del procesado serian:

Se utiliza toda la fruta fresca, s8in seleccionar por
calidad y tamafio, es decir que la uva pequefia y s8in

buena presentacidédn también puede ser procesada.

En plena cosecha hay exceso de oferta de uva fresca y
el procesado 8e convierte en una opcién ante 1la
imposibilidad de vender toda la cosecha. Es una opcién
qu - o tienen otras frutas en donde el exceso de oferta

arruina los mercados.

- Los productores més aislados, con problemas de

transportc (escasez y altos costos) y dificultad de
acceso a otros mercados, encuentran en el procesado la
"salvacion” de 8su cosecha y posibilidad de obtener
ingreses en diferentes épocas del afio.

- Los productores cuentan con mano de obra familiar y

clima, que s8on ventajas comparativas utilizables para
este tipo de procesamiento.

- Se puede cbtener diferentes grados de calidad (singani

Y vino) que permite conseguir mejores preéios.
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Prohlemas. dv comercis .’ raclidn

CUADRO No. 34 Problemas de comercializacién de los
productos de uva en el Area del Proyecto
Cotagaita San Juan del Oro -% de

respuestas
. .-___-[;' E_l_—i t a . n Probl em_a—é—— -de Problemas de
Provincias _ Clientes == ___ _Pago .~  Preclo-barato
- _ _ _S1 No__ Total Si No _ Total _ S5i No Total
N.Chichas 93 7 100 14 86 100 96 4 100
M. Omiste 100 - 100 6 94 100 100 - 100
Fuentc. Encuestas de este estudio B

Los principales problemas que se presentan con relacidén a
la comercializacién para los productores de uva son la
falltta de clientes para sus productos, especialmente en
Modesto Omiste donde estec problema afecta al 100% de los

produc:tores.

La consideracidén por parte de los productores, del precio
como “barato”, también constituye un problema de
comercializaci'n que afecta a casi la totalidad del Area
del Proyecto

En cada provincia se enumeraron problemas de transporte
(escasez o Iirregularidad en el servicio de transporte) y
falta de vias para la salida de los productos existentes

en la regi¢én, se detalla por provincias:






Nor Chichag

vatta de trangportes

Toropalca Potogsi
Pampa Grande - Tupiza
Mormorquce - Culpina

Palca Higueras - Tupiza
Rancho - Tupiza
Tablaya Chica - Tazna

Vicchoca - Potosi

Jat b de ocamdn.
San Jose de Chati - Tumusla
Chuni Chuni - Potosi
Vicchoca - Tupiza
Cheque - Tupiza
Majuelo - Potosi
Vicchoca - Potosi
Cheque - Sucre
Rio Abajo - Cotagaita
Cholcapa - Cotagaita

Modesto Omiste:

Falta de transporte: .
Villa Pacheco - Tojo
San Marcos - Tarija

Falta de caminos:
Chosconti - Al camino troncal
San Pedro - Tupiza
San Pedro - Villazé6n
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Crédito

CUOADRO No. 35 Crédito recibido por 1los productores
del area del Proyecto Cotagaita San Juan

del Oro

S Nor. Chichas Modesto Omiste

Rocib') arddito No. No.
L Agr., . S Agr, %

Si 13 22 8 47

No 46 78 9 53
T ot a1l . . _o._..5%9 ____100_ . __ 17 _ _____ . __100_
Frucn b Fneuestlas de ecte estudio

Loz cereditos provienen del BAB, 12% de interés anual y

irarantia ¢n documentos agrarios.

Lo ereditos concedidos buscan, entre otros objetivos,
que los  productores adquieran -nuevas plantas de frutales
de viveros que ofrescan mejor rendimiento y alta calidad

en la produccién.

CUADRO No. 36 Asistencia técnica recibida por 1los
productores de uva fresca en el Area del

Proyecto
Recibié asisten- Nor Chichas Modesto Omiste
cia técnica No. X No. X
Si 13 22 8 47
No - 46 78 9 . 53
Total _____ _59 100 17 100

Fuente: Encuestas de este estudio
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En la provincia Nor Chichas, ¢l 22% de los productores
roecdhio asistencia  téenica, 3% de e¢llos recibieron
arroreraniento de la C.E.E. (Comunidad Econdmica Europea)

sl ie% g1 TBRTA.

A inlemo cn La provincia Modesto Omiste el 47% recibid
v Coteaia Leoenica del IBTA, cicendo los mas asistidos por

ol proyacto, mediante €l IBTA.

CUADRO No. 37 Opinitones de 1los productores sobre la
asistencia técnica en el Area del
Proyecto Cotagaita San Juan del Oro

Opinio;es Nor Chichas Modesto Omiste
. e X - %
Sirvid 85 88
No sirvid 15 12
Total 100 . 100

Fuente: Encuestas de este estudio

E1l concepto favorable hacia la asistencia técnica es de
amplia mayoria entre los beneficiarios de la misma.

Las enlrevistas facilitaron la captacion de opiniones
generales de los producﬁorcs, asi como las observaciones
de los encuestados incluso se registraron los "pedidos a
las autorid ‘es”™, todu ello se resume a continuacion por
provinoets

Logs productores de las dos provincias hicieron 1las

siguientes recomendaciones sobre asistencia técnica:
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A7 Nor Chichos

Solic itud de anistencia Léenica para:

- Que la asistencia técnica sea para todos y no solamente

para lus prestatarios del B.A.B.

- Que las visitas para asesoramiento sean frecuentes.

Que los téenicos nos ensefien el uso de productos
quimicos.
Necesitanos cursillos en el cultivo de la vid.

Que la aristencia técnica sea desde el inicilo del
cultivo hasta la cosecha.
Necesitamos adquirir conocimientos en la variedad de
cultivos.

- Que nos asesoren en el control fitosanitario.

- Quercmosn técnicos en frutales.
Que los tdécnicos nos demuestren en la practica todo lo
referente al cuidado de plantas.
PVedimos oricntacidén en el rastrillaje de la vid.
Pedimos a los técnicos que nos cnsefien técnicas de poda

y a ¢cortrolar enfermedades.

3.7.2 Modesto Omiste

Soliitud de asistencia técnica

- Necesitamos  l1a asistencia para me jorar nuestros
productos y que la visita de 1los técnicos sea més
frecuente.

- Neccsitamos orientacién en el cultivo de vid y alfa
alfa.






C
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Necesitamos pesticidas y fertilizantes para mejorar
nuaectra produccion.

NocogiLanos Lécnicos con experiencia en el cuidado de
piantas y que nos den consejo respecto a la produccidn.
Dac acjorc: la campafia de fumigacion.

Recomendamos ¢l funcionamiento de una oficina en el
lugar para que nos orienten acerca de todo.

G la asistencia téenica sea para todos sin excepcién.

Opirioney Zeneranles y observaciones

1

A

i3 productores de las dos provincias dejaron las

riguientes opiniones generales y observaciones, que hacen

llegar al Proyecto.

Nor Chichas

Opiniones generales

Queremos crédito para frutales. ‘
Que las autoridades busquen mercados para nuestros
productos.

Recordamos a las autoridades el dafio sufrido por la
obstruccién de la asequia y pedimos su reparacién en el
puentce {Vicchoca).

Necesitamos camino entre Cotagaita - Palca Higueras.
Necesitamos ayuda para contrarrestar las riadas vy
desaslres naturales en la comunidad de El1 Rancho.
Queremos asesoramiento para organizar a los
productores de vid.

Necesitamos agua potable para evitar el contagio de
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cualquier epidemia.
Teonenos problemas fitosanitarios en el Rancho.
Nacositamos asesoramicnto para organizacion de Grupos.
Guce 1as actoridades nos colaboren e¢n la tecnificacidn
dee Yo oapcicullura.

o T Do e tmportacidn exislte mucha competencia en la
ventba dael viace

oo crdditos cotizados en dolares son desfavorables
piaca el priculior.
' 1y dee vrar carrelera de rio Abajo al camino troncal.
Falta de via carretera de Colchapa al camino troncal.
o "abla CHico necesitamos mecanizar el sistema de
Poocenamiosc Lo de: o vino.

Necontlbames 1o insltalacidn de un vivero en Tumusla.

Obgervacioneg

Justaulacion de una 1industria destiladora de vino y
singani.

MeJorar las técnicas de produccién de la vid.

Control de calidad de vino y singani.

Sugerimos un estudio para solucionar la 1libre
importacién de productos especialmente del vino

(argenticc) que compite en precio al vino nacional.

Provincia Modesto Omiste

Opinione: ge¢nerales

Queremos la conclusién del puente y el camino vecinal
para salir al mercado con nuestros productos.

Noecesitamos créditos para la compra de insumos y poder






meio: ar nucsbras vifias.
N ceoitaaon ayuda  y oricntacion para buscar un mercado
wjor para nuestros productos.
Nocoui bamos que nos ayaden a conseguir nuevas plantas
d . duriesno  y uva moscatel, por lo que casi se han
perdido lon Laenicos.
Muchas inntituciones vienen y no cumplen.
Necesitamos organizarnos y que las instituciones nos
colaboren en tecnificar e industrializar nuestros
productos.
Resulta bien el uso de fungicidas y pesticidas.
Queremos mejorar y cambiar nuestra produccidédn por que
no es rentable para el agricultor.

- Queremes que las instituciones vengan a organizarnos y
orientarnos en tecnificar nuestros cultivos y

plantacliones.

Obtervaciones

Es necesaria la utilizacion de pesticidas y el uso de
téenicas especiales durante el cultivo de la vid.
Es recomendable realizar un control de calidad de los
productos de vino y singani.
Instalacion de una destiladora comunal de singani.

- Mejorar la tecnologia propia de la zona higienizando la

produccion de vino.






4. PRECTOS HISTORICOS DE LA UVA
o los anexos A1 hasta el A-6 se presenta una relacién
Jo los precios promedios mensuales de la uva para el

perrods 1930 1988 en las  ciudades de Potosi, La Paz y

Co chabamba .

. datos se presentan tanto en valores nominales (segin
encuestas Jdel MACA en los mercados) como en valores
reales, luego de ser ponderados los valores normales por
el indice de costo de la vida. Los valores nominales de
los precios s8e procesaron para obtener los "indices
cstacionales de precios”, que consiste en la medicibén de
las fluctuaciones mensuales de 1los precios, a fin de
obtener un ciclo o “curva estacional” que representan las

variaciones histéricas de los precios 1/

Segan los cuadros y los graficos de “indices
estacionales”™, la uva presenta los siguientea ciclos

principales de precios:

Precios altcg: Enero, Febrero

Precios bajou: Abril, Mayo

Precios medios: Marzo

Las ¢época:. principales de venta de la uva por parte de

los productores de uva del Sud de Potosi coinciden con
los de los precios medios y mads bajos, de las curvas de

preciots de todos e aios, descritos en los anexos.

1/ Para mayor. iuformacién sobre 1los métodos de anédlisis de
los precios y calculo de indices estacionales, ver los
documentos del MACA-IICA "Precios al por mayor de
productos agropecuarios e indices estacionales 1980-
1988.1 Ciudad de lLa Paz, Junio de 1989".
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Los dator mas recientes del precio de la uva en uno de
los mercados mas importantes del pais, como es La Paz,

e describen a continuacién:

CUADRO No. 33 Precios promecdios mensuales de lass uvas
blancas frescas en el mercado minorista
de La Pax -afo 1989

Epoca_ . . . . __Be/lLibra . Bs/arroba¥X
Fnere 1,97 49,25
Febroro 1,41 35,256
Mar..o 0,94 23,50
Abrg ! 0,80 20,00
Moy 0,89 22,25
Juniou 0,93 23,25
*’Trnéiom—351;6}do— en basce al pr;;}o (Ba/libra) o sea

precio libra por 25 libras.
Fuente: Direccion Nacional de Comercializacidon Agropecua-
ria Ministerio de Asuntos Campesinos y Agropecua-
rios.

No hay dat 's de precios histdéricos del mercado mayorista
de La Paz del producto 1/, s8in embargo también se
presenta informaciédn de precios del mercado mayorista de
Santa Cruz, cotizados en délares americanos y convertidos

en boliviaros.

1/ Como referencia, se informa que a la fecha de terminacién
de este informe (Dic. 27/89), en La Paz se registraban
los siguientes precios de la uva de Luribay (Valle de La
Paz); uva blanca: Precios del mayorista Bs 200/qq.,
preclo del detallista Bs 2,50 la libra (o sea Bs 250/qq.)
uva negra: precio del mayoriasta Bs 160/qq., precio del
detallista Bs 2,00 la libra (o sea Bs 200/qq.)
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CUHADRO  No. 349 Pre. @8 promedios mensuales de la uva en
¢l mercado mayorista de Santa Cruz - afio
1989--#

fipo de cambio

Yoo .. _ UU% Arrvba__ . __Bs/Arroba considerado
i ro 9,25 22,94 2,48
Fobroro 11,90 29,15 2,50
M-orce 11,41 23,75H 2,52
Al i! 11,59 29,55 2,55
Mayce 10,74 27,70 2,58
Julio 7,22 19,06 2,64
Agosto 6,79 18,53 2,73

* Los precios originales registrados son en débélares
americanos, e hace la conversion en Bolivianos, segin
tipo de cambio promedio de cada mes.

Fucnte: Elaboracién propia en base a datos de CORDECRUZ
DCA-UPRA
CONCLUSIONES

El presente estudio se fijé como uno de sus objetivos
principales, el aporte para el Proyecto Cotagaita San
Juan del Oro, de informacién actualizada y con fuente en
los usuarios del mismo, sobre los problemas de mercado y
comcercializacién de la uva y sus productos derivados
(singani, vino y pasa de uva). Es muy probable que este
objeti@o 8= haya cumplido en una proporcién elevada, a
juzgar por ¢1 extenso acopio de informacién contenida en

todos los capiitulos de este documento.

En cada uno de los capitulos se sintetiza 1la informacién
recogida, riendo valederas las mismas como conclusiones
para cste eantudioc; seria redundante volver a exponer
dichas conclusiones y por ello en este capitulo sélo se

mencionan ‘algunos aspectos a saber:






-

1/

19

~

a) En e¢i area del Proyecto, la provincia Nor Chichas es

la d¢ mayor importancia en el cultivo de la uva.

b) La provincia Modesto Omiste, que tiene s86lo el 6% de
la plantacién encuestada, tiene 1los rendimientos méas
altos por planta.

) En el Area del proyecto la problematica de la uva

entre otros se sintetiza en:

Bajos rendimientos, especialmentie en Nor Chichas.
- Augrneia de mercados cercancs y de gran demanda.
Precion bajos que hacen mas rentable el producto y

aun ubproductos derivados.

¢y v ager-nitores de la zona ticnen plantaciones
principalmente con  variedades criollas de bajo
rendimiento y no buena presentacion para los mercados

grandes como Santa Cruz.

El procesamicento de la uva fresca para convertirlo en

¢
~’

singani y vino es una interesante alternativa para
los provelores de  uva. Este procesamiento tiene
que 1 acompafiado de adecuado, almacenamiento,
acopio, transporte y salida a mercados extra-

regionales. 1/

Como refercucia, se informa que a la fecha de terminacién
de este informe (Dic. 27/89) en La Paz se registraban los
siguientes precios del singani de uva procedente de
Camargo (Nor Cinti - Chuquisaca) por arroba de 16
botellas: singanli de 1ra. de Bs 50 a Bs 60, singani de
2da. de Bs 20 a Bs 30.
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Dadis ciertas caracte. isticas similares de la uva con el
durazno, de un modo general las conclusiones expuestas en
¢l "Estudio sobre Comercializacién de Durazno en el érea
del Proyecto de Desarrollo Agricola Cotagaita San Juan
del Oro” 1/ tienen validez para el presente estudio, en
razbn a que la problemaAtica de la comercializacién de
frutas pereccderas y de temporada son similares y, por

ello e recomicnda el anadlisis correspondiente de ese

decumento.

Publicacién de IICA y Proyecto de Desarrollo Agricola
Cotagaita San Juan del Oro. Tupiza, Octubre de 1989
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Precios promedios de la uva a nivel mayorista
en los mercados de la Ciudad de Potosi.

Precios nominales
Precivs deflactados

Grafico de indice estacional de precios de la
Ciudad de Potosi.

Precios promedios de la uva a nivel mayorista
c¢n los mercados de la Ciudad de La Paz.

- Precios nominales
- Preclos deflactados

Grafico de Indice estacional de precios de la
Ciidad de 1. Paz.

Precios promedios de la uva a nivel mayorista
en los mercados de la ciudad de Cochabamba.

- Preclios nominales
~ Precios deflactados

Grafico de Indice estacional de precios de la
Ciudad de Cochabamba.
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reglistrados

uva 1980-88

registrados

uva 1980-88

registrados

uva 1980-88






"ANEXO A-1

PRECIOS PROMEDIOS A NIVEL MAYORISTA REGISTRADOS EN LOS MERCADOS DE LA CIUDAD DE POTOSI

PERIODO: 1980 - 1988
PRODUCTO: UVA

{Precios Nosinales en Sb. y Bs.)(8)
UNIDAD DE MEDIDA: 100 UNIDADES

A N 0 S !
MESES H
1980 1981 1982 1983 1984 1985 1986 1987 1988 |
ENERD H
FEBRERD 310.00  400.00 440.00 1,950,00 8,500.00 950,000.00 19,050,000.00 40,00 39,00 @
MAR1O 290.00 320.00 400.00 1,800.00 7,600.00 848,000,00 14,168,000,00 48,00  40.00 !
ABRIL 260,00 306.00 380.00 1,800.00 9,200.00 890,000.00 15,250,000.00  45.00  38.50 !
MAYOD 299.00 325.00 430.00 2,000.00 11,200.00 1,100,000.00 14,500,000.00 32,00  40.00 !
JUNID H
JULID !
ABOSTO H
SEPTIEMBRE H
OCTUBRE !
NOVIEMBRE :
DICIENBRE !
($).- 1980 a 1986 En Pesos Bolivianos,1987 a 1988 En Bolivianos
PRECIOS PROMEDIOS A NIVEL MAYORISTA DE LA CIUDAD DE POTOSI,
DEFLACTADOS CON EL INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR
PRODUCTO: UVA
(Precios Deflactados en Sb. y Bs.)($)
UNIDAD DE MEDIDA: 100 UNIDADES
AN 0 S ' { INDICE !
MEQES  ------ -- e H {ESTACIONAL:
1980 1981 1982 1983 1984 1985 1986 1987 1988 | 11980 -1988:
ENERO ! H !
FEBRERD 48.78 45,27 38,32 45,96 38.48  53.33 42,99 75.21 &1.77 1 H 119 4
MARZD 44.89 36,32 32,21 37.94 28,40  38.10 31,95 B89.70  68.93 ! : 101 ¢
ABRIL 39.90 3470 27,18 35,00 21,09  35.77  33.20 82,78  463.35 % i 911
NAYD 44,54 36,05  29.56  35.61  17.47  32.59  35.57  9B.67T 64,90 i : 89 ¢
JUNIO H ' H
JULIO ! ! !
AGOSTO ! H !
SEPTIEMBRE ! ' H
OCTUBRE ! ! H
NOVIEMBRE : : !
DICIEMBRE ' : i
[ ] [ ] []
PROMEDIOS 44,52 38,09 31,82 3B.6T 26,36  39.95  35.93 76,61 6624 : 400 ¢
3 ) U

(3).- 1980 a 1986 En Pesos Bolivianos, 1988 En Bolivianos
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ANEXO A-3
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PRECI0S PRONEDIOS A NIVEL MAYORISTA REGISTRADOS EN LOS MERCADOS DE LA CIUDAD DE LA PAl
PERIODO: 1980 - 1988
PRODUCTO: UVA
(Precios Noainales en Sb. y Bs.)(1)
UNIDAD DE MEDIDA: ARROBA
: A A0S !
| MESES . D et LR L ;
' 1980 1981 1982 1983 .1984 1985 1966 1387 1988 |
i . ENERD 333,00  405.00 675.00 2,150.00 16,500.00  450,000.00 20,000,000.00 36,00  21.00 :
| FEBRERD 292,00 342,00 620.00 1,B48.00 10,683.00  610,000.00 16,125,000.00 16,00  20.00 :
| MNARI0 256,00 314,00 450.00 1,658.00 9,243.00 1,025,000.00 1s,000,000,00 14,50  19.00 :
' ABRIL 275.00  272.00 415,00 1,689.00 11,132.00 1,199,600.00 £5,000,000.00  14.00  17.30 {
I HAYOD 262,00 270,00 395,00 1,883.00 9,750.00 {,283,800.00 17,000,000.00 15,00  §4.00 !
. JUNID 290,00 280.00 525.00 1,950.,00 10,000,00 1,400,000.00 §7,500,000.00 17,00 14,00 !
I JuLto . !
1 AGOSTO H
1. SEPTIEMBRE :
 OCTUBRE !
! NOVIEMBRE \
1 DICIEMBRE '
{$).- 1980 a §986 En Pesos Bolivianos, 1987 a 1988 En Bolivianos
PRECIOS PROMEDIOS A NIVEL MAYORISTA DE LA CIUDAD DE LA PAI,
DEFLACTADDS CON EL INDICE DE PRECIOS AL -CONSUMIDOR
PRODUCTO: UVA
{Precios Detlactados en Sb. y Bs,){$)
UNIDAD DE MEDIDA: ARROBA
! A % 0 § H  INIDICE ¢
! MESES - -—- .-ees - i VESTACIONRL !
! 1989 1981 1982 1983 1984 1985 198¢ 1987 1966 | 11980 -1988!
H : ! H 4
H } : ;
t ENERO 92,59 48,72 B.24 55,87 ?1.87 103,18 48,72 .29 37,20} ! 153 ¢
| FEBRERO 45,95 38.7% 54,00 43,59 48.38 34,24 3639 30.41 34,760 | 107 |
1 NAR20 39,82 3564 36,24 34.95 J4.54 46,05 36,06 27,50 32,74 ! H 94 |
t ABRIL 42,20 30,84  29.68 32.8% 25.52 48,22 32,65 25.7% 28,719 H 8 !
1 NAYO 39.03  29.95- 17.1é 33.52 19,20 38.18  36.6%  29.3} 25,94 % { 80 !
i JUNID 10.93 31,02 34.47 33.64 1499 23,24 3619 3123 25.44 ) H 80 ¢
1 JULID ! H :
i AGOSTO ‘ ' H
| SEPTIENBRE ! ! :
+ OCTUBRE ! ! '
! NOVIENBRE H i )
! DICIEMBRE : H i
: ) ! H
| PRONEDIOS 43,39 T '8 41.63 39.06 38.42 4B.8Y 37,78 29.64  30.82 ! i :
] ] 1] []

00

(8).~ 1980 2 1986 En P-

s, 1987 a 1982 En Bolivianos
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"ANEXO A-5

FRECIOS PROMEDIDS A NIVEL MArORISTA REGISTRADOS EN LOS MERCADOS DE LA Ciupad LE COTAnANBA
FERIODO: 1980 - 1968

PRODUCTO: UVA

irrecios Nominales en Sb. y Bs.)(t)

UNICAL DE MEDIDA: ARARLEA
A & 0 § !
| R I e e et e e e et !
1580 1981 1982 1983 1984 19835 1986 1987 1968 |
ENERD 3600 426,00 660,00 2,200,00 17,C00,00 700,000,000 20,220,000,00 19,00 18,00 |
FEBRERG 329,00 3B7.00 560,00 1,900.00 14,500,90  683,000,00 16,500,00¢.00 17,00 18,50 ¢
MARTD 234,00 352,00 540,00 1,730,00 11,000,090 1,100,000,00 17,009,090,00¢ 15,00 17,00 |
ARRIL 281,00 130,00 480,00 1,85G,00 11,300,00 1,120,000,00 16,550,050.00  13.99 16,30 4
HAVC 222,060 301,00 480,00 1,700.00  12,000,00 1,200,000,00 17,00G,000,00 19,00 16.%0 3
JUNLD !
JULIO :
AGD5TO !
SEFTIEHERE !
OSTUBRE !
NOVIEMERE :
DICIENBRE :

).~ 1980 a 1986 En Pesos Bolivianos, 1987 a 1986 En Bolivianos

FRECIOS PROMEDIOS A NIVelL MAYORISTA DE LA CIUDAD DE COCHABAMBA,
DEFLACTADOS CON EL INDICE DE PRECICS AL CONSUMIDOR

PRODUCTO: UVA

(Precios Deflactados en Sb. y Fs.)($)

UNIDAD DE MEDIDA: ARROBA

' 5 !t INDICE !
MESES  =-=-o-e-emmemeemescommessoommomcmseeccmemcmomsemcemomeecmemcmeeeseocmamesacomemeel  IESTACIONAL!
1960 1981 1982 1983 1984 1985 1986 1987 1986 ! 1980 -1988!
ENERO 53,07 S0.29  6B.74 5717 9466 111,12 49.26 3620 31890 140
FEBRERD SILA4 4350 5745 43,75 85,63 8.3 LIS L9 325 107
MAK10 45,50 39.95 4349 3047 4110 49.427 38,34 26,03 2930 ¢ ! 93 !
ABRIL 4302 3742 3433 32,09 25.91  45.02 36,25 2851 20.i5% ! 82!
MAYG 47,96 3339 33,00 20,27 1870 35,55 36.65 27,50 2697 !
JUNID b :
1D b ;
AGOSTO Do ;
SEPTIEMBRE P .
OCTUBRE P :
NDYTEMERE P !
PICIEHERE S :
FRGMEDICS 8706 167 481 & 08 4n. 8e.E 4k TiAs aae s W9

S PR R SR 7T T T ERE Lilaras o
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