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I. INTRODUCCION
A. Antecedentes

El Ministerio de Agricultura y el Instituto Interamericano de .
Cooperacion para la Agricultura (IICA), firmaron un Convenio de Operacién
del Proyecto del Fondo Simén Bolivar "Fortaleclmle:rto Institucional de 1la -
Regién Agraria V para la ejecuclon del Proyecto Uso Racional de Laderas en
Ancash", en abril de 1981 -y’ por un periodo de tres afios.

El objetivo del proyecto del Fondo Simon Bolivar fue el de colaborar
y apoyar la ejeCUC:LOn del "Pmyecto Uso Rac;onal de Ladems" '

Este proyeécto se origina. como:una estrategla para soluc:.onar los pro
blemas de la baja produccion y pIOdUCtLVldad en las areas agricolas de los
pequenos productores en el Callejénde Huaylas del departamento de Ancash.

El objetiwo principal del proyecto fue 1dent1f1car, disefiar y establecer un
sistema de produccion de alimentos y conservacidn de suelos que permita ele
var la produccién y productividad de alimentos del pequefio agricultor. A
partr de 1981, cuando se inician las acciones, el proyecto queda adscrito
a la Region Agr'arla V-Ancash, como- responsable de la ejecucion. Posterior-
mente, en marzo de 1982, el proyecto es-transferido -al Centro de. Invest:L@"-
c:.on&s y Promocidn Agropecm-xrla (CIPA) IV-Huaraz, del Instituto Nac:.onal

de Investigacion y Promocién Agropecuaria (INIPA). -

En el proyecto participan asimismo la corporacion de. Desar'rollo de
Ancash (OORDEANCASH), la Oficima Nacional de Apoyo Alimentario (ONAA)—HlBI‘aZ,
y la Cooperac:lon knerlcana de Ramasas -al Extemor (CARE)

La ejecucion de acuudades del proyecto se efectia con ‘base a seis’
componentes: InvestLgac.lones, Fomento Agricola, Asistencia Técnica, Capa
citacidn, Crédito y Comercializacidn.

En el componente de ‘Comercializacion se definio la elaboracion de
un estudio para apreciar. odmo.estaba-organizada la prodmmonyoomer(nah—
zacidon de los prmc1pal$ ‘cultivos en el Callejon de Huaylas.. Esto permi °
tiria definir medidas de palitica tendientes a mejorar la actual. es*tructtma
de comercializacion de parte de las 1nsutuc10nes vmcu]adas a la ejecucidn

del proyecm

- Con tal motwo se inicid’ el estudlo oon la J.rwestlgacn.on a mvel de
campe, en ferias, mercados locales y zonales y mercados extrazonales.. la.:
pm.mera fase del estudio a nivel -de’ campo estuvo .a cargo del. técnico agno- &
pecuario Guillermo Vegas, bajo el asesoramiento y supe.rv:n.s:.on del Ing. Jorge
Reinoso, ‘conmtando ‘en esta etapa:con el gran.apoyo de la Direccidn del CIPA
1V, Zona de Promocion: Agrvopecuama de- Huaraz ocon sus Agenclas de Extensifn

de Huar'az, Caraz y Carhuaz

B. ObJe

. E1 objetivo principal del estudio es conocer las caracteristicas de
la pmducclon y de la conexmallzaca.én de prmc:.pales cultivos del Callejdn
de Huaylas. _




C. Metodologi
’ - . exrdo a lo es-
El estudio cubre el area del Callejon de Huaylas de acuerc i
tablecido en el Proyecto del Fondo Simon Bolivar. Se aﬂ}l%@ﬂiﬁéﬁgm
bisica de produccién, ubicandose aquellas areas donde habia e las di-
de la produccién y .se determind las caracteristicas principales e
versas unidades de produccién vinculadas con los cultivos de .papa, y

trigo.

Con tal fin se identificaron unidades productivas de i
dianos y grandes agricultores, estratificados en unidades de PI‘Od‘;SC;Zg t%e 0
a meros 1 hectdreas, de 1 a menos de 4 hectdreas, y de 4 a menos ~
reas.

P . e deo, se rea-

En términos de los participantes en el proceso de mercadeo,
lizaron encuestas a pequefios, medianos y grandes productores, asi Como a
merciantes locales de las principales ferias y mercados.

Se presenta a continuacidn el resumen del mhem_de.em??sfias reali
zadas por clases de agentes que intervienen en la comercializacion: .
"~ No. encuestas

Areas seleccionadas

Participantes
Pequeios productores Recuay Huaraz
~ Carhuaz, Yungay, Huaylas - 130

Medianos productores Carhuaz, Yungay, Huaylas 222
Grandes productores Carhuaz, Yungay, Huaylas 35
Comerciantes Huaraz, Carhuaz, Yungay

Huaylas : e 50

Total 437

Se formularcn inicialmente una serie de hipotesis de acuerdo al co
nocimiento e informacién secundaria que existia acerca de la comercializa-
cion de productos. Se elaboraron cuestiorarios dirigidos a productores y .~
agentes de comercio. s - .

Se efectud una prueba de los formularios definiéndose posterior-
mente el cuestionario final junto con el procedimiento metodoldgico en el
que se incluyd el sistema de entrevista. Para esta se contd-con el apoyo
de los sectoristas y agentes de las agencias de extensién de Huaraz, Carhuaz
y Caraz de la Zona de Promocion Agropecuaria del CIPA IV. ’

Esta informacion fue posteriormente complementada con las guias de
transporte de la Regidn Agraria V del Ministerio de Agricultura y las se
ries historicas de ingreso de productos y precios al Departamento de Lima,
proporcionados por la Direccion de Fomento de la Comercializacion Rural

del INIPA.

Una vez realizada la encuesta, se clasificaron los datos, se ela-
bgrt\:rqx} cuadros es@:adlsbt;oos y se procedié a la interpretacién y analisis,
obteniéndose un primer borrador. Este fue revisado vy ree tura
acuerdo a los objetivos del estudio. Y Strue % de

Las principales limitaciones del estudio fueron las siguientes:




1. El estudio mﬂe;]a una r\eoonsmx:mén histdrica de lo que los pro
ductores y agentes de comercializacion informaron acerca de la comercializa-
cidn de la papa, maiz, trigo y cebada. . Las cifras globales'de produccion y
comercializacién deben ser tomados con cautela, debido a que no existian pro
cedimientos estadisticos de levantamiento de datos que permitieran estructu-
rar por-lo menos un muestreo al azar con probabilidades.

s 2 memuy claro el hecho cle que los agentes de comercio cheron su
informacion con recelo y posiblemente: distorcionandola. Sin embargo, se con-.
sidera que se ha podido obtener una version amplia del flujo comercial asi
como de las alternmativas de intercambio de los productos. Todo esto abre po:
sibilidades de investigaciones'en el futuro, tanto pana estos Pr'c’dmt':’S cR
paraotmscultlvosdelaxea i T . ; :

El estudio en su primera parte se inicia con una mtmdmc:.on en laque
se describen los pm.rmpales antecedentes, objetivo que se persigue asi co

mo la metoc‘blogla usacla y las Iimitaciones que se encontraron pana su .

Seguidamente se muestran las cardcteristicas gene:rales del area de
estudio y caracteristicas de la produccion. Posteriormente se analizan las ;
caracteristicas de la comercializacidon a través de un analisis funcional,
los wolumenes comercializables, principales intermediarios o agentes comer-
ciales, canales de comercializacién, prmc:Lpales mercados de destino y los
costos y margenes de comezmallzacmn :

II. CARACTERISTICAS GENERALES [EL AREA
El Callejon de Huaylas se encuenh:\a ubicado en el Departamento de Ancash

a 400 km de distancia de Lima::: Cubre una extensmn de 6 %22 km?2 (17% de la
extension total del departamento)

huaz, Huaylas. El uso y aprovechamiento de la-tierra en.estas cinco provm
cias, sedlsmbuyedelamanenaqueseapremaenel&adrol

Cuadro 1: Uso y apmvechamlento ‘de la tierra en el Callejon de Hmyhg

_ Total Depar-

Usos , Total (ha) - % tamento_- ha
Superficie total : 219 300 21 1.029 323
- Tierras de labranza 56 000 2y 229 810

. Cultivos transitorios - 35 800 : : 25 - - 142 845

. Barbecho 11 029 30 36 930

.- Descanso , 9171 18 50 033
- Cultivos permanentes 3 050 15 19 992
- Pastos naturales . -118 650 - . 20 583 096
- Montes y bosques 2 355 11 21 710

- Otras clases ‘ . .-39. 84S : 23 174 713

E
i
!
I
Politicamente comprende las prov1nc.1as de’ ‘{ecuay, Huaraz;- Yungay, Car-
Fuente: Estadistica Agraria - RA V, Ministerio de Agricultura



la super-
Como puede notarse el Callején de Huaylas comprende &l §;%lg§rmu§ He
ficie aprovechable del Departamento; el 24% de las tLembp:daS con cultivos —
rras con aptitud agricola, de las cuales 25% estan S A s EORECHNEE, v il
transitarios o anuales. El 30% se encuentran barbechadas

18% en descanso.

- . cho valle interandino
El Callején de Huaylas constituye un largo y e‘s,atIrEa desde Tos 2 250 memm

que conforma la cuenca del rio Santa. La altitud . .

(Caraz) hasta los 4 800 msnm, teniendo su altura maxima en laelcol’dlll:glgl‘?gsa

en el nevado del Huascaran con 6 768 msnm. De acuerdo con el mapa g1
zonas ecoldgicas:

del Perdi, el Callején de Huaylas presenta tres - :
- la formacic’?n Espim-b}‘;)ntaxgo Bajo, oonpr'endlda entre los.’2n000 ; cg 1;00

msnm, con un regimen pluviométrico que posibilita una eXPJ-OtamOl,a%a -

semi-intensiva, bajo el régimen de secano y riego. Esta zoma eco i)g

de mayor cobertura en la regién y la de mayor extension aprovechable.

- la formacién Estepa Montano 6 Bosque Hiumedo Montano que llega hasta

los 3 800 msnm, donde las temperaturas se constituyen en la variable limitan
te del desarrollo agricola, por la presencia de frecuentes y fuertes heladas.

-~ Formacion Paramo muy Himedo Subalpirp, que alcanza hasta los 4 800
msnm, donde la actividad agricola es poco significativa, pero si se_desarro-
lla la explotacidn pecuaria con praderas naturales y constituye un area po-

tencial para la actividad forestal.

~ . Formacién Tundra Pluvial Alpino, ubicada sobre los 4 800 msnm con
formaciones de tundra y escasa vegetacidn y con vocacion para la explotacidn

de especies forestales nativas, como el quinual.

Ia actividad agricola se desarrolla bajo el sistema de riego y secano,
variando en las diferentes localidades el régimen del uso de agua.

Cuadro 2: Distribucién de tierras de cultivo segin regimen del agua (ha)

Riego ' Secano ' Total ha
Provincias Ha % Ha %
Recuay 2 262 42 3124 . 58 . 5 386
Huaraz 6 208 34 12 051 66 18 259
Carhuaz 4 405 62 2700 28 . 7 105
Yungay 6 573 47 7 41y 53 13 987
Huaylas 8 280 73 3 064 27 11 348
Total 27 728 28 353 56 085

Fuente: Estadistica Agraria, Region Agraria V-Ancash, Ministerio Agri.
L (cultura.
Del analisis de este cuadro se observa que en i
B : S : promedio, el 54% de las
areas con aptitud agricola (terras de labranza A jo ri j
el regimen de secano el 46%. ) estan bajo riego, y Bajo

Los principales fuentes de procedencia del agua de rg go 1
- ' - - r
"ojos", manantiales, y deshielos de los nevados, Ia disggnibflcl);}d;?lsdgl:;a
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es -variable, dependiendo si la agricultura se desarrolla en la Cordillera

Banca, donde se tiene agua todo el afio, o la Cordillera Negra, donde solo se
presenta en lgs epocas de lluvias. x : '

El régimen de 1luvias abarca el periodo de octubre a marz, siendo el ma
yor reriodo de precipitacion el de noviembre a marzo. Las precipitaciones
varian desde los 280 mm/afio en las zonas de los 2 300 msnm (Caraz) hasta los
700 y 800mm/afio en los 3 000 a 3 500 msnm (Recuay).

Los suelos son generalmente de laderas,pedregosos, poco profundos en la
Cordillera Blanca y superficiales en la Cordillera Negra y su origen es de

Hpo coluvial y residual. La topografia es variada, con pendientes del 10
hasta el 50%, con tendencia a una baja retencidn del agua.

Segln la capacidad de los suelos, estos pueden tipificarse de clase III

"a clase VIII, predominando los suelos con capacidad forestal y de pagturas

naturales (Clase VIII). Los suelos de clase V, con aptitud para pastos: na-
turales, son limitados por lo que la explotacién pecuaria, especialmente la
vacuna, se desarrolla en forma semi-intensiva. Estas caracteristicas de los
suelos hacen de los mismos susceptibles a la erosion, habiéndose determinado

en estudios realizados por la ONERN la existencia de 130 000 hectareas con
evidencia de erosion severa.

En cuanto a la estructura de tenencia de la *t:'.efna, 1a dlstm.bumén de
la mism se aprecia en el cuadro 3. ' )

Cuadro 3: Tenencia de la _tierfa en el Callejon de Huaylas

Tamafio de la unidad agricola Superficie (ha) %
Merosde 1ha - -0 e o0 2692 0 - ... T
de 1 a meros de 2 ha © 6 974 19
..de 2 amenos.de 3ha . 5 399 .15
" de3amemosdetha | .. . 7 el L4 496 48
de 4 amemos.de 5ha ST 1 1 R
de 5 a menos de 10 ha coo. . .83 - 15
de 10 a menos de 20 ha .7 2uss T g
de mas de 20 ha - 5583 - -~ 16

Fuente: estadistica agraria.  R.A. V- Ministerio de agricultura =

Como puede apreciarse, el 54% de la superficie total de las unidades
productivas esta comprendida en unidades de tamafio menores  de una hectarea
y menores de cuatro hectdreas, lo que evidencia una composicién mayoritaria
de unidades pequefias de explotacion. La parcelacion existente al interior
de las unidades productivas, es de 3 a 6 parcelas, siendo correlativamente
mayor la parcelacion en unidades de menor tamafio y alcanzando valores de
0.4 y 0.56 hectareas por parcela, en promedio. o -

La conduccion de las .unidades de produccion es realizada en su mayor
parte por su "propietario".. Sin embargo, es oportuno manifestar la apa- .
rente contradiccion existente desde el punto de vista legal, ya que el .
Callejon de Huaylas estd conformado en su mayor parte por comunidades cam
pesinas pero que a su interior tienen unidades productivas asignadas a gada
socio- en calidad de propietario, siendo realmente el area comural.pequefa .
y constituida por pastos naturales.’ '
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. o . 1a
cada piso ecol6gico, Pero .
var:iii ?t}ndamngalnnnte por los cultivos

La distribucion de los cultivos . ‘
con la siguiente distribu-

ctlula basica de cultiw esta constitul o
de maiz (choclo y grano), <achada, trigo y papds

cion:
Cultivos Frecuencia
mai z-choclo 1 .0
maiz-@ano U
cebhada 33.0
ripo 24.0
papa 24.5

La superficie promedis de siembra y los rendimientos Paz’ Cadgocgleung&e
son variables con los diferentes nichos ecologlcos. para ?‘?ecian' e
fios productores de las comunidades campesinas, los valores se ap

el cuadro 4.
Cuadro 4: Superficie y rendimiento de los principales cultivos
(ha) (Kg/ha) | '

Culdwo Superficie Rendimiento

papa 0.34 3 600

trigo 0.40 860

maiz 0.43 1 300

cebada 0.63 1 200

arveja 0.27 a70

haba 0.26 650

avena 0.20 980°

Fuente: Encuesta cel Fondo Simon Bolivar 1982.

Debe sefialarse que en el Ultimo quinquenio, la produccidn del Callejdn
de Huaylas y de la Sierra en general del departamento de Ancash, muestran
ur: Gescenso tanto en la superficie cosechada como en los rendimientos. Lo
cual ademis del problema de sequia, también es en parte ocasionada por la
deforestacion; mal manejo de aguas y suelos, y por la falta de un sistema
de cultivos apropiado. : S

En cuanto a las caracteristicas socioecondmicas del &rea, se debe sefia
lar que para 1980 el Callejénde Huaylas contaba con una poblachn de 207 833
habitantes, de los cuales el 12% representaba la poblacién econdmicamente
activa (PEA) y el 88% la poblacidn no econdmica.” De la poblacidn total, el
35% es urbana y el 65% es rural. . ‘

La densidad poblacional es de 35 habitantes por kildmetro cuadrado, pero
iger;ga </e{1 téerminos del uso de tierras con aptitud agropecuaria es de 1.1
1tant=/ha. '

La composicion poe edsdes de la poblacién sefiala que el 54% es menor
de 20 afos; el 435 ec3ta comprendido entre los 21 y 60 afios; y que las per-
sonas mayores de 60 afios constituyen el 2%, Esta estructura evidencia la
presencia de una poblacion joven, potencialmente aportadora de fuerza de
trabajo. La carga familiar promedio alcanza a 4 o § miembros por familia y
la poblacién total es de 52% del sexo masculino y 48% del sexo femenino.



Los niveles educativos indican que el 13% es poblac:Lon no «escolar,
22% analfabeta, 39% con ensefianza inicial o primaria- incompleta, el 15% con

primaria oompleta, el 9% con secundaria ‘incompleta y el 2% con ensefianza su
perior.

Los niveles de salud son bajos.. Asi se tiene que la relacidén de centros
de salud por cada mil habitantes es de 0.03; por cada mil habihntes corres-
ponde 1.24 camas hosprtalamas, por cada 10 000 habitantes existen 1.3 médi-

cos y el nimero de atenciones médicas solo alcanza al 40% de la poblacmn t©
tal.

En cuanto a vivienda y serv:.o:Los, la mayor parte de estas son de adobe
con techo de calamina, pisos de tierra y de 1 a 3 habitaciones por vivienda.
De estas habltamones una es dedicada a almacen a crianza de animales meno-
res, ot es la cocina y la (ltima constituye el domu.tomo—comedor, refle-
jando un hacinamiento de 6 a 7 personas por habitacidén. Los servicios son
escasos O inexistentes.  El 78% de la poblacién no cuenta con un fluido

eléctrico, solo el 21% tiene agua potable y los otros servicios como trans-
porte, correo, distan de 3 alt knde la vivienda.

Finalmente, en 1980 el valor bruto de la producc:.on ag;ropecuama alcan-
25 a 5 389.3 millones de soles (US$15 398 000 - S/. 350 por un dolar), co-
r'r'espondlerxio el 74% a la poblacion agricola y el 26% a la pmduccmn pecua

ria. El ingreso per capita/afio de la pobla01on para dicho afio fue de S/.
25 930 (US$7u).

III. CARACTERISTICAS DE LA PRODUCCION

A. Distribucién de las unidades productivas

Para fines de estudio y con base en la informacidn existente en el
CIPA IV, se dividieron los estratos de tenencia en 3: _estratos de menos
delha de 1 a menos de 4 ha, y de 4 a menos de 20 ha. Como se puede
apreclarenel cuadro 5 en'el estrato de tenencia de 0 a menos de 1 ha en las
diferentes provincias, el tamafio de la unidad productiva varia de 0.55 a
0.90 ha con un prcmedio de 0.76 ha. De esta superficie, el 79% corresponde
a la superficie cultivada y el 21% a otros usos (descanso, otros cultivos
mencres y pastos naturales) varlados de acuerdo a cada una de las provincias.

En el estrato de 1 a menos de 4 hectareas la superficie promedio
dedicada a la agricultura es de 2.71 ha, dedicindose el 61% a cultivos y el
39% a otros usos. Para las unidades de 4 a menos de 20 hectareas el pmme-

dio es de 13.6 ha, como area cultivada 5.5u ha (1&1%) y en otros usos 8.10
(59%). ‘.

"~ BEstas relaciones,tamafio de unidades y &rea para "otros: usos" mues
tran que a mayor tamafio de la unidad de explotacion se hace uso menos in-
tensivo de la explotacidn con los principales cultivos. Aspecto intimamente

relacionado con el volumen poblacional y la mayor o menor demanda de tie-
rms‘ ' i '

') *

B. Distribucion de los cultivos

Varia en cada plSO eoolbgmo, encontréndose una gama variada de arre
glos productivos por provincias'y dentro de estas por estratos.
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Cuadro 6: ' Distribucién de los -arreglos productivos’ por estratos y provincias

‘ESH‘.'U - R f . 4, B e & R vty . L
m 0 a.menos 1tha . lamenos.de 4.ha.- | 4 a menos de 20 ha
Recuay T P C T C P T C P
Huaraz M- T P+ C. | P T.M3. C MH P M T Ms. C
Carhuaz M5 P T MH C P T MGMH C P T MH M5 C
Yungay MH MS P T c |MH P "MS " C T MH P T C MG
Huaylas T Ms C P - TMG C P MH M C T P

Fuente: Encuesta del Fondo Simdn Bolivar, 1982

Ty Trigo; P:'papa; C: cebadaj MG: Maiz grano; MCH: maiz choclo

* . Como se puede apreciar en el cuadro 6 se presenta una preponderancia de
los cereales y papas en las diferentes provincias ‘que corresponden a pisos
ecoldgicos diferentes. Asi se tiehe: que en la provincia de Recuay prevalece
el arreglo productivo trigo-cebada~papa, siendo prioritario el trigo. - '

En la provincia de Huaraz en unidades menores de 1 hectarea el arreglo
productivo de mayor significacidn es trigo-papa-cebada. En los otyos dos )
estratos, la papa-trigo-maiz grano y maiz choelo. En Yungay prepondera maiz
choclo-maiz grano-papa-trigo: y. cebada; finalmente. en la provincia de . gl B
Huaylas se tiene el trigo-maiz grano-cebada: y maiz choclo. . L
- 'La valoracion o representatividad de .cada uno de los.cultivos ep - -
los diferentes arreglos productivos tiene importancia porque permite defi-’
nir las probabilidades de rentabilidad econdmica del productor (pequefio,
mediano y grande), la cual esta intimaménte relacionada con “la disponibili -
- dad de productos para el mercado y sus diferentes usos- (autoconsums y venta)

que varian en funcién de los factores ecologicos qué limitan el desarrollo -
de los mismos. - '

- - Asi se tiene que en la provincia de Recuay con alturas mayores a
los 3 500 msmm, el cultivo que prepondera es el tgo, siguiéndole en im-
portancia la papa o la cebada dependiendo del tamafio de Ia unidad.. En los
tres tamafios elegidos el trigo varia de 33% en el estrato de 0 a 1 ha, a
13% en el estmato de 4 a 20 ha. La papa tiene importancia en 10s' primeros’

estratos con valores del 28% y 2% y ocupando el tercer lugar en-el estrato
de 4 a 20 hectareas (ver cuadro 7). .

En la provincia de Huaraz, con alturas alrededor de los 3 000 msrm
el maiz grano es el-cultivo de mayor importancia para el pequefio productor,
siguiéndole en importancia el trigo, papa y cebada. En las: unidades de su-
perficie mayores la papa, el trigo y-el maiz grano son los mas importantes.

Para la provincia de Carhuaz con alturas wenores a los 2 600 msmm, el

maiz grano (38%) es el cultivo de mayor significancia a nivel de pequefio

agricultor. A nivel de los otros dos estratos preponderan la papa, tm.g(), ‘
maiz grano y choclo, siendo menos representativa la ‘ ; X
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i destacar el maiz
turas Carhuaz, empieza &
En Yungay, con al disngmrsﬁalapreser’ciadems Cet‘et‘;]é‘slas&e‘l
p‘?c’:olas se encuéntran a alturas r"epﬁsﬁigo, o .
miiz grano ocupa la mayop &rea siguiéndole en importancia
y finalmente la papa.
Cuadro 7: Distribucion porcentual de los arreglos productivos

L 20 ha
Estrat.| 0 amemsde 1ha| 1 amenos’4 ha Uamenosm o
;;;kh\\\ P T c M MH|P T c Mo MH|P T C
|15 .55 30 - -
Recuay [36 43 21 - -|19 54 27 - .
Huamg 18 22 7 53 -|u0 27 14 15 4 ug ;5 b ig ig
Carhuaz |22 18 6 38 16|38 25 § 19 13130 24 12 % 7
Yungay |11 8 7 25 4919 9 12 16 44 |14 ;
4 y2 14 39 1|16 25 28 31 -

Huaylas | 3 42 13 42 -

.

Fuente: Encuestas de Estudio-Fondo Simon Blivar, 1982
P: papa, T: trigo; C: cebada; MG: maiz gramo; MCH: maiz choclo
C. Distribucién de .a produccion
La superficie y produccion de los cultivos de papa, maiz,grano, maiz
choclo, trigo y cebada, a nivel de Callejon de Huaylas se distribuye en la
forma en que se resume en el cuadro 8. - : .
superficie y produccion de los principales

Cuadrc 8: Distribucidn de la

cultivos .
Cultivo Superficie(ha) Rendimiento(kg) Produccidn(TM)
Papa 7 700 3 700 . 28 490
Maiz grano 1 700 1 900 3 230
Maiz choclo 1 400 . 19 800(x*) 27 720(#%%)
Trigo . 5350 . .900 4 81y
Cebada 2 100 1 230 2 583

Fuente: Estudios de encuesta del Fondo Simon Bolivar, 1982 .

(*) expresado en unidades
(*#%) expresado en miles de Lmidades‘

De las estimaciones realizadas a través del estudio para la g -
0

papa cubre una extension de 7 700 ha con una produccién de 28 19

1982> la r
el maiz gramo con un area de 1 700 ha y 3 230 TM; el miz choclo con 1 400 ha
y 27 720 000 unidades de producto (choclos); el trigo con 5 350 ha y 4 814 ™

y finalmente, la cebada con 2 100 ha y 2 583 M.

A nivel de las diferentes provincias la pr6ducci6n se distrib
porcentualmente en la forma en que se aprecia en el Cuadro 9. e
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Cuadro 9: Distribucidn pomen‘mal de la produccion de los diferentes
n " cultivos por provincias
L Mz Maiz

Provincia Papa grano  choclo Trigo Cebada
Recuay - - -9 . - . 23 30
Huaraz 16 o 5. . TS 11 . 8
Carhuaz SO 23 43 - ar S ] 16
Yungay 1y 13 52 5 13
Huaylas . 11 59 .. 1 37 .33
TOTAL 100 100 . do0 . 200 ., 100

Fuente: Encuestas del FSB, 1982

Como se aprecia en el cuadro 9 el mayor volumen de producclon de
papa se ubica en la provincia de Carhuaz, siguiéndole en. mpor*tamm lilas
provincia de Huaraz y Yungay. Para el miz grano, la provnmm de Hua
representa el 59% cde la produoclon, luego Carhuaz y Yungay. Recuay o
tenen produccidn de maiz, tanto para. grano como choclo,

~El maiz choclo se ubica con la mayor produccién en Yungay y
Carhuaz, fundamentalmente, siendo las restantes localidades de mucho menor
importancia, Para trigo, las provincias de Huaylas y de Carhuaz repre-

‘sentan el 51% de la pmduccmn, s:Lendo también nmportante ]a pmv:mn.a de
Recuay _ '

Finalmente, para la cebada las pmv1nc1as de Huaylas y de’ Recuay
poseen el 63% de la produccidn y en menor rango Carhuaz.

Si se analiza la ubicacién de la produccidn por tamafio de estnatos
productivos se puede apreciar (Cuadro 10) que la mayor parte de la produc-:
cion de papa se sita en el estrato de 1 a menos de 4 ha (61%), siendo tam
bien importante el estrato de 4 a menos 20 ha. Para el maiz grano, los es
- trato§ de 1a menos’ 4 ha'y'de 0"a menos 1-ha son -los mas representatlvos,
constituyendo el 78% de la prcduccién. En cambio para el maiz choclo, “de
mayor caracter comemlal, la pmduoc10n se sitta en los estnatos medios y
. grandes. :

Cuadro 10: Dlstm_buc::.on porcentual de'la pmducc.lon de 1os da.ferentes
cultivos por estratos productivos

= Cultivo/ha ' : Ma::.z ‘ Maiz o _

Esn'?’c.\\.. Papa grano choclo " Trigo Cebada

0 a meros 1 ha 8 . 3 18 . 217

1amenos 4 ha, 61 . 42 54 57 56

4 a menos 20 ha 31 22 L 20 ‘ 27
TOTAL 100 10 100 100 - 100

Fuente Encuesms del Fondo S:umn Bollvar', 1982
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. i6n se sitia en el

Para cere como el trigo, la mayor produccio -
estrato mediolgshajo.algsmn la cebada, ;:roducto de mayor venta, la produccién
se wbica en el estrato derecho y alto.

: : ~acion de los cultivos y

En resumen, s¢ puede concluir que la ubicacaon -
la produccion de lc’>s migmos esta en estrecha relacion a mﬁﬁeeﬁofacms
exdgenos que constituyen parte del sistema de produccion. e dof :qu ‘?flvtlg
ne la altura, pendientes, suelos, precipitacion y otros y g a
delimitan la wocacidén del cultivo.
za la produccion en funcién al mercado, -&s-
ta se sitaa fundamentalmente en el estrato medio y alto. la Pecggﬁczgrlcg
tura por sus propias condiciones y restricciones de cax\acti:)' ognsuno -
(crédito, tecrologia, etc.) se dedica en mayor grado al au B e
aspecto se verd mas adelante y con detalle cuando se analice € stirno y

usos de la produccion.

D. Destiro y uscs de la produccion

Asimismo, cuando se anali

El destino y usos de la produccion esta estre.chamente.hgado a los
niveles de ingreso del productor y la familia campesind, el mismo que esta
relacionado con 1los niveles de consum, estructura familiar, estructura de
tenencia y otra gama variada de factores

El destho de la produccién por cultivos se aprecia en el Cuadro 11,

Cuadro 11: Distribucién porcentual de la produccién global

Produccion " Auto-
Cultivo Total CONSUMO semilla Venta
Papa 100 37 40 23
Maiz greno 100 42 5 53
Maiz choclo 100 56 3 y1
Trigo 100 5y 11 35
Cebada 100 . 52 8 %

Fuente: Encuestas del Fondo Simon Bolivar, 1982

. la produccion de papa se distribuye en gran medida para semilla y
autoconsumo, dedicandose uUnicamente para la venta el 25%. En cambio, para
el maiz grano el 53% es dedicado a la venta y el 42% al autoconsumo. As-

pecto similar se presento en el maiz choclo.

Los cereales en general se dedican en gran proporcidn al autoconsu-
m y otra gran parte a la venta especialmente la cebada. ‘

En el andlisis del estudio se ha encontrado dos tipos de productos:
unos quer producen para cubrir sus necesidades y vender sus excedentes al

mercado, es decir para uso familiar y venta; y otros cuya produccién es de-
dicada al uso exclusivo de la familia.

B Como se aprecia mas adelante en el Cuadro 12, del total de la produc
cién de papa, el 4% esta en manos de productores que no se vinculan al merca
do y el 96% en manos de productores vinculados al mercado. Del total
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jentado exclusivamente para "uso fami]iap"
« autoconsuno y semilla. iar
vinculados al mercado, el 28%
el 35% al autoconsuno.

Dentro de 1a

cuadro 12: Destino y usos de la produceion (Porcentajes)

se dedica en partes proporciona-
_produccidn ranejada por agrir
se dedica a la venta, el 38% a semi-

— Produc

Uso exclus. féfniliar

Estratos cion. uso familiar y venta
Total Ti% Auto  Semilla| Sub-  Auto- ySem'_‘l.la Venta
co
o NSUmo Total consumo
100 4 2
Papa | 2 96 35 38 23
Maiz ch. 100 5 It 1 95 5] 4 41
Trifo 100 14 12 2 86 42 9 35
Cebada 100 | 30 27 3 70 25 5 40
Fuente: Encuestas del Fondo Simdn Bolivar, 1982

Para el maiz grano el 16% es de uso exclusivo familiar y el 84% esta
en manos de productores vinculados al comercio, destacindose que la mayor
te de esta produccion se dedica a la venta, ya que este producto asi co
m el maiz choclo tiene gran demanda en los centros de consumo. -

La mayor parte de la produccién de maiz choclo se ubica en produc-
tores relacicnados con el mercado, dedicéndose el 41% de esta produccion
a la venta v otro gran volumen al autoconsumo.

los cereales, com.el trigo, tienen caracteristicas similares de
comportamiento a los anteriores cultivos, destacdndose que de la produccion
y productores immersos en el mercado, el 35% y 42% se dedica a la venta

y autoconsumo, respectivamente.
to, ya que el 30% es
el 70% a "uso familiar y venta".

y es posible que sea orientado a la cerveceria.

5

por localidades y tamafios

Distribucicn de la produccion de papa

La cebada en cambio varia de comportamien-
dedicade a "usos exclusivamente de la familia" y
De este Ultimo volumen, el 40% se vende

la papa': g:onétituye el prlnc.lpal cultivo en el Callejon de Huay
las tanto en superficie como en volumen de productién. . Su distribucidn

de unidades de produccion se aprecia en el cuadro

13.
Cuadro 13: Distribucién porcentual de la produccién de papa por provin-
cias y estratos productivos :
—_Estr Total

mwﬁgﬁ\_ 0 menos 1ha 1 menos Yha U4 menos 20ha  Provincial(®)
Recuay - 9 76 15 8
Huaraz 3 53 Ly 16
Cariwaz ) 69 25 50
Yungay 11 72 17 1
Huaylas 18 o1n 71 11
Total por estrato 8 61 31 100

Fuente:

(*) Ver cuadros 9 y 10

Encuestas del fondo simon Bolivar, 1982




1y
En el Cuadro 13 si se analiza la distribucion por localidades .

inci " pOp i6n (50%) y en menor
destaca la provincia de Carhuaz por su mayor produccion (.
px:pom.lﬁz: '}l;:anaz' y Yungay. A nivel de estratos demtlvos_la myOr‘Pr‘:l~
duccién se ubica en &reas de 1 a menvs 4 ha, siguiéndole en importancia

estrato de 4 a 20 ha.
La distribucidn del uso de la produccidn de la papa se caracte

riza porgue fundamentalmente la mayor parte de ésta se vincula al rpgmado,
especialmente ‘en los estratos medios y grandes unidades de produccidn.

Cuadro 14: Destino y usos de la ?rbdﬂccién de papa por estratos de

Uso familiar y venta

Estratos LUso exclusivam. fam.
(en ha) Pred. Sub- auto- Sub- auto- ,
Total | total cons.. sem. |total cons. sgm. venta
de 0 a menos 1 8| 1 0.5 .0.5 7 B 3 2
de 1 a meros 4 61 2 . 0« 3.0 59 22 23 1y
de 4 a menos 20 31 1 0.5 0.5 30 11 12 7
100 ’ 4 2.0 2.0 96 35. 38 - _23-

Total ’

Fuente: Encuestas del Fondo Simon Bolivar 1982

En este cuadro se destaca que el 96% de la produccidn se produce
al mercado. De este total, el. 35% se

. Por agricultores que estan vinculados ‘
- orienta al autoconsum, el 38% para semilla especialmente en el estrato me-
dio y el 23%.se dedica para la venta.
2 El destimo y usos de la produccidn esta estrechamente ligado a
las -variedades de pépa que se cultivan destacando las variedades Revolucién,
Mariva, Libertefia, (holarday, Yungay y Tomasa Condemayta y en menor impor-
- tancia otras papas de cplor. I _ -
. Disﬁ*ibmién de la produccic’)h.‘de maiz grano
El maiz grano es otro cultivo de importancia en el Sr'ea, especial
mente porque se dedica -la mayor parte ‘para su comercializacién. la distri- ~
bucién de la procuccisn se aprecia en-el cuadro 15, -
Cuadro- 15: Tistribucidn: porcentual de la produccién de maiz grano por pro- |

vincias'y estratos productivos

~~~. __Estratos ¥ 5 ~Total ,
Provincias .. 0 amenos tha 1 a menos 4ha 4 a menos 20ha  Provinc.
Recuay _ - - - -
Huaraz 14 60 26 ‘ %3
“Carhuaz 2 53 23 23

©¢o:Yungay. . .36 62 2 13
““Hudylas’ 42 - 32 26 - 59
Total estratos : 35 42 22 100

Fuente: Encuestas del Fondo Simen Bolivar, 1982
(*)  Ver cuadros 9 y 10,

B

' N e e e ccat Y a
. " )
¢ L
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la provincia de Huaylas destaca por su produccis
uced
de maiz grAMOs a pesar de que aparentemente las mmggsege"a?hrtglg—

men ieran las representativas de i 1
. y paxeac.l a2 VR, este cultivo. A Huaylas le sigue en
A nivel de estratos productivos, el estrato medio constituye el

produccidn y como se verd mas adelant )
qztdej‘a., . e, dedica la mayor parte de
13 produccion a la venta. Es importante como estrato productivo también el

2 B a menos 1 ha que orientS la produccién hacia la venta.

En cuanto al destino y uso de la producci 2
disu.m,cibnseapredaenelﬁndm 16, P UCCléqdenalzg'arn,la

16: Destino y usos de la produccién d b
Cuadro Sonerts o tote) e maiz gramo por estratos de

|

Uso excl.familiar | Uso familiar y venta

Total total Consum, sem. [total consum Sem. Venta -

—— .
g 0 amenos 1ha 36 6 5.6 0.4 | 30 10 1. 19
de 1 a menos 4 ha 42 7 6.6 0.4 35 11 2 22
de 4 a menos 20 ha 22 3 2.8 0.2 19 6 1 12
1

e i T .
Total | 100 | 16 15.0 1.0 ! 8 27 y 53
Foente: Encuestas del Fondo Simon Bolivar, 1982. -

De la produccidn total el 16% se. destina para "uso exclusivo fa
mliar" y el 843 para "uso familiar y venta'. En este iltimo grupo la mayor

b

la produccidn es dedicada a la venta contribuyendo a este rubro es-
pecialmente el estrato medio y pequefio de productores. ‘

Dentro del maiz grano las variedades que mas destacan en orden

de importancia son: el PMS 635, amarillo ancashino terciopelo, rojo huaru- . |

mbo. pacchus, moredo de Caraz, opaco Huascarén y anarillo arenoso: Adis

cionalmente a estas variedades se suman:el PMU 661 y los maices -compuestos:s

3. Distribucién de la produoc;’bn demaiz choclo

mwltivodemaizdbéloesmcuitiw que al igual que el ante
xﬁmsededicaengranpartealavefﬁa‘ylwgoalautooonsum. la distribu
citn del cultivo a nivel de Callejon de Huaylas se arota en el cuadro 17.

En la distribucién de la produccidn a nivellde locah‘c}adeé.ia la
provincia de Yungay es la que aporta el mayor volumen, luego se tiene
Provincia de Carhuaz. En menor importancia se-tiene Huaraz yHuaylas; Recuay
ro produce maiz choclo.

For los estratos productivos los aportes mayores de produccién
setbiog{xa:elesuatonedioylmgoenelgmmeypeqmﬁas unidades de

El destino y usos de la produccidn de maiz choclo se caracteri-
2a porque 1a mayor parte de ésta se vincula al mercado. o g et

e A o
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B 1z choclo
Cuadro 17:° Distribucidn porcentual de la produccion de maiz por
e provincias y estratos productivos

Provinc.
Lstratos
m 0 a menos 1ha 1 a menos Yha 4 a menos 20 ha To‘tal_*_

Rec - - - -
Huaraz - 47 53 g
Carhuaz 11 62 27 5‘3
Yungay 26 48 26 i
Huaylas - 100 -

Total estratos 18 54 28 100

Fuente: FEncuestas del Fondo Simon Bolivar, 1982
(*) Ver cuadros 9 y 10.

En el cuadro 18 siguiente se puede observar que el 95% de la pro-

duccién se destina para "uso familiar y venta". De esta, el 41% para la ven-
@ contribuyendo con los aportes mayores el estrato de 1 a menos 4 ha y luego
el de 4 a menos 20 ha. la otra parte de la produccion es dedicada al auto-

Consuo .
las principales variedades cultivadas de maiz choclo son: Blanco
de Urubamba y el PMC 561. .

Cuadro 18: Destino y usos de la produccidén de maiz choclo por estratos de
tenencia (porcentajes)

Produc Uso exclus. fam. | Usoc familiar y venta
Estratos cidn ub- auto -Sub- Auto

Total total consu Sem. [total consumo  Sem. Venta
de 0 a menos 1 ha 13 1 0.9 0.1 | 17 9.5 0.5 7
de 1 amenos 4 ha 54 3 2.8 0.2 51 27.5 1.5 22
de 4 a menos 20 ha 28 1 0.9 0.1 27 1%.0 - 70.8 12
Total 100 5 4.6 0.4 95 51.0 2.8 41
Fuente: Encuestas del Fondo Simon Bolivar, 1982

4. Distribucién de la produccidén de trigo

oL El cultivo de trigo es el segundo en importancia en el area. La
distribucién de produccién se aprecia en el cuadro 19. '

Cuadro 19: Distribucién porcentual de la produccion de trigo por provincias
y estratos productivos

. Total %
- Estratos /Provinc. 0 amenos 1ha 1 a menos 4 ha 4 a menos 20 ha Provinc.
Recuay -3 15 22 ‘ 23
Huaraz 6 72 22 11
Carhuaz 9 6Y4 27 24
Yungay 26 64 10 5
Huaylas , L7 6 17 37
Total estratos 23 i 20 100

Fuente: Encuestas FSB, 1982 (%) Ver cuadros 9 y 10.
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on el mayor volumen de trigo es Huaylas,
gay. A nivel de estratos producty Menor proporcién participan Huaraz y Yun-

Cuadro 20: Dest:myusosdelapxod

uccm')n de tri
tenencia (poncen'tajes) £O por estratos de

: o ~Produc | Uso exclus. flexrni;l; Uso familiar y venta
Estratos _ cidn Sub- auto ; Sub-  auto 7
- total Total Consgn. ‘Sem. | Total consum Sem. Venta
Oamenos 1ha | 23 3 2.7 0.3 |20 10 2 8
1 a meros 4 ha 57. -8 . 7.1 0.9 49 2y 5. 20
4 a meros 20 ha 20 3 2.2 0.8 17 g 2 7
Total C "I 100 14 12.0 2.0 86 42 9 35

Del total de la produccidon de trigo el 14% se destina exclusiva-
mente para "uso familiar" y especizlmente para el -autoconsumo. El saldo
(86%) se orienta para "uso familiar y venta" siendo del orden del 42'y 35% -
para autoconsumo y venta, respectivamente. Esta Ultima tiene los mayores K
aportesdelestnam de 1ame.nos4hectareas

Las principales varledades de trlgo que se cultivan’ y que. estan -
estrechamente relacionadas con el destino y uso son: Huanca; Ollanta, Esta-
quilla, Barba Negra, espec;a]mente en la zona de Recuay Adicionalmente se
cultivan Cajabamba y Crespo. . T

5. Distribucidn de la produccnon de cebada.

1a cebada es un cultivo que ha tomado auge en los ult:uros anos,
debido fundamentalmente a la seguridad de mercado que acompafiada a la asis-
tencia técnica-y abastecimiento oportuno de. semilla, han constituido facto-
res importantes generadores de la prodyccidn:de este prodtx:to La dlstmbu
¢idn de la producc.lon se apnecla en.el Cuadm 2. -
Cuactro 21: D:.stm.buc:lén poroentual de 1a producclon de oebada por pro\rlma.as
y estratos productivos ‘ ,

Estratos/vaumas -0<.1 ha 1 < 4 ha 4 < 20 ha Total Prov.
Recuay 3. R 30
Huaraz - - b , 96 , ' - 8
“Carhuaz = - 15 o 3. . 52 . 48 -
Yungay 13 81 . 6 L 13
_Huaylas ' 36 24 ' 40 S 33
Total estratos 17 56 | 27 B 100

Fuente: Ehcuestas del Fondo Simen Bolivar, 1§82
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En la luceidn de iy 1ocalidades, destacan especialmen-
te las provincing g?;hny]nn y RccuLo,';),po]zs mismas que en su conjunto apoc;;tan
el 66% de la produccién. Menos representativos son las localidades de

huaz, Yungay y Huaraz. A nivel de estratos productivos, los mayores aportes
de produccitn 1o realiza cl estrato medio, luego ol estrato de i a mencs 20
ha y en menor proporcidn el poquefio.

El destino y usos de la produccion de cebada se anotan en el cua
dro 22.

Cuadro 22: Destinos y usos de la produccién de cebada por estratos de
tenencia (porcentajes)

Estratos Prduc. Uso esclus.famil. | Uso familiar y venta
cidén Sub- auto Sub- auto ]
total total consm. Sem. | total consm. Semill.venta
0 a menos 1 ha 17 3 L. 5 0.5 12 4 1 7
1 amenos 4 ha 56 17 15.0 2.0 39 14 3 22
4 a menos 20 ha 27 8 7.5 0.8 19 7 1 11
Total 100 30 27.0 3.3 70 25 5 L0

Fuente: Encuestas del Fondo Simdn Bolivar, 1982

Se aprecia que del total de la produccidn el 30% se destina al
uso exclusivo familiar y el 70% para "uso familiar y venta". De este volu-
men la mayor proporcion es dedicada a la venta y un pequefio volumen al auto

CONsum .

Las variedades cultivadas mas importantes son: Zapata, UNA-80,
Magnific 105, Wisa y las variedades commes. |

IV. CARACTERISTICAS DE LA COMERCIALIZACION
A. Analisis funcional

1. Acopio
Se entiende por acopio de prbducto.s la funcion que realizan los
productores para llevar su producto a un lugar de concentracién para su venta.
Esta funcién es desempefiada por los productores, los cuales una vez cosecha- -

do su producto, concentran los mismos en lugares predeterminados para efec-
tuar su venta. Estos lugares son sus propias chacras, ferias, mercado local,

punta de carretera y en algunos casos las propias viviendas.

El traslado de las cosechas de la chacras a los lugares de acopio
se realiza cargando los mismos productores sus cosechas, o en algunos casos
a lomo de bestia. Los lugares predeterminados para efectuar el acopio no
cuentan con ningun acondicionamiento especial y se encuentran prioritariamen

te a la intemperie.

) Analizando esta funci6n por producto, se tiene que la papa se aco
pia practicamente en el campo, en espera del comerciante. Solo el producto
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)

. producto al con ’

- estratos productivos estudiados.

realiza gzlncr;gahente al contado, siendo poco significativo el crédito y el
trueque productos. Por lo tanto. el productor actia libremente en la nego
ciacion, no estando coaccionado.por habilitaciones o préstamos hechos
nayomg‘tas con anterioridad. L ' . . por

. En el cuadro 23 se muestra los resul s obteni
: : tados
tes a 1la forma de venta de los productos en estudio obtenidos referen-

Cuadro 23: Distribucién ﬁomentxial'd‘e 1la forma de vent d
o e5on o Husylas a de los productos en

. Producio B Contado “Crédito Trueque
L 95 s ]
Trigo ' 97 3 -
Maiz- grano 94 5 - 1
. Maiz-choclo 99 1 -
‘Cebada” i 95 5 -

;7. . Se tiene que entréel 94 v 99% de 1os agricultores venden su
un 5% al crédito y-un- 1% efectuan trueque, Esta carac-
tante en todos los productos y en todos los

Tuente: Encuest . de_Productores, 1982 - FSB.

teristica se presenta casi cons

El trueque se presenta tan solo en maiz y en productores cuya su
perficie total de produccion varia entre 0 a 1 hectarea. la forma de venta
de los productos es por inspeccién, es decir que los compradores ''inspeccio-
nan” todo el producto que compran. b se presentan ventas por descripcion ni
por muestra.

b. Lugar de venta

- Con relacion al ‘lugar de venta,
que se presenta en el cuadro 24.

se ha obtenido el resultado
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Cuadro 24: Disgribucién porcentual del’ lugar de venta de los productos
: -~ en el Callején de Huaylas

v ) Punta
Producto Chacra Local feria carret.
Papa 68 18 4 o
Trigo 79 13 15* 9
Maiz grano 73 14 _
Maiz choclo 56 L4 - 13
Cebada 66 18 3

Fuente: Encuestas realizadas a los productores 1982. FSB

- . . . - -toms deJ-
Del analisis se tiene que la mayoria de los produc
area venden su producto en chacra. Entre el 14 y el u4% de los productores
venden en el mercado local, es decir, en las poblaciones cercanas a Sus luga-
res de produccidén que son Caraz, Yungay, Huaraz, Recuay y Huaylas.

: Un 4% de agricultores llevan sus productos a las ferias; las
que se realizan semanalmente en los caserios o en los mercados locales antes
mencionados. Un 7% de productores venden su producto en punta de carretera
u "otro" lugar. Analizando por producto comercializado se observa que el que
mas se vende en chacra es el trigo, siguiendo el maiz grano, la papa, el maiz
choclo y la cebada. Estos resultados muestran que generalmente el productor

para la venta de su produccidn realiza sus transacciones con poco conocimien-—
1o del mercado.

‘ Si analizamos los resultados obtenidos por producto y por es-
tratos productivos se tiene la siguiente informacidén. En papa en general to-
dos los estratos presentan una tendencia similar, es decir que la venta la
realizan principalmente en chacra. Asi se tiene que el estrato de 0 a menos

de 1 ha presenta un 61% de venta de chacra, el de 1 a menos 4 ha un 65% y el
de 4 a menos 20 ha un 67%. '

Cuadro 25: Distribucidn porcentual de lugar de venta de papa por estratos
productivos 1982

Mercado Punta

Estrato : Chacra Iocal - - -~ Ferda - Carret, Total
0 a menos 1 ha .. 61 .17 19, 12 100
de 1 amenos de 4 ha 65 21 2 o012 100
de 4 a menos de 20 ha 67 8 y 21 100

Fuente: Encuesta realizada 1982. FSB

Asimismo se observa en relacion al mercado local de venta que
tanto los productores de 0-1 ha y de 1 a 4 ha son los que mas participan con
su produccion a diferencia de los productores mas grandes, que acuden a los
mercados locales y feriales en menor escala. En lo referente a la venta en
punta de carretera se observa una mayor participacidn de los productores del
estrato medio y grandes. Con relacion a los resultados obtemidos a nivel pro

vincial respecto a lugar de venta, para el producto papa se tiene los resulta
dos que se aprecian en el cuadro 25.
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rﬁ}j:_ovxmas- Chacm mcal}:m Carret. - 'mtal .
 Recuay - 98 - 4 2. 100 .
Huarez 62 £:9 - 29 . _/ 100" -
_Carhuaz U5 ;33 8 14 . 7 100
;'Ylmgay : 7 22 "7 s, o, 100
* Huaylas . . 87 .: 29 1y - -7 100
Total (%)~ an 18 oy 10 100

- Fuente: Estadisticas reahzadas 1982
{“) Ver cuadro No. 25

Se observa que existen d:.ferema.as pmv:.m:Lales en el "
ta" de los productos. En Recuay casi la totalidad de productores 8%)
vende su producto en chacra, a diferencia de las otras rprovnmasdelCaJle
jon de Huaylas que 'l:amblen venden en otros lugares.

Lammnde.queReqayvendamymmte a:chacr’h,“sedebeem
gmnparbeaqteelpmducmsaleamdosﬁemdélaﬂntodelesuﬁm,
mcanermaluand:ennemagblocalesmmfmas -‘:’1-“. -

..En Carhuaz los produ:tores que vende.n en chacma llegan al- 5%

‘ylosqmnegom.anmhswmcbslocal&syfmasllegmenoonjmtoa

41%. Esto“se explica‘em:razon a la cercanid al mercado de Carhuaz;caso que
nosepresentaenYmgay-enmzonqmelmemacbdeconsum&mmEZesta
mas alejado y el productor prefiere vender en chacra.. - .

losprodtx:tmesdemmmzvendenmmpalmrteend\acmym

_punta de carretera en un alto porcentaje, debido a que estos productores no
"Pegan al mercado de Huaraz, y venden principalmente a los- J.ntezmed:l.amos
‘Que orientan su producto a rnetcadas extra zonales. ) e eeeut

Enlorefenentaagnamsmelmadmﬂsewuaellugarde
ellos (tm.g::, maiz grano y cebada), por estratos a nivel de area de estudio.

.E1 79% del trigo sz vende en chacra, un 13% 1levan su productp, al mercado lo
'bal,m#%alasfmasymu%vemenenomlugar Eshsresultadosse

. .pmsem‘.an casi similares en los otros pmductos oons:.denados, teniendo varia

- ,cn.ones que no son significativas.

h

A nivel de estratos productivos’se tlmeqmenlostrespmdm—

:toselmayurporoerrtajeseverﬁeenchama, s:.gmemdennmrtancnaelwv-
- cado local, feria y.otro.

_— . -y f T

. .
LI, - ‘-|-, el A

P

.Oonre]amonallugardeventaamvelpmmal,seueneqm

- -"Iamn Recuay como. Huaylas presentan un alto porcentaje de productores que

venden sus granos en chacra, debzdosmdMaahle:maemwﬁm;ade
los centros de consumo locales. En el caso dé Recuay, la produccion se arien
ta a otros mercados extra zonales, y en el caso de Huaylas hacia Huaraz y la
Costa. (Ver Cuadro No. 28),
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ugar de venta de granos por
uadro 27: Distribucion porcentual del lugar de | .

estratos -
' ) local Feria otro Total
Producto  Egtrato chacra . —
Tigp  0-1Ma 8 - » G 100
1-4ha ™ 1 3 9 100
¥ -20 ha 61 17 13 4 . 100
Subtotal(*) 79 13 4
Maiz 0-1ha 83 12 1 g 133
1-4ha 70 24 1 . 100
¥ -20 ha 63 25 6 13 100
Subtotal(*) 73 14 | 2
Cesbada 0 - 1ha 95 5 - 19 igg
1-4ha 65 10 6 : 10
% -20 ha 58 33 - - 100
Subtotal (*) 66 18 3

Pusnte: Encuestas realizadas 1982 - FSB (%) Ver cuadro 23 _
Cuadro 28: mmmdellugardemdemsmf

por provincias

Recumy  Trigp 92 2 - . 6 100
Maiz gramno - - - - 100

Cebada 7 4 - 25 100

Husrez  Trigp 73 10 - - 17 100
Maiz gremo 42 28 - 28 100

Cebada 86 _ 14 - - 100

Carhwezr Trigo 51 37 6 6 .100
Maiz greno 67 28 1 v 100

Cebada : 53 21_ 20 - 100

i g8 1 17 - 100

z grano - 5 100

Cebada 25 S0 - 25 100

Maiz greno 92 5 2 1 100

Cebada 35 - - 5 100

Puente: encuesta realizada 1982 - FSB

Los productores de Huarez y Carhuaz venden producto generalmen
mmm‘,mmmmdemm&sumodmeggnanaeadg?bcalé.
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Yungay presenta.una caracteristica peculiar, ya que casi la mitad de su pro-
duccidn la-orientan hacia mercados locales y ferias. En general los resulta-
dos mostrados.en el cuadro 28 pmesentanmacaﬁacteﬁsncacasismulara

papa,vaxuarxbenaL"o los valores' pexo. tam.erxiolamsna oaxpos;mmesmn

: Elult:mpmducmaanalimeselnmzcrmlo,esmsepmdme
ummmalnmte en Yungay, Carhuaz y Huaraz, siendo los centros importantes - .
los dos primexos. Elmsultacbdelasencwstasmestmnqtedemdalapm'
dxmxbncmmmalelse%se@mah‘amchacm Esta caracteristica es
casi constante en las provincias de Yungay y Carhuaz, siendo en liuaraz mayor
pero la produccidn es menor. Asimismo se tiene que el 44% de la produccién -
cunamalsevendeennemados]ocales,smndoCarh\azlamraqmmsdvcb-
vende en estos mercados. . Alfo similar se presenta en maiz choclo a nivel de
estratos productivos. A.lsetlenequea. nivel de productores de 0 a lha .
y de 1 a 4ha la venta en chacra y en mercados locales es proporcional, en cam
moamveldepmdmtmesdeuamhalanayorpartesevwﬂmmchaaa
Estos resultados se explican en-razoén que la produccion comercial de maiz cho
clo se orienta principa mente a mercados extrazonales y los intermediarios
acopian en el lugar de produccion y en nercados locales.

3. Almacenamiento

El almacenamiento es una funcidn de comercializacion que hace dis
ponibles los productos en el tiemo que estos son requeridos. Existen dos
uposdeabnacenannmto,elu‘ansnnnooalnacenammtowrpomlyelaha—

wmmmpmm,melcmldpmmpmnaneceporpemodospzolon-
cados.

Amveldeamadeestudlosepuedeaﬁmarq\nmejastemalm
cenamiento adecuado para la produccién comercial que se obtiene en el area.
malnaceramamoquemahzanlospmdmmmslohacendemneranzsuca, :
utilizando en algunos casos las propias habitaciones de su vivienda. En el:.
caso de la papa los productores almacenan para su autooonsmo,pazasemlla,
y venden su producio cn el mnento que oonsmer\an que ex:xste un nejor precio.

Smerrbargoelgmesode]apmdmmoncamm.ahzablesevende
en el momento de.la cosecha, pmfammendoe;pmdtnmensudacratmmmm
dedasatzeeo‘iasenesperadeloonpmdon. I

-~

‘~. 5

.....

lasexnllasea]nacenahastaqueesmesunhzadaenlapxom
campafia. lapapapamelautoconswoseguardaysesacaaneda.daqmsem
quiere el producto. ias mermas de este tipo de almacenamiento rustico se es-
nmanenmsaatmensual,membnayoresenlospmrmosnmes Las carac-
mmnasdelalmcawnewomsncodepapa,Yacenecesanophntearlam
mszdaddepzumamveldepmdmlaomsmmondepequafosahaceq
nes. Estosleepmmmnangun'darsupmdmmtantopanasamna autoconsu
m,y;xodnmmommmal,afmdereducw]asmemasydeeshfomlogm\
un mejor precio e imreso.

Los grenos (xvalz, granc, trijo y oebada) son almcenados en las'
habitaciones. de los productores, en forma ristica. In algunos casos los pro
ductores tienen ya eitios designados para el almacenamiento de granos que los
derominan grancres y altillos., la pm.rmpal forma de almacenar los granos es
envasarlo en sao”s. de lana, yute y pollenleno m se almacena a granel por
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mcmm'conmainfmesmmmapa!ﬁtai.fin' e 1;}alu?;,2egaféventadesili
pepa, el productor almacena granos para semilla, autoconsie i-fmvia del produc
diferenciacién, excepto en maiz ¢rano que hay una §ep‘;‘::;ade maiz grano para se
™ que va a ser destinado a semilla. El almacenarden melceions. 188 St s
milla se efectia de la sipuiente manera. Kl productor ue se cuelgan en pa-
mejor conformadas, se amarran dos mazorcas @h.mqmdm@ la
los en luyrares ventilados, pero con cierta seguri

Sielm. :

Para el caso de maiz choclo, m.semalizanir‘ﬁfgggovg:gnawe
miento debido a la alta pericibilidad del mismo. El produ o secha,mfo
dosevendeenchacmyesllevado‘almemado. Copmen]asmej acenamen
Se puede concluir que este es rustico y no se geahzate = papa.ms condicio-
nes, produciendo una considerable merma, principalmen

4. Envasado

Es una actividad que permite acondicionar los productos en deposi«
s o en recipientes para un mejor manipuleo, un adecuado u\?anili)ovt?ax{ una me
jor conservacion y presentacién dentro del proceso de comercializacion.

wasado de la papa se hace en costales de cabuya y polietile-
o que gener?lnéxnte 120 proporciona el nescatista_o mayorista. Generalmente
estos envases tienen und capacidad de 80.a 100 kl—.'lps, uullzatﬁo un tapaboca,
que es proporcionado por los mismos agentes de compra. Lstos envases que son
utilizados pare el transporte de este producto se usan dos o tres veces, impu
tandose una depreciacion de un 30% de su valor.

Para la comercializacion del maiz grano, tri;o y cebada, se usan
los mismos tipos de envases que para papa, destacandose el aenvase de lona )
que es fabricado por el propio agricultor, con una capacidad de 100 a 120 kg
los envases de cabuya y polietileno tienen una capacidad de 80 a 100 kg, )
siendo también de buena calidad. FEstos recipientes son de propiedad del agri
anmrycuandonegaelmnmtodelammca@ér}male;qgenteuae
sSus propios envases, haciendo una Tracegada, utilizando el recipiente de cabu
ya y polietileno de la misma capacidad antes indicada. .

Panaelnaizdmloseuﬁlizam'ﬁpodeenyaswqueeé.demalla,
pero solamente de la chacra hasta el camidn, de donde este prdducto es trans
portado a granel. '

5. Trensporte

El transporte como funcidn de comercializacion hace disponibles los -

productos en el lugar que son. requeridos. A nivel del area del estudio el
transporte de productos apricolas se hace de diferentes forras. Asi se tiene
que desde la chacra o lurar de produccién hacia el lugar de acopio, el trans-
porte se realiza en acémilas o gon carrados por los propios productores. Es-
 debido a que un alto porcentaje de unidades de produceion no cuentan con
vias accesibles adecuadas para que entre un wvehic

. El transporte del lusar de acopio hacia un rercado local o feria
se hace principalmente en acémilas, en camiones pequefios y en Gnmibus que ha
cen servicio refular en la zona. Cuando los productos salen de la zona hacia

otros mercados extrazonales los productos se transportan camiones de ma
tonelaje § a 10TM. ’ e =
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6. Seleccidn

) la seleccisn oons.{s'te"en amxpar productos en lotes con caracte-
risticas de tarafio y calidad homopén 1. In el area del estudio se obtuvieron
los siguientes resultados: el 73% de los productores no seleccionaron su pro
ducto y solo un 27% vendian producto seleccionado. _ -

Cuadro 29: Porcentajes de’ productos seleccionados y al barrer

Producto Al barrer Seleccionado Total

Pal_)a 23 77 100
Trigo 96 4 100
laiz grano 78 22 100
Maiz choclo 100 - 100
Cebada 97 4 : 100

Fuente: Encuestas realizadas por el TSB, 1967. .
- In este cuadro se nota que existe una diferenciacidn en los produc
s; en el trigo, maiz choclo v cebada no se efectian practicamente ningun ti
Po de seleccidn, vendiéndose el 100% de la produccidn al barrer. Esto implica
que el intermediario es el que.gana el valor agregado del producto por esta . -
funcidn, ya'que a nivel mayorista o en la planta molinera se Vende selecciona-
do. Asi se tiene que el naiz choclo a nivel mayorista se comercializa como
de Ira y 2da, teniendo en cuenta el tamaiio de la mazorca y la consistencia del -
En el maiz grano sé preséenta un buen porcentaje de producto (21%)
que se vende seleccionado, teniendo en:cuenta el tamafio del grano.y su aparin
¢1a. Oon relacion a la papa sé tiene que el mayor porcentaje de producto se
vende seleccionado (77%) y solo un 23% se comercializa al barrer. =

B. Pm.rmpales intermediarios.

En el proceso de comercializacion de productos agricolas en el Callején
de ruaylas, existen diversos tipos de intermediarios, habi&ndose podido iden-
tificar a los siguientes. . L .

1. Rescatista

‘Agente de, comercio que generalmente realiza sus actividades en el
area rural, corprando pequefias cantidades de productos en las mismas chacras
que se encuentran dispersas hasta completar un volumen Myor pama su venta a
otros agentes de corercio. Fn ocasiones realiza sus caompras en ferdias, en los
mercados locales y en alpunas oportunidades en punta de carretera. FEl resca- = -
tista moviliza casi en todos los productos estudiados los mayores volumenes de
produccidn comercializable excepto en maiz chclo. El rescatista adquiere.los
productos del agricultor de la forma en que se resume en el cuadro 30.

2. Acopiador -

Agente de comercio que adquiere sus productos en el campo, en su x
mayoria del propio productor aunque tambidn acude al rescatista, al mercadc. - . .
local y a las ferias. Algunas veces realiza el transporte a los centros de
nsum o realiza transacciones con otros agentes de camercio-o ambas cosas.

. -

- A
¥ “o
i .

.
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Retine 1los productos en lotes grandes para su venta a los diferentes mercados,
la adquisicién de productos del agricultor la realiza de la forma que se apre
Qa en el cuado 31, _ LA

Cuadro 30: Distribucitn porcentual de las ocnpnas del vescatista

Moda."idad de compra Formas de compra

Producto Luygar de conpra B} Cla_ 81 -

Contado Credito Trueque [ al barrer ficado
Papa Chacra 43 - - 10 U
Mera. local 2 - = - 1
Per’ia . 3 - g - g o 3
Maiz chacra 11 v - 1 -
Choclo Merc. local , X - - 1 -
iaiz chacra . 59 1 1 57 4
Srano Mere. local 2 - - .2 -
Punt.Carretera 3 - - 3 - -
" Trigo Chacra 58 " - 56 2
) TEI"C. lbml - 2 o - . - . 2 " -
Cebada Chacra 33 5 - 38 -
Ferda , . 2 - ~ - 2
Punt.Carretera 10 - - 10 -

Cuadro 31: Distribucidn porcentual de las compras del acopiador

.“I*bdalidaddeeam‘ Fomadeconm
Lugar de . . - clasy
Producto compra Contado Crédito Trueque | al barrer ficado
Papa Chacra 13 - - 13 -
Merc.local § .3 - - - 3
Feria 1 - - - 3 .
punta carretera | 2 -~ - 2 -
Maiz choclo Chacra s - - 2 -
Maiz grano Chacra -6 - - ‘ 2 i
Merc. local 7 - = 6 1
Punta carretera 2 - - 2 -
Tri;p Chacra 7 - » 7 -
erc.local 2 - - 2 -
Feria Iy - - 4 -
Punta carreters . 4 - - - b
Cebada chacra 4 - - 4 =

R W1 1 R e
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3. Mayorista-transportista - i

Agente que ‘actuacomo nexo entre el productor y.los otros interme-
Las compras las realizd' en volumenes nayores que el rescatista y -

trabaja con menor numero de agricultores. - Alg,mas ‘veces realiza sus compras
del rescatista y del acopiador local, en ocasiones habilita a los productores
a cambio de futuras oosedmasyoonopmpallaborueneladeacttarcam

‘tznnspomsta. _ - _ _
Cuadro 32 mst"lbuclon poxcentual de los las oompras de nayomsta-tx\ansport.

l

e S

i
uLugar'de 1, yoddhdaddeoom fomadeowpm
.;-cmxpm‘ )
. B Ccntado Ctedn:o Alba'mer Clas:n.fl
'Papa e e I | 12 - - f 12
Meresdo local.: - ! 1 - B R . 2
) Punta canretera 3 - - 3
;:'Méiz cho:l- Chacm . .‘39f 1 ‘*0 b
. o Ma:’cado local. B3 - B3 e s e
Ifaiz grano Chacr'a "o 5.‘..2 | 2 - 6 - 1
= : Mercado local 4 - T T T |
Fem.a -5 - ot 5 gt g Tk
Trico Chacra 11 - 11 B
Mexrcado lpcal 9 - 9 -
Cebada Chacra ' 28 i - 33

Ly, O‘Lnos agentes

N

no pudiemn
tos que estos: correreializan.Aqui- estan ocxrprendldas las cosechas de.

L. Mercado 10(‘&1 oho b

M

- 18

Con peowﬁo volumen&s operan otnos mte:med:.amos, los mi smos que

sexr’ .1d..nt|.floados, :desconociéndose el destino final.de los- produc-

Lcultores

pequenos quienes 'sacan sus productos al ple de la carretera para reahzar sus

transacciones ompEraigles.: ;
Cuadro 33: Inzirdhueddn da J.as uerfpr'as de "otms" comermantes

c.

sumdor, intervinicolo en esta vardos tipos de interrediarios.

Producm Lugar oorxpm

Modalidad de _compra

Gontado ~ Credita

al barrer t;lasific.

Papa ~ . Punt. Carret. . 2. 1 EE -
h.choclo chacra .. - i - 3 . -
M.grano Punt. Carret. 1 2 2 i
Trigo ‘chacra - -3 3 -

'_ganales de_comercializacién

La pmdl.,c.l.m comercializable de los productos agricolas del Callején
de I’uaylas tienen diferentes formas de canalizarse desde el productor-al con

‘los canales -

de conercializacién encom:rvados para cada uno de los pmducms wmhacbs son
los siguientes..
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1. Canal de comercializacion de. papa

i 1lleva sus cose-
' El propio productor, ademas de vender en chacra, -

chas al mercadoplogal,pferias y’punta de carretera ya que debido a los peque-
fios volumenes de produccidn es facil para ellos realizar sus transacciones
camerciales en estos lugares (Ver Figura 1). ~

El princi comprador es el rescatista con 48%, seglndo del mayo
rism-transpox*ul?sta. p?ll aoggiador local con 19% y finalmente "otros" con 5%
y cuyo destino final no se pudo conocer. De estos volumenes, casl en iguales
proporciones el rescatista vende al mayorista transportista y al acopiador lo
cal. Del volumen total adquirido por el rescatista 43% es comprado en chacra,
3% en ferias, adquiriendo volimenes pequefios en el mercado local. El acopia-
dor local en total moviliza el 42% de la produccién comercializable, adqui-
riendo en chacra. el 13%, en ferias 1%, en el mercado local 3%, en punta de _
carretera 2% y el 23% restante lo adquiere del rescatista. La totalidad movi
lizada por este agente es derivada al Mercado Mayorista de lama y de aqui a
los diferentes minoristas de Lima para su venta al plblico.

El mayorista transportista adquiere los volumenes que comercializa
de la siguiente forma: en chacra 12%, en el mercado local 13%, en punta de
carretera 3% y 25% compra al rescatista haciendo un total de 53%. Distribuye
esta produccion de la siguiente forma: 38% vende directamente a los distintos
mercados de Lima Metropolitana y Lima provincias, 14% a los diferentes merca
dos del Departamento de Ancash y el 1% restante es derivado a otros mercados,
de alli va al publico consumidor. Como se aprecia, el 80% de la produccion
comercializable es consumido en los diferentes mercados del Departamento de
Lima.

2. Canal de comercializacion de maiz choclo

El mas importante intermediario para el maiz choclo es el mayo-
rista transportista, quien en total opera con el 91% de la produccién comer-
clalizable, adquiriendo el 39% directamente del mismo productor, el 43% del
mercado local y un 9% del rescatista. El mayorista, distribuye el volimen
adquirido, principalmente al mercado mayorista de Lima (55%), a los diferen-
tes mercados de Ancash (16%) y a otros mercados (20%), para finalmente 1le-
gar al consumidor final. El acopiador local canaliza Por su intermedio el .
5% de la produccion oome:gcia]izabl'e, adquiriendo el 2% directamente en chacra

. El rescatista adquiere el 11% directamente de la chacra el 1%
del mercado local, distribuyendo lo comprado al mayorista TIansporﬁ}S,'ta y
acopiador local en los porcentajes arriba indicados.

Otros intermediarios no identificados adquieren el 4% de la
duccidn comercializable directament chacra : nociéndo = tino a
final de este volumen. cen ’ de.?oo R

L ————m—— - -
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3. Canal de comercializacidén de maiz grano

El canal de comercializacién de maiz grano se presenta en la Fi-
gua 3. Se puede apreciar que del total de la produccién comercializable, el
mayor volumen (65%) es adquirido por el rescatista, 60% adquirido directamen -
te en chacra, 3% adquirido en puntas de carretera y 2% en el mercado local.
El total adquirido lo comercializa con el mayomsta-tr'ansporusta

El principal m‘termedlarlo en este caso es el mayorista-transpor :
tista, por las manos de quien pasa el 96% de la produccién comercializable,
adquiriendo del productor directamente en chacra-(7%), en ferias (5%) y en
el mercado local (4%); ademds adduiere del rescatista (65%) y del acopiador
local (15%). E1 69% de esta produccién va a los diferentes.mercados minoris ,
tas de Lima, el 25%almer~cadonayomstadela.mayel Z%aotrosmercadosm
noristas, para fJ.naJmen'te llegar -al publ_mo consumidor. 5 : ;

"Otros" 1n1:ermed.1arlos adqu:.eren en pmta de carmtera el - 3%
del volumen total de la produccidn oomerc:.ahzable, desoomca.endose el des-
tino final de este producto. ‘ , :

El departamento de Lima e§ el prmmpal me'mado (94%) para.el
maiz grano del Callejdon de Huaylas, canalizindose los mayores volamenes'
directamente a los diferentes mercados minoristas y el 25% al mercado mayo

. rista. Pasa luego a los minoristas de I.a_ma, para su postemor venta el
pub]_'Loo oonsumdor .

; Los nercados del departanen't:o de Arnash consumen muy poco volu
men de la produccién del Callején de Huaylas, las ventas la efectuan al
mayorista local transportista. El principal mercado en Ancash es Casma,
en la provincia de Lima, Chancay y en el departamento de La Libertad,
Trujillo, aunque gran parte del 2% considerado, es adqmr:l.do y sale como

_par'a consumo .famlhar.
4, Canal de oomemlallzac;on del trigo

: Para el .produc l:or-, el mtermedlarlo mas Jmpor'tante es el resca
tista, quien adquiere el mayor porcentaje directamente en chacra (58%) y 2%
del mercado lecal, comerc1ahzando el integro de lo adqm.mdo con el mayorls

ta transportista.

" Para el 'botal de la produccién comercializable, el intermedia-
rio mas importante es el mayorista-transportista,. por quien se canaliza en
rotal el 97%, adqulmendo el 11% directamente en chacra, 9% del mercado local,
60% del rescathta y el 17% restante del acopiador local. A su vez, comer- .
cializa el 89% directamente con los mmmstas Qel depaxftamen‘bo de. L:Lma y

5% con el mercado mayorista de Lima. ~

El acopiador local adquiere e.l 17% de la produccién comerciali- -

zable, directamente de la chacra el 7%, el 4% de las ferias, el 2% de los
mercados locales y el 4% restante de las puntas de carretera. Todo este vo

" limen o comercializa integramente con- el mayorista . tr*ansporthta.

"O't::os"lntennedlamos come:r'cn.ahzan el 3%, desoonoc:Lendose el

destino flnal de este volumen.. E1 mercado mis Jmportante es el departamentd
de Lima (94%) y en pequefa "escala los diferentes mercados del departamento

de Ancash (Ver Figura 4).

PRr——
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S Canales de comercializacion de la cebada

72 merciali e. el 66% 'se vende en chacra,
el 18% en d%naléag;oggccaci?nelmﬁ% eil;uzibti c,ie carretera y el 3% en ferias
locales.

El principal intermediario es el rescatista quien agg;’éeergsge%
en chacra, 10% en punta de carvetera y 2% en ferias. Asiﬂlu;’_a 10%
al mayorista-transportista, a 10os mercados extrazonales y < e
cados locales (ver Figura 5).

El my-orista transportista compra 28% en chacra, 18% en merca-

dos locales, haciendo un total de 71% de los cuales verde Eﬁil 55% a la in-
dustria cerwecera y el 16% a los mercados extrazonales. os mercados

locales solo se comercializa el 14%.

D. Principales mercados

Para la determinacién de los principales mercados se ha tomado en
cuenta la informacién de las guias de trénsito de la region agraria, hacien
do la salvedad que la veracidad de la informacion €s de un 60%. Sin embar
go aportan informacidn para una orientacion adecuada de la produccion.

La ubicacidn de los principales mercados para la produccidn del
Callejon de Huaylas se encuentra en la Costa. Siendo el prln_c:Lpa.l consumi -
dor el departamento de Lima, seguido del departamento de Ancash, en muy po-
cos volumenes el de la Libertad (Trujillo).

Durante los cuatro {iltimos afios se nota un incremento considerable
en 1los vol{menes comercializados en el departamento de Lima e inversamente
en el departamento de Ancash, manteniéndose mas O menos constante en otros
mercados (La Libertad). ' S

1. Mercados de origen

En lineas generales entre las localidades de Huaraz y Carhuaz
aportan las mayores cantidades de productos agricolas comercializables del
Callejon de Huaylas, siguiendo en orden de mayor a menor participacidn Yungay,
Huaylas y Recuay.

. A continuacién se vera la procedencia, en porcentajes, por loca
Lidades y por productos. Datos referidos a cuatro afios y tomados de la in
formacion de Guias de trénsito (Cuadros 34 a 37) de la Region Agraria V.~
del Ministerio de Agricultura.

a. Papa

B Como se puede notar en la serie historica dentro del Calle-
jon de Huaylas, Huaraz fue la localidad que mayor cantidad de papa comercia
1iz5, notandose una tendencia a disminuir afio a afio sus volumenes comercia-
lizables, aunque en promedio sigue siendo el mayor abastecedr (49.1%) a los
diferentes mercados. Le sigue la localidad de Carhuaz, que presenta una ten
dencia opuesta a Huaraz, en cuanto al incremento a los volimenes comerciali
zables (en promedio 38.4%). Recuay presenta una tendencia a disminuir vold
menes, incluso se puede notar que durante el afio 1982 fue cero, pero en pro-

Il‘Ble(B :'l%)dur'am:e los cuatro afios estudiados se mantiene como tercer abastecedor
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1 tan una tendencia
Las localidades de Yungay y Caraz presen nden .
incrementar sus volumenes CO ializables; sobre todo en los dos Ultimos
afos, teniendo Yungay mayores volimenes que Huaylas.

" Cuadro 34: Distribucidn porcentual de papa segun mercados de origen

Mercado origen 1979 1980 1981 1982 Promedio
Recuay 10.6 21.5 0.3 - L |
Huaraz 60.6 L4.6 53.9 37.4 49.1
Carhuaz 27.8 33.9 42.0 49.8 38.4
Yungay 0.9 - 3.7 12.3 4.2
Caraz - - 0.1 0.5 0.2

Fuente: Guia de mnspopte-‘ RA V.
b. . Maiz choclo

De la apreciacion del cuadro 35 se puede ver que ninguna de
las localidades participantes muestra una tendencia marcada a aumentar o dis
minuir el porcentaje de volumenes comercializables. En Huaraz se nota una —
irregularidad en cuanto a los volumenes comercializables.. Las localidades
que en pramedio participan mas en el abastecimiento a los distintos mercados
de consumo son Carhuaz (41.4%), Yungay (38.1%) y Huaraz (20.5%).

Cuadro 35: Distribucidn porcentual del maiz choclo por mercados de origen

Mercados : -

de origen 1979 “ . 1980 1981 1982 Promedio
Huaraz 3.5 - 59.7 18.9 20,5
Carhuaz 36.9 34.4 23.8 70.2 41.4
Yungay 59.6 65.4 16,5 10.9 38.1

Fuente: Guias de Transporte RA.V.

o El porcentaje de volimenes comercializables de maiz grano d
las localidades del Callejon de Huaylas, es irregular durante los cuatro aﬁgs
estudiados. Se tiene en promedio, mayor participa¢ién de Huaraz (50.1%), se
guido de Carhuaz (29.8), Caraz (16.4%) y Yungay (3.7%) o S

de Or'.;gen %373 1980 1981 1982 Promedio
Fera . 7.7 59,2

Cartua 20.6 42.1 16.6 ggg =
ungiy 3.6 5.0 . 1.4 4.3 3.7
Care 18.1 4.8 22.8 20.0 _ 16.4

Fuente: *3uias de transporte RA V.
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d. Trigg £ e

La localidad de Huaraz durante los cuatro afios’ presento und’
tendencia constante a incrementar sus. volumenes comercializables de tmgo,
crementandose en 14.4% del afio 1979 respeoto al afio 1982. 'En’ Carhuaz, se nota
una tendencia inversa a Huaraz, disminuyendo en los cuatro afios 11.2% su par
ticipacién. Esto. hace .suponer que.ba aumentado el autoconsumo O en caso <on
trario que el hectaxeaje sembrado de trigo fue dlsmnuyendo paulatmanmte.
En Yungay se aprecia que durante los dos primeros afios hubo participacidn en
la comercializacion para postemor\mente desaparecer como abastecedor. Caraz
durante -1los dos primeros afios tuvo tendencia cmecnente, para luego decrecer
su participacidn en la comercializacidn del trigo producido en el Callejon de
Huaylas. la participacién por localldades ‘en-la comercializacidn del trigo
producido en el Callején de Huaylas es: Huaraz con 91.8%, Carhuaz 5.6%, HU&Y-
lasZO%yYungayOB% . -

Cuadro 37: Dlstmbuc.lon por*oentual de ’trlgo por memados de: om.gen

de.origen '~ 1979 ~ 1980 R’~*<1981 = 1982 . Promedio
Buaraz T B3.T 90.2 - ~ 95.3 . 98.1 - 91.8
Carhuaz 12.0 6.1 3.4 0.8 ‘ 5.6
Yungay 241 0.1 - = 0.6
Caraz P " 3.6 - 1.3 1.1 2.0

Fuente: -Guias de transporte RA V
2. Flujos por productos .

El flujo por productos esta omentado pmnc:.palmente al deparm
mento de-Eima, en menores. proporciones a Ancash y a "otros". En este ulti-
mo rubro se encuentra el departamento de la Libertad, como consumo familiar
(ventas realizadas por el agmcul‘tor a consumidores de diferentes partes) y
aquella producc:Lon comercializable que se desconoce su destino final., A
gintmuac_lon se detalla el ﬂu]o poncentual de los volumenes comercializa-

es. . : 28

<

R 1 | flujo de papa del’Callejon de Huaylas en. pmmedlo dlmante
‘;los afios estud:.ados tiene ‘como - destino~ 1os. departamentos de Lima, Ancash y
" Yotxos". ' Errel cuadro 38-8& puede apreciar que -los‘volimenes de papa que
mgr‘esanalchpartanmtodemnaanoaam se ircrementa. - En-los cwatro
afos estudiados hubo un aumento del orden del 4.56% debido a que los centros
de consum ubicados en Lime tienen un mayor atractivo por los precios que se
obtienen. El mayor aumento (32.3%) se produjo en 1982 debido a que:la deman-
da en los mercados de Lima no pudo ser satisfecha por los volumenes oferta-
dos de la Sierra Central y "otros". En cambio los volumenes de papa oferta
dos en el departamento de .Ancash fueron decreciendo paulatinamente conforme
van aumentando los ingresos del departamento de Lima, habiendo una diferen
cia de 32.3% de 1979 a 1982. Se puede notar ademas la disminucién brusca en
el Gltimo afie debido a las causas ya explicadas. El destino de la produc-
cion "otros'" involucra los 1ngresos a la Libertad: ('Irujn.llo) y los flujos
que no se pudo Ceterminar su destino final, por tratarse de volumenes no
significativos, ce agruparon en uno solo. las caracteristicas que muestra
son similares a las descritas para el departamento de Ancash. El volumen
total de producc:lon comercializables se mantuvo casi en la misma cantidad
durante los tres primeros afios, para casi dupllcarse en el dltimo afio.
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Cuadro 38: Distribucidn porcentual de papa
Destino de la 1981 —_—
prod 10 79 1980
Lama . %g.i 4g9.9 52.4 gzg
cash 46.5 42.3 41.9 e
O?Inos 4.4 7.8 547 o

Tuente: Guias de transporte RA V.
b. Maiz choclo

El flujo de maiz choclo para i‘i depar'mrrgztom dgﬁ(l;lma es

menos te durante los cuatro afios, fluctuando 0 a otro
gi%o%. moogxsommre]dio durente el periodo estudiado, de la produccisn comey
cializable del Callejon de Huaylas el 70% abastecio a lea Los flujos al
departamento de Ancash son porcentajes menores que para Lima, .debldo a que
generalmente para el abastecimiento de maiz choclo la produccidn comercialj
zable se encuentra acaparado por los comerciantes de Lima. El flujo g
"otros departamentos" que en este caso es exclusivamente al deparpanento de
La Libertad, tiene una tendencia decreciente durante los tres .Eltl.mos afios,
En promedio los flujos de produccién comercializable dé Callejon de Huaylas
Que va a La Libertad es de 23%. ,

Quadro 39: Distribucién porcentual de maiz choclo

Destino de la
produccion 19791 1980 1981 1982
Lima 76,3 65.1 ' 1647 63.1
Ancash 5.4 4.2 0.6 . 15.8
Otros 18.3 30.7 22.7 - N
Fuente: Guas de transporte, RA V. '

¢. Maiz gramo

] El flujo de la produccién comercializable de maiz granp
casi en su t)taJ_idac_l fluye al departamento de Lima. Durante los cuatro anos
estudiados permanecid casi constante, con pequefias variaciones, En promedio
durante los cuatro afos el 96.7% de la produccién comercializable €S remiti-
da para el abastecimiento de Lima. E1 -flujo interzonal Hiene terdencia a

er, contribuyendo enpromedio con el 2.2% del total de la produccién

a "otros" es meror y destinado generalmente al departament la Libertad
(Trujillo y Pacasmayo) .’ to o la

Quadro 40: Distribucidn porcentual de maiz grano

"Destino de

12 produceisn Lo73 1980 1981 1982
LZma . L) 95,5

Arcash 2.7 . o 5.4 ¥
Otros 1.9 0.5 - 0.1 1.8
Fuente: Gilas de Transports AV '
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d. Trigo
Al igual que el maiz : g ]
comercializable del Callején de H‘B&'Jlnsgf:num’ casi la totalidad del trigo
1 i . VO como destino final el
mento de Lima,tendiéndose 5 comercializan ing cstino fina el departa .

Cuadro 41: Distribucion parcentual de trigo

Destano de

la produccion 1979 1980 1981 1982
Tma —92.9 ~98.9 97.8 —-100.0
Ancash 4,2 1.1 2.2 E
otros 2.9 " =

Fuente: Guas de transporte, RA \—1
3. Mercados de destino

En igual forma que para 'lés' mercado 1 para .

. . - S de origen, los mercados
de de;tlm se pmcegg las as de transporte, haciendo la salvedad que He
nen imgrljan MATEEn de error, pero que sin embargo la informacidn es valida
camo ce orientador. ' La produccidn comercializable del Callejon de Huay-
tamento de Lima, mercado mayorista y otros i tropo. i

ado mercados de Lima Me litana
y Callao. En la provincia de Chancay, los mercados de Huacho, Barranca, -
Paramonga y Pativilca. Asimismo se tiene la provincia de Cajatambo. En-
el departamento de Ancash, los mercados de Chimbote, Casma, Huarmey, Huares,
y la provincia de Pomabamba. En el departamento de Ia libertad. a Trujillo
y Pacasmayo. A comtinuacidon se analizan los mercados de destix’n por produc

" a. Papa

__El cuadro 42 musstra la distribucitn porcentual del total
de papa ingresada al departamo:nto de Lima durante los Y4 afios estudiados.
El principal consumidor fue Liua, teniendo como principales mercados a
Barranca, Paramonga, Huacho, Pativilca, en algunas ocasiones Chosica, Puente
Piedra, Ancon y la provincia constitucio; del Callao. En los -afios siguien
tes podemos rotar que el abastecimiento a estos mercados fue-decreciends - —
paulatinamente, teniendose que en 1982 comparado con 1979, disminuyd en un
19.7%. los ingresos de papa al Mercado mayorista aumentaron de 1979 a 1982
en un 24.2% 1o que nos indica que el principal mercado para este producto
conforme pasan los afios, es el mercado mayorista de Liwa. Caso similar al de
Lima-provincias sucede con los diferentes mercados de Lima Metropolitana,
que en los afios anotados disminuyd hasta un 4.5% de cdptacidn de la produc
cidn comercializable de papa del Callején de Huaylas. ' .

Cuadro 42: Distribucién porcentual de papa para mercados y por afios -

Mercado de ' . v
destino 1979 1980 1981 1982
Mayorasta (Limg) - . 29.6 1.4 - 39.8 . 53.8
Otros Lima Metropol. =~ 17.1 48.6 16.2 12.6
Lima-Provincias o 53.3 40.0° 44,0 33.6

Fuente: Guias de transporte RA V.
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b. Maiz choclo

En el cuadro 43 se detalla la distribucion de la produccigy
comercializable de maiz choclo que ingresa a 1os mercados del departamento
de Lima.

Cuadro 43: Distribucidén porcentual de maiz choclo por mercados y afnos

Mercado

de destimo 1979 1980 1981 1982
Mayorista (Lima) 99.5 98.4 78.0 91.6
Otrcs Lima Metropolitana 0.1 - . -

Lima provincias 0.4 1.6 22.0 8.4

Fuente: Guias de Trans... R.A. V- Ministerio de Agricultura

Corv se pusde notar, de los volumenes cqmemlalizab]'_es que
se canalizan al departamento de Lima, el mayor porcentaje es absorbido por
el Mercado Mayorista, para su posterior distribucidn a los diferentes mer-
cados menoristas. Sin embargo se nota una ligera tendencia a disminuir,
mientras que la comercializacidn entre los mercados de provincias de Lima
y los intermediarios aumentd del afio 1979 a 1982 en un 8% (no se toma en
consideracidn el afio 1981 en que existid una mayor diferencia). La comen.
cializacién con otros mercados de Lima Metropolitana es nula, a excepcion
del afio 1979 en que comercializo 0.1% de lo ingresado a lama. En el cua-
dro 30 se puede apreciar que los mercados de Lima tienen una tendencia a ir
decreciendo en cuanto a las adquisiciones de maiz choclo procedente del
Callejon de Huaylas,.mientas que las compras realizadas por los mercados
del departamento de Ancash y otros aumentaron en 10.4 y 2.8% respectiva-
mente.

Ent.e los principales mercados en orden de importancia de
Lima provincias tenemos Barranca, Callao y Huacho; en el departamento de
Ancash son los mercados de Chimbote y Huaraz; y entre los mercados de otro
departamento tenemos La Libertad (Trujillo).

En resumen se puede decir que los mercados de Ancash y
otros (La Libertad) van adquiriendo impatancia, en mayor proporcion el
] , mientras que va perdiendo la hegemonia que presentd el departamen
10 de Lima. :

-

c. Mz grano

Se presenta en el Cuadro 44 la distribucion de maiz grano
que del total de la produccidn comercializable se canaliza al departamento
de Lima. Se puede observar que el principal mercado para el maiz grano es
el departamento de Lima, que en lineas generales, durante los cuatro afios
estudiados se mantiene mas o menos constante captando casi la totalidad de
1a produccion comercializable del Callejon de Huaylas. La mixima variacion
que se presenta en los ingresos a Lima es del orden del 4.4% entre los afios
1y57-31. Dentro del departamento de Lima son los diferentes mercados mino-
ristas de Lima Metropolitana los que comercializan directamente con los in-
termediarios del Callejon de Huaylas. Cabe destacar la participacion del
mercado Tres de Febrero de Lima como el principal mercado para este produc
to. Los mercados de Lima provincias presentan una marcada tendencia a dis
minuir su participaci6n en la comercializacion de maiz grano, presentandose
irregularidades en los ingresos a los mercados minoristas de Lima y otros
de minoristas. Comparativamente durante los afios 1981-82 se nota un aumen-
to0 en la participacion del mercado mayorista de 26.3% mientras que otros meL
cados de Lima Metropolitana disminuyd en un 25%.

C
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Cuadro 44: Distribucidn porcentual de maiz gramo por mercados y afios

Mercado de

destino . 1979 1980 1981 1982

Mayorista de Lama ] 17.8 1.2 0.7 26.9

otros Lima Metropolitana 79.9 94.3 97.9 72.9

Lima provincias 2.8 4,5 1.4 0.2
V-Ministerio de Agricultura

Fuente: Guias de Trans. R.A.

. La participacién del departamento de Ancash como mercado pa

ra malz grano es mly pequefia, habiendo captado como méximp en el afio 1981
el 5.4% de la produccion comercializable. La participacion de otros mercados
diferentes a 10s descargos es casi nula, habiendo obtenido el 1.9% del total
de la prodlx:ca.on_oo_nencgallzable del Callejon de Huaylas en 1979, siendo es
ta_su mayor participacidn en la comercializacion del maiz gramo. Entre las
principales mercados de Lima provincias tenemos: Paramonga, Huacho, Barranca,
Cajatambo y Callao; en 21 departamento de Ancash: Chimbote, Huzraz, Casma

Huarmey; entre otros tenemos el departamento de la Libertad con mercados

y
de Trujillo y Pacasmayo.

d. Trigo
Durante los cuatro afios estudiados podemos notar que afio a
afo el mercado de Lima fue desplazando al del departamento de Ancash y "otros"

hasta llegar a captar el 100% de la produccidn comercializable en el afio 1982.
A continuacion presentamos el cuadro 45 con la distribucion porcentual del

total de ingresos al departamento de Lima.
Cuadro 45: Distribucidn porcentual de trigo por mercados y afios

Mercados de ) o
destino 1979 - 1980 1981 1982
Mayoraista (Lima) 17.9 3.6 3.3 5.4
Merc. Lima Metropol. 79.3 90.0 96.3 93.9
Lima Provincias 2.8 6.4 0.4 0.7

Fuente: Guias de Trans. R.A. V - Mimisterio de Agricultura

Tanto el Mercado Mayorista como los de Lima provincias ob-
servan una tendencia a disminuir su comercializacién directa con los diferen
tes intermediardios del Callejon de Huaylas. Caso contrario sucede con los
diferentes mercados de Lima Metropolitana, que tuvieron un incremento de
14.64 desde 1979 a 1982. Los mercados del departamento de Ancash en 1979
tuvieron una participacion en la distribucion de la produccidn comercializa-
ble del Callejon de Huaylas del orden del 4.2%, para llegar a 1982 con una
infima participacidn que no se toma en cuenta. los mercados de otros depar-
tamentos solamente participaron en la distribucidon de la produccidn con 2.9%

Los principales mercados de Lima Metropolitana son Tres de Febrero,

en 1979,
San Martin de Porres, Comas, Zarumilla y otros que adquieren menores volime-
nes. los de Lima provincias son: Huacho, Barranca, Callao y Paramonga; y

en el departamento de Ancash, Chimbote y Casma.
E. Costos y margenes de comercializacidn
Para el calculo de costos de comercializacion se tuvo como fuente

de informacidén las encuestas a intermediarios elaborados para tal fin y cuyos
resultados se dan a conocer cn los cuadros que se muestran para cada producto.
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Los principales items encontrados y. que intervienen en el calculo del cogty

de comercializacion son: e ;
i e incluye el peecio del. envase empl.
~ e s de 1ot productos de la chacre al merees X

rte A
i glaxt\; ;1 tnanspo; costo que presenta este natemal para el t5

los envases. oo . _
bp:g?\agf son ‘los gastos ocasionados por la perdida de Produc..

) el acopio, transporte y manipuleo.

- .Ct?;s.?f]ioac?.énl,) ga’xsto en que se 1NCurre para mano de obra
clasificar los productos que lo requieren y el llenado de
sacos. ; ' ' :

- Flete, valor que se paga por el transpor'be.del producto desde
el centro de produccién al mercado de destino

- Carga-descarga; gastos en que se incurre para llevar el pro.

ducto desde el lugar en que se encuentra el camidn y desde -

" el cami6n al puesto del comprador. o
- Gastos adninigmaﬁvos, es la cantidad pagada al
que viaja con el transportista al mercado (viaticos).

A continuacion presentamos los costos por producto, teniendo en
consideracién que generalmente se comercializa en volamenes de 8,000 Xdilos
y cuyo mercado destino es Lima. - * e B .

1. Oos‘hosjlnérgenes‘ de comercializacién deypap;la“

" Los costos de comercializacidn son diferentes a nivel de 1o-
calidades cuyos resultados son los siguientes:

Cuadro 46: Costos de coxre:cma.hzac:f)n por localidades de acopio

Huaraz . Carhuvaz ~ Yungay = Caraz. Promd. .
Rubros - S/ - %S/, % s/. o % S/. _ % S/, -
Envase 3.7 17 1.00 5 1.3 6 1.15 y 1T o
Seleccion - © . <4 0,507 © 3 1,50 6 1.10° 4 1.03
Flete 9.50 43 9.80 52 15.00 62 20.u4 4 13,43
Mermas 4.75. el 920~ MY.v.2.9%%.- 8 .08 3 2.68
Otros - . B.22:- . 37 ".%U..ZZF.',ff,Zaz.' o We22%:.,.18  4.22. 15 ey 92 o
Total _22.22_ 100, 18.72 100 - 2400 100..27.66.- .100 262 .
fuente: Encuestas del FSB, 1982 N g v Lo RE s ;

; El rubro "otro_s'.j oon'sﬁj‘t:uye-‘ los costos ‘de pita‘y tapasaco,
carga y descarga y gastos adrmms‘mau\IOS'.cuyas estimaciones -son: TV e

- Pita Yy ‘tapasaool cono de. pita. .s:i.wc en me’dio para :
100 sacos y cuesta S/.2 000 en promedio. Los sacos' con CaPacglgd e 80 -
kilns. . . W e A B 8 S Pa".‘a
200

T 100 x 80 = 5/. 0.25/kg |
Se estima que el precio del tapaboca es de S/. 0.70/kg.
Pita y tapaboca= §/. 0.95/kg - -
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- Carga y descarga: se esti
tareas el costo es de 85 soles por saco tima que para cada una de estas

85
B0 = S/. 1.05/kg x 2 = 8/. 2.15/kg

Carga y descarga= S/, 2.15/kg.

Como ee aprecia, el camponente mas fuerte de los costos es
el flete cuyos valores fluctuan entre el 43 y 74% estando en intima relacion
con las distancias a los mercados de Lima, siendo la zona de acopio mas ale-
jada, Caraz. |

Otro rubro mas o menos constante es "otros" cuyos valores va
rian entre el 15 y 23%. El costo de clasificacién no se registra en Huaraz
debido a que en este se centraliza en gran medida las compras de los otros
centros en donde se efectua 1la seleccién. El costo de erwase también es va
riable debido a si son de primer uso o tercer uso. ‘La porcion porcentual
que los costos significan del precio recibido por el productop son variables
por localidades, con valores entre 22 y 33% y dependiendo mucho del precio y
del componente flete (distancia).

Relacion entre precios al pnoductop y costos de comercializacidn

PrecioS/./kg Costos %

Huaraz 102 22
Carhuaz 85 22
Yungay 103 23
Caraz 85 33

Finalmente los margenes de comercializacion son similares
en las tres primeras localidades, siendo muy significativo en Caraz.

Cuadro 47: Margenes de comercializacidén referidos al precio del productor %

Localidad . Costo Utilidad Margen
Huaraz 9y, 30 .52
Carhuaz 22 45 - - 65
Yungay ‘ 32 - 27 B 50°
Caraz 33 49 82

Dentro del margen, las utilidades constituyen el mayor por-
centaje del mismo a excepcidn de la localidad de Yungay en donde el costo es
mayor. Los margenes en general son altos y debido a las cgrac?emgp.cas de
los costos cabe la posibilidad de que a través de la organizanizacion de pro-
ductores para la comercializacidn, las utilidades podrian revertir a los pro
pios productores.

2. Costos y margenes de comercializacion de maiz choclo

Para el maiz choclo se ha considerado solo las localidades
de Carhuaz y Yungay por ser las mas representativas en este cultivo.
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Costos de comercializacién por localidades de acopio

Cuadro 48:
Carhuaz Yungay

Rubros 8l. °~ % g