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6.1.1. Diagnéstico por Productos Principales en el Sistema

de Riego Nizao/Valdesia






6.1.1.

DIAGNOSTICO POR PRODUCTOS PRINCIPALES EN EL SISTEMA DE RIEGO
NIZAO-VALDESIA

A. Lechosa

1. Aspectos de Produccién

a. Volumenes de Produccién

En 1los ultimos siete aflos la produccién promedio anual de
lechosa fue 6,103 T.M, evolucionando de 3,145 T.M. en 1985 a
10,309 T.M. en 1987.

Producciédn Nacional de Lechosa.
Affos 1981-1987

1981 - 7,402.0
1982 - 5,371.5
1983 - 7,026.1
1984 - 5,855.7
1985 - 3,145.7
1986 - 3,617.8
1987 10,309.3

Tomando como base el promedio 1981-87, la regional central
produjo el 67.52 ¥ de la produccién nacional, de lechosa.
Pero durante 1987 solo produjo el 38.5 % (3967. T.M.). De
esta cantidad el 4rea Nizao/Valdesia generd el 24% (2465
T.M.). ,

De acuerdo al promedio 1981-87, 1los meses de mayor
produccién de lechosa a nivel nacional son mayo-junio,
agosto - septiembre y noviembre vy los de menor
produccién enero - febrero, marzo - abril.

En la regional central la mayor produccién se concentra en
el perfiodo junio-septiembre y la menor ocurre entre octubre-
diciembre.

En el 4rea del proyecto existen tres perfodos de alta
produccién: abril - junio, agosto - septiembre y enero; 1la
produccién mds baja se presenta en octubre - noviembre.






b. Participacién de la Regién y el Area del Proyecto en la
Produccién Nacional

Produccién de Lechosa

° ARo 1987
Nivel (T.M.) %
Nacional 10,309. 31 100.00
Regional 3,966.89 38.47
Area Nizao/Valdesia 2,464.91 23.90

Relacién Procentual Produccién de Lechosa por mes

1987
Mes Nacional (%) Regional (%) Proyecto (%)
Enero 4.5 3.57 2.33
Febrero 4.66 3.54 1.94
Marzo 5.20 3.48 0.99
Abril 5.31 2.86 2.69
Mayo 9.23 2.74 2.66
Junio 11.14 5.26 3.96
Julio 5.97 4.17 0.86
Agosto 11.72 4 .43 2.67
Septiembre 12.41 5.57 3.60
Octubre 8.43 0.76 0.58
Noviembre 13.79 0.74 0.59
Diciembre 7.61 1.34 1.02

c. Localizacién de la Produccién

Para el afio 1987 la produccién de lechosa estaba distribuida
de la siguiente forma:

Regional %
Central 38.47
Nordeste 31.02
Norte 14.51
Norcentral 6.67
Suroeste 4,97
Este 2.41
sur 1.64
Noroeste 0.31







La regional central, es la principal zona productora de
lechosa Yy aporta un 38.47 %. En segundo lugar de produccién
se encuentra la nordeste con 31.02% y en tercer lugar 1la
norte con 14.51%. Dentro de la regional central el &rea del
proyecto aporta el 23.90% de la produccién nacional.

2. Aspectos de Comercializacién

a.

Sistema de Venta a Nivel de Finca

En el &rea del proyecto l1os agricultores tienen una forma muy
peculiar de comercializar, pues venden sus productos “"en
piezas", es decir, la plantacién total o parte de ella.

E1 sistema opera en la forma siguiente:

- E1 agricultor y el comprador intermediario cuentan las
matas paridas (1000 matas = una pieza) y acuerdan un precio
a pagar por una porcién o totalidad de la plantacién por un
tiempo determinado que generalmente es de tres a sefs
meses.

- El comprador cosecha el producto de acuerdo a las
condiciones del mercado.

- Si al terminar el perfodo especificado la plantacién sigue
en produccién, se realiza un nuevo contrato para que el
comprador pueda seguir adquiriendo el producto.

- E1 comprador paga todos los costos de cosecha. Cada ocho
dfas se realiza un corte para el cual el comprador paga
$10.00 a cada recolector por medio dia de trabajo.
Utiliza dos personas para despegar la fruta de las matas Yy
4 para cargarla hasta el camién.

Canales internos de Comercializacién.

La estructura de los canales de comercializacién del producto
en el 4rea del proyecto es la siguiente:

- Productor
- Acopiador o intermediario camionero
- Mayorista mercado






- Detallista
- Consumidor

Debido a la cercanfia del mercado de Santo Domingo parte del
producto se vende directamente en restaurantes, barras y
hoteles. También a través de vendedores ambulantes
localizados en diferentes puntos de la ciudad.

. Precios y MArgenes de Comercializacién.

Durante el afo 1987 el precio promedio de venta de la unidad
de 1lechosa, en Santo Domingo, fue de RD$ 5.61. E1 precio en
finca fue RD$ 1.25, y los mayoristas de la capital vendieron
a RD$ 4.22 la unidad.

Los margenes de comercializacién fueron los siguientes:

Productor 22%
Acopiador e intermediario camionero 53%
Detallista 25%

. Mercado Externo

En los Gltimos ocho afos los volumenes exportados de lechosa
fresca y congelada promediaron 749.2 T.M., con un valor
promedio de US$ 333.0/T.M.

Las exportaciones ascendieron en 1980 a 987 T.M, pero
declinaron en 1los cuatro afos siguientes. En 1985 estas
exportaciones fueron de 1,048 T.M. y después fueron
descendiendo alcanzar el nivel mas bajo en 1987 con 545 T.M.

Exportaciones de lechosa 1980-87

Afio Cantidad (T.M.) valor
000 US$

1980 987 435
1981 662 325
1982 785 394
1983 640 281
1984 618 313
1985 1048 406
1986 712 248
1987 545. 256







Los principales paises importadores de lechosa Dominicana son
los Estados Unidos y Puerto Rico, los cuales absorben el 98%
de las exportaciones del pafis, los demds paises son Canad4,
Caicos y Turcas, Islas Virgenes, Curacao, Aruba, San Martin,
Bonaire y Surinéan.

En el Area del proyecto los productores de lechosa no tienen
ninguna organizacién para la exportacién de la fruta, vy
venden a los exportadores a través de 1los acopiadores o
intermediarios camioneros.

Aspectos de Consumo.

La lechosa se consume en el pafs principalmente en jugo Yy
ensalada de frutas y en menor proporcién en tajadas frescas y
dulces. E1 consumo aparente por afio promedié en el perfodo
1980-86 unas 6,600 T.M.; en 1987 el consumo se elevé a 13,645
T.M. Este incremento guarda una relacién directa con un
aumento en la produccién de la fruta.

Principales Problemas en el Mercadeo del Producto.

Los agricultores del &rea del proyecto venden el producto
por "piezas” ( a la flor ), debido a :

- Falta de transparencia del mercado.

- Poca accesibilidad al mercado interno y externo, ya que el
mercadeo del producto esta controlado por intermediarios Yy
exportadores.

- Falta de una politica estatal que apoye la organizacién de
los productores del &rea especificamente para la
exportacién del producto.

- Falta de disponibilidad de infraestructura para el acopio y
preparacién del producto.

- Falta de capital operativo para la comercializacién del
producto.

- Falta de medios de transporte..






B. Platano.

1.

Aspectos de Produccién.

a. Volumenes de Produccién.

Durante el periodo 1981-87 1la produccién nacional de
pldtanos fluctué entre 191 mil y 320 mil T.M., con un
promedio para el perfodo de 264 mil T.M./aRo.

La produccién mds baja se registré en 1982 con 191,017 T.M. ¥y
la mids alta en 1986 con 320, 892 T.M. En 1987 la produccioén
se redujo de nuevo a 300,000 T.M.

Participacién de 1la Regién y Area del proyecto en la
produccién Nacional.

Produccién de P1atano 1987

Nivel (T.M) %
Nacional 300,009 100.0
Regional 8,441 2.8
Area proyecto 4,702 1.5

La produccién en el area del proyecto solo representa el 1.5
% de la produccién nacional.

La distribucién mensual de dicha produccién a diferentes
niveles es la siguiente:

Mes % Nacional %Regional % Area-Proyecto
Enero 8.27 0.28 0.28
Febrero 8.33 0.17 0.05
Marzo 8.14 0.38 0.14
Abril 8.18 0.20 0.14
Mayo 7.67 0.18 0.17
Junio 7.52 0.19 0.17
Julio 7.87 0.18 0.17
Agosto 7.96 0.30 0.23
Septiembre 8.10 0.20 0.16
Octubre 12.36 0.67 0.06
Noviembre 4.72 0.04 0.0009
Diciembre 10.89 0.02 0.0006







c. Localizacién de la Produccién

E1 grueso de 1la produccién de platanos proviene de las
regionales norcentral (30.75%), norte (24.68%), nordeste
(18.78%) y sur (17.36%) con un aporte conjunto de 91.57 % de
la produccién nacional.

2. Aspectos de Comercializacién.
a. Sistema de Compra y Venta a Nivel de Finca.

En el &rea del proyecto los agricultores pagan para el corte
y desmane de los platanos a razén de RD$ 15.00 por dia sin
comida.

E1 producto se coloca en la finca y allf es vendido a 1los
camioneros 0 intermediarios por millar vy por carga.

Generalmente el producto es transportado a Bani y Santo

Domingo para su venta.

E1 pldtano se vende al contado y no se utiliza la venta a la
flor o por plantaciones.

b. Canales de Distribucién.

Casi la totalidad de los platanos producidos en el area del
proyecto son vendidos en Santo Domingo a través del canal

PRODUCTOR-> CAMIONERO-> MAYORISTA-> DETALLISTA-> CONSUMIDOR
MERCADO

c. Precios y Margenes.

En los ultimos diez aflos los precios al por mayor del platano
casi se han cuadruplicado. En 1978 el precio promedio de un
millar de platano barahonero a nivel mayorista era RD$ 79.00
y en 1987 era RD$ 302.16.






En 1987 los margenes de comercializacién en el Aarea

fueron:

Nivel . RD$/Unidad %
Productor 0.30 64
Intermediario Camionero 0.39 19
Detallista 0.47 17

d. Mercado Externo

En el perfodo 1982-1987, se exporta en promedio 3,899 T.M. de
pldtano con un valor promedio de US$ 151.14/T.M. En 1982 1las
exportaciones fueron de 10,373.8 T.M., descendiendo hasta
1legar a 1os niveles mds bajos en 1987 cuando se registraron
854 T.M.

Exportaciones de platanos 1982 - 1987

Ao Cantidad vailor
(T.M.) (000 USS)
1982 10,373.8 1,813.6
1983 4,196.2 580.8
1984 4,888.9 665.9
1985 2,180.8 265.3
1986 1,753.3 275.3
1987 854.0 1562.6

E1 principal importador de platanos dominicanos es Estados
Unidos, seguido de Puerto Rico e Islas Virgenes.

e. Aspectos de Consumo.

E1 platano se consume salcochado (es la mds comun), frito vy
asado; ademds se usa como harina para la elaboracién de
algunos platos (boyos, pasteles etc.).

E1 consumo per-cédpita del producto para 1987 fué de 134.3
unidades.






f. Principales Problemas Relacionados con e1 Mercadeo del
Producto

En el area del proyecto 1los agricultores presentan varios
problemas con relactién al producto, el mas importante es la
ubicacién del &rea de (melones, tomates, etc) produccién con
.relacién a los fendmenos naturales que afectan el pafis y que
provocan cafdas de las plantaciones cada {1 6 2 afos,
coincidiendo en la mayorfa de los casos, con el momento
6ptimo de cosecha del producto.

Otros problemas son:

- Control por parte de 1l1os intermediarios del mercado
mayorista del producto.

- Falta de medios de transporte.
C. Cebolla
1. Aspectos de Produccién
a. Volumenes de Produccién

Durante el perfiodo de 1981-1987, la produccién nacional de
cebolla fluctubé entre 12,215 y 18,823 T.M.; con un promedio
anual de 14,785 T.M.

La produccién mas baja se registré en 1981 con 12,215 T.M. y
la mas alta en 1985 con 18,823 T.M.

b. Participacién de 1l1a Regién y Area del Proyecto en 1la
Produccién Nacional.

Produccién de Cebolla

1987
Nivel Produccién (T.M.) %
Nacional 13,362.86 100.00
Regional 7,873.36 58.91
Area del proyecto 1,405.32 10.51







En ese afo la regional central produjo el 58.91%(7873.36
T.M.) del total nacional; de esta cantidad el
area de Nizao/Valdesia produjo el 10.51 %

Los meses de mayor produccién en el &rea durante 1987 fueron
enero, febrero, marzo, abril, mayo. Siendo 1l1os de menor
produccién octubre, noviembre, diciembre; no se produjo en
junio, julio, agosto y septiembre.

Relacidén porcentual de produccién de cebolla por meses

1987

Mes % Nacional % Regional % Area de

proyecto
Enero 10.79 3.80 1.71
Febrero 4.75 4.06 1.01
Marzo 7.04 5.51 2.31
Abril 19.74 18.60 3.08
Mayo 13.286 8.73 1.33
Junio 2.46 0.61 -
Julio 15.05 9.39 -
Agosto 6.33 0.06 -
Septiembre 9.47 3.17 -
Octubre 1.48 1.06 0.16
Noviembre 2.68 1.41 0.44
Diciembre 6.95 2.51 0.47

c. Localizacién de la Produccién.

E1 79.27 %¥ de 1la produccién nacional estd localizada en 1la
regional central (58.91%), concentrédndose en la zona de Banf
y en la regional norcentral (20.36%) principlamente en el
valle de Constanza.

2. Aspectos de Comercializacién.
a. Sistemas de Compra y Venta a Nivel de Finca.

En el 4rea del proyecto los agricultores contratan personal
para la cosecha, pagando RD$ 10.00 por dfa mds el desayuno;
después de cosechado el producto- se deja un dfa en la parcela
para el proceso de curado (secado de la cebolla).
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E1 corte del puerro y las raices 1o hacen indistintamente en
la parcela o en enramadas rusticas. Pagan por transporte del
producto desde la finca a la casa, de RD$0.20 a RD$0.50 por
quintal dependiendo de la distancia.

Venden a intermediarios o al INESPRE; 1las ventas a 1los
intermediarios la realizan en la casa o en la parcela y el
envase 1o aporta el intermediario (comprador). Cuando el
agricultor vende a INESPRE, este le facilita 1los envases,
pero tiene que trasladar el producto al centro de compras del
INESPRE y cubrir los costos de transporte.

Algunos agricultores que siembran fuera de época, compran sus
envases y venden directamente al mercado para aprovechar
altos precios en octubre, noviembre, diciembre y enero.

Canales de Distribucién.

La mayor parte de la produccién de cebolla d=21 4rea es
vendida a través de dos canales bien diferenciados. En uno
el Estado interviene a través de INESPRE hasta 1987 y a
través del Banco Agricola, en 1988. E1 otro se efectua sin
la intervencién estatal.

Estado

1) Productor->(INESPRE)->Asociaciones de comerciantes->Consumidores

(hasta 1987)

Estado
2) Productor->(Banco Agricola)->Asociaciones de comerciantes

(en 1988)
->Consumidor

3) Productor->Intermediario->Mayorista->Detallista->Consumidor
Mercado

Precios y MArgenes.

Durante el perfodo 1977 - 1987 el precio de la cebolla se
cuadruplicé a nivel mayorista, evolucionado de RD$40.67 el
quintal en 1977, a RD$190.60 el quintal en 1987

11






En 1987 los margenes de comercializacidén en el &rea, sin la
intervencién del estado, fueron:

Nivel RD$/11ibra %

Productor 1.41 60.00
Intermediario 1.80 16.60
Mayorista 1.91 4.68
Detallista 2.35 18.72

d. Participacién del Estado en la Comercializacién de la

Cebolla.

La estacionalidad de la cosecha de cebolla en 1la 2zona de
Banf{, ha obligado al Estado a intervenir en la
comercializacién de este producto desde 1974, a través de los
servicios siguientes:

1) Fijacién de un precio de sustentacién para garantizar
ingresos adecuados a los productores.

2) Establecimiento de centros de compras directas a 1los
productores.

3) Definicién y aplicacién de normas de recibo del producto.

4) Asistencia técnica en pre y post cosecha del producto a
los productores.

5) Préstamo de envases y transporte.

6) Financiamiento de enramadas para las labores de
preparacién y conservaciéon del producto.

En el perfodo 1974-1979 en 1la comercializacién del
producto del INESPRE, el Estado intervino mediante 1la
fijacién de un precio de sustentacién, establecimientos de
centros de compras, definicién de normas de recibo vy
préstamo de envases.
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De 1979-1982, al agricultor se le ofrecieron servicios de
asistencia técnica y financiamiento con fondos del
INESPRE canalizados del Banco Agricola para construir
enramadas en coordinacién con las asociaciones de la zona
y la federacién que las agrupa.

En el perfiodo 1982-1987 se eliminé el financiamiento de
enramadas y se redujo la asistencia técnica.

En 1988 1la intervencién del Estado cambié de organismo
ejecutor y 1las funciones que eran ejecutadas hasta ese
momento por el INESPRE pasaron al Banco Agricola, quien
elevé 1los precios de sustentacién del producto en un
873.36% en marzo de 1988 con relacién a 1987, en un
436.68% a abril de 1988 con relacién a 1987 y en un 327.51
% a apartir de mayo de 1988 con relacién a 1987.

Serie Histérica de Precios de Sustentacién de la
Cebolla Roja

(RD$/QQ)

Ao Precio de
: sustentacién
1973 7.00
1974 7.00
1975 7.50
1976 8.65
1977 8.65
1978 9.00
1979 11.50
1980 12.50
1981 12.50
1982 12.50
1983 14.66
1984 28.00
1985 34.00
1986 38.00
1987 45,80
1988 250.00 x

*x Precio promedio: se pago a RD$ 400.00/qq en marzo, a RD$
200.00/qq en abril y a RD$ 150.00/qq a partir del mes de
mayo.
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Serie Histérica de Operaciones de Compra
de Cebolla por el Estado.
( RD$/T.M. )

Ao Cantidad valor Organismo
Ejecutor de
las Compras

1974 3,568.27 551,563.00 INESPRE
1975 5,0563.73 111,182.00 INESPRE
1976 2,426.41 451,865.00 INESPRE
1977 - - -

1978 2,375.59 467,341.00 INESPRE
1979 55.36 39,678.00 INESPRE
1980 4,503.36 1,545,027.00 INESPRE
1981 89.41 49,163.00 INESPRE
1982 3,182.36 . 1,064,538.00 INESPRE
1983 2,905.27 905,899.00 INESPRE
1984 2,084.54 1,286,082.00 INESPRE

Serie Histérica de Operaciones de Compra
de Cebolla por el Estado.

( RD$/T.M. )

Ao Cantidad valor Organismo
Ejecutor de
las Compras

1985 4,896.14 3,658,389.00 INESPRE

1986 3,193.13 2,623,994.00 INESPRE

1987 200.00 201,520.00 INESPRE

*1988 5,227.27 25,000.000.00 BANCO

AGRICOLA

x Informacién a Junio de 1988.

. Mercado Externo.

En los afos 1982-87 los volumenes exportados de cebolla vy
cebol1in fueron en promedio de 131.31 T.M., con un valor
promedio de US$ 262.31/T.M.

Las informaciones oficiales de exportacioén (CEDOPEX),
incluyen ambos productos (Cebolla y Cebol1in), sin
discriminar el porcentaje exportado de uno y otro.

Las exportaciones han disminuido en forma significativa a
partir del aRfo 1985, cuando se exportaron, 253.16 T.M.,
mientras que 1987 totalizaron 156.27 T.M.
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Exportaciones de cebolla y cebollin 1982-1987

Ao Cantidad valor
(TM) (000 USS$)
1982 11.59 2.73
1983 : 22.44 5.36
1984 160.50 57.86
1985 253.16 31.70
1986 183.91 67.48
1987 156.27 41.27

Los principales paises importadores de la cebolla dominicana
son Puerto Rico, Estados Unidos e 1Islas Virgenes quienes
adquieren estos el 95X de las exportaciones del pafs.

Es importante sefalar que la variedad que més se cultiva en
el pafis, Red Creole es de poca aceptacién en el mercado
internacional por 1o que la casi la totalidad de la
produccién se destina al consumo interno.

. Aspectos de Consumo.

La cebolla es consumida en el pafs, principalmente, como
condimento y en la preparacién de ensaladas. E1 consumo per-
cdpita de cebolla era para 1984 de 2.27 Kilos/afo.

La cebolla roja puede ser sustituida por la cebolla amarilla
en gran medida y por cebollin en muy pequefa cantidad. Cuando
existe escasez de la cebolla roja, las amas de casa de bajos
ingresos la sustituyen por la amarilla aprovechando el precio
méds bajo de esta Ultima.

Volumenes de Produccién, Exportacién, Consumo
Interno de Cebolla.x

Afo Produccién Exportacién Consumo Interno
(T.M.) (T.M.) % (T.M.) %

1982 14,756.04 11.59
1983 13,441.14 22.44
1984 16,104.54 160.50
1985 18,823.68 253.16
1986 14,798.23 183.91
1987 13,362.86 156.27

.08 14,744 .45 99.92
17 13,418.70 99.83
.00 15,944.04 99.00
.34 18,570.52 98.66
.24 14,614.32 98.76
.17 13,206.59 98.83

- et -t - OO0

* No incluye las pérdidas post-cosecha del producto,
Calculadas en 5.97% para el area de Nizao/Valdesia.
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g. Principales Problemas Relacionados con el Mercadeo del
Producto

Los problemas qQue presenta la cebolla en el 4rea del
proyecto, estan intimamente ligados a las caracteristicas del
producto, marcadas - fluctuaciones estacionales en la
produccién, grandes fluctuaciones en los precios y alta
perecibilidad del producto.

1) Alto porcentaje de pérdidas a nivel de finca, como
consecuencia de: cosecha inmadura para obtener precios
altos, mal manejo del producto y falta de envases a tiempo
para transporte del producto al lugar de preparacién de
este.

2) Inadecuado lugar de acopio (rancho, enramada), donde
preparar, completar el proceso de curado y almacenar el
producto.

3) Falta de sacos a tiempo para el envase del producto para
la venta.

Es importante seflalar que el 25% de 1la produccién se
pierde anualmente en manos de los productores,
intermediarios, mayoristas, detallistas y el organismo
estatal que interviene en la comercializacién de la
cebolla como consecuencia del inadecuado almacenamiento
del producto y la escasa capacidad de almacenamiento
adecuado del organismo estatal que interviene
en la comercializacién de la cebolla.

Las pérdidas del BAGRICOLA para el aflo 1988, respecto a la
comercializacién de la cebolla se estiman en alrededor RD$
9.0 millones.

D. Tomate de Ensalada.

1. Aspectos de Produccién

a. Volumenes de Produccién

En los ultimos 7 afRos la produccién nacional de tomate de
ensalada fluctué entre 8 mil y 24 mil T.M., con un promedio
anual de 12 mil T.M. La produccién mas baja se registré en
1981 8068 T.M. y la més alta en 1987 con 24,612 T.M., de las
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cuales la Casa Vicini produjo 10,400 T.M., que representéd el
42 .25% de la produccién nacional.

. Participacién de 1la Regién y Area del Proyecto en 1la

Produccién Nacional Respecto a la produccién de 1987:

Nivel Produccién(T.M.) %
Nacional 24,612.50 100.00
Regional 16,248.54 66.01
Area del proyecto 11,376.64 46.22

La produccién en el 4&rea del proyecto representa el 46.22% de
la produccién nacional. En 1987, 1los meses de mayor
produccién a nivel nacional fueron marzo y abril y 1l1os de
menor produccién diciembre, octubre y septiembre.

En la regional central la mayor produccién se concentra en
los meses de marzo y abril y la menor produccién en 1o0s meses
de junio a diciembre.

En el 4rea del proyecto 10s mayores volumenes se producen en
marzo y abril, y los menores en junio, noviembre, mayo, Yy
enero, no reportdndose produccién en el perfodo de julio-
octubre.

Relacién Porcentual Produccién de Tomate de Ensalada por mes

1987
Mes %¥Nacional %¥Regional % Area
Proyecto
Enero 3.35 0.92 0.18
Febrero 5.72 3.01 0.38
Marzo 35.03 27.29 23.01
Abril 32.47 27.53 22.33
Mayo 6.89 3.71 0.13
Junio 3.99 0.38 0.02
Julio 3.01 0.58 -
Agosto 2.74 0.42 -
Septiembre 1.82 0.36 -
Octubre 1.75 0.62 -
Noviembre 1.66 0.61 0.06
Diciembre 1.57 0.57 0.11
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C.

a'

Localizacién de la Produccién.

En la regional central se produce 66.01% del total nacional;
siguiéndole la regional sur, que aporta 17.25% y la suroeste
con 10.66%. Estas tregs regionales aportan el 93.92% del total
nacional.

E1 4rea del proyecto es la zona mas importante de produccién
de tomate de ensalada del pafs, ya que aporta 46.22% del
total nacional, correspondiendo a la Casa Viccini 91.41%
(10,400 T.M.) del total producido en el area del proyecto.

2. Aspectos de Comercializacioén.

Sistema de Venta a Nivel de Finca

Los agricultores del 4rea pagan para la recoleccién del
tomate RD$ 10.00/dfa/persona, més desayuno.

Una vez el producto es cosechado, se forman pilas en el
campo debajo de una mata o enramada; luego se seleccionan
tres tipos o categorfas y finalmente se procede a envasar en
huacales de 60 libras de capacidad.

E1 producto es vendido por el agricultor en las modalidades
siguientes:

- Venta a nivel de finca al intermediario: se realiza el
agricultor compra los huacales o deduce del valor de 1los
mismos del precio del huacal de producto si 10 aporta el
intermediario.

- Venta directa en el mercado mayorista: se realiza a través
de un “"corredor” que vende el producto en el mercado (con
todo y huacal); el corredor cobra RD$ 5.00 por huacal vy
transporte y un % de la venta que es acordado por el
agricultor y el corredor.

De 1la produccién de la Casa Vicini se destina un 60% al
mercado externo y el 40¥ a la industria y al mercado
internos.
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b. Canales de Distribucién.

Del volumen de 11,376.64 T.M., qQue se produce en el A4rea
54.84 % (6240 T.M.) corresponde a exportaciones de 1la Casa
Vicini, y 18.29% (2,080 T.M.) es comercializado por la Casa
Vicini a través del canal:

Productor->Industria->Mayorista->Detallista->Consumidor.

E1 restante 26.87%(3056.64 T.M.), del cual 1la Casa Vicini
produce el 68.04% y los agricultores el 31.96%, se destina al
mercado de Santo Domingo a través del canal:

Productor->Intermediario->Mayorista->Detallista->Consumidor

y/o
corredor del mercado

c. Precios y Margenes.

E1 precio promedio pagado al agricultor por tipo o categoria
de tomate en 1987 fué el siguiente:

Tipo Precio (60 libras) Precio Quintal
Huacal (100 libras)
RD$ RD$
i8 25.00 41.67
28 15.00 25.00
38 10.00 16.67

En 1987 el margen de comercializacién para 1os productores
del area fue el siguiente:

Nivel RD$/1ibra %
Productor 0.28 30.44
Intermediario 0.54 28.26
Detallista 0.92 41,30
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El margen del productor aumenta cuando este vende
directamente en mercado a través del “corredor”,
condicionado al porcentaje que pague el productor al
corredor. ’

. Mercado Externo

En el periodo 1982-1987 los volumenes exportados de tomate de
ensalada fueron, en promedio, 3,947 T.M., con valor promedio
de US$ 211.25/T.M.

Exportaciones de Tomate de Ensalada 1982-87

ARo Cantidad valor
(T.M) (000 uUss)
1982 854 125.440
1983 1,238 203.198
1984 1,386 298.377
1985 2,110 434,321
1986 10,488 2,674.209
1987 7,606 2,132.437

E1 principal importador de tomate dominicano es Estados
Unidos, el cual absorbié el 97.3% (7,400.64 T.M.) de las
exportaciones del pafs en 1987, seguido de Puerto Rico(1.5%)
y otras islas de Caribe (1.3%).

. Aspectos de Consumo.

E1 consumo de tomate es muy variable, a pesar de que el
consumo aparente interno en los Ultimos affos ha tenido una
tendencia creciente. E1 consumo per-cédpita para 1981 era de
2.57 Kilos.

Aunque el fruto se usa mayormente en 1la preparacién de
ensaladas, se han registrado cambios en el uso del tomate a
partir de la década del '70. En los setenta se consumfan
tres cuartos maduro y maduro. En los '80 empezé a consumirse
verde, medio maduro, tres cuarto maduro y maduro.
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f. Principales Problemas Relacionados con el Mercadeo del
Producto.

E1 principal problema de 108 productores de tomate se
relaciona directamente con la produccion de la Casa Vicini.
Esta empresa destina cerca del 20% de su produccién, y que es
el producto que no clasifica para ser exportado, al mercado
interno. Este regularmente es de mejor calidad que el
producido por los agricultores, 10 que provoca la salida de
estos del mercado y por consiguiente grandes pérdidas en 1la
comercializacién.

Otro problema es el del empaque (huacales), para la venta. E1l
envase que actualmente usan presenta ciertas caracteristicas
que afectan negativamente a los productores, como son:

- Alto costo del envase para el agricultor

- Vida atil muy corta

- Mala calidad de la madera

- Mal disefio

- Mala confeccién

- Rusticidad del envase (provoca deterioro del producto)

- Grandes espacios entre las tablas soportes

- No tienen bordes de encaje o soporte, lo que provoca que
el huacal superior aplaste el producto contenido en el
huacal inmediatamente inferior y asf, sucesivamente.

- Dificil de estibar para el transporte.

Es 1importante sefialar, que el agricultor compra el envase
cada vez que va a efectuar una venta, vendiendo el producto
con envase.

E. Ajf Cubanela

1. Aspectos de Produccién

a. Volumenes de Produccién

Durante el perfodo 1981-1987 1la produccién nacional de ajf
fluctudé entre 3,265 y 9,269 T.M, registradndose la produccién
mads baja en 1981 (3,265 T.M.) y la mds alta en 1987 (9,629
T.M.). De 1981 a 1982 la produccién se 1incrementd en 500
T.M., reduciéndose el afflo siguiente en 150 T.M., se duplicéd
en 1984 y se triplicé en 1987 con relacién a 1981
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b. Participacién de

la Regién Yy Area del Proyecto en 1la

Produccién Nacional.

Atendiendo a 1la informacién presentada a continuacién, en
1987 1la produccién_en el drea del proyecto representd el
10.91% de la nacional.

Nivel (T.M.) %
Nacional 9,269 100.00
Regional 2,404 25.93
Area proyecto 1,011 10.91
La distribucién mensual en términos porcentuales de

dicha produccién a diferentes niveles es la siguiente:

Relacién Porcentual Produccién de Aji por Meses

1987

Mes %Nacional %¥Regional %Area proyecto
Enero 5.01 1.90 1.35
Febrero 13.83 5.61 1.69
Marzo 7.63 2.57 1.56
Abril 12.79 6.76 2.38
Mayo 7.32 1.50 1.20
Junio 7.66 1.48 0.53
Julio 6.89 1.98 0.49
Agosto 10.22 1.00 0.49
Septiembre 5.90 0.80 0.38
Octubre 4.85 1.11 0.24
Noviembre 9.96 0.42 0.21
Diciembre 7.94 0.80 0.39

Localizacién de la Produccién

La regional productora de ajf méAs importante es la central,
que aporta 25.93% de la produccién nacional, concentréndose
en las zonas de Banf y Palenque. El1 segundo lugar 10 ocupa la
regional suroeste con 22.26% de 1la produccién nacional,
correspondiendo la mayor parte de esta produccién al Valle de

San Juan de la Maguana, la sur aporta 16.27%. En 1987 estas
tres regionales representaron el 65 % de 1la produccién
nacional.
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2. Aspectos de Comercializacién.
a. Sistema de Compra y Venta a Nivel de Finca

En el 4rea del proyecto l1os agricultores pagan el corte del
ajf RD$ 8.00/ dfa, mds la comida; el tipo de envase utilizado
y las labores depende del mercado a que el comprador
destine el producto.

Cuando se destina al mercado de exportacién, el comprador
contrata personal que selecciona el producto cosechado a
nivel de finca y 10 envasa en cajas de cartén de 30 1libras.
Cuando se destina al mercado interno, es envasado por el
cortador en sacos de yute o polipropileno con capacidad para
1.00 a 1.10 quintales. Se utiliza este tipo de envase porque
deteriora menos el producto que 108 sacos de menor capacidad.

E1 producto se vende al contado y nunca a la flor. En
ocasiones se hacen compromisos de ventas futuras a precios de
mercado, con los exportadores.

b. Canales de Distribucién
E1 ajf en el 4drea sigue dos canales bien diferenciados:
- Para el mercado externo: Productor--->Exportador

- Para el mercado interno: Productor>Intermediario>Mayorista-
Mercado>Detallista>Consumidor.

c. Precios y M4argenes

En el perfodo 1977-1987 el precio del ajf se ha septuplicado
a nivel mayorista. En 1977 el precio de un quintal de ajf era
de RD$ 9.86 y en 1987 se cotizd en RD$ 72.28.

En 1987 los margenes de comercializacién para el &4rea, tanto
para el mercado externo como para el interno fueron:

23







Mercado Externo RD$/Caja (22-30 1ib.) %

Productor 23.00 39.89
Exportador 57.66 1/ 60.11
Mercado Interno RD$/Libra %
Productor 0.66 59.0
Intermediario 0.73 6.0
Detallista 1.12 35.0

. Mercado Externo

En 1980-87 el volumen anual promedio exportado de aji fue de
4,289.38 T.M., con un valor promedio de US$ 345.00/T.M. En el
cuadro siguiente se presenta la evolucién de las
exportaciones de ajf, durante.

Exportaciones de ajf 1980 - 1987

AfRo Cantidad valor
(T.M.) (UsSs$ 000)
1980 3,645 1,115
1981 2,296 694
1982 2,908 939
1983 3,153 979
1984 5,129 1,646
1985 6,021 1,896
1986 6,715 3,453
1987 4,448 1,638

Fuente: CEDOPEX

Los principales importadores de ajf dominicano son Puerto
Rico y los Estados Unidos, que absorben mas del 95% de 1las
exportaciones dominicanas, destindndose pequefias cantidades a
Cédnada y algunas Islas del Caribe.

En el afo 1987, el pafis exportd el 48% (4,448 T.M.) de 1la
produccién nacional de la cual el 4rea de Nizao/Valdesia
aportéd el 10.91% (1,011.36 T.M.).

En 1988 1los agricultores organizados del 4&rea estan
iniciando un proyecto de exportacién de ajif, a través de
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la Federacién de Campesinos Banilejos, (FECABA), hacia el
mercado de Puerto Rico.

. Aspectos de Consumo

E1l ajf cubanela se consume en el pafs principalmente como
condimento, aunque en l1os Ultimos aflos ha ido creciendo su
uso en la preparacién de ensaladas. En 1987 el 52% del ajf
producido se consumié en el pais y el 48% se destiné al
mercado internacional.

Principales Problemas Relacionados con el Mercado del
Producto

La experiencia recién iniciada por los agricultores del 4rea
en términos de exportacién de ajf les ha permitido detectar
una serie de problemas, entre 1os cuales se citan 1los
siguientes:

1) Mercado Externo

- Falta de una polftica estatal dirigida a apoyar a los
grupos organizados del drea para la exportacién de
sus productos.

- Falta de informacién de precios y mercados,

- Falta de infraestructura para el acopio Yy preparacién
del producto,

- Falta de capital operativo,

- Falta de medios de transporte,

Alto costo del envase para la exportacién de productos.

2) Mercado Interno

- Falta de transparencia del mercado
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F. Yuca

- Envases inadecuado (sacos) que provocan deterioro del
producto

- Falta de medios de transporte

1. Aspectos de Produccién

a)

b)

Volumenes de Produccién

En el perfodo 1981-1987 la produccién nacional de yuca
fluctud entre 68 mil y 117 mil T.M.,con un promedio de 98 mil

T.M./afo.

La produccién méds baja se registré en 1982 (68,637 T.M.) y la
méds alta en 1984 (117,548 T.M.), manteniéndose por encima de
las 100 mil T.M. durante 1l1os aflos de 1985 y 1986 y
descendiendo en 1987 a 98,061 T.M.

Participacién de 1a Regién y Area del Proyecto en 1la
Produccién Nacional.

Producciébn 1987

Nivel (T.M.) %
Nacional 98,061.0 100.00
Regional 21,079.0 21.49
Area proyecto 1,985.0 2.02

La produccién en el 4rea del proyecto representa el 2.02X de
la nacional. De este porcentaje el 48% (954.23 T.M.), es
producido por la Casa Vicini, para la industrializacién
(produccién de almidén) y el 52% restante por los
agricultores, porcentaje que se destina al consumo.

La distribucién mensual en términos porcentual de la
produccién de yuca destinada para el consumo a diferentes
niveles es la siguiente:
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c.

Relacién Porcentual Produccién Yuca Por Meses

1987
Mes %¥Nacional %Regional %¥Area Proyecto
Enero 12.48 4.30 0.06
Febrero 11.76 1.72 0.04
Marzo 9.10 2.36 0.08
Abril 7.83 1.96 0.06
Mayo 6.87 2.47 0.05
Junio 7.08 0.90 0.06
Julio 5.78 0.92 0.01
Agosto 7.02 1.08 0.06
Septiembre 7.50 1.78 0.26
Octubre 6.31 0.42 0.15
Noviembre 9.22 2.24 0.13
Diciembre 9.05 1.34 0.09

Localizacién de la Produccién

Las regionales de mayor produccién de yuca del pafis, son la
norte (29.57%), la central (21.49%), la noroeste (16.25%) vy
la norcentral (14.92%), 1las que aportan el 82.23% de 1la
produccién nacional.

2. Aspectos de Comercializacién

a.

Sistema de Compra y Venta a Nivel de Finca

En el 4rea del proyecto hay dos modalidades de pago por
parte de los agricultores para la cosecha del producto. En
la zona de Palenque y Juan Barén se paga RD$ 12.00/ dfa con
comida; en la zona de Bani y Nizao se paga RD$ 15.00/ dfa sin
comida.

E1 producto es vendido en la finca a 1l1os camioneros o
intermediarios por quintal de 110 libras (50 kilos), ya que
el comprador les impone una tara de diez libras por quintal
al productor (el comprador paga el personal que carga e)
producto de 1la finca al camién) de donde el producto es
transportado a Bani, San Cristobal y Santo Domingo para su
venta.
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Algunos productores de la zona de Palenque venden
directamente a empresas y en el mercado de San Cristobal,
normalmente al contado; aunque hace algunos afos existfa 1la
costumbre de vender el producto a la flor.

. Canales de Distribucién.

La mayor parte de la yuca producida en el 4rea es vendida en
el mercado de Santo Domingo, a través del canal.

Productor-> Camionero-> Mayorista-> Detallista-> Consumidor
o Mercado
Intermediario

Precios y MAargenes

En los Gltimos diez afos los precios al por mayor de la yuca
se han cuadruplicado de RD$ 7.64 el quintal en 1978 a RD$
33.78 el quintal en 1987 (4.42 veces més).

Para el afio de 1987, l1os margenes de comercializacién de 1la
yuca en esta area del proyecto fueron los siguientes:

Nivel RD$/Libra %
Productor 0.21 37
Intermediario Camionero 0.42 38
Detallista 0.56 25

. Mercado Externo.

En 1982-87 las exportaciones de yuca y sus derivados (casabe
en tortas, harina de yuca, yuca molida congelada, etc.)
promediaron 6,058.83 T.M., por un valor promedio de US$
321.00/T.M.

E1l volumen més bajo de exportacién se registrd en 1982 4,702
T.M., aumentando en 1984 a 7,339 T.M., la cifra mds alta del
periodo y disminuyendo en los préximos afios, hasta llegar a
5,865 T.M. en 1987.
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Exportaciones de yuca y sus derivados 1982-87

ARo Cantidad valor
(T.M.) uUsSs
1982 : 4,702 1,263,121.00
1983 5,713 1,577,797.00
1984 7,339 1,780,226.00
1985 6,337 1,731,729.00
1986 6,397 3,418,547.00
1987 5,865 1,898,200.00

Fuente: CEDOPEX

E1 principal importador de la yuca dominicana y sus derivados
es Estados Unidos, que absorbe 97% de 1las exportaciones
dominicanas. E1l restante 3%, se destina a Puerto Rico
(2.75%) y Guadalupe (0.25%).

En el 4rea, los productores no estdn organizados para la
exportacién del producto; venden a los exportadores a través
de intermediarios/camioneros.

. Aspectos de Consumo.

Aproximadamente entre el 90-93% de 1a yuca destinada al
mercado 1interno se dirige al consumo humano en diversas
formas: directa como vivere o transformada en harina; 5-6% se
utiliza para la elaboracién de <casabe y cerca de 1% se
utiliza para alimentacién animal. E1 consumo aparente per-
cdpita de yuca para 1987 fué de 32.22 libras.

Principales Problemas Relacionados con el Mercadeo del
Producto.

E1 principal problema que enfrentan los agricultores del édrea
es la "Tara"” que les imponen los intermediarios en la compra
del producto. Esta "Tara” les obliga a entregar un 10% del
producto por unidad de peso vendido al intermediario, como
compensacién por perdidas futuras que este tenga.(Es decir
100 Kilos por cada T.M. vendida.).

Los agricultores seffalan que la situacién se debe a que ellos
no tienen acceso al mercado, pues los comerciantes restringen
la participacién del agricultor en el mercado mayorista, ni
disponen de medios de transporte.
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G. Guineo

1. Aspectos de Produccién

a. Volumenes de Produccidn

En el perfiodo 1981-1987, 1la produccién nacional de
guineos fluctué entre 56 mil y 157 mil T.M., con un promedio
de 90 mil T.M./afio.

La produccién mads baja se registré en 1983(56,849 T.M.) y la
mas alta en el afo de 1987 (157,023 T.M.).

Participacién de 1la
Produccién Nacional.

regién y area del Proyecto en la

Produccién 1987

Nivel (T.M.) %
Nacional 157,023 100.00
Regional 5,642 3.60
Area del proyecto 2,775 1.76

La produccién del &rea del proyecto solo representa el 1.76%
de la produccién nacional. La distribucién mensual en
términos porcentuales de dicha produccién a diferentes
niveles es la siguiente:

Relacién Porcentual Produccién de Guineo por Mes

1987

Mes %¥Nacional %¥Regional %Area del

Proyecto
Enero 7.35 0.22 0.42
Febrero 11.78 0.25 0.02
Marzo 7.33 0.36 0.12
Abril 8.01 0.15 0.15
Mayo 7.41 0.48 0.16
Junio 8.36 0.34 0.24
Julio 7.13 0.37 0.14
Agosto 6.64 0.33 0.21
Septiembre 6.18 0.66 0.17
Octubre 10.42 0.11 0.03
Noviembre 11.02 0.17 0.10
Diciembre 8.37 0.16 0.002
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Localizacién de la Produccién

En el afo 1987, los mayores volumenes de produccién, se
registraron en las regionales norte (37.79%), sur (27.13%)
y noroeste (12.97%);" las que aportaron en conjunto el 77.89%
de la producciédn nacional.

2. Aspectos de Comercializacién

a.

Sistema de Compra y Venta a Nivel de Finca

En el &rea del proyecto l1os productores pagan por el corte y
transporte, de los racimos de guineo dentro de la finca, a
RD$ 15.00/dia sin comida (Contratan un cortador y dos
cargadores/dia, pagandole RD$ 15.00 a c/u.).

E1 producto se vende por racimos a nivel de finca a
camioneros o intermediarios; de alli el producto es
transportado a Banif y Santo Domingo para su venta final. Es
vendido a contado, no practicdndose en el area la venta a la
flor.

Canales de Distribucién

Casi la totalidad de l1os guineos producidos en el &rea del
proyecto es vendido en Santo Domingo a través del canal:

Productor->Intermediario->Mayorista->Detallista->Consumidor
Camionero Madurador

Precios y MAargenes

En 1987, 1los maArgenes de comercializacién para los
productores del area, fueron los siguientes:

Nivel RD$/Unidad %
Productor 0.02 13.34
Intermediario Camionero 0.05 20.00
Mayorista madurador 0.09 26.66
Detallista 0.15 40.00
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E1 margen bruto para el agricultor es 13.34%, el del
intermediario camionero 20%, el del mayorista madurador
26.66% y el del detallista 40%.

Mercado Externo

En el periodo 1980-1987 los volumenes exportados de guineos
promediaron 5,141.75 T.M., con un valor de US$ 122.66/T.M.

E1 volumen mds alto de exportacién se registré en 1981 con
18,317 T.M., reduciéndose a menos de la mitad en 1982 cuando
se exportaron 7,703 T.M. 1legando en 1986 a la cifra mas
baja periodo (520 T.M.), e incrementandose en 168 T.M. en
de 1987 cuando se exportaron (688 T.M.).

Exportaciones de guineos 1980-1987

ARo Cantidad valor
(T.M.) (000 USS$)

1980 6,609 1,279.2
1981 18,371 2,734.7
1982 7,703 310.1
1983 2,211 310.0
1984 919 135.3
1985 1,113 126.3
1986 520 66.3
1987 688 83.9

Fuente: CEDOPEX

E1 principal importador de guineos dominicano es Estados
Unidos, el cual absorbe el 100% de las exportaciones
dominicanas.

En el &rea del proyecto l1os productores de guineos no tienen
ninguna organizacién para la exportacién del producto. Su
produccién se destina mayormente al mercado interno.

Aspectos de Consumo

En nuestro pais el guineo se consume como fruta (después del
proceso de maduracién) o como vivere. Como fruta se
consume durante todo el aro y como vivere
principalmente en los meses de octubre a marzo, cuando se
registra una baja estacional en la produccidén de platano y
se sustituye por guineos verdes.
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Durante el perfodo de 1981-1986 el consumo aparente de
guineo fué de 63,292 T.M.; los aumentos y disminuciones en
el consumo guardan relacién directa con 1los cambios
experimentados en la produccién

Principales Problemas Relacionados con el Mercado del
Producto.

Los agricultores del area del proyecto obtenien un margen
bruto de comercializacién muy reducido (13.34%), con
relacién al margen que obtienen los otros agentes que
intervienen en la comercializacién del guineo, debido entre
otros factores a:

- Falta de transparencia del mercado

- Falta de medios de transporte.

- La no transformaciédn (maduracién) del producto que es 1la
actividad que le agrega valor a este en el mercado.

H. Tomate industrial

1.

Aspectos de Produccién

a. Volumenes de Produccién

b.

En los ultimos siete afos (1981-1987) la producciédn nacional
de tomate industrial fluctué entre 50 mil y 122 mil T.M. con
un promedio de 85 mil T.M./aRo. La produccién mds baja se
registré en 1985 (50,266 T.M.) y la mads alta en 1983 (122,875
T.M.); en 1987 esta se redujo de nuevo a 91,883.13 T.M.

Participacién de la Regién y Area del Proyecto en 1la
Produccibébn Nacional.

Produccién 1987

Nivel (T.M.) %
Nacional 91,883.13 100.00
Regional 2,830.77 3.08
Area proyecto 1,395.45 1.51

33






La produccién del 4rea del proyecto representa el 1.51% de
la produccién nacional. Los meses de mayor produccién son
marzo, febrero, y abril; los de menor produccién Jjunio, y
noviembre, no registrdndose produccién en julio, agosto,
septiembre y octubre. -

Relacién Porcentual Produccién Tomate Industrial por Mes

1987

Mes %Nacional %Regional %Area
Proyectos

Enero 6.69 0.09 0.09
Febrero 24.06 0.44 0.35
Marzo 26.08 0.60 0.61
Abril 39.19 1.74 0.25
Mayo 0.75 0.11 0.09
Junio 0.44 0.01 0.005
Julio 0.47 - -
Agosto 0.43 - -
Septiembre 0.45 - -
Octubre 0.22 - -
Noviembre 0.14 0.002 0.005
Diciembre 1.08 ) 0.078 0.10

c. Localizacién de la Produccién

La regional de mayor produccién es la suroeste, que aporta
70.93% de la produccién acional, seguida de la noroeste que
aporta 18.57%.

2. Aspectos de Comercializacién
a. Sistema de Compra y Venta a Nivel de Finca

En el 4rea del proyecto, los productores pagan RD$ 10.00 por
dfa, més desayuno, por la recoleccién del tomate, el cual
es envasado en huacales, desechando el producto dafado en

la finca.

Los agricultores Producen principalmente para la industria,
aunque una parte del producto va al mercado, para su consumo
en fresco. Antes de realizar 1la siembra, formalizan un

34






contrato con la industria (La Famosa) la cual selecciona la
semilla. E1 Banco Agricola financia al agricultor.

Si al agricultor se le presentan problemas en el proceso de
produccién, recibe asistencia técnica y econémica de 1la
industria, previo reconocimiento de estos problemas.

Cuando el productor venden en el mercado mayorista, 10 hace a
través de un corredor (mayorista-comisionista), sin seguridad
de venta, asumiendo el costo del transporte y de 1os envases.
En diciembre de 1987, el costo del huacal y del transporte
era de RD$ 5.00 pagando en adicién un porcentaje de acuerdo a
convenio establecido entre productores y corredores.

Canales de Distribucién

Parte del tomate industrial producido en el Area se destina a
la industria, de esta al mayorista, del mayorista al
detallista y de éste al consumidor.

Productor->Industria->Mayorista->Detallista->Consumidor

La porcién del producto no industrializado se destina del
productor al mayorista (a través de un comisionista-
mayorista que, cobra un % al agricultor), de este al
detallista, y finalmente al consumidor.

Productor—)Mayor1sta-Comisionista->Detallista->Consum1dor

Precios y Margenes

En el periodo 1977 a 1987, el precio del tomate 1ndustria] se
cuadruplicé tanto a nivel de la industria, como a nivel
mayorista en los mercados. En 1977 el precio del tomate
industrial destinado a la industria era de RD$ 1.95 el
quintal y en 1987 subio a RD$ 8.50 el quintal. En _1977 el
precio al por mayor del quintal de tomate destinado al
mercado era de RD$ 11.77 y en 1987 fué de RD$ 42.25

Para 1987 los margenes de comercializacién en el area, fueron
los siguientes:
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1) Para la industria.

2)

RD$/24 kilos %
Productor (tomate fresco) 36.81 29.22
Industria (pasta de tomate) 105.35 54.40
Mayorista (pasta de tomate) 109.56 3.34
Detallista(pasta de tomate) 126.00 13.04

Los productores vendieron 1os 24 kilos a RD$ 4.49 a Jla
industria; la que 1luego de procesarlo y convertirlo en
pasta vendié el producto abtenido a RD$ 105.35 al
mayorista, este a RD$ 109.56 al detallista vy al
consumidor 1legé a RD$ 126.00.

De esta manera el margen para el agricultor era de 29.22%
y el de la industria 54.40%, el del mayorista 3.34% y el
del detallista 13.04%.

Para el mercado

RD$/1ibra %
Productor 0.36 53.74
Mayorista-comisionista 0.42 8.95
Detallista 0.67 37.31

Los productores vendieron .al mayorista-comisionista
(corredor) a RD$0.36 la libra, estos al detallista a RD$
0.42 libra, para llegar al consumidor a RD$ 0.67 de libra.
Del precio obtenido por 1l1os productores tienen que
pargarle al mayorista-comisionista un porcentaje, el cual
es variable y se acuerda previamente.

En términos porcentuales el agricultor obtiene un margen
bruto de 53.74% (parte de este 1o pasa al
comisionista), el comisionista-mayorista obtiene un
margen bruto de 8.95% y el detallista 37.31%.

Nota: para el mercado externo, los aspectos de consumo Yy
problemas en el mercadeo del producto, ver
diagnéstico del tomate industrial, para el area bajo
riego de Ysura.
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I. Arroz

1. Aspectos de Produccién

a. Volumenes de Produccién.

En 1los Ultimos siete afos, la producciédn nacional de arroz
fluctué entre 250 mil y 330 mil T.M., con un promedio de 302
mil T.M./ano.

La produccién mads baja se registré en 1982(257,522 T.M.) y la
mas alta en 1987(330,870 T.M.).

b. Participacién de 1la Regién y Area del Proyecto en 1la
Produccién y Nacional.

Produccién de Arroz a Nivel Nacional,
Regional y en el Area del Proyecto

1987
Nivel (T.M.) %
Nacional 330,870.45 100.00
Regional 9,151.60 2.76
Area del Proyecto 1,643.72 _ 0.49

La distribucién mensual de dicha produccién a diferentes
niveles, es la siguiente:

Relacién Porcentual Produccién Arroz por Meses

1987
Mes %¥Nacional %¥Regional %¥AMea 441
Proyecto -
Enero 9.05 0.07 0.024
Febrero 2.26 0.78 0.011
Marzo 1.89 0.48 0.004
Abril 1.64 0.06 0.013
Mayo 4.33 0.06 0.010
Junio 11.67 0.07 0.022
Julio 15.54 0.05 0.043
Agosto " 11.84 0.18 0.1
Septiembre 6.32 0.46 0.12
Octubre 9.76 0.22 0.054
Noviembre 14.68 0.26 0.039
Diciembre 11.00 0.07 0.044
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2. Aspectos de Comercializacién

a.

Sistema de Compra y Venta a Nivel de Finca

En el 4rea 1os agricultores pagan RD$ 5.00 por sacos de
2 quintales, 1incluyendo el corte, trillado y envasado del

producto.

E1 corte se hace a mano con hoz (cuchilla), se trilla con el
método del tanque (golpeando las espigas encima de
un tanque), luego se ventea y se envasa en sacos de 2
quintales.

Si el agricultor siembra con financiamiento de alguna de
las factorias de 1la zona, tiene que venderle a esta al
precio vigente al momento de cosecha; si quien les financia
es el Banco Agricola, venden al que 1les ofrezca mejores
precios por el arroz cé4scara; optando algunos agricultores
por pagar Jlos costos de procesamiento y vender el arroz
blanco en la zona.

En el ano de 1987 un alto porcentaje de agricultores,
vendieron el producto procesado.

Carales de Distribucién

E1 arroz producido en la zona mas importantes del 4&rea del
proyecto (Pizarrete, Nizao, Don Gregorio, Santana y Carretén)
se vendid en cascara a los Molineros de la zona o procesado
a los mayoristas de Bani y San Cristobal. Existen dos canales
bien diferenciados, uno para el arroz cascara y otro para el

arroz blanco.
1) Arroz Céascara

Productor->Molinos->Mayoristas->Detallista->Consumidor
Locales

2) Arroz Blanco

Productor->Mayorista->Detallista->Consumidor
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c. Precios y Margenes

De 1974 a 1986, el 95% de la comercializacién del arroz, fué
manejado por el INESPRE; fijando l1os precios y los margenes
de operacién y beneficios desde el productor hasta el
detallista, estableciendo precios minimos de sustentacién y/o
incentivo, a ser pagados a los productores, Yy haciéndose
responsable de adquirir las cantidades del cereal que les
ofrecieran.

En 1986, estas funciones pasaron al Banco Agrficola, el que en
1987, 1liberalizé 1la comercializacién del producto, (1libre
compra y venta), manteniendo bajo su control el sistema de
fijacién de l1os precios y margenes de operacién y beneficios.

En 1987 los margenes de comercializacién (de arroz blanco)
en el Area fueron:

Nivel RD$/Libra x
Productor 0.42 58
Mayorista 0.60 25
Detallista 0.72 17

Los productores vendieron la libra de arroz a RD$0.42 a 1los
mayoristas, estos a 1los detallistas a RD$0.60 la 1libra
y 1legé a 1los consumidores a RD$0.72, l1a 1libra. De esta
manera los agricultores obtenian un margen bruto de 58%, 1los
mayoristas 25% y los detallistas 17%.

Sin embargo los productores ven reducido este margen(58%)
por tener Qque pagar el procesamiento del arroz cascara al
molinero y tener que dejarle a este 10s subproductos de 1la
elaboracién (puntilla, afrecho, etc), los que son vendidos
por los molineros a los productores pecuarios.

d. Aspectos de Consumo

E1 arroz es el principal producto en la dieta alimenticia de
la Republica Dominicana, ya que no solo aporta entre el 21 y
27 por ciento de las calorias diarias del pueblo Dominicano,
sino que es un plato obligatorio de todos 1los estratos
socioeconémicos independientemente de sus niveles de ingreso.
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E1 consumo pércapita en 1987 fué de 1.0628 quintales (48.31
kilos).

Principales Problemas Relacionados con el Mercadeo del
Producto.

- Falta de una infraestructura de secado y procesamiento del
producto, que ofrece garantifa a 1los agricultores para
procesar el producto y obtener mayores beneficios al
reducir sus costos y a l1os subproductos para si mismo.

- Las importaciones frecuentes que se realizan, que tienden a
mantener un precio fijo menor que los costos de produccién,
lo que reduce la rentabilidad del cultivo.

Importaciones

En el periodo de 1978-1987, el pais 1importdé 233,907.37
T.M. de arroz; con un promedio en el periodo de
23,390.737 T.M./afRo.

Las 1importaciones mads altas se registraron en 1981 con
62,984.25 T.M. y las mads bajas en 1978 con 10,473.025 T.M.
En los anos de 1979, 1982, 1983 y 1984 el pais no 1importé
arroz.

Hasta 1985 el organismo a través del cual se efectuaron estas
importaciones fué el INESPRE. En ese afflo la importacién de
arroz pasé a ser manejada por el Secretariado Técnico de
la Presidencia.
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6.1.2. Diagnéstico por productos principales Sistema de Riego

valle de Azua (YSURA)






6.1.2. Diagnéstico por Producto Principales en el
Sistema de Riego YSURA

A. E1 Meldn.

1.

Aspectos de Producién.

a. Localizacién y Volumenes de Produccién.

En el affo 1987 1la produccién nacional de melén fué de
2,839.59 T.M., concentrdndose en la regional suroeste,
especificamente en Azua donde se gener$ el 86% del total
producido, el Area de YSURA apartd el 50% de ese total. Otras
zonas de menor importancia productores de melones son la
noroeste ( Proyecto Manzanillo), la Sur (Barahona) y 1la

norte.

Durante el periodo 1983-85, la produccién de meldén registréd
una alta tasa de crecimiento. Este incremento acelerado se
atribuye a la instalacién en el pais, principalmente en Azua
de grandes proyectos integrados produccién-exportacién con
participacién de capital extranjero y nacional. Sin embargo
la produccién de meldn disminuyé en forma significativa en
los aflos 1986-1987 debido principalmente a que una de Jlas
mayores companias productoras-exportadoras de melones
paralizé sus actividades por problema internos entre sus

accionistas.

Produccién Nacional de Melén 1983-87

Afo Cantidad %
(T. M.)

1983 1,656

1984 3,640 119

1985 22,269 512

1986 18,427 -17

1987 2,839 -85

Fuente: SEA

Variacion Estacional

La produccién de melones se concentra en 10s meses de
diciembre - mayo, siendo 1los meses de enero, mayo y febrero
los de mayor produccién. Esta concentracién se debe a 1la






estructura de la demanda de melén en el mercado exterior,
principalmente el de Estados Unidos.

Participacién de 1la Regién y Area del Proyecto en 1la
Produccién Nacional de Melén.

1987
Nivel Produccién (T.M.) %
Nacional 2,839.59 100.00
Regional 2,444 .86 86.09
Area YSURA 1,436.81 50.59

Relacién Porcentual Producciédn Melédn por Mes

1983 - 1987
Mes % Nacional % Regional
Enero 37.35 37.35
Febrero 15.06 15.06
Marzo 5.63 5.24
Abril 13.65 13.06
Mayo 17.95 15.97
Junio 0.30 0.30
Julio 0.73 0.18
Agosto 1.92 1.92
Septiembre 0.44 0.44
Octubre 0.18 0.15
Noviembre 1.41 1.41
Diciembre 5.32 5.25

2. Aspectos de Mercadeo
a. Sistema de Compra y Venta

E1 sistema es similar al del tomate industrial. Las empresas
integradas que se dedican a la exportacién establecen un
contrato de compra con los agricultores, mediante el cual
estos se comprometen a vender su produccién a dichas empresas
a un precio prefijado. Las agroindustrias ofrecen
asesoramiento técnico, financian los insumos de produccién, y
compran solamente el melén que clasifica para la exportacién.
E1 producto de menor calidad (rechazos) es vendido por 1los
agricultores en el mercado interno.

Los agricultores se quejan de que sus ganancias hno son
adecuadas, pués tanto las empresas exportadoras como los
intermediarios obtienen el mayor margen de beneficios.






b. Canales de Comercializacién.

1) Mercado Externo

E1 agricultor vende a la empresa agroindustrial y esta se
encarga de clasificar, empacar y exportar el producto. La
mayor parte de las empresas estan integradas vertical u
horizontalmente con otras compafiias extranjeras.

2) Mercado Interno

E1 melén de "rechazo” que va al mercado interno tiene el
siguiente canal.

> Mercado
r—- Publico
Productor —> Acopiador ——> Supermercados

Vendedor
——> Callejero

c. Costos de Producciéh, Precios de Venta y Margenes

El costo de produccién de wuna caja de melén de 40 }libras (20
unidades) es de RD$ 5.20. Las industrias exportadoras pagan a
RD$ 9.00 por caja exportable de la fruta. E1 exportador al
vender el producto en el mercado externo, recibe el

equivalente a RD$ 73.50 por caja.

Para el mercado interno en los meses de enero, febrero Yy
marzo de 1987 a nivel de finca el ciento de melén se vendia
a RD$ 65.78, a nivel mayorista a RD$ 70.32 y al detalle a RD$
1.02 la unidad.

Basado en la informacién anterior se tienen 10s margenes
siguientes:

1) Margen mercado externo

Costo de Produccién RD$ 5.20/caja de 40 libras
Precio Finca RD$ 9.00/caja de 40 libras
Precio Mercado Externo RD$ 73.50/caja de 40 libras
Margen Bruto Agricultor 12.24%

Margen Bruto Exportador 87.76






2)

E1 margen neto para el agricultor es de RD$ 3.8 por caja

equivalente a RD$ 228.0/tarea cuando obtiene un
rendimiento de 60 cajas/tarea.

Margenes Mercado Interno

Costo de produccién RD$ 312.0/tarea

Precio Finca RD$ 65.78/100 unidades
Precio por Mayor RD$ 70.32/100 unidades
Precio Detalle RD$ 102.0 /100 unidades
Margen Bruto Agricultor = 64.49%
Margen Bruto Mayorista = 4.45%
Margen Bruto Detallista = 31.06%

Con un rendimiento de 1,200 unidades/tarea y un costo de
produccién de RD$312/tarea, el agricultor obtiene un
ingreso neto de RD$477.3/tarea.

Mercado Externo

1) Produccién Mundial

La produccién mundial de melén ha experimentado un
crecimiento sostenido en el periodo 1982-86, 10 mismo
ha sucedido con el mercado de Los Estados Unidos

principal comprador del melén producido en el paids.

Cuadro Comparativo Produccién de Melones
( Miles de T.M. )

ARo Mundial USA RD

1982 7,726 810 -

1983 7,630 Q14 1.66

1984 8,098 845 3.R4

1985 8,755 855 22 .27
—

1987 8,865 865 18.43 " .

Fuente

Unidad

de Estudios agropecuarios






2)

En el cuadro anterior se observa que la produccién del
pais en el aflo pico (1985) es algo menos del 3% de 1la
produccién del mercado de Los Estados Unidos.

Exportaciones

Las exportaciones de melén en 1980 ascendieron a 18
T.M. con un valor de US$ 3 mil y 1legaron a su nivel
maximo en 1986 con 17,560 T.M. por valor de USs$2.8
millones. En el aflo 1987 las exportaciones declinaron.

Exportaciones de Melones de R.D. 1981-87

ARo Cantidad T.M.| VAlor en (000 US)
1980 18 3
1981 21 3
1982 1,716 197
1983 5,003 683
1984 11,924 1,786
1985 10,276 1,526
1986 17,560 2,853
1987 9,627 1,518

3) Precios Internacionales

Durante el perfodo 1980-85 el precio promedio del melén
en el mercado internacional fué de US$143.18/T.M.
(US$4.77 por caja de 40 libras). Durante 1987 el precio
promedio de la caja de 20 libras fué de US$ 14.0, es
decir US$ 420.0/T.M. Como se puede observar este precio
es mas del doble los reportados por CEDOPEX, siendo
posible que esta diferencia se deba a subvaluaciones
del valor de las exportaciones realizadas por las
agroindustrias.






e)

f)

Aspectos de Consumo

Hasta 1980 el consumo de melones en el mercado interno
era practicamente inexistente. E1 consumidor dominicano
incluyd el melén dentro de su canasta alimenticia a
medida que se incrementé la siembra de la fruta para
exportacioéon.

Se estima que el 30% de la produccién se destina al
mercado interno (el rechazo). E1 publico dominicano ha
aceptado el melén como una fruta de consumo diario
tanto como fruta fresca como en jugo. Si tomamos en
cuenta que en los Gltimos 5 afos el pafis ha exportado
un promedio de 10,800 T.M. de melén (70% de 1la
produccién total) estimamos que el consumo aparente es
de 4,628.6 T.M. equivalente a 5,554,285 unidades.

Principales Problemas
1) Contrato con las Industrias

E1 contrato de produccién entre los agricultores vy
las compafifas exportadores deriva 1os problemas
siguientes:

a) Las compaiias rechazan una parte significativa de
la produccién para exportacién, la cual es
pagada a los productores a precios muy inferiores
que el meldén exportable.

b) Los insumos vendidos a los agricultores por dicha
empresa son mas caros que los del mercado. La
produccién se valora por debajo de 1los precios
del mercado.

c) Se cobran intereses muy altos por 1los créditos
facilitados por las companifas.

d) Las comparfifas le pagan a los agricultores después
de 30 dias.

2) Bajo margen de ganancia de los agricultores.






B. Tomate Industrial

1.

Aspectos de Produccién

a'

Localizacién y Volumenes de Produccioén

En 1987 la produccién nacional de tomate industrial fué de
91,883 T.M., correspondiendo al 4rea de YSURA 31,852 T.M., es
decir el 34.66% y a la regional suroeste el 70.9% del total
nacional.

Las otras regiones productoras por orden de importancia son
la noroeste, 18.5% , la sur 6.4% y la central 3.1 %.

Durante el perfodo 1981-87 los volumenes de produccién a
nivel nacional de tomate industrial han variado
considerablemente de un affio a otro. En el cuadro siguiente se
presenta la serie de produccién para dicho periodo.

Volumenes de Produccién
Tomate Industrial 1981-1987

Ao Tasa de
Cantidad T.M. Crecimiento %

1981 92,239 -

1982 85,764 - 7.0

1983 122,875 + 43,27

1984 97,645 - 20.5

1985 50,267 - 48.52

1986 60,410 + 16.9

1987 91,883 + 52.09

Fuente : URPE SEA

N6tese en el cuadro anterior que la cantidad producida al
inicio del perfodo (1981) es 1ligeramente mayor a los
volumenes obtenidos el afo pasado (1987), lo que implica un
estancamiento. En 1983 hubo una produccién pico de 122,875






T.M., sin embargo en los afos 1985 y 1986 esta se redujo al
nivel de 50 y 60 mil T.M. respectivamente para repuntar de
nuevo en 1987 con 91,883 T.M.

Participacién de 1la Regiébn Yy Area del Proyecto en la
Produccién Nacional de Tomate Industrial.

1987
Nivel Produccién (T.M.) %
Nacional 91,883.13 100.00
Regional 65,178.04 70.93
Area YSURA 31,851.72 34.66

Relacién Porcentual Produccién Tomate Industrial por mes

Ao 1987
Mes %¥Nacional %¥Regional %Proyecto
Suroeste YSURA
Enero 6.68 2.62 1.74
Febrero 24.06 16.53 16.10
Marzo 26.08 16.91 6.97
Abril 39.19 34.63 9.63
Mayo 0.75 0.14 0.14
Junio 0.44 0.037 0.035
Julio 0.47 0.004 -
Agosto 0.43 0.014 0.014
Septiembre 0.45 0.016 0.014
Octubre 0.23 0.001 -
Noviembre 0.14 0.013 -
Diciembre 1.08 0.018 0.017

Variacién Estacional

En 1987 el 96% de la producciédn de tomate se genera en 1los
primeros cuatro meses del afdo. Este patrén fué valido tanto
para el nivel nacional como el regional y el A&rea del
proyecto.

A nivel nacional y regional el mes de mayor produccién fué
abril con 39.1 y 34.6% respectivamente, en YSURA se produjo
la mayor cantidad en febrero.






2. Aspectos de Mercadeo
a. Sistema de Compra y Venta

E1l sistema de compra del tomate industrial, basado en un
contrato de compra entre las industrias y los agricultores,
funciona de manera siguiente:

- Las industrias financian la produccién, comprometiéndose el
agricultor a entregar 1la totalidad de 1la produccién a
precio fijado en el contrato.

- E1 agricultor inicia el proceso de recoleccién pagando a
los obreros agricolas para recoger el tomate con
financiamiento de 1la industria como avance para ser
descontado en la liquidacién final.

E1 pago realizado por el agricultor es el siguiente:

ira. Pasada RD$ 0.40/huacal de 55 libras
2da. Pasada RD$ 0.60/huacal de 55 libras

3ra. Pasada RD$ 0.75/huacal de 55 libras

- E1 agricultor acopia el producto en un lugar donde camiones
pagados por la agroindustria los recoge. El1 productor debe
pagar un obrero para pasar el producto al camién (RD$

15.00/dfa). 1/.

- El1 producto es llevado a la empresa donde se procede a
pesarlo y se carga a la cuenta del agricultor, quien no
tiene forma de constactar el resultado de dicho pesaje
hasta el final de la cosecha cuando se hace la liquidacién.
E1 precio del tomate industrial se establece cada adfo
tomando como base los costos de produccién y un margen de
ganancia para el agricultor (en 1987 fué de RD$ 8.00/qq).
Para el establecimiento de dichos precios de compra se
reunen 1los técnicos del IAD, Banco Agricola, INESPRE,
representantes de las industrias y los agricultores.

- E1 tomate es pagado al agricultor de 30 a 90 dfas después
de haber entregado su producto.

1/

Los huacales son suministrados por las empresas.






b. Canales de Comercializacién

E1 tomate tipo industrial tiene dos canales claramente
definidos, el primero es:

Productor->Industria

Luego de procesado los producto derivados pasta, salsas Yy
otros se canalizan a través de un distriuidor al comercio
mayorista y de allf al sector detallista y los consumidores.

E1 segundo canal es la distribucién del tomate fresco para
consumo del mercado interno. En este canal los productores le
venden a un camionero acopiador quien transporta al mercado
mayorista y alli vende a mayoristas y detallista de 1los
puestos de dicho mercado.

c. Margen Bruto de Comercializacién

Para determinar la participacién de cada uno de l1os agentes
de comercializacién en el precio pagado por el consumidor
final, se siguié, el procedimiento siguiente:

= ASUmir que todos 1los productos elaborados por las
industrias a partir del tomate industrial guardan la misma
relacidén costo-precio que la pasta de tomate.

- Calcular la cantidad necesaria de tomate para producir una
caja de pasta de tomate y calcular el valor de esta
cantidad a nivel de finca.

- Utilizando las resoluciones de industria y comercio definir
los precios de una caja de 24 kilos de pasta de tomate.

Los resultados de los calculos son:

Precios de Margen Bruto

Venta (RD$) %
Agricultor 36.81 29.22
Fédbrica 105.35 54.40
Mayorista 109.56 3.34
Detallista 126.00 13.00
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1) Margen Neto para el Agricultor

E1 costo de produccién de una hectdrea de tomate se
estimb en RD$ 3,200.80 y 1la productividad en
29,090.00 kg/ha, esto 1implica que el costo de
produccién de un kilo de tomate para el agricultor
es de RD$ 0.11 y para producir 1la cantidad de
tomates necesaria para fabricar 24 kilos de pasta
(una caja) debe gastar RD$ 21.65 (196.81 x 0.11).

La fdbrica paga por 196.65 kilos de tomate es RD$
36.81, por 1o tanto el margen neto para el
agricultor es de RD$ 15.16 por cada caja producida.

Base para el cdlculo :

- 8.2 kilos de tomate industrial = 1 kilo de pasta
de tomate

- 196.8 kilos de tomate = una caja de 24 latas de un
kilo de pasta.

- Costo de produccién RD$ 3,200.8/ha.

--Productividad 290.0 kilos /ha.
- Costo de un kilo de tomate = RD$ 0.11
- Precio en finca de un kilo = RD$ 0.187

- Margen por cada kilo vendido = RD$ 0.187-RD$0. 11
=RD$ 0.077

d. Exportaciones e Importaciones

En los uUultimos 5 aflos el pais ha exportado un promedio anual
616 TM de tomate, pasta, cat-chup y Jjugo, por un valor
promedio de RD$ 389,707.

Las exportaciones de estos productos en 1984, ascendieron a
1,988 T.M.; por un valor de US$ 1.16 millones, siendo el
renglén principal la pasta de tomate. Durante los afos 1985 y
1986 las exportaciones descendieron drasticamente y en los
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aflos 1987-88 el pafs ha teniendo que recurrir a las
importaciones

En el afo 1979 el pafs importé 2,337 T.M. de pasta de tomate,
debido a los dafios de 1os huaracanes David y Federico. En
1981 estas importaciones se redujeron a 352 T.M., a partir
del cual el pais no importé6 pasta de tomate hasta 1987,
cuando se reiniciaron dichas importaciones.

Importaciones de Pasta de Tomate

1978-81
ARo Cantidad valor
1978 1,139.5 - 651,909.8
1979 2,337.1 1,426,488.5
1980 - -
1981 352.0 403,159.19
Total 3,828.6 2,481,557.5

e. Aspectos de Consumo’

El principal subproducto del tomate industrial es la pasta de
tomate, seguido por el cat-chup y jugo de tomate.

No se han realizado estudios especificos para determinar el
consumo de los derivados del tomate industrial en el pais,
sin embargo intentaremos hacer un estimado de consumo
aparente * basado en l1a informaciones disponibles:

- Produccién + 8,901 T.M.
- Pérdidas post-cosecha - 890 T.M.
- Importacién + 352 T.M.
-~ Exportacién - 615 T.M.
Consumo Aparente 7,748 T.M.

* * ¥

Promedio de Produccién 1981-86
Se estim6é el 10% del promedio de produccién 1981-86
Promedio de importacién 1981-86
Promedio de exportacién 1981-86
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EXPORTACION DERIVADOS DEL TOMATE

INDUSTRIAL 1982-86

ANO PASTA CAT-CHUP JuGo T0TAL
CANT., VALOR CANT, VALOR CANT., |VAL., CANT, VALOR
1982 | 1.4 294 | 28.8| 11.592( 411 | 411 21.81 | 12,2%
1983 | 28| 1,131 34.7 | 14,918) .438 | 193] 313 | 16,422
1984 (1739.7 (1,839,388 | 247.9 | 121,538| .576 | 338(1988.1 |1,161,248
1985 | 427.6 | 271,304 | 264.8 | 151,894| .751 | 219] 692.35 | 423,497
1986 | 318.1 | 318,4% | 29.1 | 16,523| .183 | 68| 339.3 | 335,679
T0TAL|2488.8 |1,638,865 | 595.7 | 31,6457|2.279 |1213| 3878.69 1,948,535







C. Sorgo

1.

f. Problemas Principales

1)

2)

3)

Las industrias controlan el mercado tanto de 1la materia
prima, como del producto procesado las cuales actuan como
oligosopnio desde el punto de vista de 1la compra Yy
oligopolio en cuanto a la venta.

Poco control de parte de l1os productores del mercado de
insumos agropecuarios. Las fadbricas les venden " productos
genéricos” a precio fuera del mercado.

Los agricultores tienen una baja participacién en 1los
precios finales que pagan 1los consumidores por el

producto.

Aspectos de Produccioén

a.

Volumenes de Produccién

El

afo 1987, el pais produjo 48,886 T.M. de sorgo,

correspondiende a 3,485 T.M. al Valle de Azua.

ARo Superficie en|Produccién Tasa de
Hectareas (T.M.) Crecimiento

1980 8,639 38,186

1981 5,976 19,212 - 50
1982 6,871 16,442 - 14
1983 14,403 38,587 57
1984 15,827 42,961 11
1985 17,093 47,288 10
1986 16,261 45,680 - 3
1987 17,632 48,886 - 7

Fuente URPE, SEA
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Observe en el cuadro anterior que la produccién del sorgo
casi se triplica de 1982 a 1987, incremento que fue inducido
por el crecimiento de la industria avicola y porcina, de
donde procede principalmente la demanda del sorgo en el paifs.

Distribucién Regional de la Produccién

La mayor producciédn de sorgo se localiza en las regiones
noroeste 32%, sur 29%, suroeste y el 26.5%. En 1987 en el
4drea de YSURA, localizada en la regién suroeste, se generé el
7.12% de la producciédn nacional.

Distribucién Estacional de la Produccién.

La produccién de sorgo en el 1987 se concentrdé en 1os meses
de enero, febrero y marzo (33%) y Jjunio, Jjulio, agosto,
septiembre y octubre (55%).

En la regién suroeste el 25% de la producciédn se concentra en
los meses de enero, febrero y marzo; el (55%) en Jjulio,

agosto, septiembre y octubre. E1 95% de la produccién del
4drea YSURA, penetra al mercado en los meses de junio, Jjulio,
agosto Yy septiembre. Esta produccién conincide con 1la

entrada al mercado de mas del 50% de la produccién nacional
factor a considerar en relacién a las disponibilidades de
las facilidades del mercadeo tales como almacenes, sacos Yy
medios de transporte.

Participacién de 1la Regién y Area del Proyecto en 1la
Produccién Nacional de sorgo

1987
Nivel Produccién %
Nacional 48,886.45 100
Regional 12,948.18 26.48
Area YSURA 3,484.81 7.12
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Relacién Porcentual Produccién Sorgo por mes

Mes %¥Nacional %Regional %¥Proyecto
Enero 9.4 2.26 0.14
Febrero 14.65° 3.06 0.04
Marzo 10.05 1.51 -
Abril 2.19 0.03 0.02
Mayo 1.54 0.13 0.08
Junio 6.38 1.70 0.78
Julio 14.72 4.56 1.95
Agosto 17.73 4.58 3.33
Septiembre 8.16 1.24 0.71
Octubre 6.70 4.65 -
Noviembre 3.39 2.14 0.03
Diciembre 5.08 0.62 0.04

2. Aspectos de Mercadeo

a. Sistema de Compra y Canales de Mercadeo.

E1 sorgo es utilizado bdsicamente como materia prima para la
industria de alimentos de animales.

Gran parte de la produccién del area de YSURA, proviene de
beneficiarios de la Reforma Agraria. Para asegurar el pago
del préstamo, de los agricultores que reciben financiameinto
de1l BAGRICOLA después de cosechado el producto se transporta
a los depdsitos del IAD y el BAGRICOLA gestiona su venta.

Los productores que no reciben financiamiento del BAGRICOLA
venden el producto directamente a los compradores
generalmente a crédito, pagdndoles de 15 a 30 dias después de
entregar el producto. Ademds existen acopiadores rurales
quienes compran a productores para vender a las industrias.

15






b. Precios y Margenes de Comercializacién.

1) Evolucién de los Precios y los Costos de Produccién

Los

el perfodo 1980-1987,
a RD$ 22.00/qq en 1987.

precios a nivel de finca del sorgo se triplicaron
evolucionando de RD$ 6.75/qq en 1980

Paralelamente 1l1os costos

produccién se incrementaron en una dimensién superior,

pasar de RD$ 181.0/ha. en 1980 y a RD$ 1,474/ha. en 1987.

Costo de Produccién Precio Finca
Afo valor (%) Tasa Valor (%) Tasa
RD$/ha. |Crecimiento RD$ Crecimiento
1980 181.0 - 6.75 -
1981 274.0 51 7.8 20
1982 267.0 - 2 7.8 0
1983 284.0 6 9.25 16
1984 638.0 125 16.20 75
1985 1,126.0 76 22.0 35
1986 1,154.0 2 22.0 0
1987 1,474.0 28 22.0 0

2)

Atendiendo la informacién anterior, el alza de los

de produccién ha sido aproximadamente el

doble de

registrada en el precio de venta. Este factor, junto a

estructura oligosopnica del mercado de materia
explica el lento crecimiento de la produccién del

en los Ultimos cinco afos.

Margenes de Comercializacién

E1 precio de sustentacién del sorgo durante 1987

RD$ 22.00 el quintal. E1 BAGRICOLA compré a
agricultores a ese precio y vendié a las fabricas de

alimentos a RD$ 24.00 el quintal.
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E1 costo de produccién por quintal para el agricultor fué
de RD$ 18.84.

Los maArgenes de Comercializacién fueron los siguientes:

Precio de venta Margen Bruto
RD$/quintal %
Agricultor 22.00 91.67
Banco Agricola 24.00 8.33

Ademds del costo de producciédn el agricultor absorbe un
costo de cosecha y comercializacién de RD$ 3.75/quintal de
tal manera que el margen neto por quintal es negativo de
(RD$ 22.00 - RD$22.75 = -RD$ 0.75).

Con una productividad promedio de 5 quintales por tarea
(igual 6.6 T.M./hectdrea) tenemos un margen negativo para
el productor de RD$ 5.75 por tarea (-RD$ 92.0/hectérea).

En el affo de 1988 el precio de sustentacién subié a RD$
32.00 el quintal y se espera que el mercado ofrezca
mejores precios debido a las dificultades climaticas de
los Estados Unidos uno de los mayores suplidores de granos
del pafs.

Aspectos de Consumo

Durante el periodo 1973-1987 el consumo aparente promedio
anual de sorgo en el pafis fue de 26.8 mil T.M. En 1los
ultimos tres afos del periodo este promedio aumentéd a
42.93 mil T.M./aflo. Si incluimos el mafz el consumo
aparente promedio de ambos granos en igual periodo seria
de 282.76 mil T.M.

E1 consumo de sorgo en el pais, es satisfecho con 1la
produccién nacional.
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Evolucién Consumo Aparente de Sorgo
Periodo 1983-87 ( en 000 T.M.)

ARo Produccién|Pérdidas y|Volumen dis-|Importaciones|Consumo
Nacional |semillas pon. criollo|Crecimiento Aparente
1973 9.18 0.91 8.27 - 8.27
1974 15.30 1.50 13.80 - 13.80
1975 16.30 1.60 14.70 6.6 21.30
1976 18.40 1.80 16.60 - 16.60
1977 17.72 1.80 15.90 3 18.90
1978 18.40 1.80 17.10 2.7 19.80
1979 23.00 2.30 20.70 - 20.70
1980 25.10 2.50 22.60 - 22.60
1981 34,22 3.40 30.80 - 30.80
1982 34.68 3.50 31.19 - 31.20
1983 38.60 3.90 34.70 - 34.70
1984 38.40 3.80 34.60 - 34.60
1985 47.20 4.70 42.50 - 42.50
1986 47.10 4.70 42.40 - 42.40
1987 48.80 4.90 43.90 - 43.90

Fuente: Depto de Estadisticas y Cémputos de la SEA.
Boletines de INESPRE

d. Principales Problemas Relacionados con el Mercadeo del
Producto

1)

2)

3)

Inseguridad al momento de cosecha, por la falta de
equipos (combinadas) y envases (sacos).

Insuficiente infraestructura de secado y
almacenamiento, 1o que provoca ventas precipitadas y a
bajos precios del producto.

Baja rentabilidad del cultivo para el producto.
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DISTRIBUCION DE LA PRODUCCION DE SORGO POR

REGIONES C(EN %) 41986841-87

REGIONAL 1981 1982 1963 | 1984 (| 198 198 § 1987 | PROMEDIO

(%) (%) (%) (%) (%) (%) (x) || 1981-87
)

[ — T

ESTE 3 2 8 15 4 2 4 5
NOROESTE a 16 M 2 4 K 28 r
NORTE 16 8 12 9 6 5 16 13
SUR 23 S2 M 17 24 28 e 29
SUROESTE K) | 2 4 16 17 13 2 18
0TROS 5 1 3 2 2 -

[ =[]

AREAS PRINCIPALES DE PRODUCCION.

ESTE- LA ROMANA ¥ SAN RAPAEL DE YUMA
NOROESTE- DAJABON ¥ MONTECRISTI (NANZANILLO)
NORTE - SANTIAGO (PRYN)

SUROESTE - SAN JUAN, AZUA

SUR - BARAHONA

I —
ks







4) Falta de medios de transporte.

5) Altas pérdidas post-cosecha.

E. Maiz

1.

Aspectos de Produccién.

a. Volumenes de Produccién.

La produccién nacional de maiz en 1987 fué 42,944 T.M. de la
cual correspondié a la regional suroeste el 25.34% y al 4rea
de YSURA solamente el 2.63%.

Superficie y Produccién de Mafz

Ao 1981-1987

Superficie Produccién |Tasa de incremento
Afo (hectédreas) (T.M.) Produccién (%)

1981 28,873 40,358 -

1982 21,205 27,7172 - 31.00
1983 27,023 38,567 38.00
1984 57,506 93,428 143.00
1985 37,916 61,656 - 34.00
1986 31,736 47,197 - 23.00
1987 30,407 42,944 - 8.00
Promedio 33,524 50,275 12.14

Fuente URPE, SEA

Obsévese en el cuadro anterior que la produccién ascendié a

40 mil T.M. en 1981, tres afios después (1984) 1legdé a 93 mil
T.M. En 1984 comenz6 a descender hasta llegar en 1987 casi
al mismo nivel de 1981.
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Distribucién de la Produccién

En 1987 el 40 % de la produccién de mafz se generd en Jla
regioén norte y 25% en la suroeste. Otras regiones
importantes son 1la  central con 8%, norcentral con 7.9%,
noroeste con 5.7%, y la sur 5.8%.

En 1la regional norte las zonas tradicionales de produccién
son la Isabela, Luperén y las 4reas irrigadas del PRYN. En la
suroeste San Juan de la Maguana.

Distribucién Estacional de la Produccién.

A nivel nacional de 43.3% de la produccién de mafz se
concentra en l1os meses de julio, agosto y septiembre y el 33%
en enero, febrero, marzo y abril.

Participacién de 1la Regién y Area del Proyecto en 1la
Produccién Nacional de Mafz.

1987
Nivel Produccién %
(T.M.)
Nacional 42,943.90 100.00
Regional 10,882.54 25.34
Area Ysura 1,131.59 2.63

Relacién Porcentual Produccién de Mafz por mes

1987

Mes %¥Nacional %¥Regional %¥Proyecto
Enero 8.99 4,02 -
Febrero 5.19 1.99 0.010
Marzo 8.07 - 0.38 0.100
Abril 11.03 0.57 0.020
Mayo 4.43 0.28 0.060
Junio 5.56 0.92 0.460
Julio 15.84 5.74 0.680
Agosto 16.15 3.24 0.820
Septiembre 11.39 4.01 0.400
Octubre 3.81 0.98 0.005
Noviembre 5.51 ' 2.59 0.070
Diciembre 4.03 0.62 0.008
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2. Aspectos de Mercadeo

a.

Sistema de Compra, Venta y Canales de Comercializacién.

E1l mafz tiene un canal de comercializacién mucho mas
diversificado que el sorgo. Esto se debe principalmente a que
este grano tiene un mayor numero de usos que el sorgo. En
YSURA existen tres tipos de canales en el mercadeo del
producto. El1 primero es la venta directa del grano a las
industrias procesadoras de alimentos, principalmente
"Protefnas Nacionales”". E1 segundo es a través de 1las
instituciones estatales (INESPRE y Banco Agricola) y el
tercero a través de los acopiadores rurales de las zonas.

Cuando 1los productores venden directamente a las industrias
procesadoras estas suministran l1os sacos y el agricultor debe
cubrir los costos del desgrane. E1 pago es efectuado 15 6 20
dias después de la entrega del producto.

En el caso de las instituciones estatales, especificamente el
INESPRE, tambien se suministran los sacos y en ocasionalmente
se han ofrecido servicios de desgrane. Sin embargo, el pago
se hace a un plazo mayor y con la burocracia caracteristica
de los organismos estales.

Los intermediarios tienen un canal de mayor agilidad, ellos
compran el mafiz en diferentes formas, por pieza en la mata,
en sacos sin desgranar o desgranado. En muchos casos estos
adelantan dinero a los agricultores con cargo a la cosecha.
Estos ofrecen los servicios de envase (saco) y el desgrane
del producto pero tienen establecido un sistema de pesas Yy
medidas que les favorece en perjuicio de los agricultores.

Costos, Precios y MArgenes
1) Evaluacién Costos y Precios

Se presenta en este numeral la evolucién de 1os precios y
los costos de produccién e importacién del maiz durante
los Ultimos 13 afos.

Para facilitar el andlisis de esta serie, se han seralado
en tres periodos tomando como guia la evolucién de 1los
precios de sustentacién fijado por el estado. En el
primer perfodo, 1976-80, el precio de sustentacién fijado
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2)

fué de RD$ 147.00 T.M. y el pais importé mafiz a RD$ 156.00
T.M. es decir, superior al costo de produccién nacional.

E1 margen para los agricultores vendiendo a nivel de finca
fué de RD$ 19.0 por cada T.M. vendida.

E1 segundo perfiodo, 1981-83, el precio de sustentacién
fué de RD$ 176.00/T.M., el precio de finca RD$ 211.00
T.M., el costo interno de produccién RD$ 289.00 T.M. y el
costo de importacién RD$ 165.00 T.M..

En este periodo el costo de importar una T.M. de maiz era
inferior al de produccién interna y los precios
promedios pagados a los productores fueron mds bajos que
sus costos de produccién, de forma tal que por cada T.M.
que colocaron en el mercado perdieron RD$ 78.00.

En el periodo de 1984-87, el precio de sustentacién
promedié fue de RD$ 495.0/T.M. el de finca RD$ 485.0/T.M.
el costo de producién interna fué superior a 1los RDS$
600.0/T.M. mientras que el costo de importacién se redujo
a RD$ 394.0/T.M. Este incremento drdstico de 1los costos
de produccién aumentdé el margen de pérdidas de 1los
agricultores, 1los cuales continuaron produciendo solo
porque los organismos estatales subsidiaron parte de 1los
costos de produccién.

En 1988 los precios de sustentacién se incrementaron asi
como los precios del mercado, debido a las alzas de 1los
costos de produccién internos y la expectativa de un alza
violenta de 1los precios internacionales causado por la
sequfa que afecta gran parte del territorio noteamericano
el principal suplidor de granos al pais.

Costos y Margenes Actuales

E1 precio de sustentacién fijado para (1988) es de RD$
792.00/T.M. (RD$ 36.00/qq), con un costo de produccién de
RD$ 704.00/T.M., 1o que implica que en terminos absolutos
el margen es de RD$ 88.00 por T.M. vendida sin
intermediacién.

Existe 1la posibilidad de un incremento en los precios a
nivel de finca para el producto ya que el costo de
importacién se ha duplicado en los Ultimos meses.
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Actualmente el precio FOB de US$ 3.16 por bushel
(60/1ibras), equivaldrfa a RD$ 1217.00/T.M., casi el doble
del precio de sustentacién fijado a nivel del pais.

En YSURA una parte del maiz se destina a las industrias
procesadoras sin intermediacién (cerca de un 30%) pero
otra parte es vendida primero a los intermediarios quienes
a su vez venden a las industrias o al mercado mayorista y
detallista de Santo Domingo. Los precios y mérgenes en
este sentido son los siguientes:

Precio de Sustentacién RD$ 528.00/T.M. x

Precio Pagado de Finca RD$ 770.00/T.M.

Precio Pagado Industria RD$ 880.00/T.M.

Precio Pagado en Finca - 770.00 T.M.

Precio Mayorista - 880.00 T.M.

Precio Detallista - 1.20/kilo

Margen Bruto del Agricultor 39%

Margen Bruto el Mayorista 35%

Margen Bruto del detallista 26%

x Hasta junio de 1988; cuando pasa a ser RD$ 792.00/T.M.
(RD$ 36/qq)

c. Aspectos de Consumo

E1l mafz se utiliza principalmente en 1la fabricacién de
alimentos concentrados para consumo animal. A pesar de no
existir estudios concretos sobre la distribucién del consumo
se estima que solo un 10% de la produccién se destina al
consumo humano directo.

La forma usual de consumo directo del grano es salcochado en
mazorca, en grano enlatado (mafz dulce), en dulce (majarete),
y productos de harina de maiz. Gran parte de la harina se
fabrica con maiz importado. Comparado con otros paises de
América Latina, el pafs tiene un bajo consumo directo de

mafz.

A continuacién presentamos la evolucién del consumo de maiz
en los Ultimos tres 1lustros. Durante el periodo 1973-77, el
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EVOLUCION CONSUMO APARENTE DE MAIZ PERIODO
1973-87 (EN 008 I.M.)

ANO| PRODUCCION | SEMILLAS | TOTAL | COMPONENTE | CONSUMO |x CONSUMO| x CONSUMO
Y M2 MIZ

PERDIDAS | CRIOLLO | IMPORTADO | APARENTE | CRIOLLO | IMPORTADO

1973| 65.6 6.5 9.1 | M3 113.4 52 8

1974| 59.0 59 3.1 | 666 119.7 “ S6

1975 44.0 4.4 H6 | F1 7.7 52 48

197%6| 9.5 9.0 815 | 68.8 141.5 58 2

1977 S5.8 5.5 495 | ©1 124.6 K 62

1978 49.4 4.9 4.5 | 1853 149.8 K n

199 8.3 3.8 M2 | 44 108.6 19 81

1968 45.5 4.5 41.8 | 154.6 195.6 21 ”

191 48.3 4.0 %.3 | 151.2 187.5 19 )|

1982 27.7 2.7 24.3 | 157.9 182.2 13 14

1963 38.5 3.8 M7 | 22.6 247.3 14 86

1964 93.4 9.3 4.1 | 181.8 265.9 2 68

1985| 61.6 6.1 55.5 | 262.6 a7.9 17 €]

1986| 47.2 4.7 4.0 | 174 213.4 2 o

1987| 42.9 4.2 8.7 | 195 108.2 2 0

FUENTE © PLAN OPERATIVO SEA

BOLETINES ESTADISTICOS INESPRE







pais promedié una produccién equivalente al 48.8% del consumo
aparente nacional. En los siguientes 10 afos en promedio 1la
proporcién de consumo se mantuvo en 20% de maiz criollo y 80%
de mafz importado.

Principales Problemas Relacionados con el Mercadeo del
Producto.

1) Falta de 4reas de secado y almacenamiento para el
acopio del producto.

2) Falta de equipos (desgranadoras), para el desgrane del
producto.

3) Sistema de pesas y medidas.

4) Falta de medios de transporte.

F. Habichuelas Rojas

1. Aspectos de Consumo

a.

Localizacién y Volumen de Produccién

E1 pafs en promedio produce anualmente 38,602 T.M. de
habichuelas rojas, de la cual en la regional suroeste, donde
estéd localizada el 4rea YSURA, se producen 13,554.6 T.M.
(35.11%) y 802.0 T.M. (2.07%).

Variacién Estacional de la Produccién

A nivel nacional el 53% de la produccién de habichuelas rojas
se concentra en los primeros cuatro meses del aRo: enero
(7.10%), febrero (11.39%), marzo (11.90%) y abril (22.29%).
La produccién mas baja se registra en 1os meses de mayo
(2.02%) y junio (2.80%)

En la regional suroeste la produccién mds alta se presenta en
los meses de marzo y abril. Lo mismo sucede en el 4rea de
YSURA.
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Participacién de 1la Regién y Area del Proyecto
en la Produccién Habichuelas Rojas

1987
Nivel Produccién %
) (T.M.)
Nacional 38601.90 100.00
Regional 13554.63 35.11
Area YSURA 802.27 2.07

Relacién Porcentual Produccién Habichuelas por Meses

1987

Mes %Nacional %Regional %Proyecto
Enero 7.10 0.95 -
Febrero 11.89 1.17 0.12
Marzo 11.90 4.73 1.40
Abril 22.29 16.36 0.51
Mayo 2.02 - 0.04
Junio 2.80 0.07 -
Julio 8.47 3.13 -
Agosto 5.86 3.19 -
Septiembre 7.16 - -
Octubre 6.46 0.15 - )
Noviembre 5.07 1.68 -
Diciembre 8.98 3.76 -

2. Aspectos de Mercadeo

a. Sistema de Compra y Venta

A nivel nacional el sistema de compra de habichuela es muy
complejo y varfa de una regién a otra debido a 1las
caracteristicas del cultivo.

En el 4rea YSURA los productores tienden a vender en efectivo
a los diferentes 1intermediarios a nivel de finca. No es
costumbre vender el grano a la flor.

Generalmente los agricultores venden el producto a
compradores ubicados en el poblado de Sabana Yegua. Antes de
‘la venta, efectudn una serie de actividades relacionadas con
la cosecha y preparacién del producto para el mercado. La
secuencia de estas actividades se describe a continuacioén:
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- Recolecciédn o arranque: consiste en despegar las matas con
el grano de 1la tierra (el costo es RD$ 15.00/dfa por
persona con comida y transporte. Un hombre arranca una
tarea por dia).

~ Secado: consiste en dejar el producto al sol por tres dias
para extraerle la humedad. En algunos casos el perfodo se
reduce para evitar el robo del producto.

- Batido: consiste en colocar las vainas secas de habichuelas
en una 1lona Yy pasarle el tractor por encima a fin de
despegar el grano de la vaina (el costo es RD$ 2.00/ tarea;
la 1levada del producto al lugar donde se va a realizar 1la
operacién cuesta RD$ 15.00/dfa incluyendo comida y
tranporte para los trabajadores).

- Volteo, venteo, despaje, ensacado Yy cosido: estas
operaciones estédn relacionadas con la limpieza final del
producto y el envasado para su colacién en el mercado. Son
realizadas por el mismo personal contratado para el
"batido”.

En algunos casos el intermediario facilita a los agricultores
envases o los presta cierta cantidad de dinero para realizar
parte o la totalidad de 1las actividades post-cosecha
mencionadas.

Canales de Comercializacién

A nivel general la habichuela roja se distribuye a través de
tres Canales principales:

1) Productor—>Acopiador—->AImacenista—>Detallista->Consumidor
Rural Mayorista

2) Productor—>Camionero—>AIlmacenista->Detallista->Consumidor
Mayorista

3) Productor->INESPRE->AImacenista->Detallista->Consumidor
Mayorista

En YSURA el canal mds utilizado es la venta a través de 1los
acopiadores rurales, quienes poseen medios de transporte
propios para movilizar el producto.
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c. Costo de Produccién y MAargenes de Comercializacién
En 1987 en YSURA el costo de produccién de una T.M. de
habichuelas fué de RD$ 1,716.00 Yy el precio a nivel de finca
fué de RD$ 3,960.00, lo que implica ingresos netos de RD$
2,244.00 por T.M. vendida. Sin embargo, al examinar 1los
margenes a todos l1os niveles de los canales, se observa que
el precio al por mayor fué de RD$2.40 y al detalle RD$3.15 la
libra. Calculando los mdrgenes brutos para todos los agentes
tenemos que la participacién del agricultor en el mercado fué
un 57%, el mayorista 19% y el detallista un 24%.
d. Problemas Relacionados con el Mercadeo del Producto
1) Falta de 4reas de secado para la preparacién del
producto.
2) Insuficiente infraestructura para el acopio del
producto.
3) Falta de medios de transporte
G. Guineo

1. Aspectos de Produccién

a.

Localizacién y Volumenes de Produccién

La produccién nacional de guineo en el afo 1987 fué de
157,023 T.M. equivalente a 8.2 millones de racimos.

En este mismo aflo la regional suroeste produjo 10,761 T.M.
(663.7 miles de racimos) y el area del proyecto 6,800 T.M.
(383.0 mil racimos), representando el 6.8% y el 4.3%,
respectivamente, de la produccién nacional.

Variacién Estacional

A nivel nacional la mayor produccién de guineo se presenta
en los meses de febrero, octubre y noviembre. En 1la
regional suroeste e YSURA en los meses de marzo, abril, mayo
y Jjunio. Los meses de menor produccién en YSURA son
noviembre y diciembre.
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2. Aspectos de Mercadeo.

a. Sistema de Compra y Venta

En YSURA los guineos se venden por racimos clasificado en dos
grupos a nivel de l1a finca. Los de nueve manos y 1los de
menos de esa cantidad. Se acostumbra vender dos racimos por
el precio de uno cuando los dedos son pequefios.

Generalmente las ventas se hacen al contado y con el
producto colocado en l1a finca.

Participacién de 1la Regién y Area del Proyecto en 1la

Produccién Nacional de Guineo

1987
Nivel Produccién %
Nacional 157,023.32 100.00
Regional 10,761.09 6.85
Area YSURA 6,800.40 4.33

Rélacién Porcentual Producciédn Guineos por Meses

1987
Mes x¥Nacional %Regional %XProyecto
Enero 7.35 0.31 0.32
Febrero 11.78 0.47 0.04
Marzo 7.33 0.96 0.54
Abril 8.00 1.02 0.49
Mayo 7.42 0.82 0.71
Junio 8.35 0.75 0.57
Julio 7.12 0.67 0.44
Agosto 6.64 0.59 0.43
Septiembre 6.18 0.52 0.33
Octubre 10.43 0.51 0.31
Noviembre 11.02 0.15 0.09
Diciembre 8.38 0.08 0.06

b. Canales de Comercializacién

Al

igual que el platano, el guineo es vendido en la finca a

intermediarios camioneros, quienes venden a su vez el
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producto en el mercado mayorista de la capital. En algunos
casos el producto es vendido a maduradores independientes,
quienes luego de madurar el producto 1o venden a detallistas
buhoneros y en lugares fijos.

A continuacién se presenta un esquema de los canales:
>Mayorista—>Maduradores—>Detallista—>Consumidor

Mercado Mercado

Productor -

>Madurador—>Detallista——>Consumidor
Independiente

c. Costos, Precios y Margenes de Comercializacién

En promedio al agricultor le cuesta un centavo producir una
unidad de guineo y recibe dos centavos por ella, es decir que
por cada RD$ invertido genera otro peso.

La distribucién de 1l1os margenes bruto entre todos 1los
participantes es la siguiente:

Agricultor 11%
Mayorista y Madurador 68%
Detallista 21%

Al momento de realizar el estudio la unidad de guineo se
vendfia al detalle a 21 centavos.

d. Problemas Principales
- Dificultad en la adquisici6én de cepas de buena calidad.

- Bajo margen bruto de ganancia en relacién a la
participacién de l1os mayoristas y maduradores.

- Bajas en los precios del guineo en ciertas épocas del afo
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H. Platano

1.

Aspectos de Produccién

a. Localizacién de la Producciédn

La produccién nacional de platano en 1987 se estimé en
300,008.81 T.M. equivalente a 904.1 millones de unidades. La
regional suroeste en ese afo produjo 1,527 T.M. (4.6
millones de unidades), correspondiente al 43% de la
produccién nacional y el 4rea YSURA 426.72 T.M. (1.3 millones
de unidades), es decir 0.15% del total nacional.

. Variacién Estacional

E1 platano se produce y se cosecha en todos el pafis y durante
todo el afflo. Se observa una pequefia reducciédn en l1os meses de
diciembre, enero, febrero, siendo 1los meses de mayores
cosecha agosto y septiembre.

En 1987, estas épocas variaron siendo octubre y diciembre los
meses de mayor cosecha, mientras que en noviembre fué minima.
En este mismo afo 1l1os meses de mayor produccidén en la
regional suroeste fueron julio y septiembre. En YSURA se
produjo mayor cantidad de platano en febrero y mayo y menor
cantidad a finales y principio de afo.

Participacién de la Regién y Area del Proyecto
en la Produccidén Nacional del Platano

1987
Nivel Produccién (T.M.) %
Nacional 300,008.81 100.00
Regional 1,527.0 0.51
Area YSURA 426.72 0.15
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Relacidén Porcentual produccién Pl14tano por mes

1987

Mes %¥Nacional %¥Regional %¥Proyecto
Enero 8:.28 0.05 0.009
Febrero 8.32 0.05 0.023
Marzo 8.14 0.05 0.013
Abril 8.17 0.04 0.019
Mayo 7.68 0.05 0.029
Junio 7.52 0.08 0.016
Julio 7.96 0.04 0.016
Agosto 7.95 0.05 0.015
Septiembre 8.10 0.09 0.009
Octubre 12.36 0.003 0.0004
Noviembre 4.73 0.005 0.0008
Diciembre 10.88 0.002 0.0003

2. Aspectos de Mercadeo
a. Sistema de Compra y Venta

En YSURA existen tres modalidades de venta: por <carga (200
unidades) por ciento y por millar.

E1 producto es vendido al contado en la puerta de la finca.
E1 productor paga l1os gastos del corte, traslada el producto
hasta el 1lugar donde estd el camién y paga por desmane Yy
conteo. RD$ 15.0/dfa por persona. E1 dueiio del camién paga al
estibador, quien cobra de RD$ 6.00 a RD$10.00 por camién
estibado.

b. Canales de Comercializacién

Los pldtanos vendidos a 1l1os camioneros en YSURA son
trasladados directamente al mercado de la capital, queddndose
una parte minima en Azua o Banif. En el mercado se vende a
los mayoristas, o a los distribuidores detallistas que acuden
a dicho centro en busca del producto. En este sentido el
canal més usado podria describirse de la forma siguiente:

> Mayorista del Mercado->Consumidor

Productor—>Camionero-

> Distribuidor Detallista->Consumidor
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I.

Yuca

1.

Precios y Margenes de Comercializacién

E1 costo de produccién de la unidad de platano en YSURA al
momento del estudio era de RD$ 0.06. Los agricultores vendfian
la carga de 200 platanos a RD$ 60.0, esto es, por cada carga
ellos generaban un ingreso neto por hectidrea de RD$ 9,600.0

Los mdrgenes de comercializacidén de los participantes en el
proceso son:

Productor 64%
Mayorista 19%
Detallista 17%

Problemas principales

- Los agricultores tienen dificultades para conseguir cepas
de platanos de buena calidad.

- E1 precio de venta al por mayor en Santo Domingo es 30%
mayor que el de finca y al detalle 56 mds alto que el
precio pagado a los agricultores. El margen del
intermediario podria ser acortado si 1los productores
tuvieran acceso a 1os medios de transporte para movilizar
el producto al mercado mayorista. La falta de transporte,
capital de trabajo y entrenamiento en comercializacién,
son problemas graves que afectan a 1o0s productores.

Aspectos de Produccién

a. Localizacién y Volumenes.

En 1987 la produccién nacional ascendié a 98,061 T.M., de 1la
cual a la regional suroeste correspondié el 6.41% y al 4drea
de YSURA el 1.19%.
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Variacién Estacional

En 1987 1l1a mayor cantidad de Yuca procedente de YSURA
penetré al mercado en los tres primeros y en los dos ultimos
meses del afo. Los meses de mayor produccién fueron enero y
febrero (24.2% de la produccién del afo).

Mayo Yy Jjunio fueron los de menor produccién. La regional
suroeste tambien siguié el mismo patrén estacional del nivel
‘nacional pero en YSURA los meses de mayor produccién fueron
julio, noviembre y diciembre.

Participacién de 1l1a Regién y Area del Proyecto
en la Produccién Nacional de Yuca

1987
Nivel Producciéon(T.M.) %
Nacional 98,061.45 100.00
Regional 6,292.54 6.41
Area Ysura 1,174.27 1.19

" Relacién Porcentual Producciédn Yuca por mes

1987
Mes %¥Nacional %¥Regional %Proyecto
Enero 12.48 0.90 0.06
Febrero 11.76 0.96 0.08
Marzo 9.10 0.44 0.10
Abril 7.83 0.34 0.04
Mayo 6.88 0.47 0.04
Junio 7.07 0.47 0.06
Julio 5.77 0.67 0.23
Agosto 7.03 0.67 0.05
Septiembre 7.50 0.37 0.05
Octubre 6.31 0.29 0.09
Noviembre 9.21 0.52 0.27
Diciembre 9.06 0.31 0.12
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2. Aspectos de Comercializacién

a.

Sistema de Compra y Venta

E1 sistema de venta utilizada con mayor frecuencia por 1los
agricultores en YSURA es "por pieza”. E1 mismo consiste en
vender 1l1a totalidad del a&rea sembrada. Por cuenta del
comprador corre el costo de la recoleccién del producto,
pagando por esta RD$ 15.0/dia. La venta se hace al contado.

Canales de Distribucién

Los intermediarios generalmente trasladan la yuca
directamente al mercado mayorista de Santo Domingo, donde es
vendida a los mayoristas distribuidores y detallistas del
mercado, quienes venden a los consumidores, como se
esquematiza a continuacién:

Productor—>Camionero—>Mayorista—>Detallista—>Consumidor
Mercado

Costos y MArgenes

E1 costo de produccién por T.M. es de RD$ 60.00 y el precio
de venta a nivel de finca es de RD$ 300.00, es decir, por
cada T.M. producida y colocada en el mercado los agricultores
obtienen ingresos netos de RD$ 240.00.

En rendimiento por ha. es de 12.71 T.M., que significa que
los 1ingresos netos/ha. son de RD$ 3,050.40.

Los margenes brutos de comercializacién de 1los diferentes
agentes que participan en el mercado del producto son 1los
siguientes:

Productor 45%
Mayorista 30%
Detallista 25%
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d. Problemas Principales

- Falta de capital para el proceso de cosecha Yy la
preparacién del producto para su venta.

- Producto altamente perecedero y que una vez sacado debe ser
comercializado. Los productores de YSURA carecen en su
mayoria de medios de transporte o depdésitos para proteger
la produccién contra la inclemencia del tiempo.

- Poco conocimiento en el manejo post-cosecha del producto vy
la falta de informacién sobre el movimiento del mercado del

producto.
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6.1.3 DIAGNOSTICO POR PRODUCTOS PRINCIPALES EN EL SISTEMA
DE RIEGO PRYN






6.1.3 DIAGNOSTICO POR PRODUCTOS PRINCIPALES EN EL SISTEMA
DE RIEGO PRYN

A. Tabaco

1. Aspectos de Produccién

a. Localizacién y Volumenes de Produccién

En 1los ultimos ocho afos (1981-1987), el promedio de
produccién de tabaco fue de 18,374 T.M., registdndose una
disminucién significativa, al fluctuar de 37,607 en 1981 a
15,127 TM en 1987.

Produccién Nacional de Tabaco

Afos Volumen (TM)
1981 37,607.91
1982 22,498.09
1983 19,035.36
1984 19,981.27
1985 21,074.32
1986 11,665.27
1987 15,127.72

Tomado como base el promedio de producciédn racional durante
el perfodo 1981-1987, la regional norte generé el 51.31 %
del total del perfodo, 1la noroeste el 23.39 %, y 1la
nordeste el 11.07 %.

Distribucién porcentual de la produccién de tabaco por
regionales. 1981-1987.

Regional Cantidad Porciento
( T.M. ) ( % )
Norte 10,830.59 51.31
Noroeste 4,937.71 23.39
Nordeste 2,336.80 11.07
Norcentral 1,870.57 8.86
Central 561.88 2.66
Suroeste 540.46 2.56
Sur 28.78 0.14
Este 0.85 0.01







b. Participacién de 1la Regién y del Area del Proyecto en 1la
Produccién Nacional de Tabaco.

Nivel Produccién 1987 Porciento
( T.M. ) ( %)
Nacional 15,127.72 "100.00
Regional 9,559.40 63.19
Area del proyecto 2,763.81 18.26

E1 mes de mayor producciédn, tanto nacional, regional como a
nivel del 4&rea del proyecto es mayo, seguido de abril vy
junio; y los meses de menor produccién octubre, noviembre,
diciembre y enero.

En 1987 en el &4rea del proyecto, la produccién se concentré
en mayo; siendo este mes el mas importante tanto
regional como nacional.

Relacién Porcentual Producciédn de Tabaco por mes

aflo 1987
Mes % Nacional % Regional % Proyecto
Enero 0.92 —— ———
Febrero 5.15 3.35 1.98
Marzo 1.32 -—— ———
Abril 13.79 ——— —_——
Mayo 54.45 50.60 15.24
Junio 13.95 3.89 0.52
Julio 1.58 —-—— ————
Agosto 2.92 —-——— —-——
Septiembre 4.61 4.08 0.52
Octubre 0.53 0.51 ———
Noviembre 0.78 0.76 —-_——
Diciembre ——— —— -——

2. Aspectos de Comercializacién

a. Sistema de Venta a Nivel de Finca

En el 4&rea del proyecto 1los agricultores pagan por Jla
cosecha RD$ 1,106.24/ha. cubriendo todas las actividades
de las dos recolecciones que se realizan, la primera que es
la principal y la segunda que es la de retoio. En la primera
se consecha 1,012 Kilos/ha. y en la segunda 528 Kilos/ha.






Las actividades que realizan y el pago que ejecutan por cada
recoleccidén son las siguientes:

Actividad ira. Recoleccién 2da. Recolecciédn Total
(RD$) (RD$) (RDS)
Cosecha 349.60 218.40 568.00
Amarre 220.80 137.92 3568.72
Colgada 13.44 8.32 21.76
Descolgada y
Entrofe 11.68 6.08 17.76
Seleccién y
Enceronada 92.00 48.00 140.00
Total (RD$) 687.52 418.72 1,106.24

A1l momento de 1la venta, las trojas se mojan con agua,
utilizando una bomba de fumigacién y/o una escoba (es 1lo
mas comin ); después de mojadas las trojas se desbaratan y se
esparcen las hojas (el Cerén es el envase usado, el cual es
hecho con fibras de guano con capacidad de 55 kilogramos). E1l
comprador suple el envase, para el empaque del producto.

Los agricultores organizados del 4rea venden directamente
a empresas tabacaleras, a exportadores o al Instituto del
Tabaco (INTABACO) a través del programa de empaque de esta
institucién estatal; los no organizados, venden regularmente
a los intermediarios (comines, corredores, etc.).

Canales de Distribucién

Seglin estimaciones de INTABACO el 20% de la produccidén de
tabaco de este 4rea del proyecto la cosecha 1987-88 fue
vendida por los agricultores a través de sus organizaciones
(asociaciones, cooperativas) al programa de empaque del
Instituto del Tabaco (INTABACO) , el restante 80%, fue
vendida a fabricantes y exportadores directamente por 1los
agricultores o a través de los corredores de estas empresas.
Bajo esta ultima modalidad vende normalimente a los
agricultores no organizados.

Se pueden diferenciar asif tres canales de comercializacién
del producto.






1) Productor --> Asociaciones y Cooperativas --> INTABACO
--> Fabricantes

2) Productor --> Asociaciones y Cooperativas
’ --> Exportadores

--> Fabricantes

3) Productor --> Corredor
--> Exportadores

Precios y Margenes

Los precios del tabaco son estableciendo para cada cosecha
por el INTABACO, en base a acuerdos con los productores y las
empresas.

Para la cosecha 1987-1988, l1os precios por variedades y tipo
por cerones de 55 Kilos, fueron los siguientes:

Variedad: Piloto Cubano

Tipo de Tabaco Precio Promedio Precio Proyecto de
(grados) Empresa (RD$) Empaque INTABACO

Centro Largo 325.00 355.00
Centro Corto 325.00 355.00
Uno y medio 325.00 355.00
Libre pie 260.00 335.00
Corona 260.00 335.00
Picadura 172.50 225.00
Comercio (Criollo,Rezago) 165.00

Mds RD$15.00 flete y mads RD$5.00 de flete

Comisién por cada 55 Kilos por cada 55 Kilos.

Precio promedio Variedad Piloto Cubano

Empresas Proyecto empaque INTABACO

RD$261.78 RD$326.66
mas flete RD$ 15.00 mads flete RD$ 5.00
y Comisién -
Precio P. RD$276.78 Precio P. RD$331.66






Variedad: Chago Diaz

Tipo de Tabaco Precio Promedio Precio Proyecto de
(grados) ‘Empresa (RD$) Empaque INTABACO
FF 350.00 360.00
F 330.00 350.00
A 300.00 340.00
Picadura 180.00 225.00
Comercio 150.00 1/
Mds RD$15.00 por mas RD$5.00 de flete por
flete y Comisién cada 55 Kilos

por c/55 Kilos

Precio Promedio Variedad Chago Diaz

Empresas Proyecto empaque INTABACO

RD$262.00 RD$318.75

mads flete RD$ 15.00 mas flete RD$ 5.00
y Comisién

Precio Pr. RD$277.00 Precio Pr.RD$323.75

Tomando como base los precios de la cosecha 1987-1988 y el
precio pagado a 1los exportadores por Kilo (US$1.50) 1los
margenes brutos de comercializacién 2/ para los productores
del area, son los siguientes:

1) Productor que vende al pfograma de empaque de INTABACO a
través de sus asociaciones y cooperativas.

RD$/Kilo %
Productor 5.96 52.98
INTABACO 11.25 47.02

1/ Compra otro proyecto de INTABACO a RD$260.00/55 Kilos

2/ Calculado en base a una tasa de US$ = RD$ 7.50






2) Productor que vende a las fadbricas y/o exportadores del
producto a través se sus asociaciones y cooperativas.

RD$/Kilo %
Productor . 5.03 44 .71
Fabricantes y/o 11.25 55.29

Exportadores

Los productores que venden al proyecto de empaque del
INTABACO, obtienen un margen de 52.98% ; 8.2% mds de 1o que
obtienen al vender de manera asociada a los fabricantes Yy/o
empresas, que es de 44.71%. Para el caso de los agricultores
que venden a corredores (intermediarios), este margen se ve
reducido por la participacién del corredor en el margen del
agricultor, que ademds recibe el incentivo del flete vy
comisién (RD$15.00 c/55 Kilos).

Es importante sefalar que el producto comprado por INTABACO y
las fabricas y/o exportadores, es tabaco bruto, que para su
conservacién y exportacién debe pasar por un proceso de
elaboracién; cuyo costo promedio para la cosecha de 1987-1988
fue de RD$1.23/Kilo.

Participacién del Estado en la Comercializacién del tabaco.

Desde 1la cosecha de 1984-1985, el Estado a través del
Instituto del Tabaco (INTABACO) ha estado participando en Jla
comercializacién del tabaco criollo; con un proyecto de
empaque criollo. En la cosecha de 1986-1987, de este proyecto
se beneficiaron cinco (5) asociaciones tabacaleras del pafs,
adquiriendo a noviembre de 1987, 795,318 Kilos de tabaco
Amarillo Parado o Criollo; y habiendo confeccionado a esa
fecha unas 7,801 pacas de 75 Kilos a través de un
financiamiento del Banco Agricola por un monto aprobado de
RD$4.2 millones; de los que se habian desembolsado a
noviembre del 1987 RD$2.9 millones.

Para 1la cosecha 1986-1987; el INTABACO elaboré un "Proyecto
de empaque de Olor", destinado a comprar la produccién de las
variedades Piloto Cubano y Chago Diaz a mds de treinta (30)
grupos organizados de productores, que confrontaban graves
problemas en la comercializacién del producto.

Este proyecto fue aprobado por un monto de RD$6.0 millones;
encargidndose el INTABACO de comprar, preparar y comercializar
unos 727,273 Kilos de tabaco con el financiamiento del
BAGRICOLA. A noviembre de 1987, 1la situacién era la
siguiente:






Resumen Proyecto de Empaque de Olor/i/

Desembolso del BAGRICOLA RD$4,161,532.00
Compra tabaco Chago Diaz 447,366.36 Kilos RD$2,183,069.94
Compra tabaco Piloto Cubano 316,886.82 Kilos RD$1,539,568.18

Costos Operacionales RD$ 438,958.59
En existencia (a noviembre de 1987)

61 trojas de tabaco Chago DIaz (Olor)

2,373 pacas de 75 Kilos c¢c/u de tabaco Chago Diaz

53 trojas de tabaco Piloto Cubano

934 pacas de 75 Kilos c/u de tabaco Piloto Cubano

Destino y Uso de la Produccién del Tabaco 2/
NEGRO COSECHA
1986-1987

Produccién del Tabaco Negro por Variedad

Amarillo Parado 360,500 Bu]tos de 60 Kilos 21,630,000.00 K1los

Chago Diaz 55,940 * 85 " 3,076,700.00
Piloto Cubano 68,760 b * 585 " 3,781,800.00 "

Total 485,200 28,488,500.00

Destino y Uso de la Produccién
(en Kilos)

Produccién Bruta 28,488,500.00 K11os
Confeccién de Andulilos 1,140,000.00
Consumo Cosecheros 109,500.00 "
para Fabricar Cigarros y Cigarrillos 2,148,000.00 "
para Exportacién 25,091,000.00 "
Menos Tara y Merma 28% 7,976,780.00 "
Produccién Neta 20,511,720.00 "
Confeccién de Andullos 820,800.00 "
Consumo de Cosecheros 78,840.00 "
para Fabricar Cigarros y Cigarrillos 1,546,560.00
para Exportacién en Unidades de Exportacién:

Pacas de 75 Kilos 240,874.00

Toneladas Metricas 18,066.00

1/ Memoria Anual 1987, Instituto del tabaco.
2/ Memoria Anual 1987, Instituto del tabaco






Para 1la cosecha 1987-1988, el proyecto de empaque de tabaco
de Olor (Chago Dfaz y Piloto Cubano) vy amarillo pardo o
criollo, del instituto del tabaco elaboré un proyecto (el
ctal esta en ejecucién) por un monto de RD$ 7.6 millones; de
los cuales RD$6.9 millones; serfan financiados por el Banco
Agricola. ‘

Se proyecta adquirir y elaborar 1,431,818 kilos de tabaco
beneficiando a 4,000 cosecheros organizados.

En el anexo Tabaco 1 se presentan los costos de elaboracién
estimados para las variedades Chago Diaz, Piloto Cubano Yy
Resago para la cosecha de 1987-1988.

Mercado Externo

En los ultimos <cinco afos (1983-1987), 1los volumenes
exportados de tabaco en rama promediaron 13978 T.M., con un
valor promedio de US$ 1,377/T.M. La mds alta exportacién del
perfodo se registré en 1984, cuando estas totalizaron 16,195
T.M., y la mas baja en 1987 (10,828 T.M.).

Exportaciones de tabaco en rama

ARo Cantidad valor

(T.M.) 000 USs
1983 13,492 21,816
1984 16,195 24,228
1985 13,874 17,612
1986 15,504 18,581
1987 10,828 14,009

Fuente : CEDOPEX

El1 principal pais importador de tabaco dominicano es Espafa,
seguido de Estados Unidos, Alemania, Puerto Rico, Holanda,
Bélgica y otros.

En términos porcentuales, en el periodo 1983-1986, Espada
importd el 52 % del total exportado por el pais en ese
periodo.

Exportaciones de tabaco en rama por pais destinatario
(Periodo 1983-1986).






Exportaciones de Tabaco en Rama por Pafises Periodo
(1983-1986)

Pais de Destino Volumen %
Espafa ° 7,704.00 52.17
Estados Unidos 1,541.50 10.44
Alemania 575.75 3.90
Puerto Rico 499.75 3.38
Holanda 308.25 2.09
Belgica 230.25 1.56
Otros 3,907.50 26.46
Total 14,767.00 100.00

f. Principales problemas relacionados con el mercadeo del
producto

Los principales problemas que presentan l1os agricultores del
adrea del proyecto son

1)

2)

3)

4)

5)

Bajo poder de negociacién frente a los compradores del
producto.

Alto nimero de intermediarios participando en l1os canales
de comercializacién.

Pésimas condiciones de 1los ranchos del curado del
producto.

Falta de almacenamiento.
Falta de medios de transporte.

A pesar de 1la intervencién del Estado a través del
INTABACO con el proyecto de empaque de tabaco, 1los
productores del 4rea apenas logran comercializar un 20% de
su produccién total. E1l restante 80% tienen que
comercializarlo a través de los canales tradicionales de
comercializacién, estando a expensas de los comerciantes
del producto. (Corredores, fabricas, exportadores, etc.)






B. Sorgo

1. Aspectos de Produccién

a. Volumenes y Localizacién de la Produccién

En el periodo 1981-1987, la produccién fluctudé entre 16,442 y
48,886 T.M., con un promedio durante el periodo de 37,008
T.M./afo. La produccién mads alta se registd en 1987 (48,886
T.M.) y la mds baja en 1982 (16,442 T.M.).

En 1987 la produccién de sorgo se concentré en las siguientes
regionales:

Regional %
Noroeste 28.0
Suroeste 26.0
Sur 25.0
Norte 16.0
Este 4.0
Otros 1.0
Total 100.0

b. Participacién de 1la Regién y del Area del Proyecto en 1Jla
Produccién Nacional

En 1987, en el &rea del proyecto, se gener6 el 15.76% de 1la
produccién nacional. De 48,886 T.M. producidas a nivel
nacional, el 4rea del PRYN produjo 7,704.54 T.M.

Nivel Produccién 1987 %
Nacional 48,886.45 100.00
Regional 7,729.09 15.81
Area del Proyecto 7,704.54 15.76
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Los meses de mayor produccién en el drea del proyecto son
marzo, febrero, agosto y julio y los de menor produccién
diciembre, octubre y septiembre.

Relacién Porcentual Produccién Sorgo por mes

1987
Mes %¥Nacional %Regional %¥Proyecto
Enero 9.41 0.40 1.09
Febrero 14.66 0 64 2.61
Marzo 10.05 1.93 3.86
Abril 2.18 0.89 1.09
Mayo 1.53 1.02 0.69
Junio 6.37 0.54 0.99
Julio 14.72 3.50 2.16
Agosto 17.73 5.12 2.54
Septiembre 8.17 0.83 0.34
Octubre 6.71 0.69 0.33
Noviembre 3.38 0.19 _—
Diciembre 5.09 0.06 0.06

2. Aspectos de Comercializacién

a.

Sistema de Compra y Venta a Nivel de Finca

La cosecha en el 4rea es mecanizada, con maquinas combinadas,
que cortan, ventean y ensacan el grano, pagando el agricultor
RD$2.25 por quintal cosechado (45.45 kilos).

E1 producto luego se acopia en un almacén del IAD, pagando
los agricultores por el transporte de la finca a este almacén
RD$0.50/qq.

E1 sorgo es vendido al Banco Agricola, ya que los productores
siembran con financiamiento de esta institucién y bajo el
compromiso de venderle la totalidad de la produccién.

Canales de Distribucién
La totalidad del sorgo producido en el 4drea del proyecto, se
vende a través de un solo canal:

Productor --> Banco Agrficola --> Industrias.
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c. Precios y Margenes

En los ultimos ocho afos, el precio de sustentacién del sorgo
se elevé de RD$6.75/qq. en 1980 a RD$22.00/qq. en 1987.

En 1987, los agricultores del a&rea del proyecto vendieron al
Banco Agricola el quintal de sorgo a RD$22.00/qq; quien
vendié a las industrias (granjas) establecidas en el
municipio de Licey a RD$24.00/qq.

En 1987 1los margenes brutos de comercializacién para los
productores del area fueron:

RD$/qq. %
Productor 22.00 91.67
Banco Agricola 24.00 8.33

Es necesario sefialar, que de 1980 a 1987, 1los costos de
produccién del sorgo se han incrementado en una dimensién
superior al costo produccién. De RD$181.00/ha. en 1980,
evolucioné a RD$1,474.00/ha. en 1987. Es decir, los costos
de produccién han crecido aproximadamente mds del doble que
los precios recibidos por los productores; este factor unido
a otros relacionados con la estructura oligosépnica del

mercado, son los principales responsables del lento
crecimiento de la produccién del sorgo en los Ultimos cinco
afflos. 1/.

d. Aspectos de Consumo

E1 sorgo es un insumo o producto intermedio en la fabricacién
de alimentos para animales y un sustituto del maiz, para
tales fines.

e. Principales Problemas Relacionados con el Mercadeo del
Producto

- Inseguridad al momento de cosecha, por falta de equipo para
cosechar a tiempo.

1/ Para mds detalles, ver diagnéstico para este producto en el A4rea
de YSURA.
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C. Maiz

- Falta de sacos para envasar el producto.

- Poca capacidad de almacenamiento para el acopio del
producto, 1o que provoca que la mayor parte de este quede a
la interperie después de ser cosechado.

1. Aspectos de Produccién

a. Volumenes y Localizacién de la Produccién

En el perfodo 1981-1987, la produccién promedio de mafz fue
de 50,275 T.M.; registrandose el volumen mds alto en 1984
(91,428 T.M.) vy el mads bajo en 1982 (27,772 T.M.).

De 1982 a 1984 1la produccién evolucion6 de 27,772 a 93,428
T.M. inicidndose luego un proceso descedente, hasta l1legar en
1987 a 42,943 T.M.

En 1987, 1la produccién de mafz, estuvo distribuida de 1la
manera siguiente:

Regional Areas Principales de Participacién
Produccién (en %)
Norte La Isabela, Luperén, BYN, PRYN 40.20
Suroeste S. Juan, Las Matas de F., E1 Cercado 25.34
Central Bayaguana, San Cristébal 8.28
Norcentral Salcedo, La Vega 7.93
Noroeste Montecristi, Dajabén, Stgo. Rguez. 5.82
Sur Barahona 5.89
Este San Rafael del Yuma, Higuey 3.69
Nordeste San Fco. de Macoris 2.85
100.00

Parcipacién de la Regién y Area del Proyecto en la Produccién
Nacional

En el afflo 1987, 1la produccién nacional de mafz fue de
42,943.91 T.M.; de la cual la regional norte generé 17,263.41
T.M., (40.20%) y el 4rea del proyecto 3,765.45, es decir, el
8.77% de la produccién nacional.
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Nivel Produccién (T.M.) %

Nacional 42,943.91 100.00
Regional . 17,263.41 40.20
Area del Proyecto 3,765.45 8.77

Los meses de mayor producciédn en el a&rea del proyecto fueron
abril, marzo y agosto; y los de menor produccién septiembre,
octubre y noviembre.

Relacién Porcentual Produccién Mafz por Mes

Ao 1987
Mes %¥Nacional %¥Regional %¥Proyecto
Enero 8.99 1.35 0.23
Febrero 5.19 1.23 0.33
Marzo 8.07 6.56 1.77
Abril 11.03 9.52 3.08
Mayo 4.43 2.96 0.34
Junio 5.55 2.42 0.26
Julio 15.84 5.12 0.96
Agosto 16.15 6.08 1.22
Septiembre 11.39 2.86 0.02
Octubre 3.81 0.79 0.12
Noviembre 5.51 0.62 0.15
Diciembre 4.04 0.69 0.29

2. Aspectos de Comercializacién
a. Sistema de Compra y Venta a Nivel de Finca

La cosecha es anual. Se recolectan las mazorcas en cajas de
21.25 kilos de capacidad; y se paga la cosecha por ajuste;
pagando el productor RD$2.50 por cada 4 cajas recolectadas,
que forman una carga de mafz (carga de 85 kilos) secos en
mazorca.

E1 producto se envasa en sacos suplidos por el comprador,
formando bultos de 1/2 carga (42.50 kilos); 1los qQque son
trasladados a un rancho o almacén, pagando por esta actividad
RD$0.50 por cada bulto. El1 producto es vendido en mazorcas.
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Canales de Distribucién

En 1987, 1los productores del 4rea, vendieron a agentes
compradores de las industrias de alimentos de Licey; y a
intermediarios que compraban para los mercados de Santiago vy
Santo Domingo, a través de los canales.

Productor --> Agroindustrias.

Productor --> Intermediario --> Mayorista --> Detallista --»
Consumidor Camionero.

Precios Margenes

E1 90% de la produccién del area del proyecto, es vendida a
las agroindustrias que estadn ubicadas en Licey (Santiago), a
través de compradores de estas empresas; y un 10% va al
mercado de Santiago y Santo Domingo, después de ser
desgranado por los compradores.

Tomando como referencia los precios de 1987, hemos calculado
los margenes brutos de comercializacién en el 4rea.

Ctvo./Libra %
Productor 0.24 66.67
Mayorista 0.27 8.33
Detallista 0.36 25.00

E1 productor vendié a los mayoristas RD$0.24 l1a 1libra, por
debajo del costo de produccién, que fue de 0.31/1ibra;
perdiendo 0.07 por <cada 1libra, vendiendo estos a los
detallistas a 0.27 libra; quienes finalmente vendieron a 1los
consumidores a 0.36 la libra.

Es importante sefalar que el productor vende maiz en mazorca,
siendo el intermediario, quien carga con el costo del
desgrane antes de vender al mayorista.

Aspectos de Consumo

Se estima que del maiz que se produce en el pais, sélo en un
10% es destinado para el consumo directo; las formas més
comunes de uso son, salcochado en mazorca, majarete (plato
dulce), chen-chen (plato de la regién suroeste), y en platos
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que son elaborados con harina de maiz (arepa, harina rellena,
harina con sal, harina con dulce, etc.).

E1l maiz y sus derivados basicamente, la harina, constituyeron
un plato importante en la dieta del dominicano, hasta 1la
década del ’'60 cuando 'fue sustituido por la harina de trigo y
sus derivados, como el pan, bizcocho, etc.

E. Platano

1. Aspectos de Produccién

a.

Localizacién y Volumenes de Produccién

E1 platano se 1localiza principalmente en las regionales
norcentral (30.75%), norte (24.68%), nordeste (18.78%) y sur
(17.36%); generando en conjunto el 91.57% de 1la produccién
nacional.

Durante el periodo 1981-1987, la produccidén nacional de
platanos fluctué entre 191 mil y 320 mil T.M., con un
promedio para el periodo de 264 mil T.M./afo.

La produccién mas alta se registrd en 1986 (320,892 T.M.) vy
la mds baja en 1982 (191,017 T.M.).

Participacién de 1la Regién y Area del Proyecto en 1la
Produccién y Nacional

Produccién 1987

Nivel (T.M.) %
Nacional 300,008.81 100.00
Regional 63,148.98 21.04
Area Proyecto 2,786.87 0.93

La produccién del &rea del proyecto sélo representa el 0.93%
de la produccién nacional.

La distribucién mensual de la produccién de 1987 es 1la
siguiente:

16






Relacién Porcentual Produccién Platano por Mes

1987
Mes %¥Nacional %¥Regional %¥Proyecto
Enero 8.28 1.54 0.12
Febrero 8.33 2.06 0.13
Marzo 8.14 1.65 0.06
Abril 8.18 1.72 —_——
Mayo 7.68 1.71 0.02
Junio 7.53 1.59 0.12
Julio 7.86 1.79 0.12
Agosto 7.95 1.55 0.12
Septiembre 8.10 1.50 0.001
Octubre 12.35 2.36 0.12
Noviembre 4,72 1.85 0.12
Diciembre 10.88 1.72 0.12

2. Aspectos de Comercializacién

a. Sistema de Compra y Venta a Nivel de Finca

En el 4rea del proyecto los productores pagan por concepto de
corte, transporte interno, desmane y conteo RD$15.00 por
persona por dfa, utilizando brigadas que van de 5 a 8
personas, dependiendo del nUmero de racimos a cortar.

E1 racimo cortado es trasladado de la finca al lugar donde va
a ser vendido y se desmana y cuenta (actividad cubierta por
el productor). El1 producto es vendido por millar o por carga
a los camioneros o intermediarios (pagando estos 1la estiba
del producto en vehiculos). Luego es transportado a Santiago
y a Santo Domingo para su venta.

Los productores siempre venden el producto al contado, nunca
a crédito, ni a la flor.

b. Canales de Distribucién

Los pl4atanos producidos en el &rea del proyecto son vendidos
en Santiago y Santo Domingo a través del canal:

Productor -»> Camionero -> Mayorista -> Detallista -> Consumidor
o
Intermediario
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C.

Precios y Margenes

En el periodo de 1978-1987, los precios al por mayor del
platano cibaeRo, casi se cuadruplicaron. En 1978 el precio
promedio de un millar 'de platanos cibaefios a nivel mayorista
era deRD$51.53; en 1987 el millar de este mismo tipo de
pldtanos era de RD$198.16.

Los margenes de comercializacién para los productores del
area en 1987 fueron los siguientes:

Nivel RD$/Unidad %
Productor 0.30 64
Intermediario/Camionero 0.39 19
Detallista 0.47 17

Los agricultores del &rea vendieron la unidad de platano a
0.30 a los intermediarios/camioneros; estos a los detallistas
a 0.39 la unidad, y finalmente vendieron a los consumidores a
0.47 la unidad. E1 margen bruto para el agricultor fue de
64%, el del intermediario 19% y el del detallista 17%. En
este caso el intermediario camionero comparte el margen con
el mayorista.

Mercado Externo

En los Ultimos seis afos (1982-1987), los volumenes
exportados de platanos promediaron 3,899 T.M., con un valor
promedio de US$151.1 mil/T.M. En 1982 las exportaciones de
platano totalizaron 10,373.8 T.M., descendiendo en los afos
siguientes, hasta 1legar al nivel mds bajo en 1987 (854
T.M.).

Exportaciones de Platanos 1982-1987

ARo Cantidad (T.M.) Valor (000 USS$)
1982 10,373.8 1,813.6
1983 4,196.2 580.8
1984 4,888.9 665.9
1985 2,180.8 265.3
1986 1.753.3 275.3
1987 854.0 1562.6
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E1 principal importador de pldtanos dominicanos es Estados
Unidos, seguido por Puerto Rico e Islas Virgenes.

Aspectos de Consumo

E1 pl4atano es consumido mayormente salcochado, frito y asado;
ademds es convertido en harina, para la elaboracién de
algunos platos.

E1l consumo per-cidpita en el pais para 1987, fue de 134.3
unidades.

Principales Problemas Relacionados con el Mercado del
Producto

E1 principal problema que tienen los productores del 4rea es
el control del mercado mayorista del producto por parte de
los intermediarios y la falta de medios de transporte.

F. Berenjena

1. Aspectos de Produccién

a.

Localizacién y Volumenes de Produccién

Durante el perfodo 1981-1987, la produccién nacional de
berenjena fluctué entre 2,063 y 8,270 T.M. con un promedio de
4,102 T.M./aflo. La produccién méds baja se registré en 1982
(2,063 T.M.) ¥y la mas alta en 1987 (8,270 T.M.).

En 1981 se cosecharon 499 ha. de berenjena con una produccién
de 2,812.14 T.M. En ese aflo la regional central produjo el
52.99 % del total, la noroeste el 29.85%, y la suroeste el
11.27%.

En 1987 se cosecharon 1,687.88 ha. con una produccién de
8,279.27 T.M., de las cuales la regional suroeste aporté el
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52.86%, la central 15.21 ¥ y 1a norcentral 13.97. Es decir,
se ha registrado un desplazamiento de la produccién en 1los
Ultimos seis afios de 1a regional central hacia la suroeste.

Comparacién Porcentual de la Produccidn de Berenjena
por Regionales

1981 y 1987
Regionales 1981 1987
T.M. % T.M. %

Central 1,490.09 52.99 1,258.18 16.21
Noroeste 839.45 29.85 474 .77 5.74
Suroeste 317.00 11.27 4,371.68 52.86
Norcentral 65.00 2.31 1,155.36 13.97
Nordeste 50.81 1.81 93.27 1.13
Sur 41.65 1.48 265.41 3.21
Norte 8.14 0.29 626.86 7.58
Este 0 0 24.73 0.30
Total 2,812.14 100.00 8,270.27 100.00

Participacién de 1la regién del Proyecto en 1la Produccién
Nacional

Nivel Produccién 1987 %
(T.M.)
Nacional . 8,270.27 100.00
Regional 626.86 7.58
Area del Proyecto 616.36 7.45

En 1987, la regional norte aportd el 7.58% (626.86 T.M.) del
total nacional; y el &rea del proyecto el 7.45% (616.36
T.M.).

En el &rea, los meses de mayor produccién fueron septiembre y
noviembre y junio y mayo reportaron las menores.
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Relacién Porcentual Produccién Berenjena por Meses

1987
Mes %¥Nacional %Regional %Proyecto
Enero ‘6.55 0.56 0.55
Febrero 6.21 0.87 0.85
Marzo 6.18 0.62 0.61
Abrii 12.39 0.44 0.43
Mayo 10.66 0.23 0.22
Junio 8.28 0.06 0.05
Julio 9.63 0.44 0.43
Septiembre 8.86 1.16 1.16
Octubre 8.53 0.66 0.65
Noviembre 9.33 1.29 1.28
Diciembre 5.70 0.74 0.72

2. Aspectos de Comercializacién

a. Sistema de Compra y Venta a Nivel de Finca

Los productores del 4rea pagan por la recoleccién del
empaque del producto RD$15.00 persona/dia,

Los productores regularmente venden a intermediarios a nivel
de finca, aunque se informan previamente de l1os precios en el
mercado de Santiago.

b. Canales de Distribucién

La mayor parte de la produccién de berenjena del 4rea es
vendida a nivel de finca a los intermediarios, quienes venden
a mayoristas de Santiago y Santo Domingo. E1 canal que sigue
el producto es el siguiente:

Productor-->Intermediario-->Mayorista-->Detallista-->Consumidor
Mercado

c. Precios y MArgenes
E1 precio promedio pagado al agricultor a nivel de finca en

el 4rea del proyecto fue de RD$25.00 el quintal (45.45
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kilos); el margen bruto de comercialiacién para cada
participante fue el siguiente:

Nivel RD$/1ibra %
Productor 0.25 44 .65
Intermediario 0.30 8.93
Mayorista 0.36 10.71
Detallista 0.56 35.71

Mercado Externo

En el periodo 1982-1987, 1los volumenes exportados de
berenjena promediaron 1,973.50 T.M., con un valor promedio de
US$304.5/T.M.

Estas exportaciones han creciendo desde 1982 hasta alcanzar
la cifra mads alta del perfiodo en 1987 (3,376 T.M.).

Exportaciones de 1982 - 1987 Berenjena

ARo Cantidad (T.M) Valor US$
1982 719 216,175
1983 1,232 389,203
1984 1,702 509,220
1985 2,165 624,845
1986 2,647 836,493
1987 3,376 1,138,895

Los principales paises importadores de berenjena dominicana
son Estados Unidos, Canad4, Puerto Rico, Islas Virgenes y
Haitiq.

Aspectos de Consumo

La berenjena es consumida en el pais en diferentes formas vy
el consumo per-cédpita anual es de 4.15 kilos.






f. Principales Problemas Relacionados con el Mercado del
Producto

1) Envase inadecuado que provoca deterioro del producto.

2) Control por parte de los intermediarios del mercado del
producto.

3) Falta de Transporte.

G. Ajf Cubanela

1. Aspectos de produccién.

a. Volumenes y Localizacién de la produccién

En los Ultimos siete afios (1981-1987) la produccién nacional
de ajif fluctud entre 3,265 y 9,269 T.M.. La produccién mas
baja se registré en el aflo 1981 (3,265 T.M.) y la mas alta en
el afio 1987 (9,629 T.M).

La regional Central, la mayor productora de aji, aportéd en
1987 el 25.93 % de la produccién nacional. Otras regionales
importantes son la suroeste (22.26 %) y la sur (16.27%).

b. Participacién de la Regidén y Area del Proyecto en 1la
Produccién Nacional

Nivel Produccién 1987 (T.M) %
Nacional 9,269.00 100.00
Regional 917.50 9.89
Area del Proyecto 660.27 7.12

La produccién de aji en el 4rea del proyecto representa el
7.12 % de la produccién nacional.

Los meses de mayor produccién en el area son enero, marzo y
febrero. Los de menor produccién son diciembre y abril.
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Relaciébn Porcentual Produccién Aji Cubanela por Meses

1987

Mes % Nacional % Regional % Proyecto
Enero . 5.01 1.42 1.32
Febrero 13.83 1.13 1.06
Marzo 7.63 1.15 1.11
Abril 12.79 1.02 0.19
Mayo 7.32 0.26 0.13
Junio 7.66 0.24 0.63
Julio 6.89 0.50 0.64
Agosto 10.22 0.71 0.81
Septiembre 5.90 0.51 0.26
Octubre 4.85 0.51 0.42
Noviembre 9.96 1.12 0.42
Diciembre 7.94 1.32 0.13

2. Aspectos de Comercializacién

a.

Sistema de Compra y Venta a Nivel de Finca

En el &rea del proyecto, los agricultores pagan por el corte
y el empaque del aji RD$15.00 por dia. E1 producto es
envasado en sacos de yute o prolipropileno de 260 libras de
capcacidad, en el que colocan de 1 a 1.10 quintales de ajf{
(45.45 a 50 kilos). Normalmente venden a intermediarios a
nivel de finca y al contado.

Canales de Distribucién

E1 ajf que se produce en el 4&rea sigue canales bien
diferenciados; aunque se destine para el mercado interno o
para el mercado externo, siempre interviene el intermediario,
que es quien compra a nivel de campo.

Productor -—> Intermediario --> Mayorista -=>
Mercado
--> Detallista --> Consumidor

Productor --> Intermediario --> Exportador

Precios y MAargenes

En 1987 el margen bruto de comercializacién para los
productores del 4rea fue el siguiente:

24






Mercado Interno RD$/1ibra %

Productor 0.53 47 .32
Intermediario 0.66 11.61
Mayorista Mercado 0.73 6.25
Detallista . 1.12 34.82
Mercado Externo RD$/qq %
Productor 53.00 27.68
Intermediario 76.59 12.32
Exportador 191.52 1/ 60.00

d. Mercado Externo

En los ultimos ocho afos (1980-1987), el volumen exportado de
aji promedié 4,289.38 T.M, con un valor promedio de US$ 1.5

millones.
Exportaciones de Aji 1980-1987
ARO Cantidad (T.M.) vValor (000 USS$)
1980 3,645 1,115
1981 2,296 694
1982 2,908 939
1983 3,153 979
1984 5,129 1,646
1985 6,021 1,846
1986 6,715 3,453
1987 4,448 1,638

Fuente: CEDOPEX

Los principales 1importadores de aji dominicano son Puerto
Rico y 1los Estados Unidos, exportidndose tambien pequefias
cantidades hacia el Canadd y algunas islas del caribe.

e. Aspectos de Consumo

E1 aji Cubanela se consume en el pais, principalmente, como
condimento, aunque en los Ultimos afios ha ido creciendo su
uso en la preparacién de ensaladas. '

1/ U$ 38.79 qq (3.33 cajas de 22 libras) a una tasa de RD§ 4.95=1US$
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f. Principales Problemas Relacionados con el Mercadeo del
Producto

Los principales problemas de los productores del 4rea son:

Falta de transparencia del mercado.

Control de los intermediarios del mercado del producto.

Envase indecuado (sacos) que provoca deterioro del producto
y baja la calidad.

Falta de transporte.
I. Tomate Industrial
1. Aspectos de Produccién
a. Volumenes y Localizaciébn

En el periodo 1981-1987, la produccién nacional de tomate
industrial fluctué entre 50 mil y 122 mil T.M.; con un
promedio de 85 mil T.M./affo. La principal regién de
productores de tomate industrial es la regién suroeste, donde
se genera aproximadamente el 71% de la produccién nacional.

b. Participacidén del Area del Proyecto en la Produccién Regional
y Nacional

Nivel Produccién 1987 %
(T.M)

Nacional 91,883.13 100.00

Regional 812.81 0.88

Area del Proyecto 712.50 0.78

La produccién en el &rea del proyecto solo representa el 0.78
% de la produccién nacional.

Los meses de mayor produccién son diciembre, octubre y julio;
y los de menor produccién mayo, abril y septiembre.
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Relacién Porcentual Producciédn Tomate Industrial Por Meses

1987
Mes %¥Nacional %¥Regional %Proyecto
Enero 6.68 0.06 0.06
Febrero 24 .06 ——— ————
Marzo 26.08 0.07 0.07
Abrii 39.19 0.04 0.04
Mayo 0.75 0.02 0.02
Junio 0.44 0.003 ————
Julio 0.47 0.11 0.11
Agosto 0.43 0.09 0.09
Septiembre 0.45 0.05 0.05
Octubre 0.23 0.14 0.14
Noviembre 0.14 0.06 0.06
Diciembre 1.08 0.24 0.15

2. Aspectos de Comercializaciédn

Sistemas de Compra y Venta a Nivel de Finca

En el 4rea del proyecto los productores pagan para la
recoleccién del producto RD$15.00 por dia/hombre. El
productoes envasado en huacales y se vende a los
intermediarios a nivel de finca.

Los productores siembran para el consumo fresco y no para la
industria.

Canales de Distribucién

E1 tomate 1industrial que se produce en el drea es vendido
para el consumo en fresco a través del canal:

Productor --> Mayorista --> Detallista --> Consumidor
o Intermediario

Precios y MArgenes

Debido a que la semilla que utilizan los productores del &rea
es de mala calidad, el producto no es atractivo y tiene poca

27






aceptacién en el mercado. E1 precio del Tomate para su
consumo en fresco es el que obtiene menor precio en el pais.

En 1987 para en el area del proyecto, los margenes brutos de
comercializacién fueron.

Nivel Ctvo./libra %
Productor 0.17 25
Mayorista y/o
Intermediario 0.39 33
Detallista 0.67 42

Problemas en el Mercadeo del Producto

Los principales problemas de los agricultores del 4rea son la
mala calidad de la semilla y del producto y los precios de
venta bajos.

J. Cebolla

1.

Aspectos de Produccién

a. Volumenes y Localizaciédn de la Produccién

En los ultimos siete afios (1981-1987), la produccién nacional
de cebolla fluctué entre 12,215 y 18,823 T.M., con un
promedio de 14,785 T.M./affo. La produccién mads baja se
registré en 1981 (12,215 T.M) y las mads alta en 1985 (18,823
T.M.).

La produccién de cebolla se encuentra localizada
principalmente en la regional central (58.91 %) y la regional
norcentral (20.36 %).

Participacién de la Regién y Area del Proyecto en 1la
Produccién Nacional

La participacién del area del proyecto en la producciébn de
cebolla para 1987, fue 2.01 % en relacién al total nacional.
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Nivel Produccién 1987 %

(T.M.)
Nacional 13,362.86 100.00
Regional : 308.95 ' 2.31
Area del Proyecto 268.91 2.01

Los meses de mayor produccién fueron febrero y abril vy
diciembre el de menor produccién; no se registra produccién
de mayo a noviembre.

Relacién Porcentual Produccién Cebolla por Mes

1987
Mes % Nacional % Regional % Proyecto
Enero 10.79 0.27 0.24
Febrero 4.75 0.41 0.82
Marzo 7.04 0.27 0.28
Abril 19.74 0.09 0.65
Mayo 13.26 0.08 -——
Junio 2.46 —_—— —-————
Julio 15.05 0.04 -
Agosto 6.33 0.09 -——
Septiembre 9.47 0.13 —_———
Octubre 1.48 0.10 -———
Noviembre 2.68 —— ————
Diciembre 6.95 0.83 0.02

2. Aspectos de Comercializacién

a. Sistema de Compra y Venta a Nivel de Finca

En el &rea del proyecto, los productores contratan personal
para la cosecha pagdndole RD$15.00 por dfa. Dejan el producto
secar en la parcela durante un dia y luego realizan el corte
del puerro en las parcelas donde venden a intermediarios. En
algunas ocasiones han vendido al Estado.

b. Canales de Distribucién

La cebolla producida en el area del proyecto es vendida en
los mercados de Santiago y de Santo Domingo a través del
canal:
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Productor --> Intermediario --> Mayorista -=>

--> Detallista --> Comsumidor

c. Precios y Margenes

En 1987 1los margenes brutos de comercializacién para 1los
productores del &4rea fueron:

Nivel RD$/1ibra %
Productor 1.41 60.00
Intermediario 1.80 16.60
Mayorista 1.91 4.68
Detallista 2.35 18.72

d. Principales Problemas Relacionados con el Mercadeo del
Producto

- Lugar de acopio indecuado, para la preparacioén del
producto.
- Falta de envases para el producto al momento de la venta.

- Falta de transporte.

K. Repollo

1. Aspectos de Produccién

a. Volumenes y Localizacién de la Produccién

En el perfodo 1981-1987 la produccién nacional de repollo
fluctué entre 5,763 y 21,070 T.M., con una produccién
promedio de 11,240 T.M./ano.

La produccién mds baja se registrd en 1981 (576,304 T.M.) y
la mds alta en 1987 (2,107,043 T.M.).
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La zona de mayor produccién es la norcentral, la que en 1987
produjo el 73.36% del total nacional, concentrado en el valle
de constanza. Le sigue la regional central que aportédé el
15.68%. ’

Participacién de 1l1a Regidén y Area del Proyecto en 1la
Produccién Nacional

E1 4rea del proyecto en 1987 solo produjo el 1.39 % de 1la
produccién nacional.

Nivel Produccién 1987 (T.M.) %
Nacional 21,070.43 100.00
Regional 1,288.13 6.11
Area de Proyecto 294,03 1.39

Los meses de mayor produccién fueron diciembre, septiembre y
abril y 1los de menor produccién agosto y Jjulio; no
reportdndose produccién en los demas meses.

Relacién Porcentual Produccién Repollo por Mes

1987
Mes % Nacional % Regional % Proyecto
Enero 5.49 1.02 -——-
Febrero 3.74 0.19 ———
Marzo 7.23 0.82 -———-
Abriil 4,94 0.02 0.30
Mayo 6.28 0.02 -——--
Junio 5.89 0.12 —_——
Julio 19.98 -—— 0.18
Agosto 20.44 0.17 0.15
Septiembre 6.88 9.48 0.30
Octubre 7.64 -———— ———
Noviembre 2.74 0.37 ———
Diciembre 8.75 2.90 0.46
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2. Aspectos de Comercializacioén

a.

Sistema de Compra y Venta a Nivel de Finca

En el 4rea los agricultores pagan para la cosecha y seleccibdn
del producto RD$15.00 por dia, por persona. El1 producto es
vendido a nivel de finca previo acuerdo entre el productor vy
el comprador, quien en algunos casos paga la recoleccién del
producto.

Canales de Distribucién

E1 repollo es vendido en Santiago y Santo Domingo a través
del canal

Productor - Intermediario --> Mayorista -=>
Mercado
--> Detallista --> Consumidor

Precios y MAargenes

Utilizando el afo 1987, como informacién base, se calcularon
los mérgenes brutos de comercializacién a 1los difrentes
niveles.

Nivel RD$/Libra %
Productor 0.32 21.06
Intermediario 0.58 17.10
Mayorista 0.84 17.10
Detallista 1.52 44 .74

Aspectos de Consumo

E1 repollo se consume en el pafs, principalmente, en 1la
preparacién de ensaladas y en la elaboracidén de algunos
platos introducidos al pafs por emigrantes de pafses Arabes.
En los ultimos afos el consumo de repollo ha tendido a
incrementarse, apareciendo algunas modalidades en su venta
por parte de los detallistas, quienes 1o venden picado vy
listo para ser lavado y consumido.
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Problemas Relacionados con el Mercadeo del Producto

- Falta de transparencia del mercado

- Gran incidencia de tos intermediarios
- Alta perecibilidad del producto

- Desconocimiento del mercado

- Falta de medios del transporte

L. Habichuelas Rojas

1. Aspectos de Produccién

a.

Localizacién y Volumenes de Produccién

En el perfodo 1981-1987 la produccién de habichuelas rojas
fue en promedio de 34,426 T.M.1 el volumen mé&s alto se
registré en 1984 (46,476 T.M.) y el mas bajo en 1982 (22,174
T.M.).

En ese periodo la regional suroeste produjo el 43.53% de 1la
produccién nacional; la norcentral el 13.31%, la norte el
12.15% y la sur el 9.53%.

Distribucién Porcentual de la Produccidén de Habichuelas
Rojas por Regionales.

1981-1987.
Regional Cantidad %
(T.M.)
Suroeste 14,987 43.53
Norcentral 4,581 13.31
Norte 4,182 12.15
sur 3,279 9.53
Central 2,645 7.68
Noroeste 2,458 7.14
Este 1,502 4.36
Nordeste 792 2.30
34,426 100.00
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Los meses de mayor produccién fueron abril, marzo y febrero y
los de menor produccién mayo y setiembre.

b. Participacién de la Regién y Area del Proyecto en 1la
Produccién Nacional

Nivel Produccién %
(T.M.)
Nacional 38,601.90 100.00
Regional 4,348.59 11.26
Area del Proyecto 966.19 2.50

La regional norte produjo en 1987 el 11.26% mientras el Adrea
del proyecto aportd 2.50 % de la produccién nacional.

Los meses de mayor produccién en le 4rea del proyecto para
1987, fueron febrero, enero y marzo.

Relacién Porcentual Produccié4n Habichuelas Rojas por Mes.

1987

Mes % Nacional % Regional % Proyecto
Enero 7.10 2.62 0.72
Febrero 11.88 3.77 1.09
Marzo 11.90 1.69 0.64
Abril 22.29 0.19 0.046
Mayo 2.02 0.18 —-———
Junio 2.82 0.60 0.004
Julio 8.47 0.47 ————
Agosto 5.86 0.48 -—--
Septiembre 7.16 0.47 ————
Octubre 6.46 0.02 -——-
Noviembre 5.06 0.19 -———-
Diciembre 8.98 0.58 ————

2. Aspecto de Comercializacién

a. Sistema de Compra y Venta a Nivel de Finca

Los agricultores pagan por ajuste 1la recoleccién de 1la
habichuela, pagando RD$3.00 por cada 16.36 Kilos,
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recolectados, secados, desgranados, venteados (para separar
los residuos de la cosecha) y envasados en sacos de 100 kilos
de capacidad.

La mayorfa de los adricultores siembra bajo contrato con 1la
SEA la institucién que incorpora esta produccién en su
programa de semillas desde hace 4 afos. E1 90% de 1la
produccién del 4rea es comprada por la SEA, un 1 % se destina
para autoconsumo Yy un 9% es vendido a los agentes de 1los
mayoristas, a nivel de finca.

Canales de Distribucién

E1l 90% de la produccién de habichuelas rojas del 4rea del
proyecto es vendida a la SEA, directamente por los
agricultores, para su programa de semillas a través del
canal:

Productor --> SEA

El 9 % es vendido a los mayoristas, por 1la via de 1los
acopiadores a través del canal:

Productor->Camionero->Mayorista->Detallista->Consumidor
' acopiador

Precios y MArgenes

En los ultimos 11 afos el precio de la Habichuela roja se
cuadruplicé a nivel mayorista, pasando de RD$37.72 los 45.45
kilos en 1977 a RD$156.34 l1os 45.45 kilos en 1987.

En 1987 los margenes de comercializacién para los productores
del &rea fueron:

Nivel RD$/Libra %
Productor 1.62 77.52
Acopiador Camionero 1.68 2.87
Mayorista 1.71 1.43
Detallista 2.09 18.18
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E1 precio de venta de los agricultores a la SEA, en 1988
(enero, febrero, marzo), fue de RD$228.00 los 45.45 kilos;
esto incluye el pago del producto (RD$190.00/45.45 kilos) vy
un 20 % de incentivo sobre ese valor (RD$38.00/45.45 kilos).
Este producto luego de procesado es vendido a los productores
del pafs por la SEA, a un precio de RD$100.00/45.45 kilos;
subsidiando con RD$128.00 (md&s costo de transporte y
elaboracién, no determinado por nosotros) a l1os productores.

Participaci6én del Estado en la Comercializacién de 1las
Habichuelas Rojas

E1 Estado ha participado en 1la comercializacién de 1las
habichuelas rojas, desde 1975, a través del INESPRE, bajo las
funciones siguentes:

1) Fijacién del Precio de Sustentacioén.

2) Establecimiento de Centros de Compras.

3) Aplicacién de Normas de Recibo del Producto.

4) Compra del Producto Directamente al Productor.

5) Ventas Directas a Consumidores y Comerciantes
Urbanos.

6) Importacién del Producto para cubrir 1los Deficits
del Pais.

Serie Histérica de Precios de Habichuelas Rojas
(expresado en RD$/qq)

ARo Precio de Precio Precio Precio
Sustentacién de Finca Mayorista Detallista
1977 25.45 37.72 41.43 55.00
1978 33.00 28.96 40.38 53.00
1979 33.00 31.00 49.34 61.00
1980 36.00 46.70 56.93 68.00
1981 36.00 43.20 50.64 67.00
1982 38.00 53.53 64.16 73.00
1983 45.00 40.00 64.73 84.00
1984 45.00 60.00 62.96 104.00
1985 70.00 140.76 141.85 166.00
1986 70.00 129.68 154,75 188.00
1987 100.00 156.34 185.56 225.00
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e. Aspectos de Consumo

E1 consumo per-cdpita anual de habichuela roja en 1987 fue de
16.05 libras.

f. Importaciones

Los déficits en la produccién de habichuela han mantenido al
pafis en una situacién de casi permanente importacién. En el
perfiodo 1972-1980 se importé un total de 49,263 T.M.;
36,075.77 T.M. rojas y 13,187.25 T.M. pintas, con un valor
total de RD$30,536,683.54.

En el periodo 1981-1984 el pais no recurrié a las
importaciones de habichuelas, siendo autosuficiente en el
cultivo. Sin embargo, a partir de 1985 se volvié a tener
deficit importdndose entre 1985 y 1987 un total de 20,627.783
T.M., por un valor de RD$28,991,830.48.

Importaciones de Habichuelas 1972-1987

ARo Volumen Costo
(T.M.) RDs$
1972 4,213.863 1,615,377.00
1973 11,199.54 5,649,410.00
1974 1,936.045 1,427,850.00
1975 6,712.181 5,106,704.00
1976 5,486.00 2,427,568.00
1977 3,816.371 2,835,313.00
1978 2,711.77 1,225,223.00
1979 6,541.251 4,438,655.54
1980 6,646.00 5,810,583.00
1989 0 ememem——— mmm———
1882 @ mmm——— mmm—=-
1883 = - e
1984 = === ——=—--
1985 9,351.909 16,717,633.00
1986 5,178.070 9,009,098.00
1987 6,097.804 3,265,099.48
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Anexo : Tabaco I
I. Sistema de Recoleccién y Curado del Tabaco en el Area
del Proyecto de Riego Alto Yaque del Norte (PRYN).
II. Proyecto de empaque de Tabaco 1987-1988
- Chago Dfaz u Olor
_ Piloto Cubano

_ Resago






I. SISTEMA DE RECOLECCION Y CURADO DEL TABACO EN EL AREA
DEL PROYECTO DE RIEGO ALTO YAQUE DEL NORTE (PRYN)

A. Para la variedad Chago Dfaz:

1. Se recolecta "E1 Criollo”, que es la denominacidén para las hojas
de 1la parte mas baja de la planta y que maduran primero por la
humedad y cercanfa al suelo.

2. Se recolecta la "Picadura” y la "A" que es el tabaco de calidad

intermedia.

3. Se recolecta 1la "FF" y "F", que es llamado el tabaco de
calidad.
La recolecciéon de las "Picaduras”, "A", "FF" y "F", dura seis

(6) semanas.

Después se recolecta el retoio o repollo, que se utiliza para la
produccién de cigarrillos de olor; esta fase de recoleccién dura
dos (2) semanas.

B. Para 1la variedad Piloto Cubano:

1. Se recolecta el "Criollo" y "Libre Pie"” (son 1las hojas que
primero se maduran).

2. Se recolecta el "Uno y Medio” (Tabaco de calidad).

3. Se recolecta el "Centro Corto” y "Centro Largo"” (Tabaco de
calidad).

4, Se recolecta "La corona"” (Calidad intermedia).
5. Se recolecta el repollo y/o picadura.

C. Actividades de Acopio, Curado y preparacién del
producto

El Acopio se realiza en un rancho (Almacen), por el mismo
recolector y/o personal de acarreo, en las manos o en parihuelas






construidas al efecto.

Se construye un rancho (Almacen) por cada 0.626 Ha; las dimensiones
de este varian de una a otra area; pero el tamafio promedio es de:

12.80 mt. de largo x 10.97 mt. de ancho. Cada rancho tiene siete
aposentos de 1.83 mt. cada uno.

E1l costo para un rancho en abril de 1988 era de RD$ 5,000.00. Se
reparan cada 4 afos, invirtiendo entre 10-15 % del valor total de
los mismos.

Luego de acopiadas las hojas estas se amarran con fibras (hebras)
de cohollo de caria de cabulla o de barriga de platano, formando
sartas de 7.53 mt. de largo, con 75 a 80 anillos (paquetes de
hojas). Para el tabaco de calidad los anillo son de una (1) hojas y
en los demds tipos son de 2 a 3 hojas.

Las sartas (de 7.53 mt.) se ponen a secar colgadas en andanas
(espacios) de 5.02 mt. de ancho, esto asi porque al irse secando,
se va reduciendo el tamaiio de las sartas.

Se deja un distancia de 17.5 cm. entre sarta y sarta.

Las hojas se dejan secar entre 25 y 30 dias dependiendo de 1las
condiciones climaticas.

Una vez el producto estd seco se descuelga Yy se hacen trojas o
pizas de tabaco (paquetes), de una o dos sartas de ancho, para
evitar la fermentacién y daRfos en la calidad de las hojas.

Las trojas de cubren con pencas de cafia para protegerlas de las
1luvias, evitando que se mojen; estas trojas se mantienen hasta el
momento de la venta del producto.

Al momento de la venta, las trojas se mojan con agua utilizando una
asperjadora de mochila o escolas. Luego se desbaratan y se ponen
en cerones de 55 kilos de capacidad.






II. PROYECTO EMPAQUE DE TABACO 1987-1988
COSTO DE ELABORACION

A. Chago Diaz u Olor

De esta variedad de tabaco se procesardn 12,000 unidades de 55
kilos cada una.

Se trabajaran 660,000 Kilos brutos: estimando una merma del 30 % se
obtienen 462,000 Kilos netos.

Esta produccién es equivalente a 6,160 pacas de tabaco de 75 kilos
netos cada una, las cuales se producirdan a un costo de
RD$3,327,938.32, siendo el costo por kilo neto de tabaco procesado
de RD$7.20.

A continuacién se presenta el detalle del costo de elaboracién del

tabaco:
Materia Prima RD$2,791,320.00
6,670 serones 13,340.00
Recibida de tabaco en almacen 4,004.00
Pesada, Zafada y seleccién 101,640.00
Repartida, apilonada y entroje 13,860.00
Cambio de trojas y/o pilones 12,320.00
Pesada, limpieza y empaque 31,416.00
Yute: 20,020 yardas 44,044.00
Hilo: 616 madejas 862.40
Almacenamiento de 6,160 pacas a RD$0.30 c/u 1,848.00
Fumigacién de 6,160 pacas a RD$0.40 (2) 4,928.00
Seguro 21,991.00
Materiales de oficina 924.00
Otros gastos 10,656.80
RD$3,053,154.40
Intereses 18% anual (6 meses) 274,783.92

Costo de elaboracién RD$3,327,938.32






Costo de elaboraciédn por pacas de 75 Kilos Netos.

Materia prima RD$453.14
Serones ) 2.17
Recibida de tabaco en almacen 0.65
Pesada, Zafada y seleccién 16.50
Repartida, apilonada y entroje 2.25
Cambio de trojas y/o pilones 2.00
Pesada, limpieza y empaque 5.10
Yute: 3.25 yarda/paca 7.15
Hilo: 0.14
Almacenamiento 0.30
Fumigacién (2) 0.80
Seguro 3.57
Materiales de oficina 0.15
Otros gastos 1.73

RD$495.64
Intereses 18 % anual (6 meses) 44 .61
Costo total RD$540.25

Costo por kilo neto RD$7.20

B. Piloto Cubano

De esta variedad de tabaco se procesaréan 8,000 unidades de 55
kilos cada uno.

Se trabajaran 440,000 kilos brutos: estimdndo una merma del 30 % se
obtienen 308,000 kilos netos.

Esta produccién es equivalente a 4,107 pacas de tabaco de 75 kilos
netos cada una, las cuales se producirdn a un costo de
RD$2,211,793.26, siendo el costo por kilo neto de tabaco procesado
de RD$7.18.

A continuacién se presenta el detalle del costo de elaboracién del
tabaco.

Materia prima RD$1,854,720.00
4,447 serones 8,894.00
Recibida de tabaco en almacen 2,669.55
Pesada, Zafada y seleccién 67,765.50
Repartida, apilonada y entroje 9,240.75
Cambio de trojas y/o pilones 8,214.00

Pesada, limpieza y empaque 20,945.70






Yute: 13,348 yardas 29,365.60

Hilo: 411 madejas 575.40
Almacenamiento de 4,107 pacas a RD$0.30 c/u 1,232.10
Fumigacién de 4,107 pacas a RD$0.40 c/u (2) 3,285.60
Seguro 14,661.99
Materiales de oficina 616.05
Otros gastos ’ 6,981.90

RD$2,029,168.14
Intereses 18 ¥ anual (6 meses) 182,625.12
Costo de elaboracioén RD$2,211,793.26

Costo de elaboraciédn por pacas de 75 K. N.

Materia prima RD$451.60
Serones 2.17
Recibida de tabaco en almacen 0.65
Pesada, Zafada y seleccién 16.50
Repartida, apilonada y entroje 2.25
Cambio de trojas y/o pilones 2.00
Pesada, limpieza y empaque 5.10
Yute: 3.25 yardas/paca 7.15
Hilo: 0.14
Almacenamiento 0.30
Fumigacién (2) 0.80
Seguro 3.57
Materiales de oficina 0.15
Otros gastos 1.70

RD$494.08
Intereses 18 % anual (6 meses) 44 .47
Costo total RD$538.55

Costo por kilo neto RD$7.18

C. Resago

De este grado, de las variedades anteriormente estudiadas, se
procesaran 3,500 unidades de 60 kilos cada una.

Se trabajardn 210,000 kilos brutos, estimdndo una merma del 30 %,
se obtiene 147,000 kilos netos.

Esta produccién es equivalente a 1,960 pacas de tabaco de 75 kilos
netos cada wuna, las cuales se producirdn a un costo de
RD$629,160.00, siendo el costo por kilo neto de tabaco procesado de

RD$4.28.






A continuacién se presenta el detalle del costo de elaboracién del
tabaco:

Materia prima RD$511,560.00
Serones e hilo 2,136.40
Mano de obra ’ 36,612.80
Yute: 3,528 yardas 8,114.40
Flete 8,820.00
Esteras: 2,058 unidades 1,852.20
Almacenamiento de 1,960 pacas a RD$0.20 c/u 588.00
Fumigacién de 1,960 pacas a RD$0.40 (2) 1,568.00
Seguro 2,940.00
Materiales de oficina 196.00
Otros gastos 2,352.00

RD$576,739.80
Intereses 18% anual (6 meses) 51,906.60
Costo de elaboracién RD$628,646.40

Costo de elaboracién por pacas de 75 Kilos Netos.

Materia prima RD$261.00
Serones e hilo 1.09
Mano de obra 18.68
Yute: 1.80 yardas/paca 4.14
Flete 4.50
Esteras: 1.05 paca ) 0.95
Almacenamiento 0.30
Fumigacién 0.80
Seguro 1.50
Materiales de oficina 0.10
Otros gastos 1.20

RD$294.26
Intereses 18 % anual (6 meses) 26.46
Costo de elaboracién RD$320.72

Costo por kilo neto RD$4.28






6.1.4 CUADROS ESTADISTICOS






Cvadrol
Diagndstico de cosercializacidn

Distribucidn Mensual de la Produccidn Nacional y Regional de Ubicacidn de los Tres Proyectos Bajo Riego

Expresado en Toneladss Métricas

1PRODUCTO  RIVEL

'
1 PLATANO  NACIONAL
REGIONAL NORTE

1 ENERO |FEBRERO} NARZO | ABRIL } NAYO

JJUNIO [JULIO [AGOSTO | SEPT. JOCTUBRE; MOv. ; BIC. | L
) ] [] [}

101AL
'

' ] 1 1 '
118,551 118,536 120,015 122,155 121,599
V3,042 ) 4438 ) 4,908 | 5,280 | 5,4M

i ' ' ' ) ' ()
V31,47 125,255 122,749 120,913 118,762 264,283 | 100

9,206 1 5,063 | 4,768 ) 4,472 ) 59,358 ) 22.4¢

' 1
120,518 123,423
V9,203 0 4,988 | 5,460 |

'
'
'
1
'
'
!
'
0.4,
1
'
'
'
1

]

]

' REGIONAL SUROESTE} 151 | 127} 14| 1280 126, 122, 104 ) 2097 96, M2, 404 197 1,955,

' REGIONAL CENTRAL | 1,012 } 395 | 690 ) 923, 304} 492 Al 455, 5820 S00 ) 132 SO0 ) 7,M1, 2.64
' ] ] ' ] ' ] ' ] ] [} ' ] [}

[] ] ) ) ' ' ] ] ' ] ] ] ] ]

\ GUINEO  NACIOMAL 15,702 ) 6,184 | 5,563 | 7,980 6,512 110,707 | 6,978 |} 0,329 ) 7,287 | 8,504 | 9,255 | 1,198 | 99,209 | 100

' REGIONAL MORTE | 1,930 | 2,481 | 1,501 | 2,762 | 1,550 | 3,793 | 2,305 | 2,005 | 2,505 | 2,937 ) 3,178 | 2,538 | 29,595 | 32.18 |
H REGIONAL SUROESTE} 617 ) 492 ) 620 ) 758 | 662 | 595, 4S4 | 990 { 480 | 728 ) 1,139, 589 | 8,124, 8.9,
' REGIONAL CENTRAL | 282 ) 409 | 352} 399, 468 470 ) 498, 621, 400} 400} 42, M5 | S, 1) 5.9,
] ] ] | ] [] ) ] ) ' ] ] ' ] ] []
] ! 1 ) ) ] ] ' ' ' ] ) ] ' ] 1
 YUCA  NACIONAL 111,021 | 8,529 | 9,151 ) 7,602 ) 6,798 | 1,207 | 6,195 | 7,126 } 6,750 | 8,307 110,319 } 8,620 | 98,225 } 100 |
H REGIONAL NORTE | 5,389 | 2,511 ) 2,627 ) 2,320 | 1,916 | 3,020 | 2,697 | 2,456 | 2,340 | 3,326 | 3,028 | 2,009 | 33,710 | 34.32 |
' REGIONAL SUROESTE} 1,704 ) 726 ) 1,134 | 999 | 832} 89 ) 645 ) 915 ) 603 ) 460 ) 952 | 1,152 } 10,791 | 10.99
' REGIONAL CENTRAL |} 2,081 } 1,283 | 1,276 | 1,244 | 1,087 | 820 ) 726 ) 775 ) 94S | 1,200 | 1,448 | 1,781 | 14,726 | 14.99 |
] ) [} ) | IR, ' ] ] ] ' ] 1 [] ] ' '
' ) | ' ] t ' ' ' ) ] ' ) ] ' ]
i ARROZ  NACIONAL 124,756 ) 8,104 | 3,603 | 3,767 113,891 132,139 141,909 129,645 122,785 133,478 146,070 138,026 129,193 | 100 |
' REGIONAL NORTE } 155} 30} 12, 23 264 ) 950 ) 1,629, 1,105 | 246} 476 932 TW4§ 6,606, 2.22,
H REGIONAL SUROESTE} 2,463 } 820 ) S15 | 396 128} 340 ) 292 | 1,35 | 3,331 | 7,045 }10,381 | 6,176 | 34,642 | 11.61 )
? REGIONAL CENTRAL } 2,451 ) 847 ) 505} 45} S8} 130} 309, 959 [ 906 | 1,440} 929, 8711 9,458, 13.17;
[] ] ] ] ' [} [] ] ] ' | ' ] ] '
] ' ] ' Ll ) 1 ] ' ] ] ' ' (] '
,  SORG0  NACIONAL VLTI A320 ) 2,807 ) 1,244 ) 1,200 5 1,495 ) 2,890 § 6,370 | 5,100 2,467 | 1,899 ) 2,124 | 36,708 ; 100
' REGIONAL NORTE | 1701} 212} 289 171} 325 SIS} 43| 993 10,0230 2%} 223 WS S,111 ) 13,92
' REGIONAL SUROESTE} 209 ) 215} 126, 31} 88, 220} 904 2,218 | 1,281 | 567 ) 423§ 249, 4,668 | 18.16
H REGIONAL CENTRAL } 28} - |} - | = } = } =V = 1 87 ¥} = = 1 = 1 1} uy,
) ] ) ] ] [} ] ] ] ] ] ] . [} ] )
' ] ] ' ' ' ' ] ] 1 ] ' ' ] ' 1
v NAIZ  NACTOWAL V3,537 ) 2,304 ) 2,907 | 4,504 | 2,872 | 2,231 | 5,007 ) 8,030 | 8,077 | 4,219 ; 3,170 | 3,248 | 50,213 100
H REGIONAL NORTE | 606 ) 41 ) 1,543 ) 3,493 ) 1,891 } 642 ) 1,898 ) 2,299} 1,920, 729 WS 118 [ 16,792 33.40 }
' REGIONAL SUROESTE} 1,590 | 674 | SA9 } 244 ) 3191 610 ) 1,432 ) 2,830 | 2,961 | 1,220 | 1,221 } 1,186 | 14,897 } 29.63 |
' REGIONAL CENTRAL } 215 ) 169} 1700 170} 244 | 168} 284 ) 468 ) 453 ) S18) 389 ) 333} 3,M1} 1.4}
] [N | [, [} [} ] [} ) ] ] ] ) ] ] ) )
' | ' ' ! ] ) ) ] ) 1 ] ] ] ' 1
tHABICHUELASNACIONAL CLUI8 0 4368 1 6,764 ) 5,19 0 T84 846 ) 2,023 ) 1,579 M8 1,364 ) 3,525 ) 3,859 ) 3424 ) 100 )
i ROJAS  REGIOMAL MORTE ) 373 | 1,204 } 1,120} 138} M1} 167 209} 243 Sé) 13 220 ) 162 4,081} 12.14 )
' REGIONAL SUROESTE, 658 ) 159 ) 3,440 | 4,360 ) 244 | 160 | 1,234 | 644} 94} 34 ) 1,394 ) 2,55 ) 14,986 | 43.83
' REGIONAL CENTRAL | 118 | 218 ) 320, 103} 92} 91} M43 ) 60} 49} 126 806 ) 463 ) 2,049 1.9
[} ]
' '
, CEBOLLA NACIOMAL VoM 783 0 997 ) 6,069 ) 3,222 7 605} 615 ) 876 4 1,339 ) 1,59 ) 117 354 ) 18,208 ) 100 |
' REGIONAL NORTE |} 24 37, 29) 31, 16, 20} 10} 28} 8} 71} 2, 20, m; LB
H REGIONAL SUROESTE, 60 ; S8, 61, S5, 518, 240, 9%, 12} 22, 9, 15, 3. L1Y) 448
' REGIONAL CENTRAL } 289 ) 474} 732} 2,803 ;2,00 184, 303} S5} 8} S2, 17} 117} 1,305, 40.12
[ ) leecccca ) ' ] [} [} ] ' ] ) [} ) | )
1 | ] ' ' ) ! ' ' ! ] ' ' ] ' '
1 AIES  NACIONAL VoA 5100 S18) 415 ) dS3 ) A0S ) 422 ) 4S8} NI8 L 269} 431 ) 456 ) 5,469 ) 100 |
' REGIONAL MORTE | 36, 47, 44 38, 22, 42, 48, 26} S&) 19, 3, ST} A8 8.5,
H REGIONAL SUROESTE} 68 , 106 ) 37, 93, 27 100, 125} 107, 83} 60, 99, 72, 1,003} 18.34 |
, REGIONAL CENTRAL | 169 ) 254 | 294, 423 ) 2240 116, 18] 101, 68} 83, 97, 160, 2,100} 38.52
leceeccesacccncscncaccnanscas L} ] ] ] ] ] ] ] ) [} ] [} ] ) )
' ' ' ) ] ' 1 ' 1 1 1 ) ] i ' '
, TONATE  NACIONAL VL TAA 119,957 127,488 118,450 | 3,196 | 821 ) SS9 ) SS4 ) SO ) 493 ) 448 | 1,277 ) 85,547 ) 100 |
VINOUSTRIAL REGIONAL ORTE } 70} 34, 21} M7} 23} 10, 32} 21} My 36, 13} 46} 450 0.53)
H REGIONAL SUROESTE} 7,271 111,098 118,937 113,960 | 1,148 } 62} 12} 46, 39 159} 178 802 | 54,309 | 63.48 |
' REGIONAL CENTRAL | 222 ) 1,019 3 1,373 ) 1,33} 292 125} 12, 27 - | 1% 150 S8} 4468} S.22)

..........
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DIAGNOSTICO DE COMERCIALIZACION

CUADRO M0.2 EAPORTACION DE LOS PRINCIPALES PRODUCTOS AGRICOLAS QUE ESTAN EN LAS AREAS DE LOS PROVECTOS
: I PR 1983 ! 1984 ! 1988 ! 1986 ! 1981 !
' PRODUCTO | VALOR CANTIOAD | VALOR CANTIOAD | VALOR CANTIOAD | VALOR !CANTIOAD ! VALOR 'CANTIOAD | VALOR 'CANTIOND !
' vooUsE T UsE T UsE T D UsE ) TG uss T U ) T
] ] ) ] ] ] ) ] [ ] ] t (] ]
] ] ) ) ] ) [} [] [] ] []
DIAAGD 121,439,000 1 12,07 120,816,000 | 13,452 124,228,000 | 16,150 117,612,000 | 13,874 '18,581,000 © 15,504 114,000,000 | 10,828 !
ICITHE
] ] ) ] ] ] [} t ) ] ]
YOO L2600 0 TR NSO ST N100,226 0 1,350 0 01000200 6,310 3,408,600 0 6,307 1,008,200 0 6865
] ] ) ] ! ) 1 ] ] ] ] ) ] )
] [] | ] ] ] ] ] [] ] ] ] ] ]
ATES Y L 924,503 0 2,887 9TETO8 5,520 1,043,180 1,120 ! 1,805,785 1 6,000 3,453,065 1 6,115 ! 1,638,304 | 4,448 !
| T T TR T
] ] ] 1 ] ] ] ] ] [] ]
OELOES | 196,008 1 1TIE L G051 1 5,002 | TS0 11,020 10,4208 1 10,240 ) 2,08,00 ] 1,50 ) 150,500 8,008 ¢
[] 1 ] ] ] ] [} ] ] [}
] ] ] ] ] ] ] ] (] ] (] ] (]
|OREIEUS] 206,018 1 19 a0 020 ) S0 0Tz e 208 4 2,000 1 1,00,05 1 3,08 )
] ) ] (] ] [} (] (] ] ]
] (] (] ] ] ] ] ) (]
UTORMTE DE D 125,000 853! 20,1981 1,298 28,3111 13050 433200 2,100 2,674,200 0 10,487} 2,132,481 1,608}
| T T R
[ ] ] ] ] ] ] ] ] ]
POUEO L0 LI D 0,000 2l sl enloneae) 1) 000 S0 @0l !
] ] ) ] ] ] ] ] ]
] t 1 [ ) ) ] ) ] ] ] ]
DLECIOSK | ML IS 280000 G0D dmO D Gl om0 h0 1 mem ! Tre! 25,00 42!
] ] 1] ] ] ) [] ] ] ]
(] ] ] ) [} ) ' ] ] ]
DPLTAND L HBLS L 03000 SO0 40060 RN el AN 2, R T S
] ] ] ] ] ] ] ) ] ] ] ) ]
] ' ] ] ] ] ] ] ) []
DCEIOLA L 2,180 120 S0 220 SLSTD et S0 288 eI 1l ananl o
' ' i i ' | | " i ' ' i " '
] ] ] ] ] ] ] ] ] (] ] ' ] )
1 ] ] ] t [] ] [] ] (] (] ] ' ]
(] 1 ] (] ] ] 1 ] ] [} 1 1 ] ]
] ) ) ] ] ] ] ] ] ] 1) (] ] ]

FUENTE : CEDOPEX






DIAGNOSTICO OE COWERCIALIACION

CUADRO 00.3 CUADRO COMPARATIVO DE LA PRODUCCION A OIFERENTES NIVELES
_ COMPARADO CON LA PRODUCCION EN LAS AREAS DE LOS PROYECTOS
ARO DE 1981

. v REGIONAL JAREA PROYECTO, , REGIONAL | JAREA PROYECTO | , REGIONAL | VAREA PROYECTO, '
PRODUCTOS | NACIONAL | % ! SUROESTE ) % | YSURA |} % ) CENTRAL | % NIZAO/VALOESIA} % | MRTE [ % | MW [ % |
U T | 1. T | 1 O O O L 1 O ) I T T (1) I
) | ! : ) ! | ] : : : ] :
] ] 1 | [} ' ] L} ]
PLATANO  1300,008.81 | 100 | 1,527.02 ; 0.43 | 62,22 ) 0.14 ) 8,401.13 | 2.8 4,700,211 156 | 63,148.98 j21.04 2,106.87 | 0.93 |
[} ) ) } ' ) | 1 | [} ] ] ]
' ] ' ] ' ' ] ' ' ' ' ' '
GUINEO 1151,023.32 | 100 110,761,098 ) 6.85 )  6,800.40 | 4,33 | 5,642.50 } 3.6 2,115.54 | 1,76 | 59,338.23 131.78 seees o)
) ] 1 ' 1 ] ] [} [} 1 ) ' )
) ] ) ] 1 ] ) ] ) ' ] 1 ]
YUCA 1/ ) 98,061.45 ) 100 | 6,204.54 ) 6.41 )  1,174.21 | 1,19 121,018.63 121,49 1,985.00 ) 2.02 | 29,001.00 ;29.51 §  ----- yoo=="
i ] 1 1 ' 1 ' [} ' ] ) ' ]
' 1 ' ] '

] U 1 )
ARROZ 1330,810.45 | 100 137,157.18 111,23 |
1 [} )

m As ] [} !

'

1 ' ) ] :

SORGO | 48,886.45 | 100 }12,948,18 26,48 |
1 ' ! 1 1

] ' 1 ] i

NI ) 42,943.90 | 100 }10,882,54 25.34 |
) ] ' ] )

] ) ] ] '

HABICHUELAS | 38,601.80 ; 100 }13,554.63 135,11 |
]

' ]

1 1

[} ' '
CEMOLLA 13,0086 0 100 ) 84050 | 44

] ' '

}

' ] '
AJT CUBANELA; 9,269.00 | 100 | 2,063,13 ;22.25 |
i ' ]

] ] ] '

TONATE 91,883.13 | 100 165,178.04 !70.93 !
INDUSTRIAL . ) :
Vo ' '

' TOMATE DE | 24,612.50 ! 100 ) 2,624.22 110,66 |
! ENSALADA 2/ Vo ' '
S ' i

REPOLLO 21,070,431 100 | 225,34} 1,07 !
] ] ] ]

(] ] ) []

BERENGEA | 8,270.27 ' 100 | 4,371.68 !52.86 |
1] ] ] 1

' ] L}
15,121,72 ) 100 | 485.21 | 3.21 )
] }

TABACO

'
] | '
LECHOSA | 10,300.31 | 100} 81282} 49!
' } ]

NELON

e S

' ) ] :
2,976.90 | 100 ; 2,563.09 ;86.09 |
] ' ] '

- - - = e -

3,480.81 ) 1.12
)

1,131.59 | 2.63
]

]
802.21 | 2.0

1,506.32 150.60

!

y 9,433 | .88
]
'

212 1 0.55
]
'

3,550,081 | 8.28
!

)
3,600.90 ; 9.34

]
1,813.36 158.91
'

'
} 2,404,009 125,93
|

'

'

' '
N RIREXT
| ;

: ;

16, 208.54 106.01
: i

' ]

'

}
1 3,303.44 115.67
]

]
1,258.18 115.21
)

'
yooAL1 L
)

; 3,966.89 ,38.47
!

000

1
1,643,721 0.4
'

)
1,408.32 110.51

'
1,011.36 110.91
!

)
1,305.45 | 1.51
]

11,376.64

6.2

] '
V8,300,008

P 1,129.00 115.81
' )

v 17,263.40 14019
1

]
434859 11,26

308.95
911.50

82.8

.13 1 0.9

RS ——
(-2
o
o»

yo1,208.13 ) 61
)

. 026,86 | 1.57
)

]
v 9,559.40 163,19 |

v 1,496.00 114,50

156,78 | 5.26

v

1,104.54 15,16 )
LT
1 '

996,19 ) 2.50 )
b

b

20,91 ) 2,01 |

' |

00.21 ) 112,

] 1

U '

12.50 ) 0.18 |
b

) '

..... beee
' '

] '

Voo

24,00 ) 139}
§16.36 ) 1,45 )

! '

' '

2,163.81 }18.26 |
' '

' '

1/ 1030.77 T.K, DEL AREA DEL PROYECTO (AGRICULTORES)

954,23 T.N, CASA VICINI

2/ 976,64 T.M, DEL AREA DEL PROYECTO (AGRICULTORES)

10,400 T.N. CASA VICINI






DIAGNOSTICO DE CONERCIALIZACION
PRECIOS PRONEOIOS ANUALES A NIVEL OE FINCA POR PROBUCTOS AGRICOLAS
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DIAGNOSTICO OE COMERCIALIZACION

CUADRO 0.5 PRECIOS PROMEDIOS ANUALES A NIVEL WAYORISTA POR PRODUCTOS AGRICOLAS
1971-1987
(R0$/quintal)
PRODUCTOS VASTD 1978 ) 1979 ) 1980 ) 1981 ) 1982 | 1983 . 1984 ) 1985 ) 1986 | 1881
' ‘ " ' ' H ' ' ' : ‘
PLATANO CIBAO (WILLAR) } 70.92 ! 51.53 ) 61,21 ) 70.13 | 38.84 ) 61.00 | 72.58 ; 86.73 1129.79 }133.24 1198.1¢
] ] ) ] ) ) ] (] ) ] )
] (] ] ] ) ] 1 ] ] ] ]
PLATANO BARAHONA (NILLAR)}102.90 ) 79,00 | 99,17 ;196,33 | 66.85 | 96.00 ) 114.45 130.80 1202.15 ;213,61 }302.28

' ) ' \ ] | ) ] ' [] ]
' ] ' 1 ' 1

] ' ] '
.93 1 T.64 0 1095 | 18.84 | 10,59  16.97 | 16,15 | 14,68 | 29.06 | 23.83 | 33.78
' ] )

YUCA

' ' ] ) ' ' ] '
21,88 ) 22,06 ) 24.95 | 26.61 ) 28.10 | 28,00 | 32.22 ) 45.73 ) 43.74 | 35.99
} ]

2.4,

)
: L ] ] ] ' ]
G670 1690 9390 10,31 ) 1116 ) 11,09 ) 13,06 ) 19,82 | 25.83 | 25.84 | 2197
' 1 ) ] 1 [} ' [} ' '
' ] ) ) ]

] ' ] ' '
A.43 ) 4038 | 49,34 ) 56.93 | 5064 § 64,16 ) 64,73 | 62.96 (141,85 154,75 [105.56
]

' ! 1 ] ) ] ] ] 1

HABICHUELAS ROJAS

'

[}

!

)

'

[}

[}

}

]

]

)

'

)

i ' ' 1 ] ] ' ] ] ] '
CEBOLLA L 40,67 | 20,38 ) 43,590 | 41,54 | 35.88 ) 30.71 ) 42,28 | 57.82 | 62.68 | 80.78 (190.80

) ' ) ' L} ] ] [} ] ] )

' ] ] ]

[}

]

[}

L}

L}

]

]

)

)

'

)

'

] ] ' ' ] ] '
NI CUBANELA 9.06 ) 13,06 | 15,02 } 12.35 ) 21.03 | 16.30 | 20,82 | 36.67 | 45.08 | 48.70 | 72,28
] ]

) ] ' ] ' ] ] ]
]

] ] ] ] ] ' ' ] ]
1,00 ) 12,32 ) 22,63 § 1491 | 10,37 112,38 1 MO | 16,83 ) 26,05 | 25,85 | 42.2§
[} ] ' 1

1 |

TONATE INOUSTRIAL

] 1 ' ' 1 ] ] '
21,90 | 20,83 29,83 § 26,93 | 21,70} 19.95 | 26.43 ) 26.93 | .35 | 35.88 | 4.4
] ' ] ! ] ] ' ] ]

TOMATE ENSALADA

]
'
[}
'
]
'
]
'
]
]
]
]
]
'
1
1
)
]
]
]
]
'
]
'
]
1
]
]
'
J
'
]
]
]
]
]
[}
1
'
]
)
'
]
]
'
'







OIAGNOSTICO DE CONERCIALIZACION

PRECIOS PRONEDLOS ANUALES A NIVEL OETALLISTA POR PRODUCTOS AGRICOLAS

CUADRO No. 6
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DIAGNOSTICO DE COMERCIALIZACION
CUADRO No, 1 CONSUNO PER-CAPITA ANUAL OE LOS PRINCIPALES PRODUCTOS AGROPECUARIOS
1980-1987 ( EN QUINTALES ).

MODICTOS D0 DL L LW s

) T R I R T SR B R
0L R IR X TR R E KK AT
HABLCHUELK ROJA ' o.me§ o.mag o.omg o.1m§ u.uu§ o.mui o.ms§ o.uos§
CUNDUL ‘ o.moé o.umli o.osse§ o.om§ o.smé o.mo% o.omé o.umi
PLATAND (NILES OE unns.)g o.ms§ o.zossi o.ng o.osng o.tmi o.uni o.asm§ o.m3§
e o.om§ o.osa1§ o.omi o.omé o.ms§ o.omi o.om§ o.msoé
PAPA . o.omi o.ouo§ o.om§ o.osui o.zus% a.omg o.om§ o.om::
TIA o.omg o.om§ u.omi u.ozzsé o.ooss§ aam§ oomi o.om§
Yieh ’ o.ami o.mo§ o.mti o.am§ o.3m§ o.am§ o.ms§ o.mz§
CARME DE RES o.ma§ o.mz§ o.tmi o.zmé a.mo§ onsu§ o.tsui o.zow§
CARKE D POLLO ' o.mzé u.mz§ o.zsor§ o.zm§ o.m4§ o.ms§ o.zmi o.mui
CARNE DE CERDD : " i o.oou§ o.ooué o.om§ o.om§ o.ow§ o.omg
LECHE (NILLONES LT.) o.om§ o.om§ o.osuf o.om§ oom§ 0.1530§ o.oszoi o.omi
D005t 00719 006720 0.06%5 ) 005400 0500 0.0400 0.0480

HUEvO

¢ PRELININAR
tx N0 HUBO PRODUCCION (FIEBRE PORCINA AFRICANA).
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CUADRO NIZAO/VALDESIA No. 9
DIAGNOSTICO DE COMERCIALIZACION
CUADRO COMPARATIVO DE LA PRODUCCION A DIFERENTES NIVELES
COMPARANDO LA PRODUCCION NACIONAL Y LAS DEL PROYECTO NIZAO/VALDESIA

1987

' ' PRODUCCION | { PRODUCCION | H
i PRODUCTOS ! NACIONAL % {AREA PROYECTO ; :
' H ' {NIZAO/VALDESIA} H
' ' (T™) ' ' (T™) ' %X 1
G R OO - o {—mmmom :
iPLATANOS E 300008.81 E 100 E 4702.27 E 1.56 E
| TTTTE T | T [ T T T T eesss | T s )
EGUINEO E 157023.32 E 100 E 2775.54 i 1.76 E
[ B | TTTmmEsm T T T | TTT T e T )
' LECHOSA V' 10309.31 ; 100 | 2464.91 | 23.90 |
- oo - oo e - R - :
iYUCA E 98061.45 E 100 E 1985.00 E 2.02 E
| T T T T T | T T T T [ I | T '
{CEBOLLA { 13362.86 100 | 1405.32 ; 10.51 )
b e e e [ e e —— [ S, '
1 ' ' ) | )
1AJI CUBANELA; 9269 | 100 | 1011.36 |} 10.91 |
Ve e e e Y e e e e [ e Ve '
' ' ' ' ' '
' TOMATE 1 91883.13 100 | 1395.45 , 1.51 |
{ INDUSTRIAL | : ' : ‘
b e e e e e e e e ) e e ————— e [ '
' ' ) 1 \ '
i  TOMATE i 24612.50 ! 100 11376.64 | 46.22 ;
! ENSALADA | ' i ' '
e }—ommm oo e - m oo oo - e e :
' ARROZ } 330870.45 100 | 1643.72 } 0.49 |
[ e ——— [, e cc——— [ '
) ' ) ' ' '
' 1,035400.83 100 28759.98 2.77

E1 90% del tomate de ensalada y 48% de la yuca es producida
por la casa Vicini. E1 60% de este tomate es para la
mercado exterior y el 40% para la industria y el mercado
interno.La yuca producida por esta empresa se industrializa
(Para almidon).






CUADRO : NIZAO/VALDESIA No. 10
DIAGNOSTICO DE COMERCIALIZACION
PRODUCCION COMERCIALIZABLE
SISTEMA DE RIEGO NIZAO-VALOESIA

1987

] ] ' IPERDIDAS POST-!  'AUTO CONSUNO ' ! PRODUCCION |
: : DU GOSECMA | !Y/0 SENILLAS | COMERCIALIZABLE!
PODCTO LT L b (TH) L (TR b))
(] ) ] [) (] [) ] ] )
TN 402,27 ! 000! ! 012t ey !
] ) ] [} (] ] 1} ] ]
] ] (] (] ] [} ] ]

WINED ! 217554 ) ! 0.00! ! 0.05!  !amsae !
) ] ) 1} ] 1 ] ] )
) ] [} (] [] L] [} ) ]
ILECHOSA ! 208481 ! ! GOl 00!l oueess !
" ' ' ' ' ' ' ' 1
) ] ) (] (] ] ] ] [)
UGA (1) 103017 0080 ! 0.005) 0373 !
) [) ] ) (] ) ) ] ]
] ) [) ) [] [) 1] ]
ICEBOLLA ! 1405.32 ! ! 004 ! 0.00 0 140528 !
" ' 1 ' ' ' ' | '
) ] ] ] ) ] ] ] (]
ML K 001t ! .00  !omgs
JCUBANELA | H H N . ' ' H
] ] ) ] [} 1 ) [) ]
] (] ] ] 1 ] ) (] [}
MOMTE ! 139645 ! ! .08 ! 0,000 sy
"INDUSTRIAL! ' ' ' ' ' H '
: ' " ' : : H H '
ONATE (2)! oT6.84 ! ! 00! ! 0.010 !} owess !
VENSALADA | ' ' ' H : ! H
' ' : H ' ' H ' H
DRROZ ! 1e4dT2 b ! 0.0020 ' 0008 ledn
: ' ' " " ' ' : '
' H ' ' : ' ' ' '
: H7405.08 0 ! v R N R

(1) No incluye 954.23 T.M.

de 1a casa Vicini que se industrializa para hacer almidon.

(2) No incluye 10400 T.M. que produce la casa VYiccini, que se destina en un 60X a la
exportacion y un 40% a 13 agroindustrias y mercado interno.
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Cuadro No.
Cuadro comparativo de la produccidn a diferentes niveles

comparando la produccidn nacional y las del Area
del Proyecto YSURA
1987
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Cuadro No. 13
Produccidn Comercilizable

Sistesa de Riego Valle de Azus (YSURA)

1987
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Cuadro Comparativo de la produccidn a Diferentes Niveles
del Proyecto PRYN
1987
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Comparando la Produccidn Nacional y las del Area
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CUADRO: PRYN No. 16

Cuadro Comparativo de la produccidn a Diferentes Niveles

Comparando 1a Produccidn Nacional y las del Area

del Proyecto PRYN
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6.1.5 PERFILES DE PROYECTO

I. EMPRESA DE MERCADEO DE SORGO Y MAIZ

II. EMPRESA DE CLASIFICACION, CURADO, EMPAQUE Y
COMERCIALIZACION DEL TABACO

III. DESARROLLAR LA CAPACIDAD DE MERCADEO DE SORGO Y MAIZ






I. EMPRESA DE MERCADEO DE SORGO Y MAIZ
LOCALIZACION : YSURA

A. Justificacién.

En los ultimos 15 aRos las importaciones de mafz a R.D. han
alcanzado 1.566 millones de T.M. Con un valor aproximado de RDS$
350.153 millones; dicho producto es usado principalmente en la
fabricacién de alimentos balanceados para el sector pecuario. En
1987 el pafs produjo 42,947.00 de T.M. de mafz y 48,886 T.M. de
sorgo; de esta cantidad YSURA produjo el 7% del sorgo y 3% de 1la
produccién de mafz; toda la produccién de los dos productos es
transportada de las distintas zonas de produccién a Sto. Dgo. a
Santiago, donde es procesado.

B. Objetivos.

1. Objetivo General.

Aumentar la participacién del agricultor en el proceso de
mercadeo.

2. Objetivo Especifico.

a. Mejorar el manejo de sorgo y mafz en post-cosecha y sus
canales de distribucién en el Sistema de Riego Valle Azua

(YSURA).
3. Objetivos Intermedios.

a. Lograr la consolidacién de las asociaciones de agricultores,
productores de maiz y sorgo en el &rea YSURA.

b. Crear la capacidad gerencial para el manejo de la empresa.

c. Dotar de 1la infraestructura Yy equipos necesarios para
cosechar, secar, ensilar, almacenar y despachar sorgo y mafz.






d. Establecer canales directos de mercadeo de sorgo y mafz en
el 4rea de YSURA.

C. Lineamientos de Estrategia.

Este Proyecto buscar aumentar la rentabilidad de los productores de
mafz y sorgo de la zona de YSURA, agregando valor a nivel local a
través del establecimiento de una red de infraestructura y equipos,
para acondicionar la materia prima para ventas locales y
nacionales.

Los principales componentes, consistirdn en:

1. Consolidacién y fortalecimiento de las asociaciones de la zona a
través de un programa de capacitacién y entrenamiento para
demostrar las ventajas y responsabilidaes de lugar y desarrollar
la capacidad gerencial para administrar la empresa.

2. Infraestructura y equipos.

Seradn instaladas secadoras mecanicas en una localidad central,
para permitir la reduccién del nivel de humedad, hasta el punto
donde el producto puede ser almacenado en silos verticales
construidos al efecto.

3. Mercadeo.

E1 mercadeo constard de una serie de actividades, incluyendo 1la
generacién y andlisis de informacién sobre oferta, precios Yy
mercadeos, la suplida de envases y el transporte y distribucién
final del producto.

La estrategia es basicamente la creacién de una nueva empresa
del sector privado con la capacidad gerencial, operacional e
infraestructura, para competir efectivamente en el mercado
local con las otras empresas ya existentes. Una de las metas de
este proyecto, es lograr 1la creacién de una empresa
autosuficiente en el largo plazo. Para lograr esto la empresa
necesita recibir ciertos tipos de apoyo del sector publico, como
son: asistencia técnica, capacitacién, préstamos a tasas de
interés por debajo del nivel del mercado, y otros a definir. Se
contempla que la empresa recibird apoyo de 1las 1instituciones
tales como INDRHI,IAD,SEA y el Banco Agricola.






D. Costos. (valor Miles RD$)
1. Infraestructura.

a. Construccién 100 m? Terraza de
Cemento (Secadero Auxiliar). 35.0

b. Construccién Area Techada 20 m? para
Desgranar Mafz.

SUBTOTAL 55.0

2. Equipos y Maquinarias.

- Planta de Silos (Equipos/Instalacién)
(6 Silos verticales de metal, Fondo
Cénico, de 250 T.M. de Capacidad c/u;
Tolvas de Recibo, Bascula, Trabajo;
Bascula Proceso; Limpiadora; Pre-
limpiadora; Elevadora de Granos;
Transportadora de Granos; Secadoras;
Tubos de Despacho a granel y Balanza
para camiones). 5,715.0

- Desgranadora de Maiz

SUBTOTAL 5,735.0

- Equipos de Oficina

- Escritorios 1.1
- Sillas 0.5
- Maquina de Escribir 1.8
- Maquinas de Calcular 1.3
- Archivos 0.5

SUBTOTAL 5.2

- Equipos de Medicién
- Balanzas de 500 Kg. 10.0

SUBTOTAL 10.0

- Equipos de Transporte
- Camién de 8 T.M. 238.1

SUBTOTAL 238.1






3. Fondos de Cartera.

a.Capital Operativo 500.00
SUBTOTAL 500.00
TOTAL GENERAL 6,543.41






II. EMPRESA DE CLASIFICACION, CURADO, EMPAQUE Y COMERCIALIZACION
DE TABACO
LOCALIZACION: SISTEMA DE RIEGO ALTO YAQUE DEL NORTE

A. Justificacién.

En 1los ultimos seis (6) afos, el pafs ha exportado 81,914 T.M. de
tabaco en rama, por un valor de US$ 117. millones.

En 1987, el pais produjo 15,127.72 T.M. de tabaco de la cual el
area del proyecto produjo el 18.26%.

De la produccién Nacional, un 90% se destina para la exportacién vy
un 10% para el consumo interno.

A pesar de la alta produccidén que se registra en el proyecto, y el
incremento que se espera con el mejoramiento de la distribucién del
agua, el beneficio neto de.los agricultores se ve reducido por el
alto numero de participantes dentro del canal de comercializacién
de este producto, como son la calsificacién, curado y empaque; 1los
cuales son manejados y/o controlados por grandes empresas.

A nivel regional un proyecto de este tipo crearia un alto numero de
empleos, ya que para estas actividades se requiere de mucha mano de

obra.
B. Objetivos.
1. Objetivo General.

Aumentar 1la participacién del agricultor en el proceso de
mercadeo, incrementando sus margenes de ganancia.

2. Objetivo Especifico.

Mejorar el manejo de tabaco en post-cosecha y sus canales de
distribucién en el 4rea del PRYN.






C.

3. Ojetivos Intermedios.

a. Crear la capacidad gerencial para administrar una empresa de
clasificaciébn, curado, empaque y comercializacién de tabaco.

b. Dotar de 1la infraestructura y equipos hnhecesarios para
acopiar, clasificar, curar, empacar y almacenar el producto
final.

c. Reducir el numero de participantes en el canal de
comercializacioén.

d. Proporcionar mayor poder de negociacién a los cosecheros de
tabaco, al vender estos, grandes volumenes directamente al

mercado.

e. Aumentar los beneficios netos de los productores.

Lineamientos de Estrategia.

Este proyecto busca aumentar la rentabilidad de los
productores/cosecheros de tabaco del PRYN, agregando valor a nivel
local, a través del establecimiento de infraestructura y equipos,
para acopiar, clasificar, curar, almacenar y comercializar
directamente el tabaco.

Los principales componentes seran:

1. Consolidacién y Fortalecimiento de la Organizaciones Campesinas
de las Zonas.

Se desarrollard un programa de capacitacién y entrenamiento,
para demostrar las ventajas del proyecto, definir
responsabilidades y desarrollar la capacidad generancial para
administrar la empresa.

2. Infraestructura y Equipos.

La empresa constard de la infraestructura y equipos necesarios
para el acopio, clasificacién, empaque y almacenamiento del

producto.






3. Mercadeo.

E1 mercadeo constard de una serie de actividades incluyendo 1la
generacién y andlisis de informacién sobre oferta, precios y
mercados, el transporte desde la finca a la empresa y desde esta
al mercado, y los envases para el acopio y la preparacién final
del producto.

La estrategia es bdsicamente la creacidén de una nueva empresa
del sector privado, con la capacidad gerencial, operacional e
infraestructura, para competir efectivamente en el corto plazo
en el mercado 1local y en el mediano plazo en el mercado
internacional con las otras empresas ya existentes.

D. Costos. (En miles de RD$)
1. Infraestructura.

a. Edificacién de 598 m? para alojar
una Clasificadora, Empacadora de
Tabaco,Almacen, Oficina y Area de

Recibo.
- Clasificadora, Empacadora, Almacen
(400 m?) 250.0
- Oficina (58 m?) 58.0
- Area de Recibo (40 m?) 14.0
SUBTOTAL 322.0

2. Equipos y Maquinarias.

a. Equipos de Oficina.

- Escritorios. 1.7
- Sillas. 0.8
- Maquinas de Escribir. 1.8
- Maquinas Calculadoras. 1.9
- Archivos. 0.5

SUBTOTAL 6.7






b. Equipos y Maquinarias para manejo del

Tabaco.

- Mesas de Clasificacioén. 15.0
- Balanzas. 10.0
- Prensas para Tabaco. 20.0

SUBTOTAL 45.0
c. Equipos de Transporte.
- Camién de 2 T.M. 122.8

SUBTOTAL 122.8

3. Fondos de Cartera.

a. Capital Operativo. 5,000.0
SUBTOTAL 5,000.0
TOTAL GENERAL 5,495.7






III. DESARROLLAR LA CAPACIDAD DE MERCADEO DE SORGO Y MAIZ
EN LA ZONA DEL PRYN
LOCALIZACION: SISTEMA DE RIEGO ALTO YAQUE DEL NORTE

Justificacién.

En los ultimos 15 afios, las importaciones de mafz de la Republica
Dominicana han alcanzado la cifra de 1,566, mil toneladas métricas;
con un valor de RD$ 350.2 millones. Este producto es usado
principalmente como materia prima para la fabricacién de alimentos
balanceados para el sector pecuario.

En 1987, el pais produjo 42,944 T.M. de mafz y 48,886. T.M. de
sorgo, de la cual en el 4rea del PRYN se produjo el 8.77% y 15.76%
respectivamente. Toda 1la produccién de estos dos renglones es
transportada de esta zona hacia Santiago (especificamente la zona
de Licey) y a Santo Domingo, donde es procesado.

Aunque la capacidad de produccién de sorgo y mafz en el 4&rea del
PRYN es considerablemente mayor que la produccién actual, 1los
agricultores se niegan a expandir sus 4reas, debido al bajo nivel
de beneficios, resultado con los actuales precios de sustentacién
de estos dos productos y a la incertidumbre en cuanto a la politica

de importacién de maiz.
Objetivos.

1. Objetivo General.

Aumentar 1la participacidén del agricultor en el proceso de
mercadeo incrementando sus margenes de ganancia.

2. Objetivo Especifico.

Mejorar el manejo de sorgo y maiz en post-cosecha y sus canales
de distribucién en el sistema de riego Alto Yaque del Norte

(PRYN).






C.

3. Objetivos Intermedios.

a. Lograr la consolidacién de asociaciones de agricultores,
productores de sorgo y mafiz en el sistema de riego Alto Yaque
del Norte.

b. Crear capacidad gerencial para el manejo de la empresa.

c. Dotar de infraestructura y equipos necesarios para cosechar,
secar, ensilar, procesar, mezclar y almacenar los productos

finales.

d. Establecer canales directos de mercadeo de sorgo, maiz Yy
alimentos balanceados en el &area del PRYN.

Lineamientos de Estrategia.

Este proyecto busca aumentar la rentabilidad de los productores de
sorgo y maiz de la zona del PRYN, agregando valor a nivel local a
través del establecimiento de una red de infraestructura y equipos,
para acondicionar la materia prima y producir nuevos productos para

ventas locales.

1. Consolidacién y fortalecimiento de las Asociaciones de la zona.

A través de un programa de capacitacién y entrenamiento, se
demostrardn las ventajas y se determinardn las responsabilidades
de 1lugar, y se desarrollard 1la capacidad gerencial para

administrar la empresa.

2. Infraestructura y equipos.

Secadoras mecanicas serdn instaladas en una localidad central,
para permitir la reduccién del nivel de humedad, hasta el punto
donde el producto pueda ser almacenado en silos verticales
construidos para tales fines. Otra infraestructura serd aquella
para producir alimentos balanceados y su correspondiente espacio
de almacenamiento. Los equipos incluirdn, aquellos necesarios
para la preparacién y mezcla de la materia prima y el transporte
entre la finca, la empresa y el mercado.






3. Mercadeo.

E1 mercadeo constard de una serie de actividades que incluyen la
generacién y andlisis de informacién sobre oferta, precios vy
mercados, el suministro de 1los envases y el transporte vy
distribuciéon final del producto.

La estrategia es badsicamente 1la creacién de una empresa
autosuficiente en el largo plazo. Para lograr esto la empresa
necesitard recibir ciertos tipos de apoyo del sector publico,
como son: asistencia técnica, capacitacién, préstamos a tasa de
interés por debajo del nivel del mercado, y otros a definir. Se
contempla que la empresa recibird apoyo de instituciones tales
como INDRHI, IAD, SEA y el Banco Agricola.

D. Costos. (En miles de RD$)
1. Infraestructura.

a. Edificacién de 360 m?* para alojar una
Fabrica de Alimentos y una Oficina.

- F4brica de Alimentos. A 150.0
- Oficina 60.0

b. Construccién 100 m? terraza de cemento
(Secadero Auxiliar) Equipos de Oficina. 35.0

c. Construccién Area techada 20 m? para
degranadora de Maiz. 20.0

SUBTOTAL 265.0
2. Equipos y Maquinarias.

a. Planta de Silos (Equipos/Instalacién).
(4 silos verticales de metal, fondo
cénico, de 250 T.M. de capacidad c/u;
Tolvas de recibo, B&scula Trabajo,
Bascula Proceso; Limpiadora;
Pre-limpi:adora; Elevadora de Granos;
Transportadora de Granos; Secadoras;
Tubos de despacho a granel y Balanza
para camiones). 3,810.0






b. FAbrica de Alimentos Balanceados (Equipo

/Instalacién).

(Tolvas; Molinos; Mezcladoras; Tanque

de Melaza; Ensacadora; cosedoras de

sacos). 150.0
c. Degranadora de Maiz. 20.0

SUBTOTAL ' 3,980.0

d. Equipos de Oficina.

- Escritorios. 1.1
- Sillas. 0.5
- MAquinas de Escribir. 1.8
- MAquinas de Calcular. 1.3
- Archivos. 0.5
SUBTOTAL 5.2
e. Instrumentos de Medicién.
- Balanzas 500 Kg. 5.0
SUBTOTAL 5.0
f. Equipos de Transporte.
- Camién 8 T.M. 238.1
SUBTOTAL 238.1
Fondos de Cartera.
a. Capital Operativo. 1,000.0
SUBTOTAL 1,000.0
TOTAL GENERAL 5,493.1

- - am e - - - -
—_—em e = - -






6.1.6 DETALLE DE COSTOS






CUABRO 1

FINANCIANIENTO O INVERSION DEL PROYECTO
DETALLE INVERSION/COSTOS POR OBJETIVO DEL GASTO (RDY)

CONPONENTE: CONERCIALIZACION

ZORA: NIZAO/VALDESIA
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CUADRO 1

FINANCIANIENTO O INVERSIOW DEL PROYECTO

DETALLE TNYERSION/COSTOS POR OBJETIVO DEL GASTO (RO$)

LOBA: NIZAO/YALDESIA

CONPONENTE: CONERCIALIZACION
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CUADRO 1
FINARCIANTENTO O INVERSION DEL PROYECTO
OETALLE [NVERSION/COSTOS POR OBJETIVO DEL GASTO (RDS)
CONPONENTE: CONERCIALIZACION
T0NA: NIZAO/VALDESIA

' H ' I Ao 1) Ako 2 ) Ak I e &) Ao 5 H
| : , Valores | ' " ' ' ' ' : . Total
' Conceptos iUnidades;unitarios)Cantidad Valor )Caatidad) Valor Cantidad) Valor Cantidad; Valor |Cantidad) Valor | '
: ' ' ' " ' ' ' ' ' ' ' ' H '
i ' : : ' ' ' i ' ' i ' ' : '
18, Fondos de Cartera X ' ' H H H ' H : ' ' : ' !
16.2 Capital Operativo ' ' : X ? ' ' ' ! ' " ' ' ‘
. - Fondo apoyo comerciali- | : : " ' " i ' i " : ' " "
, 2acidn . RO$ | 300,000 ' i V150,000 ; 150,000 | ' ' , 1 360,000 |
- Capital tienda insumo |, RD$ | 250,000 , ' H 1 200,000 ; 1 50,000 | , N , ) 250,000 ,
) Subtotal ' ! ' ' ' 1 350,000 | 1200,000 , . ' 1 550,000 |
1 []
] ]
) Total Genera! 281,000 1,469,931 434,000 216,000 216,000 2,616,931







CUADRO 2
DETALLE INVERSION/COSTOS POR OBJETIVO DEL GASTO (RD$)

COMPONENTE: COMERCIALIZACION
(0STOS DE OPERACION CENTRO INTEGRADO OE COMERCIALIZACION (CICONERC) NIZAO/VALDESIA
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CUADRO 3

CREDITO DIRECTO A PROBUCTORES
OETALLE INVERSION/COSTO POR OBJETO DE GASTO (RDS)

CONPORENTE CONERCIALIZACION

LONA: NIZAO/VALDESIA

'
'
)
!
[
'
]

Conceptos

| Yalores |

Unidades; unitariosCantidad; Valor

‘A, Inversiones

11, Obras Civiles

11.2 Edificaciones y

,  construcciones

- Construccidn de 125

¢/u para ¢l manejo
post-cosecha y alma-

2 nivel de finca
Sudtotal

!
]
]
'
]
|
]
]
'
1
'
'
t
'
1
]
|

earsaadas de 140.42 2,

]
'
|
]

cenaniento de cebolla |

5,000

Etotal

]
|
]
'
|
]
'
'
'
'
]
1
1
'
'
|
1
'
1
'
1)
1
'
]
'
]
]

Aivo 1o Ae 20 ) M 3 (A 4 N 5 |
' ' ] ] J ' ] ' Iot‘] '
! ' ' ' ' ' ' ] '

JCantidad; Valor (Cantidad] Valor (Castided; Valor |Caatided) Valor | )

N e e e e MR I
] ' ] ] ] t t ] ' ' '
' ' } t ! ' ] ' ] ] '
' ' ' ! | ] ' | ' ' !
! ' ' ' ' ] ' ' ' ] '
' ] ' ] ' ! [} ) ' ] '
] ' ' ' ] ' ' 1 ' ' U
' ) ] ' ) ' ' ' ] ' '
1 ] ' ] ' J ' ' ! ] !
' ' ' [] ' ' ' ' ' ' [}
] ' ' ] ' ! ' | ] ' '
' ] ' ' ) 1 ' ) ' ] |
; ; : : : : : : : | :
' ! ! ' ' ' ] ' ' [} '
| [} ! ' ' [} ! ' ' ' |
R R
25 1125,000 | 25 (125,000 ; 25 125,000 § 25 (125,000 | 25 {125,000 ;625,000 |
: | : : ; : : : : 125,000 |
; : i 1 : : : : : | |
125,000 | 125,000 | 125,000 | 125,000 | 125,000 162,000 |







CUADRO 4

FINANCIANTENTO O INVERSION DEL PROYECTO
DETALLE INVERSION/COSTOS POR OBJETIVO DEL GASTO (RDS)

CONPONENTE: CONERCIALIZACION
TOWA: YSURA
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CUADRO 4

FIRANCIANIENTO O [NVERSION DEL PROYECTO
OETALLE INVERSION/COSTOS POR OBJETIVO BEL GASTO (RD$)

10WA: YSURA

CONPONENTE: CONERCIALLZACION
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CUABRO 4
FINARCIANIENTO O INVERSION DEL PROVECTO
OETALLE [NVERSION/COSTOS POR OBJETIVO DEL GASTO (R0S)
CONPONENTE: CONERCIALIZACION

T0RA: YSURA

! : ' 1 Al 1 ) Ae 2 A 3 ) Ao ) e 5

' : i Valorss | : : : | : : ; i Total
E Conceptos : Unidades junitarios,Cantidad, Valor Caatided) Valor Caatided; Valor ;Caatidad} Valor Caatided; Valor |

[} [] ) ] ] ) ) ) ) ) ) ] ) ]
N
E.-Fom apoyo comerciali- 5 5 : : 5 5 E 5 E E i E 5

H 2acidn VORDS ) 300,008 ' ' , 150,000 ) ' 150,000 : H ! v 30,000
! - Capita) tienda fnsumo | RB$ | 250,000 | ' ! KK ! 50,000 ) ! ' ! 250,000
- Capital tienda consemo | RO$ ) 260,000 | H H NN 50,000 H ' H T 250,000
: Sudtotal ' ' ' ' " . 550,000 | } 250,800 | ' ' H 0,00
]

E Total Geasral 241,000 1,854,888 484,000 216,000 216,800 3,011,805







CUABRO §

OETALLE INVERSION/COSTOS POR OBJETIVO DEL GASTO (ROS)

CONPONENTE: CONERCIALIZACION

C0STOS DE OPERACION CENTRO INTEGRADO DE CONERCIALIZACION (CICONERC) YSURA
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CUADRO 11

CREDITO DIRECTO A PRODVCTORES
OETALLE IIVERSION/COSTOS POR OBJETIVO DEL GASTO (RDS)

CONPONENTE: CONERCIALIZACION
10MA: YSURA
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CUADRO 11
CREDITO DIRECTO A PRODUCTORES
OETALLE INVERSION/COSTOS POR OBJETIVO BEL GASTO (RD$)
CONPONENTE: CONERCIALIZACION

10MA: YS¥RA

' ' ' 1 Ao 1) A 2 | e 3 1 e ¢ A 5
' i | Valores | ' ' i ' ' i ' i Total
5 Conceptos iUnidedes,unitarios jCantidad; Valor jCantidad) Valor iCaatidad, Valor )Castidad; Valor )Caatided; Valor |

) 1 ] ) ) ] 1] ) ) [) ] ] )
e
16.2 Capita) Operativo ' ' H ' " " ' " ' i ' ' i
y - Capital plasta de silos | H H ' ' ' ' , H 1500,000 H b 500,000

i ' ' ' ' ' ' ' i ' ' i i

1Subtotal 500,000

\Total Genera! 6,043,368 500,000 §,543,360







CUADRO 12
BETALLE INVERSION/COSTOS POR OBJETIVO DEL GASTO (RD$)
COMPONENTE: CONERCIALIZACION
FONDOS PARA ESTUDIO OE FACTIBILIDAD

' : X VAo 11 Ao ) Nk I ) e ) N 5

' ' \ Valores | ' ' ' ' ' " ' . Total
X Conceptos yUnidadesunitarios;Cantidad; Valor Caatidad) valor |Caatidad; Valor |Caatidad} Valor :cmtme Valor E

t [} [} ] ] [} ] [} [} ] ] [}

' | ] ] ] \ ' ] ] ] ] ] ] [}
1Estudios para la creacidn de ! : : : ' : \ : ' ' ' ' '

1un fondo de mercadeo , No. ) 50,000 150,000 : ' I ' ' " ' S 50,000
] ] ] [} ] ] [] ] ] ] ] ] ]

' [ [ ] ] ] [} [} 1 1 ] [} ' [}
1Estudio de factibilidad para ! ! ! ! ! ' ' : ' ' ' ' '
1eapresa empacadora de tabaco | | I 2 i : : . H ' : ! :

(PRYN v No. ) 50,000 ! 11 50,000 ! ' ' ' ' ' ' ' 150,000
' 1 1 ) ' 1 | ' ' | ] ' ] '

' | \ ] | ' ] ] ] | [ [ [] ]
\Estudio de factibilidad para ' ' , ! " ! ' ' ' X ‘ ' "

\planta de silos. PRYN ' M. ) 50,000 X ' i 50,000 ; X ' ‘ : 5 ie,008
' , , ! , ' : l ! ‘ X " " h
1Estudio de factibilidad para ! ! ! : ! : 1 : | : : ! i
iplantas de silos. YSURA \ M. | 50,000 : v 150,000 : : | 3 5 : 50,000
(Estudio de factibilidad para : ' . E I : - : ! : E :
\fdbrica de alimentos, PRYN ' Mo, ' 50,000 ' ! 150,000 ) : : : : : + 90,000
] ] 1 \ ] : ; : : : : : ] []

Total 100,000 150,000 250,000

................................
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CUADRO 13
FINANCIANIENTO O INVERSION DEL PROYECTO

OETALLE INVERSION/COSTO POR OBJETO DE GASTO (RD$)

COMPONENTE CONERCIALIZACION
SISTEMA DE INFORMACION GERENCIAL Y COORDINACION OE MERCADOS
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CUADRO 13
FINANCIANIENTO O INVERSION DEL PROYECTO

DETALLE INYERSION/COSTO POR OBJETO DE GASTO (R0S)

COMPONENTE CONERCIALIZACIOR

SISTENA OE INFORMACION GERENCIAL Y COORDINACION OE NERCADOS
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Cuadro 14

Subproyecto Comsrcializacidn

Resunea de Costos
(Niles de RO$)
Concepto Mot Ao?2 AMo3 AMod Afo5 Total Moneda  Moneda Exterm
local  Moato ]

A. laversiones
1. 0Obras Civiles 300.0 1,321.0 1,101.0 1,314.4 39286 2.0
2. Equipo y maquinaria 691.5 691.5 1008 58T 850
3. Equipos varios 9.0 199.8 1600 038 W0
4. Equipos traasporte N8 N6 B WM KO
5, Preinversidn y consultoria 0100 1,492.4 0688 648.0  648.0 4,560.2 1,508.5 2,968.1 85,0
6. Otras inversionss (3) 1,250.0  650.0 1,900.0 1,900.0 0.0 0.0

Subtotal 1,000.0 6,088.3 1,518.8  648.0  648.0 10,193.1 §,122.6 5,010.5  49.1
8. Costos de operacidn
1. Persons! 13.6 09,6 324 105.6  635.0  10.6 10.0
2, Operacida y conservacidn 5.0 24 N LA T R Y N I T K
3. Servicios 1.4 1.0 (K] 6.8  10.8 6.0 3.7
4. Naterial gastable 1.0 3.0 2.0 6.0 3.6 .4 0.0
§. Otros gastos

Subtotal .1 M0 3889 800.0 6101 1218 15.2

Total 1,311.1 6,431.3 1,888.1  648.0  648.0 10,993.1 5,800.1 §5,192.4 4.2
s: Fondo para operacida de los CICOMER






Cuadro 1§

Subproyecto Comercializacidn
Resunen de Costos e el Sistems de Risgo Nizao-Valdesia
(Wiles de RD$)
Concepto Mol Ao2 AMoJd Alod Alo 5 Total Mossda  Noseda Exterma
locs!  Monto ]
A. Inversiones
1. Obras Civiles 65.0  400.0 44,0 365.0 1080  23.0
2. Equipo y maquinaria 0.5 230.5 6 1959 $5.0
3. Equipos varies .2 .2 Y MY W
4. CEquipos traasporte 109.2 109.2 5.3 989 WO
5. Praiaversidn y consultorla A1.0 415 2097 216.0  216.0 1,450.2  507.6  942.6 5.0
6. Otras inversiones (3) 350.0  200.0 §50.0  §50.0 0.0 0.0
Subtotal 352.0 1,864.4 4891  216.0  216.0 3,138.1 15244 11,6137 1.4
8. Costos de operacidn
1. Persom] 66.4 1612 1.6 048 2.8 100
2, Operacidn y conservacidn 0 158 20.8 8.3 12,5 600
3. Servicios 1.4 4.2 5.6 .6 2.0 3.0
4. Material gastable 1.0 2.0 1.2 0.8 0.0
§. Otros gastos 0.0 0.0 0.0
Subtotal 0.0 128 183.2 0.0 0.0 2560 279 M. 1.9
Total 32,0 1,931.2 6129 16,0 216.0 3,341 1,742.3 1,508 487

: Fondo para operacidn de los CICOMER






Ceadro 16

Subproyecto Comercializacidn
Resunen de Costos en ¢1 Sistema de Riego PRYN

(Niles de RD$)
Concepto Mol Af62 AMo3 Afod AfoS  Total Moseda  Moasda Exterms
local  Koato ]
A. [Inversiones
1. Obras Civiles 65.0 4000 4.0 35,0 1090 23.0
2. Cquipo y saqeinaria 230.5 230.5 3.6 1959 5.0
3. Equipes varios 328.2 6.2 5.2 L0 Mo
4. Equipos transporte 109.2 109.2 15.3 9.9 860
5. Preiaversida y consultoria 3360 ST1.5 2891 2160 216.0 1,635.2  572.3 1,062.9 5.0
6. Otras inversiones (3) 350.0  200.0 §50.0  550.0 0.0 0.0
Subtotal 401.0 2,000.4  489.7  216.0  216.0 3,325.1 1,589.4 1,1385.1  52.2
3. Costos de operacidn
1. Personal 06.4 1612 1.6 048 2.8 100
2. Operacidn y conservacidn 5.0 2.3 8.4 10,2 15,2 60.0
3. Servicios 1.4 4.2 5.0 3.6 2.0 3.0
4. Material gastable 1.0 1.0 2.0 1.2 0.8 W0
§. Otros gastos 0.0 0.0 0.0
Subtotal 0.0 T390 186 0.0 0.0 260.6 219.8 408 150
Total 401.0 2,006.3  676.4 2160  216.0 3,585.1 1,809.2 1,716.5  49.5

X

Fondo para operacida de los CICOMER






Cuadro 11

Subproyecto Comercializacitn
Resunen de Costos e o1 Sistema de Riego YSURA

(Niles de RO$)
Concepto Mol AMo?2 Ao3 Aod Alo5 Total Moneda  Moneda Exterma
local  Moato ]

A. Inversiones
1. Obras Civiles 250.0  509.0 159.0 S84 1146 0.0
2. Equipo y maquinaria 230.5 230.5 6 1959 05,0
3. Equipos varios 9.4 9.4 559 2935 &0
4. Equipos transporte 109.2 109.2 15.3 93.9 8.0
5. Preinversidn y consultoria 1.0 3.4 9.4 2160 216.0 1,481.8 5186 963.2  65.0
6. Otras inversiones () §50.0  250.0 800.0  800.0 0.0 0.0

Subtota) 531.0 2,221.5  539.4 2160 216.0 3,729.9 2,008.8 1,721.1 4.0
3. Costos de operacida
1. Persona 13.6 1168 0.4 25,4 250 10.0
2, Operacidn y conservacion 5.1 2.3 B4 10,2 5.2 60.0
3. Servicios 1.4 42 5.6 3.6 2.0 3.0
4. Nateria) gastable 1.0 1.0 2.0 1.2 0.8 4.0
§. Otros gastos 0.0 0.0 0.0

Subtotal 81,1 202.3 0.0 0.0 0.0 2834 0.4 43,0 152

Total 6181 2,423.8  530.4 2160  216.0 4,013.3 2,249.2 1,164.1 .0
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Fondo para operacidn de los CICONER












