Digitized by 600816






! -
~ i ;ggz,{ga‘ﬂs!z%zrn W -

REPUBLICA COMINICANA
SECRETARIA D IZSTA2C DR AGRICULTURA

ING. AGRON. MANUEL DE JS. VINAS CACERES
Secretario de Estado de Agricultura

ING. AGRON. FRANCISCO MIGJEL GONZALEZ
Subsecretario de Estado de Produccidén Agropecuaria y
Mercadeo

LIC. JUAN ANIUNIO NUNEZ
Subsecretario Técnico de Planificacidn Sectorial Agropecuaria

ING. AGRON. JUAN PABLO DUARTE hijo
Subsecretario de Estado de Recursos Naturales

FELIPE PARRA PAGAN
Subsecretario Administrativo

This One

0J FE-GKAG

W2-G




Digitized by GOOS[G




DEPARTAMENTO DE ECOMNOMIA AGROPECUARIA

LIC. JOAQUIN NOLASCO

Director
LIC. FRAN_CISCO PEREZ LUNA ING. AGRON. RAMON TORRES CAMPOS
Jefe Division de Estudios Econdmicos Jefe Divisién de Administracidén Rural
LIC. JOSE LUIS GUZMAN LIC. FRANCISCO DAVID ALVARADO
Jefe Divisidn de Mercadeo Jefe Divisidén de Estadistica e Informaciin

ASESCRIA TECNICA DEL INSTITUTO INTERAMERICAMO DE CIENCIAS AGRICOLAS

LIC. JERRY LA GRA
Coordinador del Programa de
Comercializacion (IICA)

ING. HECTOR MORALES LIC. GILBERTO MENDOZA
Especialista en Comercializacidn Especialista en Comercializacifn
Agricola Agricola



Digitized by GOOS[Q




MERCADOS PUBLICOS EN REPUBLICA DOMINICANA

Participantes :

En el presente estudio participaron los seriores Rafael
Alcantara G., por la Oficina Central de lercadeo de la
Secretaria de Estado de Agricultura, SEA, Jerry La Gra,
Especialista en Comercializacidn del IICA, Valentin
Vasquez, Raquel Minier, Kirsis Peguero, Maximo Taveras,
Ignacio Batista, Federico Mejia y Arturo Franco, por las
distintas Oficinas regionales de la SEA en el interior

del pais.

Santo Domingo, R. D., Julio, 1976



Digitized by GOOS[G



PREFAZIO

El presente documento es el décimo sZptimo de una serie preparada por la
Secretaria de Estado de Agricultura (SEA), como parte del Proyecto de
Cooperacidn Técnica en Comercializacidn Agricrla que esti ejecutando en
combinacidén con el Instituto Interamericano de Ciencias Agricolas (IICA).
J.a orientacidn principal de este proyecto es la de mejorar los servicies
de comercializacifn a nivel nacicnal mediante el fortalecimiento de las
instituciones que estdn cperands dentro del Sistema de Comercializacidn,
en especial, el Departamentc dz Fconomia Agronecuaria de la SEA, que par-
ticipa como contraparte del grupo IICA,

El objetivo global de este proyects es lograr la formulacidn de un plan
nacional de comercializaci®dn agropecuaria, compatible con el Plan Nacio-
nal de Desarrollc Econdmico y Social. Los objetivos especificos son:

1. Implantar un sistema dindmico, eficiente y continuo de recoleccidn
v divulgacidn de infnrmaciones de precios de los principales pro-
ductos agropecuarios a nivel de las fincas, de los intermediarios
y del consumidor final.

2. La organizacidn y ejecucifn “e un programa de capacitacidn en co-
mercializacidn, orientado hacia el personal de las distintas ins-
tituciones del Sub-Sector.

3. Realizar un diagndstico detallado del sistema internc d2 comercia-
lizacidn y desarrollar los esquemas metodoldgicos para la realiza-
cidn de investigaciones en este campo.

4, Crear un banco de infnrmacicnes estadisticas del drea de la comer-
cializacifn, que permita a las autoridades del Sector establecer
criterins para la definici®n de politicas, programas y proyectes
en esta materia.

3. Identificar pro¥ectos que pue'an mejorar 1la eficiencia del siste-
ma de comercializacidn en un futuro inmediato.

5, Identificar y sugerir camhics institucionales necesarics para mejo--
rar los servicios en comercializacién a todns los niveles, especial-~
mente a nivel de finca.

£1 presente trabajo tiene el doble propSsito de servir como cuia-inventa-
rin de los mercados pliblicos existentes en nuestro pais en la actualidad,
asi como también y muy especialmente, para categorizar &stos por: su
tipo, tamano, servicio dadc, etc.






Se podria decir que hay en las informaciones contenidas en el estudio, un
aspecto subyacente; cue es, la de permitir a los estudiosos de nuestro ac-
tual sistema de comercializaci®n, disponer de informaciones valiosas y obje-
tivas, a través de la cual logra una mejor interpretacidn de los precins (‘e
los productos agricolas e identificacidn de centros de acopio tradicionales
y posibles lugares para proyectos schre el tdpico en cuestifn.

Queremos aprovechar la oportunidad para agradecer la valiosa colahoracidn

de la Liga Municipal Dominicana, en las perscnas e los Sres. Ing. Fduardce
A. Pou Howley y Lic. Carlos D. Marcns Machadn, Directores de los Departamen--
tos de Construcciones municipales,e .ispeccidn, Contaduria y Revisidn, res-
pectivamente.

La coordinacidn del Proyecto de Comercializacidn Integrado SEA/IICA, estd a
cargo de los Sefiores Francisco Pérez Luna, por la SEA y Jerry La Gra, por el
TIICA.

Departamento de Fconomia Agropecuaria, SEA
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1.

INTRODUCCION

Los aspectos del sistema internn de mercadzo estudiados mis a menudo,

son quizds los de los mercados piiblicos. Los sociflogos y antropdlogos
ven los mercados como un "lugar de reunidn™, un lugar donde los productos
y los servicios intercambian de mamo. Ellos consideran esto un lugar
ideal para el estudio de las reacciones de los participantes en el siste-
ma interno del mercadeo. Los economistas ven los mercados piiblicos como
un lugar donde los precios son establecidos --donde compradores se en-
cuentran con vendedores. Raras veces su interds se extiende mAs alld del
precio actual o del precio que tuvo cualquier producto. A los gedori-
fos les entusiasma determinar las Araas geograficas influenciadas nor
mercados especificos, y los ingenieros se dedican a la construccidn de

mercados modernos y mis “eficientes” 1/

Dado el inter@s que existe en los mercados piiblicos, se podria esperar
que a estas alturas se haya definido el mercado ideal™. Sin embargo,
este no es el caso. Fn la mayoria de los paises de América Latina, los
mercados piblicos continuarfn sufriendo los mismos problemas que fuzron
diagnosticados hace muchos afies. A los visitantes, los mercados pitbli-
cos les parecen muy sucios, desorganizados e ineficientes. Sin embargo,
la experiencia nos dice gque aun cuando ¢l hombre implementa cambios para
aliviar estos sintomas, el efecto de &stos, usualmente es mfnimo. A me~
nudo, los comerciantes tradicionales rechusan usar las facilidades 'més
modernas’™ que han sido plancadas por los ingenieros, y an otros casos

no aceotan la introduccidn de facilidades modernas por razones obvias
para ellos. Sin embargo, la culpa de eso no es del comerciante, sino

que, por lo re-

1/ Los resultados de muchos de los proyectos de ingenieria contradicen

esta idea de "mercados mds eficientes'.
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gular cs la inconvenicencia que ésta le prasenta, o es tamhidn que le crea unn
roduccidn en sus entradas. Fl mercado ni*lico on reali'ad oncra haciento 1las
cosas de acuerdo al sistema tradicional estahlecide. Tistos sistemas tradicioma-

125 son muchas veces bastante eficientoes, Jdado los racursos disponibles.

Tstn no quiere decir que los mercados nithlicos no necesitan mejoria; sin embarsno
antes de introducir innovaciones, s necesaris entender sus dinAricas: cfms ope-
ran, por aqué cperan de esa manerz, 7nuidn se bhencficia de los mercados, etc.

Por estas razones la problemitica ‘e las mercalos dehe ser estudiado no "2l ~un~
te de vista de la ingenieria o de la economia, etc., sino desde un punto de vis-
ta interdisciplinario y on esta forma definir el rol del mercado como narte ‘el
sistoma de comercializacidn. Para un economista nc debe ser suficiente con sa-

ber los precios de algunos productos en un dia esnecificon, en un mercaclo detor-

minado. También debe saber qué clase de mercado es, quifnes venden en este mer-

calo, quifnes compran, etc.

Para 1rs nlanificadores, es muy necesaric saher si los mercados tienen inflnen-
cia nacional, regional o local, y si 1lns mercades existontes scn permanentes o
zransitorios, los cuales desaparecerian a medida que los medios de comunicacifn
mzjoraran y se urhanizaran las zonas. Fs sabidc que estuliandc los mercades »ii-
hlicos no “esle su punto ¢ vista fisice ¢n el cannl de mercaden, sino comn  unn
marte Jde la “infmica del sistema internc “a merca’eo, se poirfan chtener informe
cinnes muy valicsas para el ‘iesarrclio Az un sistema a2 mercadeo nacional aqne
2staria al tanto con los ohjetivos del scctor aaronacuaric y cor las necesidalzs
"2 los participantes en el sistema. Com~ un ~rimer intenton er la realizacifn
‘21 diagndstico sokre la orchlemAtica de mercados piihlicns, ¢s necesario un ns-
“ulin a nivel macro para definir las caracteristicas de 1os mismos. Los ohijcti-
wns hisicos de este estudio sons

1. Identificar y localizar los diverscs mercados.

2. Tipificar los divnrsos merca’os.

3. Definir las znnas de influencia e Aichos mercados.

4. Determinar los dias defuncionamiento y los Aias de feria ‘e
cada mercado.
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5. Categorizar la conlicidn de la infraestructura en ca’a merca’'s.

6. Categorizar el tamafio ‘2l marcaio.

7. Identificar el tino de aldministracidn de ca’a mercado.

8. Categcrizar la condicifn de 1los caminos que llesan a los merco’'ns.

9. Identificar los merca‘ns Aonde el agricultor vende directarenta
sus productos v 1lns mercados dende hay una funcidn de acopin ner

los intermediarios.

17, Identificar merca’os espontinens nue representan sitios de intar-

cambic tradicionalns,

II. HMETOROLOGIA
La metodologia implementada en la preparacidn de este estulio consisti” zns

1. Una revisién de la literatura.

2. 7¥ntrevistas con funcionarios d¢ institucicnes que trabajan com mer--
cados piblicos.

3. Entrevistas con administradorcs de mercadns, mayoristas y dezallis--

tas en los mercalos.

4. La aplicacidn Ae cuestionariss a los mercados nithlices existentcs
en el pais.

5. Interpretacifn y anilisis de informacidn.

6. Treparacidn “e informe.
La informacidn hase para este informe viene de dos fuentes comnlementarias. Tri
nero, colahoracién de la Liga Municinal Dominicana cGuien nos sunlid esas informa-~
ciones sobre uhicaciones de mercades, tipn e mercado; 1ias Ade on2racidn, sistae-~
ma de a’dministracién, entrardas anuales e inversidn en los mercadns. Esta infor-
nacifn fué “de mucho valor, la cual nos permitid clasificar les mercados nor tama
fio y ubicar nuevos mercados que nc hahian sido identificados en las encuestas nor

regiones.
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La mayor narte de la informacidn primaria viene de las encuestas realiza-das

en los mercados identificados por los Encargados de Mercadeo de las distintas
oficinas regionales de la SFA. Los mismos Encarpgados de Mercadeo se responsa-
bilizaron con la ejecucidn del cuestionario presentado en el Anexo 1. Conco-

mitantemente con la entrega de los formularios en cuestidn, se disefid un ma-

nual explicativo sobre cada una de las preguntas que formaban dicho formulario

a fin de facilitar el entendimiento de los individuos responsables y minimizar

los errores.

El formulario fué@ Adisefialo para ser aplicado a 1las autoridades corresponien-
tes, en casn de administracién municipal. Fn casc de arrendamiento, el formm-
lario se aplicd a los arrendatarios. Una vez informado por los Encargados -a
Mercadeo de la terminacifin e las encuestas, las diversas regiones fueron visi
tadas con el doble propdsito de recoger los cuestiorarios y visitar los merca-
‘los pre-seleccionados para verificar los datos.

A base de los cuestionarios y los cdatos comnlementarios de la Liga Municinal
Dominicana, fueron preparadas las tablas incluidas en este estudio, con datos

descriptivos sobre 103 mercados piiblicos.

BDadas las circunstancias del estudio y la imposibilidad de visitar todos los
mercados; fueron llenados un nimerc minimo de cuestionarios en hase a entre-

vistas con intermediarios y otras personas familiarizadas con el problema.
Aunque existe la posibilidad de que algunos mercados hayan escapado de este es-
tuido, con los mercados incluidos zn el mismo podemos hacer generalizaciones

con un alto grado d¢ confiabilidad.
LOS MERCADOS PUBLICOS DE LA RMFUPLICA DOMINICANA

3.1 Tipos y localizacidn de los mercados

Como se puede apreciar en el Cuadro No. 1 hay 103 mercados piblicos in-
cluidos en este informe. Estos 103 mercados pueden ser divididos en dns
categorias: a) los ocasionales o no estahlecidos, y b) los establecidcs

(usualmente en zonas urbanas). Véase mapa 1 para localizacidn de mercados.

3.1.1 Mercados ocasionales
Los mercados ocasionales pueden ser sub-divididos en ambulantes y

espontaneos.
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3.1.1.1

3.1.1.2

Mercados amhulantes: Mercasos ambulantes son esas agruna-
ciones de personas rue existen (e tiemno en tiempn en las
calles de ciertas ciu'ades venliando diversos productos.

Son ambulantes en el sentidn d2 que no tienen un sitin per-
manente para realizar sus ventas y no funcionan todos 1los
d7as ni todos los mesaes en el mismo sitio, pere pueden es-
tablecerse durante perindos cortos. A veces son expulsalos
por autoridades municipales de una determinada parte de 1la
ciudad, viéndose asi forzalos a ‘‘crear su mercado" en otro
lugar. FEn la mayoria de los casos estos mercados Son pogue-
filos, con poca importancia. Los {inicos mercados ambulantes
considerados en este estudio son los de Sanchez, el Seyho vy
Miches. En lcs os primeros casos los mercados establocidns
oficialmente en estos pueblos no funcionan, v en el dltimec
no hay infraestructura. Tste tipn de "mercalec" es pronin
de aquellos ruehlos y ciulades caracterizados por la no axis~
tencia de infraestructura para realizar las lahores de crmnra
vy venta, o en cindades dordz 21 desarrollo urhano ha sidc
tan rdpido que no hubc tiempn ‘e programar las imstalacioneas

de estos sitios ce servicios pithlicos.

Mercadcs espontine=os: Los mercados ocasionales-espontinens
son acuellos merca’os en zonas de produccién gue funcicnan
seplin la necesidad. No gozan ‘le nincln tipo de infraestruc-
tura pero siempre se celebran en el mismo sitio, usualmente
en una zona central a un Area especifica de produccidn con
acceso a caminos vecinales, donde los intermediarios pueden
llegar para comprar productos agropecuarios directamente 2
los agricultores. Los vendedores de productos manufactura-
dos, tales como tejidos, plasticos, zanatos, etc. sc aprove-

chan de la concentracifn de proluctores nara vender sus mer-
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cancias. Fstos mercades siemnre tienen una influencia zonal y a
veces regional. Casi siempre funcioran uno o dos Aias a la semana.
La gente llaman a &stos "los 1ias “e feria, "de plaza" o "dia e

mercado".

En algunas épccas del a@io, cuando la produccidn apricola de la zona

es haja, estos mercadcs pueden dejar e existir.

Este tine de mercado es mAs comiin en la regidn de San Juan “e la
Maguana en la zona fronteriza, hahi&ndose detectado casos de mer-
cados expontdnec en otras zonas del pais, nerono con la nrofusisn

con que existen en la zona sur.

Mercados establecidos

La gran mayoria de los mercados de la Repiiblica caen en la cateporia
de mercados estahlecidos. Fstos son los mercados que se encuentran en

casi todas las ciudades y nueblos del territorio nacional. Son carac-

terizados por la construcciln en cemento y acero,aunque todavia existen

ejemplos en madera y zinc. Con frecuencia hay mAs movimiento e inter-
cambio “de productos agropecuarions en el exterior de estos mercados; ya
que dentron han estahlecisn mini-tiendas para la venta de productos in‘lus
trializados 6 por razones todavia no muy claras, los detallistas simnla-
mente se niegan a1 usar las facilidades Adisefialas por los arquitectos y/c
ingenieros. Estos mcrcadns tienen caracteristicas distintas dependien
do de si son mercados rurales, municipales, provinciales o metropolita-~

nos.

3.1.2.1 Mercados rurales: Los mercades rurales, en algunos casos, ticnen

las mismas caracteristicas de merca‘os ccasionales-espontaneos,
con la diferencia que son estahblecidos en un sitin y funcionan re-
gularmente, ya sea solamente un dia de la semana. También gozan
de una infraestructura minima, aunque muchas veces de pobre cali-

dad. En algunos casos los mercados rurales estan situados en nre-~
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queiios puehlos (vZase en el Tua'ro 1 mercados 26, 28 y 49) y en o%ros
casos estdn situados, como los mercalos esnontdnens, en un Area as-
tratépica para una zcna Ade prriuccidn, por ejemplo: mercado nlmero
33, Batista . En estos casos son mercados tradicionales, a veces con
una influencia regional. Cuando leos mercados rurales cestan situains
en nequenios pueblos, usualmente su impacto estd restrineido al mismn
oueblo. En estos casos los mercados son pequefios: la venta se hacz
solamcnte al detalle nor un namern de mujeres del pueblo y no hay acn-
pio para comercializar fuera de la zona. Pn la mayoria ‘e los nue-
hlos pequenios los hahitantes traen sus alimentos directamente del
conuco & la compran Airectamente del productor: es por esto que en
muchos puehblos pequenins no existe una infraestructura para mercados
publicos, ya que no hay una fuerte y constante demanda que justifique

los mismos.

3.1.2.2 Mercados municipales: Este tipo de mercado es el mis comin: exis

ten por lo menos 52 de ellos. Fn alrunns casns estin adminis -
trados por los ayuntamicentos pero mas frecuentemente acdministra-
dos por individuos “el mismo municipio, quienem ganan este “arachn
por subasta. La mayoria de estos mercados tienen una infraestruc-
tura de blocks de cemento, hormigdn, etc. que tiene menos 42 20
afios de construccidn; sin emhargo, hay muches de estos tipos e
mercados que no funcionan ¢ funcionen parcialmente. Fn casi to-
dos los cascs los mercados carecen de mantenimiento adecuado y

los servicics dados a los mayoristas y detallistas son minim»s.

Los mercados municipales generalmente funcionan los sietc dias do
la semana para dar servicios minimos a los consumidores del nue-
blo. Durante los dias de poca actividad sdlo hay ventas al Jeta-
lle realizadas regularmente por un pequefio grupo de mujeres. En
los municipios mlAs pequefios es comiin que los mercados funcionen

solament2 por las mafanas.
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Fn los casos de lng municirios medianos » orandes usualmentz h=y
unc o dos ias de la semana nas activos aue otros. Fn astns ca-
sos los nitmeros Jde vendedores, como consumidores, aumentan sustan-
cialmente. FEn alcunos cascs, particularmente en la zona fronteri-
za, existe la costumbre tradicional ¢ realizar '"Dias de feria®

o Jde "mercads". ¥stas "ferias™ se realizan uno o dos dias de 1n
semana (los dias varian con el mercadn) y sa caracterizan por ~ran
des nimerns ‘le apricultnres y sus familias que aprovechan el dia
para vender productos del conuco directamente a los consumidores

o acopiadores en el mercado. Durante estos Dias de Feria tambhién
llegan un gran nimerc “e vendedores amhulantes de otros puehlos
con tejidos, ropas, zanatos, etc. a vender a los agricultores.
Durante los Dias de Feria las actividades que dan los mercados

se multiplica muchas veces sobre los 1ias normales y la influen-
cia geoprafica de estos mercados durante estas "Ferias” llegn sien

pre a nivel zenal y o veces regional.,

3.1.2.3 Mercados nrovinciales: Fxceptuando a Monte Cristy cada unn

de las 26 provincias del pais ticne su merca’n provincial pid-
bhlico. Dade que las provincias son al mismo tiempo municipios,
estos mercados tienen caracteristicas muy similares a los que
se han Aescrito antericrmente. Los mercados provinciales on
general son los mAs grandes de los mercados municipales y gene
ralmente gozan ‘e una mejor infraestructura. Auncue los mer-
cados provinciales han recibido mas atencidn y meyor inversifn
en infraestructura, muchas veces las facililades fisicas es-
tan sub-utilizadas v mal administradas, y a veces mal planea-

<

Aas para las necesidades de les usuarios.

Desde que estos mercados estin lccalizadocs en zonas urhanas
mids pohladas, los mercalos son mAs activos y usualmente fun--

cionan los siete Aias de la semana.
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Mercados metrcpolitanos: los {inicos mercados consitara-
dos como metronnlitancs sen los siete de Santo Noming»

v los cuatro de Santiapo. Al mismo tiempo pueden ser cla-
sificadons como mercalcs provinciales y municiaples. Ts-
tos mercacdos que sirven a las dos ciudades mAs erandes del
pais, son naturalmentz, los mis activos, por lo menos en
los casons el Mercalo Nuevo y el Modelo de Santo Tominen,
y el Yaque de Santiago.

Estos tres mercados funcionan como mercados mayoristas y
son los principales ahastecedores de los otros mercados
de la zona metropelitana. Fn los tres casos tienen una
influencia recicnal y en el caso de los mercados Nuev~ y

Modelo su influencia llesa a nivel nacional.

Los otros mercados en estas dos ciudades son mas parecidces
a mercados municinales,;descritos anteriormente, ya gue son
miAs pequcfios y ahastecen Areas muy limitadas,teniensc asi

una influencia 3 nivel local solamente.

Los mercados metrocpolitancos en reneral funcicnan activamen
te los siete #ias a la semana, siondo sdbado y lunes los
Aias 72 mds movimicnto. Los mercadns metropolitanns 1i-
fieren de los lemfis en 2l sentido de que no reziben apoye
12 la Liea Municinal. Tolos los servicios y apoyo para as-
te tipn e mercade vienen diractamente Ae los respectivos

ayuntanientos de Sante Nomineo y Santiago.

Clasificacidn de Mercados

Como se presenta en el cuadrs niimern 2, hay 103 mercados piihlicos,

de los cuales hay: 11 metropnlitanos, 25 provinciales, 52 munici-~

pales

y

15 rurales. En el caso de los 11 metronolitanos, 7 de es-

tos estdn en Santo Momineo y 4 en Santiago. De los 25 mercadns nro

vinciales, Cuadro No. 2, solamente Salca?o cuenta con mds de un mer-
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cadn (Salcedo tiene 405}—{ Asi aue tenemos 24 provincias represen-
tadas con mercados piblicos. Si agregamos Santiamo tambi&n come nrn
vincia con mercacdos, alcanzamos a 25 provincias con mercades phlicns,

sienio Monte Cristy la {inica nrovincia sin un mercado piihlicao.

Ne los 52 mercados municinales, tenemos el mismo nimero de municina-
les representades ya que ninZuno de estos 52 rwnicipios cuentan con

mias de un mercado.

Ya que las 24 provincias y Santiago (metropolitano) son al mismo tiem
po municipios; podemos concluir que 77 de los 7% municirios del nais
cuentan con mercados. Los 15 mercados restantes son claszificados ce

mo mercados rurales,

Como estin nresentados en el Cuadre No. 1, 13 de los mercados ticnen
una doble clasificacifn; mientras cue los 103 mercados estdn clasifi-
cados como estahlecidos, solamente hay 13 clasificados como mercarrs
ocasionales. De los 13, 9 son clasificados como rurales pero de
origen espontaneo; 1 es clasificain como municipal con origen esvon-
taneo (E1 Cabao, numero %4, en Cuadro 1), 1 como metropolitanc-—-amhu--
lante (Guratito-Santiagn), 1 como nrovincial-ambulante (E1 Seyhe) y

1 como municipal-amhulante (Sanchez).

Cuadro No. 2. CLASIFICACION DE 103 MERCADOS PURLICOS

Clasificacidn de Mercados Mimeros
Metropolitano 11
Provincial 25
Municipal 52

_Rural 15
Total 103

1/ Las provincias de San Juan de la Maguana, Rarahona, Moca y La Romana
tamhién tienen dos mercados pithlicos, perc no estdn considerados cn
este estudio.






3.2

3.3

=
Dias Je Mercado

De los 103 mercados hay 85 que funcionan los 7 1ias de la semana. Ics
18 restantes funcionan solamente algunos Aias de la semana: Aos fun-
cionan solamente el Aia domingo; ‘os operan los lunas y viernes: dos
los martes y viernes; uno el martes y jueves: uno el mircolas; cuatro

el jueves; uno el sdbaso y cinco noc funcionan o no reportarcn los dias.

Hay 28 mercados niihlices que tienen Pias de Feria. De &stos, trece
ticnen “Ferias™ un solo Aia a la s2mana, y quince tienen "Ferias” <os
dias a la semana.lay 6 mercados que tienen "Ferias" el domingo, peroc en

" son bien varijados. La razdn 2a

los otros casos, los dias e 'Feria
esto @s aque hay muchos intermazdiarios que narticipan en varias, si es
que no particiran en todas las "Ferias™ de una reeidn, de acqui la tra-
dicidn de algunas comunidades mas cercanas de establecer sus "Mirs e
Feria” de forma tal que no coincidan una con otra. FEsto no solamente
heneficia a los intermadiarios, quienes tienen mayores opciones de com-
pra sino tamhién a los pequefios nroductores que asi tienen una szlecci®n

mas amplia de personas para vender y/o comprar. Los dias de Feria on

los 25 mercados son les siguientes:

Miercoles -2 Martes/miércoles -1
Jueves -3 Martes/jueves -2
Sabhado =2 Martes/viernes -2
Domingo -6 Midrccles/sahadns -1
Lunes/miércoles -1 Midrccles/domingo -~ 1
Lunes/Jueves -1 Jueves/Domingo -3
Lunes/viernes -3 TOTAL 28

Administracidn de Mercados

De los 103 mercados hay solamente 23 administrados por los ayuntamien-
tos de los municipios. Hay 3 que no funcionan y los otros 77 estén
arrenda’os a individuos de las respectivas comunidlades, a base ¢ su-

basta.



Digitized by 600816



3.4

El arrendatario es responsahble de darle al mercado el mantenimiento vy
ciertos servicios como arua, limniecza, serenos, etc.; sin emharpo, en

la mayoria de los casos, por ohscervaci®n se pudo notar que los servicics
dados, son minimos y deficientes. El arrendataric dedica su mayor inte-
rés a cobrar los imnuestos diarios e los distintos mayoristas, detallic-

tas, camioneros, etc., descuidando los servicios que demanda el mercadn.

De los 23 mercados administrados ner los respectivos ayuntanmientos, 11
son mercades metropolitanos (Santo Nomingo 7, Santiapo 4) y 7 mi3s scn
mercados provinciales o municipales en puehlos o ciudades Ade huen tamafio.
Ya que varios de estos mercados administrados son pequefios en tamafio

(y asi eliminando la posibilidad que son administrados por razones econo-
micas) deja la impresidn que hay més tendencias a administrar los merca-
dos cuando hay ayuntamientos hien organizados y activos. Fn algunos ca-
sos, los ayuntamientos estdn forzados a administrar los mercados (merca-

dos poce activos) cuando nc aparecen arrendatarios.

Infraestructura de mercados

Con respecto a la infraestructura de los mercados no fu@ posible en esta
investigacién realizar un estudio e ingenieria de todos los mercados, ni
mucho menss. Lo que se trata en este documento es dar una opinifn anaren
te de la con?ici®n d2 la infraestructura en cada mercado y, en esta formn,
identificar los mercados que son relativamente mejores ¢ peores que ctros
v los que no tienen ninguna infraestructura. Los veinte mercados clasifi-
cados como huenos son aquellos que tienen una infraestructura fisica ‘e
cementoc y acero mis o menos nueva y relativamente estin en huen estals,
Los treinta y uno que estan clasificales como repulares son aquellos nfue
también tienen una infracstructura fisica de cementn y acero, pero que va
estln en estalo de deterioro. Los 43 restantes de mala categoria son, en
algunos casos, construcciones de¢ cemento en muy malas condiciones o, on
otros casos, construcciones de ma‘lera que a veces no son mas que palos

con techos de cana. En siete de estos casos 1los mercados ni funcicnan.
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Hay cuatro mercados sin infraestructura. Lz calidad de la infraestructu-
ra no estd relacionada con ningin tipo de mourcado en el caso de los metrc
politanos, provinciales o wmunicipales ya que en cada caso puede encontrar
se ejemplos de infraestructura buena, rcculzr v mala.

Sin embargo, en el casoc de los 15 mercados rurales, casi sin excepcifn In

infraestructura esti en mal cstado.

Influencia Geografica

En este estudic se ha tratado de clasificar los mercados por el area geo-
grifica que cada uno de cllos puede influenciar.

La influencia vuede ser definida en términos de la distancia que los pro-
ductores cubren para llavar sus nroductcs del ccnuco hasta el mercadec o

de la distancia que lcs intermzdiarios o consumidores cubren viajandc a
los mercados para sus compras.

Si los productos de un mercads son dz origen local y/c si son vendides 2
consumidores locales entonces la influencia de esteos mercados es local.

Si los productos viencn de ~trns municinics cercanns n si los intermedia-
rios vienen de otros municipins o~ comprar, eantcnces la influencia del mer
cado es zonal. Si el origen de lcs »nroductcs es dea otra provincia o re-
gidn, o si los intermediarics vienern de otras regisnes a comprar, entcnces
la influencia del mercado es ragicnnl. Les mercados con influencia a ni-
vel nacional son solamente los dos mercados mayoristas de Santo Doming~
que reciben nroductos de todas las zonas del pais y a veces actlian ccrc
centros de acopio para mayoristas de diversas zonas del nais (especialmen-
te el Este y otras zonas deficitarias en productos agricolas) que vienen

a comnrar.
De los 103 mercados, 65 han sidc clasificadecs come mercados locales, 29

tienen una influencia a nivel zonal, 7 tienen una influencia regional v

solamente 2 tienen una influencia a nivzl nacinnel.
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Tamano de los Mercados

En la clasificacidn de los mercados nor tamaio (pecuefios, medianos o erandes)
no se ha considerado el tamafio en términos Jde metros cualrados de cada merca-
do va que el uso del esnmacio (cantila’ “de nersonas venliendo y comprando nor
metro cuairado) varia mucho <e un mercadc a eotro. Fl criterio utilizado ha
sido mas »idn en té&rminos econfmicos, identificandn los mercados ''grandes’
con mucho movimiento {compra/venta); los mercados con muy roce movimiento

“pequeiios” y los de movimiento nromedin “medianos”.

Fn la informacidn obtenida le la Liga Municipal Tominicana figura un valor
adjudicado o oresupuestado nor afio para casi todos lns mercados. Fste va-
lor representa un estimado arnual ‘e las entradas de cada mercadn a su rasrzc-
tivo municirio. Fn este sentido, estos valores dan una impresidn relativa

Ae 1a immortancia econdmica dc cada mercado. Fstas cantidades varian ‘e
RN$22 en el mercadn de Monte Plata; RNS$4,501 en Hato Mayor; 20S10,91 en Hi-
cuey: RN$31,500 en La Romana; RDS56,100 en San Juan de la Maguana; RD$64,000
en San Cristdbal; hasta unos RD$250,0200 en el Mercado Wuevo de Santo Nomingo

(ver Ancxo 2 para un listado Ae valor del arrendamiento por mercado).

Como puedle apreciarse en el Cuadro Wam. 3, la mayoria de los mercados, o sea
73 de ellos nrnlucen a sus resnectivos ayuntamientos municipales menos 12

85,00N anuales. Fstos (ltimos enfran en la categoria e nequefos merca’rs.

Hay 16 mercados Ac tamafio medianc que producen entre RN$5,M0 y 20,090, a los
ayuntamientos municipales. Hay solamente 9 mercados que sohrapasan de TN520,
000: Mercado Nuevo, Mercalo Modelo; y el de Villa Consuelo, de Santo Momingpo;
el Yaque de Santiago, y los mercados de San Cristdhal, de San Juan de la Macua-

na, Barahona, San Francisco de Macoris y la Romana.
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Cuadro Nim. 3. CLASIFICACION PE MERCADOS POR. TAMANO

Clasificacidn YValor adjudicado Nimern de Mercados
Pequefios s 0 - 5,000 -~ 78

Medianos 5,001-20,900 16

Srandes 20,000 )

Total 103

3.7 Condicidn de los Caminos

3.8

Los caminos que dan acceso a los mercados o que pasan nor los pueblos dnn-
de esté@n ubica’os los mercades han sido clasificados como buenos (pavi-
mento en buen estado); resulares (pavimento con necesidad de reparacidn,

o sravilla en bhuen estado); y malos (pavimento en malas condicionzs; gra-~
villa o tierra en malas condiciones). Casi la mitad, o sea 45 de los mer
cados, tienen caminos buenos, 36 mercados cuentan con caminos regulares

y 22 tienen caminos en malas condiciones.

Los mercados con mejores vias de acceso son los metropolitanos, y la ma-
yoria de los mercados provinciales, pero aparte de estos no ha sido posi-
ble identificar una correclacidn entre la condicidn de los caminos y lns

tinos de mercados.

Venta por parte del agricultor en los mercados

Se considera importante identificar los mercados Aonde los agricultores
ticnen la costumbre Ade vender sus prnductos directamente a los mayoristas
o detallistas. En estos casos, los beneficios recibidos por los acricul-

tores pueden ser mayores.

En esa forma, identificamos los mercados donde los agricultores venden di

rectamente sus productos, igualmentc identificamos posibles (futuros) cen-

tros de acopio va que &stos son centros tradicionales de venta.
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Se han identificado 35 mercados ‘cnde 128 auricultores venden sus productos
regularmente y 22 don'e venden "a veces’. U"n los 46 restantes los agriculto-
res nunca venden. Si analizamos el cua’lro Mim. &, no’emos ver que Az los 35
mercados donde hay venta lirecta, 23 A2 2llos tiener ''Mias de Feria™. 7n los
12 restantes estan incluidos merca’os como al cde La Vaza, el Yaaque, “e Santia-
g9, ¥ el Nuevo y el Modelo, “e Santo Domineo. Tstons dltimos son Jiferentes 2
los otros 23 en el sentido de aque nara venler en ellos el nroductor nacesita
transporte pronic o pacado ya que lag Aistancias de 1la finca al mercado son ma-
yores. En el caso de los 22 mercalos con Feris es mis frecuente que el nrninc-

tor llegue al mercado a pié o en animal, o bien en un camidn acompafiando su

propio producto, generalmente comercializadn en nequefia escala.

Es dificil afirmar cateedricamente aque los agricultores venden o no venden cn
un mercade determinado, ya que siempre hay excepcinnes que varian con el tipo
de producto, el tiempo del adio, abundancia de la produceidn, etc.; sin emdar:zo,
28 bhastante claro que en los mercados con "Faria” los nroductores venden, aun

gue generalmente en pequefia escala.

Al misme tiempo podemos concluir con aque lns agricultores de ciertos nroductcs
(ajo, cebolla, pana, tomates) con frecuencia comercializan sus propios proiuc-
tos en mercacdos mayoristas como los e Santiaso y de Santo DNomingo. Irualmen-
te, podemos decir que hay un gran ndmern Jde mercados, como los Ae los nuellns
nequefics, con una demanda muy limitada, Zonde casi nunca venden los agriculto-

res.

Cuadro Num. 4. NUMERC DE MERCA™OS CON NIAS NDF FERIA COMPARADO CON EL
NUMERO DE MERCARQS NOMDE LOS PRONMUCTONES VEMNDEN SUS
PRONMICTOS AGRICOLAS

AGRICULTOL. VI'ME FN MFERCANO

ST A veces No Total
Si FERIA 23 4 1 28
No FERIA 12 13 45 75

Total 35 22 46 103
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3.9 Acopio de Productos en los Mercados

Fntendemos por mercados con la funcidn de acopio de productos aquellcs
donde los productores llevan sus productos a vender a intermediarios,
quienes le compran en pequefa escala pero lo suficiente para llenar unn
camioneta o camidn y despuds llevarlo a otra zona para su venta, 7n
los cinco casos donde ocurre esto fendmeno (Alto de la Piedra, FIl facro,
Batista, Dajahdn y Restauracidn) los mercados son rurales en los tres
primeros casos, provincial en el caso de Dajabdn, y municipal en ¢l co-
so de Restauracidn.

El otro tipo de mercado con "aconio’ que incluimos aqui son los merca--
dos donde hay ventas al por mayor. En estos casos las ventas por par-
te de los agricultores son de menns imnortancia. Generalmente son ca--
mioneros los que llevan los productos a los mercados donde se le vende
a mayoristas, detallistas y a otros camioneros que transportan los
productos a otras regiones para la venta. Fsto ocurre en los mercados
mayoristas de Santo Domingo y Santiago (Nuevo, Modelo y Yaque) y tam—
bién en los mercados de Barzhcna v Ta Vega. Fn este sentido el aconio

es diferente y no involucra tants al nroductor. De los 103 mercardns

solamente existe el acopin 2n 1lns 19 mencionadcs.

IV CONCLUSIOMES

4.1

Los mercados piblicos en 1a Renilblica Mominicann nrientan sus servicies
al consumidor final de los productosngropecuarios y ofrecen relativa~.
mente pocos servicios al productor. Este rol de lns mercades piiblicos
varia del modelo de mercados pithlicos en otros naises del Cariba. 7o
la Repiiblica Dominicana hay solamente 103 mercados pitblicos, cuand~ por
cjemplo en Haiti] con la mitad del territorio, hay mis de 50N mercados.
Fn Haiti hay mis de 59 mercados con una influencia regional v en la
Repliblica Dominicana hay solamente 9 con influencia regional o nacional.
Esta situacidn se debe, sin duda, a que en la Eepiblica Pominicana axis
te una red de transporte y comunicacidn mucho mejor que la de Haiti,
disminuyendo asi la necesidad de mercados rurales. Tambi&n podemns des

tacar que los sistemas de comercializacidn son basicamente diferentes.
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Fn Haiti la comercializacidn se caracteriza por la produccidn en parcelas
micro-pequefias, el transporte on unidades de 100 a 201 libras y mujeracs
sin transporte propio, como las principales intermediarias. Fn la “aoit-
blica Dominicana el promedioc 42 protuccidn es mis elevado; 12 unitad mas
comin de transporte es 2l camidn o la camioneta, v los intermediarios cla

ves en el sistema son camioneros con vchiculo propio o alquilado.

Con estas caracteristicas podemos concluir con que los mercados pihlices
de 1la Reniiblica Pominicana son bAsicamente para servir a los consumidores
de zonas urbanas. Con poca frecuencia desemperian funciones de acopio c©
de transformacién de nroductos, lo que os muy comin en algunos paises Al
Caribe. Dado un buen sistema de carreteras, vehiculos adecuados y distan
cias cortas (ninglin mercado del pais estd 2 mAs de 350 Vms. de Santo Domin
go) la mayor parte de los productos alimenticios consumidos fuera de 1lse
zonas de nroduccidn van directamente de la finca hacia los mercadcs mis
grandes del pais, principalmcnte los de Santiago y Santo DNomingo que son
los {inicos mercados mayonristas del nais. FEstcs mercados mayoristas ac-
tdian como “centros de acopio’ par2 algunos nroductos destinados a otras

regiones del pais.

Los mercados mas tradicionales el pais son aquellos con Nias de Feria.

La mayor narte e estos 28 mercadns ost@n concentralosen la regidn de San

Juan de la Maguana y, sin Auda, han sido influenciados por el sistema &ro-
dicional de comercializacién de "aiti. Los mercados rurales y todos 1los

mercados con 'Feria®” deben ser estudiados individualmente para determinax

como el Gohierno nuede aprovechar astas agrunaciones Ae pequefios y media-
nos agricultores y facilitarles mejor informacidn de mercados y servicios

generales en mercadeo.

Aparentemente los mercados niiblicns son rentahles ya aue ‘le los 1N hay
77 arreniados al sector privade para su administracidn. Los sarvicios

y el mantenimiento en la mayoria de ¢llos esimadeewado y 1os administrade -
res se concentran en el cobro del alquiler que diariamente deben pagar los

detallistas y los mayoristas. FEn algunos de los mercados municipales v/c
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provinciales el valor del arrendamientr asciende a la suma de RD$AN NN
anuales. Fsta no incluye la cansncia del ~rrendatario. Fn 1los merca-ns
metropolitanos (Santo Nomingc y Santingo), los mismos estdn administracdos
por leos ayuntamientos. Fn el caso “el Mercadn Nuevo (el mls grande el
pais) la cntrada anual por cenceptn e alquileres asciende a la suma anyo-

ximada de RD$250,099.

Entre los 193 mercalos pitblicos del nais hay mucha variacién. Los pre-
cios al por mayor o al Aetalle tienen significaciones diferentés, Aenon~
diendo de si vienen de un mercado rural, de un mercadc municinal ¢ preo-
vincial, o Ae un mercade metronclitann. También los precios en el mismo
mercado pueden variar mucho Adurante una semana determinada, depondiende

de si los precios son en un Nia de Feria, un 4ia normal (no Feria) o si

es un promedio de los dos. Fn la reorganizacién del sistema de iaforma--
cidn de mercados (precios, 2tc.) es muy importante que se programen bien
los mercados y los dias seleccionadns rara la obtencidn de los precics vy
también para diseminar informacifn “Je mercadns Ade otras zonas o reginnes

del pais.

Los 1903 mercados pliblicos del pais han sido clasificados en la forma ri-
guiente: Metropelitanos 11: Provinciales 25; Municipales 52, y Ruralcs
15. Tlay 28 mercados que celebran lias de Feria; 77 de los mercados estan
arrendados; 48 tienen infraestructurz en mal estado; solamentz2 & de rllos
tienen influencia regional o nacional (2); 29 tienen influencia zonal +

65 tienen influencia local. Sclamente 2 mercados son de la categoria
"erandes®, 16 de tamafio "mediano™ y 78 "pequefios'; 22 sufren de caminns en
mal estadn. Hay 46 dconde los rroductores nunca venden sus productos Ai-

rectamente. Hay solamente 10 con funciones de aconion.

En referencia al Anexo 2 se puede notar aue el Gobierno ha invertido mis
de RP$1,250,000 en construccidn de infraestructura en 45 mercalos, no in-

cluidos los mercados de Santc Domingo ¢ de Santiago en los {iltimos 15 2%o~so,
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Varios de los mercadeos construidos o reconstruildes actualmente se encuzn-

tran en un estado de deteriore o noco uso.

Es aparente que el programa ‘¢ modernizacidn de mercados piblicos se ha
concentrado sobre ingenieria y arquitectura y no sobre servicios a los

usuarios.
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ANRYO 1

CUESTIONARIO ENCURSTA 0NF LOS ™ERCADOS PUBLICOS3

Proyecto de Comercializacidn Asricola Integrado  SFA/IICA:

Presentacion:

Fl siguiente trabajo estd dirigido a estudiar todo el sistema operativo
referente a los mercados locales. El mismo, forma parte del proyecto de
Comercializacidn agricola integrado, en proceso de ejecucidn por 1la Secreta-
ria de Estado de Agricultura y el Instituto Intemmericano de Ciencias Agri-
colas.

Objetivos de aste Trabajo:

Describir las condiciones de los mercados, los materiales de construccidn y
las condiciones sanitarias en que s2 encuentran en la actualidad. Explicar
su ubicacidn geo-politica e importancia relativa de la misma.

Identificar y describir los diversos tipos de mercados que existen.

Determinar dias de 'feria” o de mercado como sucle llamarsele.

Establecer el origen, la variedad v los productos miAs importantes comercinli-
zados en dichos mercados.

Investigar rentabilidad de los mercados seglin el tipo de administracidn.
Determinar sistema de transporte usado en el ahastecimiento de estos mercades.

Identificar dreas criticas y consecuentemente, formular soluciones alternati-
vas a las mismas.
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7-"
8.-
9.-

10.-

Proyecto de Comercializpcidn Aaricola Integrado SEA/IICA

Tuestionario Numero I M-28

Encuests de los Mercados Piblicos

Nombre del encuestador 2. Fecha

Nombre del Mercado .

Ubicacién del Mercado segln divisidn geo-politica del pafs.

4.1 Faraje

442 Seccidn

4.3 Municipi.

4.4 Provipcia

Tipo de Mercedo:

541 Motropolitano {
$.2 Provincial « )
5.3 Municipal t )
5.4  Rural paraje { )
5.5 Rural geccién ( )
5.6 Mercado espontdneo { )
5.7 Otros ()

Subraya los dfas que opers este mercado:
Luneg Martes  Miércoles Jueves Viernes Sébado
Todog los dias

Te estos dias, cuales son tos de mis actividad?

Hay dias de feria en este merceade? & No

St hay dia de ferie, identifique el dia

Especifique la hora de abrir el mercado A.M.
Especifique 1a hora de cerrar el mercado: P.M.
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l3o"

14. -

Identifique los medios de transporte (vehiculos de motor; tales como
camiones, camionetas, motonetasg, transeporte en enimal, humano,
atc.) m4s usados en ¢l abastecimiento de este mercado.

Origen principal de los p‘-roductos traidos & este mercado.
Orifern

St S

12.1 Frutas

12.2 Verduras y Hortalizas

12.3 Tubérculos

12.4 Plétenos

12.5 Cebollay Ajo

12.6 Graaos

12.7 Caraes

12.8 Avicolas

Identifique los productos prinzipales de este mercado y sefiale las
ragones (o esta importancia.

Taazones de Importancia

!.

5.

< e r—

Cuales «: 1 los meses més actives del afio en este o rcado?

.JAes Productos mis comunes durante
ecte mes
LA ARt A

Mes de __

Mes de
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15.- JdentiSicacidn de Mayoriahm y LCetallistas en los Mercados por

Product.og_.

Grupos deProductos

Dent:» del Mercado

Centro del Mercado

Mayorigtas; Detalliging

Moyoristas

Letallistas

; Choer~

. ciones

Frutas

Verduras y Horta-
lizas

Tubérculos (Yuca,
Pape, Name)

Plétanas

Cebolla y Ajo

Cranos

Carnes

Avicolas (Pollos,
Huevos)

Comida Prepa-
rada

Misceldneos(CTol
mados, etc)

Productos no Ali- ..

menticios

PRI D

[

S
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18:'

19.-

Esth este mercado administrade por las autoridndes munici-
pelesa?

a () No { )
Esth este mercado arrendadc?
s () No ( )}

Sl estf arrendado, favor de investigar el nomrbre del arrendatario
vy el costo del arrendamiek o,

Nombre

Costo del arrendamiento

Por mes$ For afic 3

Cuantos empleados operan en 21 mercado?
Costo por mes

19.1 Gupervisién {ntimero) RIS
19.2 Administrador {nimearo) RIS
19.3 Colectores {nGmero) RLS
19.4 Control de sznidad {nGmero) RS
19.5 Limpieza del Mer-
zado {(nGmero) RL$
19.6 “uardiantes del
Mercado {(ntmero) RLCS$
19.7 Control de entradas {nimero) RLS
19.8 Otros (especifiquesd {nimero) RLC$
19.9 Secretaries, serenos,
etc, {nGmero) RIS
Ejemplo:
Supervisor {nGmero) 2 RI4200 y $150

Otro: gastos en laoperacién del mercado

20.1 Mantenimiento (reparaciép) Gastos mensuales RC$

20.2 Agua e

20.3 Lux - I
20.4 Teléfono $
20.5 Operacidn de cuartos frios $

20.6 Otros . T
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23.-

25- -

Sefizle loa diferentes tipos de impuestos, tarifas ¢ arrendamientas

' que se Pagan en este mercado:

Categoria mero Impuesto Tiempy gfag
21.1 Mesa - RI¢
21.2 Casilla _— RIS
21.2 Pzrqueo e, ol nx —— —
21.4 Puestos(ambulanes) RIS
21,5 Barras —— RIS
21.6 Quincalleria e nrt
21.7 Faatagias y otras o RY%
tiendas
21.8 Pulperias o RIS
21.9 Fondas e RIS
21.10 O'ros RD#

Identifique otros ingresos adicionales de cete mercado:

Categoria Cantidad
Cuales son los ingresos totales de impuestos o arrcnl=rdentos

del m:;rcado?

23.1 Diario RI&
23,2 Semanales RL$
23.3 Mensuales RU$
23.4 Anuales RL3

Cual =28 el presupuesto anual?

Cuales son los principalcs proolemas en la administracién de

los n.crcados?.
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2Te~

29.~

30, ~

3!-"

32.-

‘Observaciones generszies,

Cuales oon ire necesidadss nrioritarias de este mercado?

- oo

s - 2o
e R e, A T 3 1 T \Sm el v e AL Lt e R G e
N —— L St ——

En la parte de atrds, bagza un mapa
casillag, 4rcas cubiertas, &reas a
deros, parqueos, etc. Tambifn hags wne
cuadrada de toda el espacio {lgicc ocuprd
ejempio, 62 mits delarge, por 45 mis dz au 5
Cuands usted crea que es impcrtante, {a 20 o~ lasg
&reas ccpecificas o construcciones dentro del drea tota del
mercado.

Describe cada una de las &reas 5 seccinpas = construsciones
existentes en este mercads {(cemento, madera, hiervo, aire
libre), y sefiala el estadc (bueno, regular, malo} actunl de los
mismos.

ae
3

C8m-: encuentra usted l2s condiciones de epte mercado en sen~
tido ‘ensral?

30.1 Fisicag 0.2 Higiénicaa
1.~ Suenaa { ) e~ Buzmmg { }
2.~ Regular { } Zew Reguiar | 3
3.- Malas { 3 30+ walas ! 3

Hay cuartos frios en este mercadc?
1
7

st (A No {

Si contests afirmativamente, contindz coa i3 pregunts Mo, #2
Si contesia negativamernie, mse a la pregunta Mo ’

NGrmoro de cuartos frios ?

A st s AP

Para cada cuarto frio, Laforme 1o siguiente:
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Cuar:to frio No. 1

Productos Almacenados
Dimensidn

Caractetisticas técnica.:
Temj.eraturs minima __
Temy- ratura maxime
Motior de humificador G } No ( )
BTU Moras
Materizl de construcc 2

Cuerto frio No. 2

Productos Almacenadoc
Dimensisn
Caracteristicas técnicau:
Temper2tura minima
Temperatura mixime
Motor de hunsificador Sf ( ) No ( )
BTU/horas
Material de construccidn

Existe algin lugar destinndo 2 almacenar productos no reﬁ'igerados?
s () No ( )

Si contesta afirmativamen‘e, continde con la pregunta No. 34
Si contesta negativamente, pas2 a la pregunta No. 35

Nimero de almacenes no refrigerados

Para cada almacén no refrigerado, informe lo siguiente:
Alma:én No. 1:

Prodi:zto almacenado

Dime"sidn X . X

Caracteristicas técnicas: abanico Sf ( ) No {( )
ventilacién adecuada Si ( JNo (" .)

Material de construccidn

Almacén No. 2:

Productos almacenadaes

Dimensidn X X

Caracteristicas técnicas: abanico S ( ) No ( )
ventilacidén adecuada 37 ( ) No ( )

Material de construccidén
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Almacén No. 3:

Froductos aimacenados .
Dimensisn X ¥
Carecterioticasn téeniczy: sbanico [f { ) Mo ¢

<
E

)

2

o

3 :
L]

fo %)

3

?

%

L.

o

¥
N -t

No ()

Msterial de congizucciin

Almacén Ho. 4:

Producics ¢
Limensicn
Caracteristicas veondvs<ns1:XMLFault xmlns:ns1="http://cxf.apache.org/bindings/xformat"><ns1:faultstring xmlns:ns1="http://cxf.apache.org/bindings/xformat">java.lang.OutOfMemoryError: Java heap space</ns1:faultstring></ns1:XMLFault>