[N3TITUTO INTERAMERICANO DE COOPERACION PARA LA AGRICULTURA

5
N
SEGUIMIENTO A LAS POLITICAS AGRARIAS A TRAVES DE ZNCUESTAS

NOTA METODOLOGICA

Faustino Ccama

Lima, Diciembre de 19384

g \
e e - -
B e e e e = - —— ‘|



SEGUIMIENTO A LAS

POLITICAS AGRARIAS A TRAVES
NOTA METODOLOGICA

CONTENIDO

Resumen

[

~J

LU

—

R

Introduccién

-
“

i

Selecciédn de la Muest

Determinacién y
Elaboracidédn del Cauestionario

‘Ao v
Jrganizaclion y Trabajo de Campo

i2visidén, Andlisis de Consistencia y Codificacién

Digitacién y Procesamiento de Datos

Preparacidn de Cuadros de Salida

Aiiallsls e Interpretacién de resultados
del informe y debate

Redaccidn

Levantamliento del texto y reproduccién
sustentacidén de los resultados
Documentos producid esta metodologia

25 DE ENCUESTAS




ANEXO A

Criterios para el llenado del cuestionario
Ejemplo sobre analisis de consistencia
Ejemplo de coditicacién

Descripcidn  de la ltgitacion { e I 5
encuesta

seqgunda



ANEXO B

Primera Encuesta

B1.

Formularios de la primera encuesta

Sequnda Encuesta

B2.
B3.
B4.
BS:.

n/

Do .

Formulario de la seqgunda encuesta

Tabla de codificacién de las fechas (1-365)

Lista de precios de garantia, seqgan fechas

" Jde la segunda encuesta, segan paginas

de los fertilizantes, segan producto

sLado Jde todas las

variables, de la seqgunda

Tercera Encuesta

BS8.

BS.

w o
L )__,
(9] N

o8]
-
Ne

Bd.5:,

Bl6.

B17.

B18.

B19.

Lista de wvariables de 1la tercera encuesta

Descripcion del cédigo de las variables
Informacidn usada en el diseio de la muestra

Int : adicional usdada en el diseidio del tamaio

LNLormacion

la muestra

Przsupuesto de la tercera encuesta

Otras propuestas de cuadros de salida

Relaclién de los cuadros de salida
Codificacién de variables discretas post-encuesta
Cartilla de instrucciones, para la tercera encuesta

"Pantallazos" de la tercera encuesta, segdn paginas

Estructura de la base de datos

Listado de toda la informacién,

Y

de

de la tercera encuesta




SEGUIMIENTO A LAS POLITICAS AGRARIAS A TRAVES DE ENCUESTAS

NOTA METODOLOGIA

1. INTRODUCCION

documento, presenta una metodologia para obtener

e+
cstce

respuestas rapidas de los productores, sobre los cambios en el

y axpectatlivas de los agrlcultores frente a

comportamiento

modificaciones en la politica agraria.

Las encuestas, pueden ayudar a dar respuestas en corto
con un grado de

tiempo, a un costo relativamente bajo,

confiabilidad aceptable y que permitan proyectar los resultados a

nivel del sector; algunas interrogantes gue pueden ilustrar la

L' =3
metodologia, donde los entrevistados responden a un conjunto de
de garantia a

preguntas tales como: ¢Esta llegando 1los precios

los productores?, ¢ Qué expectativas tiene el agricultor para la

;Qué diterencia existe entre los precios

siguliente campada?,

oficiales de los insumos agropecuarios y los gue realments paga
drea cultivada

el agricultor?, ¢Cuédnto ser& la disminucién en el

Yy en la produccién debido a los nuevos precios?, etc.

Las fuentes tradicionales y oficiales de informacién no

vista de que su

L

permiten responder 1 estas preguntas, en

Cobertura es wuy agregada Y Nno pueden ser particularizadas a

le regi : tpos de agricultores concretos.




E1 MIAC a solicitud del GAPA (Grupo de Analisis de Politica
Agraria, implementa la Primera encuesta de Seguimiento de las
Politicas Agrarias en dicienbre de 1986, haciendo referencia a la
campaida agricola de 1985-1986. La primera encuesta se dirige,
con apoyo de precios de garantia

principalmente a4 los cultivos
tales como: AarrozZ, frijol, maiz amarillo duro, maiz amilaceo
= L4

La papa se considerada por ser una de los

papa y quinua.
importantes desde el punto de vista alimenticio y

cultivos mas

del &rea cultivada.

seguimiento a las politicas agricolas

La segunda encuesta de
se efectua en enero de 1988, con 1la finalidad de evaluar la
1986-1987. En esta encuesta los cultivos

matz

amarillo duro,

campaina agricola de

seleccionados han sido: arroz, frijol, maiz

amilaceo, papd, guinua Y ~ebada. Todos estos cultiv jozan de
del cultivo de papa.

precio de garantia a excepclion

seguimiento 4 las politicas agrarias

encuesta de
‘npstituciones

La tercerad
las siguientes

se efectua en forma conjunta entre
e IICA. Esta encuesta sé€ amplia a 9 cnltivos,
En el

>

GAPA,

MIAC,
s cultivos de algod

6n y maitz choclo.

OSFA,
precio de refugio,

agregéandose lo
referencia se incluye la papad guien goza del
esta encuesta ha tenido como uno de s5us objetivos, medir el
impacto del incremento en los precios de 1los insumos,
fertilizant pesticidasi, la limitacion de 1las importaciones
de alimentos 2 la reduccién de los subsidios en lo0s LNSUmos
I -rédito).

factores



st icas mas importantes, sobre la cobertura de
5t As de ecguimiento a las politicas agrarias se

A continuactidén:

ENCUESTA A\ N0 NUMERO NUMERO
S 5 DI DE
Us U RENCL A ENCUESTAS DEPARTAMENTOS
lera. Encuesta 1985-1986 202 95 327
2da Encuesta )36 1787 204 10 358
c 5 1987-1983 320 12 550

3era Encuesta

of: 2ncuestas se efectuan a nivel nacional,
consides:..do J:= 12 departamentos mas importantes en términos
de produccién agricola. Por otro lado, estas encuestas han
limitado de productores por cultivos de 327

considerado un namero

aebido a gue un productor puede dedicarse a

a 550 entrevistados,
mas de un  cultivo. Los cuestionarios han sido dirigidas en
consecuencia los resultados son consistentes debido a que las
encuestas han sido aplicadas bajo ciertos criterios previamente

determinados.

En este documento se presenta, una metodologia para el

seguimiento y anslisis de politicas agrarias a traves de
encuestas. A continuacién se describen los pasos segqguidos =21 la
determinacidén y seleccién de la muestra, disefio y elaboracidn




'cuestionario, codificacién y consistenciacidon de la informaciédn y
procesamiento de los datos. Al tinal se adjuntan como anexos los
nateriales utilizados en la implementacian Y inalisis le la
encuesta, como una forma de visualizar la metodologta propuesta.

DETERMINACION Y SELECCION DE LA MUESTRA

E1 objetivo de las encuestas es lograr el seguimiento sobre
pre-seleccionadas. En el caso de

alcance de politicas agrarias
conocer

4
—

la primera y segunda encuesta, el objetivo principal es

los precios de garantia han estado llegado a los agricultores,
los fertilizantes y pesticidas estaban

precios oficiales,

si

otro objetivo es saber si
disponibles en el momento oportuno y a los

enere otros.

En la tercera encuesta, el objetivo principal es determinar
producir& disminucién en el 4&rea sembrada y en 1la

51 se
a las alzas en los precios de los insumos y a

produccién, debido

las reducciones de los subsidious agricolas, entre otros,

La seleccién de la muestra estd& en funcién de los objetivos

de cada encuesta.

Para detorminar los cultivos gque se analizardn se prevee dos
criterlos: ®. primero conslidera a los cultivos con precios de
:qundo criterio se orienta a incluir lces

cultivos




‘“mAs importantes en términos del 4rea y produccién a nivel

nacional.

En la primera y segunda encuesta el criterio para escoger

los departamentos donde se efectuan las encuestas, es considerar

aquellos departamentos que presentan los mayores volamenes de
produccién de los cultivos previamente escogidos. Lograndose
ocho departamentos: en la primera encuesta cuatro de

eleglr a
la Libertad, Lima,

ellos pertenecientes a la costa (Lambayeque,

Ica y Areguipa), tres a la sierra (Junin, Cusco y Puno) y uno a

la selva (San Martin ). En 1la segunda encuesta se substituyd

Cajamarca-Amazonas) por San Martin. En 1la tercera encuesta

incluye los ocho departamentos citados, ademds 1los departamentos

de Cajamarca, Amazonas y San Martin. Dentro de cada departamento

dos 6 tres Ambitos por visitar. Estos 4ambitos se

se elige a S

la produccién de los

eligen de acuerdo a su importancia en

cultivos seleccionados.

En la primera y segunda encuesta, se utiliza dos criterios

para la seleccidén de los agricultores; se recuerda gue en cada
ambito seleccionado, 5e debe realizar por lo menos cinco

encuestas, para un determinado cultivo previamente seleccionado.

Los cinco agricultores entrevistados deben presentar diferencias

con las siguientes particularidades:

Por lo menos dos agricultores son beneficiarios del crédito, por

lo menos un sqricultor reribe asistencia técnica, por lo menos un




Igricultor
Igr i i
1siste ia

pr
agricultores
buscéd - por 1
media hora de
transport i
productore

primeramente

agricultores

1 riterio

1 11 1 ¥ *rcado; para representar
partad 1e los centros urbanos ) mercados,

me 1 dos de ellos que estén ubicados a mis 1=

I m 1t 3 e 13 'ia principal, donde no 1l1=4

l > torma se diversifica 3 los
Areas donde 5e efectuan las encuestas.
r i i, para el disedo de la muestra,
s5e predetermina el tamado de la muestra en 300

se

r 2ntrevistados en sus chacras. Seguidamente,

contiene; los cultivos

confecciona 1A tabla  estadistica  que
principal 1iadnos, !a superficie de Area cosechada
correspondientes al 1no igricola disponible por departamentos
(1984), variable que «sti relacionada con las erogaciones de
recursos productivos en las siembras y refl=ja 1la toma de

en funcién dz las politicas

decisiones

dgrarias.

Posteriormente

uno de los

cultivos. A

sequnda etapa4,
tomando en cuenta la importancia en Area cultivada.

cultivos,

de

departamentos

~ontinuacion

los agricultores

se listribuye el nGmero de encuestas a cada
proporcional del Area total de los

2stous resultados se destribuyen en una
departamento para cada uno de los

dentro de cada




determinadas por

Finalmente el namer o de encuestas
departamentos con 1o 1ltivos ronsiderados dentro de ~llous, s
las localidades identificados de mayor importancia

distribuye en

agricola.

3. DISENO Y ELABORACION DEL CUESTIONARIO

El cuestionarzio es elaborado de acuerdo a los objeltlvos Jue

1 Se hacen esfuerzos para

se¢ plantea alcanzar con la investigacién.

breve, directa y fluida.

~ >

que la encuesta sea

Las preguntas a ser incluidas asi{ como las A&reas tematicas,

se deciden en reuniones de trabajo, de acuerdo a las necesidades

de procurar respuestas a clertos problemas que cambian de ano en
n aclarar los problemas mas

‘tMfas <
2Nras1s en

Aano. Se ha puast

importantes 2n =2! 460 agricola que se desea estudiar.

el cuestionario sea breve;

Se ha puesto esfuerzos para que
los cuestionarios largos hacen perder calidad a las respuestas

requeridas, en el sentido de que el entrevistado se siente

fastidiado vy fatigado por tantas preguntas, asi como por la

pérdida de su tiempo.

En el caso de la primera y segunda encuesta se usan

preguntas lirectas y cortas que :n un primer momento son

constestadas corn un 3i o un ng; luego siguen con las preguntas de

cantidades S apr nes;  esto permite gque oo xista confusién




|

‘al momento de realizar la encuesta.

En la tercera encuesta no se usan preguntas con respu=stas

de doble alternativa: si o no , en cambio se confecciond

preguntas directas, la cual hace que el cuestionario sea

significativamente breve. |

n las tres encuestas las respuestas son precodificadas, por

5 tanto las alternativas de respuesta se determinan ex-ante y

asignandose un c6digo. Esto se hace con fin de facilitar el

procesamiento de los datos a través de una microcomputadora.

En la primera y segunda encuesta el cuestionario elaborado

comprende cuatro bloques temdticos, que son los siguientes:

referencia a los Cultivos Transitorios, Insumos, Caracteristica

de la Explotacién y Caracteristicas del Hogar (ver los modelos de

encuesta en el Anexo). La descripcién detallada del 1llenado e

instrucciones sobre ‘el cuestionario se presentan en el anexo.

En la tercera encuesta, las 4&reas temd&ticas faeron :

caracteristicas del hogar, identificacién de cultivos de 1la

campafia anterior, wuso de insumos en el predio en 1la campaifa
anterior y DJrdéxima, expectativas de la préxima campafia vy

sugerencias de politica agraria.




ORGANIZACION Y TRABAJO DE CAMPO

El siguiente PA30 on la aplicacién de las encuestas esg
organizar el trabajo de campo a ser ejecutado. Esta es una etapa
de suma importancia donde tiene que decidirse el personal que

aplicacién de 1la lugares

tendria a cargo la encuesta en los

elegidos.

En la primera y segunda encuesta , participan profesores vy

estudiantes del post grado de la Universidad Nacional Agraria de
la Molina. En la tercera encuesta participan como encuestadores
el personal de la Oficina Sectorial de Planificacién Agraria
Politica Agraria (GAPA) y del

(0OSPA), del Grupo de Analisis de

IICA.

Antes de aplicar las encuestas se realiza wuna prueba de
campo, en la cual s5e constata que los agricultores entienden las
preguntas y responden con tluidéz a las interrogantes formuladas,

al mismo tiempo se capacita a los encuestadores en el terreno de

los hechos.

Previamente al trabajo de campo, se tienen reuniones

técnicas c«con el personal que participa en la toma de 1la
informacién. En estas rcuniones se intercambian opiniones acerca
de la estrategia a itilizarse para la eleccién y acercamiento a
los entrevistados, asi —como sobre la naturaleza de las preguntas
mente, se¢ aclararan as

\

-
A
s

que forma: 1 cCcue



preguntas que no se perciben con claridad y se ilustra sobre 1los

criterios de su formulacién.

A cada entrevistador se le asigna un departamento, para

de 20 a 40 encuestas, repartidas en dos o tres

levantar

localidades. En la primera Yy segunda encuesta 1los entrevistadores

=~ contactan a los CIPA's oficinas regionales del INIPA y del

la tercera encuesta 5e contacta con las estacilones

5 26
BAP, en

esperimentarles, para recibir orientacién a fin de eligir a los

agricultores a entrevistarse, de acuerdo a los «criterios

previamente establecidos.

En la primera y segunda encuesta ha sido positiva 1la
estrategia de identificarse como integrante de la universidad,
pues los agricultores toman confianza y estan mejor predispuestos
3 colaborar. En la tercera encuesta los encuestadores se han
presentado como miembros de un centro de imvestigacién agraria de

Lima.

La aplicacién del cuestionario demora en promedio de 20 a 30
minutos, dependiendo de la locuacidad del entrevistado, en muchos
casocs se explaya en abundar sobre detalles de sus problemas. En
los departamentos de la sierra y selva se presenta dificultades,
debideo a la limitacién en las vias de acceso. En promedio el

trabajo de campo dura de 4 a ¢ dias en cada departamento.

rminc 4 levantami.=>nto de ' 3 ancuest -ada

e




entrevistador prepara un informe sobre sus actividades

desarrolladas, incluyendo comentarios del trabajo de ~ampo y las

dificultades que se presentaron. As i mismo se efectua una
todo el equlpo,para intercambiar los

reunién de trabajo con

alcances y problemas que surgen en el trabajo de campo.

5. REVISION, ANALISIS DE CONSISTENCIA Y CODIFICACION

La revisién, el andlisis de consistencia y codificacién es

efectuada por una tercera persona y no por o1 mismo encuestador;

las inconsistencias 3e anotan al margen

las observaciones sobre

de la encuesta con lapices de diferentes colores . Por ejemplo

para la revisién y andlisis de consistencia se usa lapiz de color

rojo, las incongruencias que surgen se discute y aclara con cada

ano de los encuestadores.

£1 siguiente paso es la codificacién. Esta consiste en

asignarle un valor a aquellas variables que no se preguntan

precios de

intencionalmente al ageicuitor, tales <como 1los

garantia e informacidén que es de dominio putblico, esta

informacién se introduce en los cuestionarios en los espacios

indicados con =21 titulo "Para uso de la Oficina", en este proceso

se utiliza el lapiz de color verde. En 21 anexo se presentan dos

ejemplos de encnestas llenadas, con sus respectivas revisiones y

codificaciones.




6. DIGITACION Y PROCESAMIENTO DE DATOS

Una vez que los cuestionarios 3son revisados para 5 U

consistencia, donde se contirma la coherencia que debe guardar
las diferentes secciones del cuestionario, reflejando el nivel

tecnolégico de los cultivos de una determinada regién, donde se

levanté 1la encuesta. La informacién recogida deberia ser

coherente; por ejemplo la producciédn debera estar en funcidn del

area cultivada y del rendimiento para un determinado &ambito.

La Digitacién.-

1la digitacién, se prepara un programa &en
a gue 1 1ngreso de los datos sea directa,

del cuestionario a la nmicrocomputadora; para 1la digitacidn

aparece en el monitor un panel "pantallazo" para cada hoja de la

encuesta. Estos pantallazos se presentan en el anexo.



.
’ La organizacién de 1la informacién es importante, esta debe

presentarse en forma matricial, a continuacién se presenta un
ejemplo simplificado;

Variables

N. DE EDAD DEL TAMANO DEL N.DE VACAS
Observaciones ENCUESTA JEFE PREDIO QUE POSEE....
Encuesta N.1
Encuesta K.
Encuesta N.3
Encuesta N.1
Encuesta N.320
En 21 raso de la tercera encuesta, se cuenta con 320

encuestas Jde 113 variables cada una . 0 sea gue la base le datos
es una matriz de 118 X 320 (merce 1). Cabe aclarar gue algunos

campos de la matriz estan vacias o sin informacién.

El listado de las variables, asi como la salida de toda la

informacidén procesada en la microcomputadora se presenta en el

anexo.

Los datos ce la primera y segunda encuesta se procesd con

programas de Dbase, no se recomienda este <camino ya gque se

requiere un prourama especial para cada cuadro de salida.



b La tercera encuesta se procesd con el paquete estadistico

SAS, para lo cual La informacién captada en la encuesta fué

introducida y registrada con Dbase. Con el paquete 5A5, se puede

manejar simultaneamente varios archivos, ademds permite procesar

a velocidades muy altas; ya que es suficiente usar un comando

para efectuar los analisis estadisticos requeridos, como

frecuencias, promedios o de otros modelos mas complicados.

LLos programas en SAS5 usados para la generacién de cada uno

de los cuadros de salida de la tercera encuesta se presenta en el

En caso de gue no se disponga del paquete SAS, se recomienda

usar el SPSS, paquete estadistico que también permite =2l

G
.

procesamiento de encuestas.

s PREPAFACION DE CUADROS DE SALIDA

Antes de solicitar Llos cuadros de salida es importante
7

determinar las wvariabies mds importantes de 1la encuesta en

funcién de los objetivos del estudio y el tipo de andlisis qgue se

desea efectuar, es comin qgue parte de la informacién de 1la

encuesta no sea utilizada, y se dan casos en que los analistas

solicitan auchos wadros, a  veces de variables gque no tiens

suficiente 1amero de »oservaciones.



.
Por lo tanto =se recomicnda a los analistas de las encuestas
sequir los sitguientes pasos:
Una vez que esta digitado la informacién de las encuestas:

lero. Listar toda L informacién en forma matricial,
conforme vlich anteriormente.
>do S3CAr | ! 1l las variables continias.

rodas las variables discratas.

3ra Sacar frecuenclias 4
ito. Generar cuadro nzados.
Sto. Con =5 LOG 1505 la inftormacién estara listo  pata

los analisis mas sofisticados.

Al mom=nto  de Tistar ») imprimir las informacién de Lla

la informacidn d= 125

encuesta, =25 DO51DLi= 2k § :rrores,
variables fluctuan normalmante dentro de un rango, en caso de que

se presenten jrandes wvarlaclones, es necesario revisar los

formularios de la 2ncuesta, ya gque pueda generarse errores en 105

promedios y frecuencias; #ste paso permite resumir la imformacién

disponible, verificar 2] aamero de obserwvaciones y aclara como

.renciandose de los casos en gue no

gl
(

han entrado 1los ceros, {1

existe informacién 6 no corresponde.

ACTION DE RESULTADOS

8. ANALISTS X

Para ooder PLrocesdar y etfectuar el analisis en una forma

ancuesta, -5 importante Jdisefar los

¢ i

rapida lo= -sultados ¢ a



‘cuadros de  salida con anterioridad a la digitaciéon de los datos.

Alguinos cuadros de salida preparados intes ie 1 Loma l= 1A

encuesta se presentan en el anexo. Sucede con frecia=2ncia que no

se llegan a registrar en los cuadros de salida debido 1 Jue no

existe suficiente cantidad de observaciones.

14 >laboracién del informe se ha sequido dos estilos.

Una o¢s preoentar los cesultados en forma de pr-=gunta cespanssta,

este caso primero se formulan 1las preguntas, y para cada

pregunta se elaboran un cuadro de salida con su respectiva

interpretacion.

En la primera y seqgunda encuesta se han formulado ocho

1 S

preguntas, las cuales son:

Recib~ 1.5 oroductores los precios de garantia prometidos?
Reciben 105 productores sus pagos sin demora?

¢Pagan los productores 1los precios oficiales por =21 abono
quimico?

momento oportuno y en las

V]
(%)

¢Se  2ntregan 10S lnsumos en
cantidades suficientes?

¢Que opinan los productores sobre la dltima campafia agricola en
comparacién =on la del aiic pasado?
¢Cuales son las principales razones gue motivaron una respuesta

de que la campafia ha sidc mejor o peor?

¢Preven los productores jue 1987 serd mejor, igual o peor que

198367



;Cuales 30N las principales razones de
»Sperar un mejor o peor ano en 19872
En la tercera encuesta se ha
subtitulos (0 Areas temdticas) en vez de las
Cambios en 21 Area sembrada

1vas en la produccidén agricola

Xpectkatl

Disminncidn en el &rea sembrada

de cultivos
Combinarciones de tecnologia

Riesgo y Crédito

pregunta o subtitulo se

de analisis. La

DAgina

trabajou se debe presentar

resumen y conlcusiones; esta seccidén debe

estas

10

informe, puesto gu

Gireccioén del Ministeric de agricultura, guienes deberan asbtener
una a4preciaclién Jeneral, de los resultados del estudio con
solamente leer el resumen y las conclusiones.
9 REDACCION DEL. [NWORME Y DEBATE

Debidoc a que = locumento depbe ser redactado en un tiempo
breve, edac lel docu > se distribuye entre tos

planteado

parte
en la primera parte del

incluir

los productores para

los siguientes

preguntas:

na desarrolladoe como
mas 1lmportante del

informe, bajo

21 mensaje del

encuestas estan dirigidos a la alta



auntores, en las encuestas indicadas por lo menos han participado

cuatro auntores. Una vez que cada autor redacta 1A parte

correspondientes se forma un primer borrador, que circula para
las correcciones y ampliaciones por los otros autores. En el
caso de la tercera encuesta el procesamiento de datos duré una

semana y la redaccién demord otra semana, en la Gltima semana se
incluye el primer borrador asi como las diferentes versiones del

informe.

La premura del tiempo para concluir el informe, no permite
en politica agraria;

un debate externo entre las especialistas

pero si fue posible generar un debate interno entre los autores,

encuestadores e instituciones participantes en la encuesta.

10. LEVANTAMIENTO DEL TEXTO Y

REPRODUCCION

Puesto gue el informe debe ser producido en un tiempeo

record, no es posible su revisién por un editor iinguistico. En

aditor

pae

el caso de la primera encuesta se contd con &1 apoyo de un

linguistico, si bDbien se mejora =21 texto, pero al mismo tiempo

1po. EBn la segunda y tercera encuesta no se

@

requizce mas ti

conts zon el apoyo de un editor linguistico, sino con la revisidn

de 10s autores.

o o1 ocesador de texto

21 levantam:enico del textoe se hace en

ya =sea Word St vord Pertect, el informe 1-de presentarse en



un listado

S3aCAar 2N nna v

programas como

presentacién se mejora
imprenta. La reproduccién en los tres casos ha sido por
fotocopiadora; se puede reproducir 30 copias por lo menos para nun
inmediata Jdifnsisén, =stas puesden ser anillados con tapa de mica
para una m=2jor presentacion

11. SUSTENTACION DE LOS RESULTADOS

E1l altimo objetivo de estas encuestas es que sirva a las
altas autoridades del Ministerio de Agricultura para su
informacidn y tom3a de declisiones. En 21 caso de la primera Yy
tercera encuesta se han hecno exposiciones al Sefior Ministro 1
Agricultura sobre los resultados de los estudios.

La difusidén incluys 11 personal del GAPA, Ministerio de
Agricultura (aita direccion), AID y =studiosos del sectonr
agrario.

12. DOCUMENTOS 2RODUCIDOS 7ON ESTA METODOLOGIA

mn bae A es i rndologia ¢ nan producido cuairo
documentos, cstos resulisios presentan =n =21 an&lisis de politica

desde punto v sta de los agricultores. gn el anaxo

de c

de texto o

se puede

ualquiera de los procesadores
srsi1dn Jde mavor calidad en impresora Laser, usando
Page Maker o Ventura. En este ultimo caso La

notablemente, lograndose

la calidad de




.
se adjunta un ejemplar de los siguientes documentos:

Riordan, Jame > 't a3l. Seguimiento sobre las Politi

en el Pera. 1986. MIAC, Marzo 1987.

Ccama, Faustino et al. Alcance de las Polfticas Agr
Yovr oyt *ampina agrficola 1986 198 MIAC, 1
) ]

Chaguilla, )secar toal. Alcances

Agqricolas en el Pera: Tampana 19335 )4
Ceama, Faustino et al. Expectativas en la ¢Producci
ampana 1988/1989 bajo la conyunt ura o

as




ANEXO A
Al. CRITKRIOS PARA I, LLENADO DEL CUESTIONARIO
Los criterios parcd R llenado de la primera y segunda

encuesta fueron: Empezar con las variables de identificacién,

13 variables s retieren 31 Departamento, Localidad y Namero

est
sta, las dos primeras son llenadas poxL el

Jdeé 1a cntrevis

los nombres respectivos, posteriormente en la

entrevistador con
codificacién se les asigna un namero a cada una de ellas. La
sra variable es numerada al momento de la consistenciacién

rceer

(en el lugar signado para uso de la oficina).

En general, las preguntas vienen formuladas en el lado

izgquizardo de la cédula y las respuestas =2n =21 lado dexr=cho, <on
>l tfin de evitar confusiones al momento de digitar la informacién
en la computadora. Ademés, se instruye a los entrevistadorczs

para gue Fragan anotaciones y comentarios relevantes =n el

ionario vistos como convenientes documentarlos {guias

ot

cues
aclaratorias), gue den las pautas al entrevistador para el meljor
desarrollo de la encuesta; la practica demuestra de gran utilidad

de estas notas, sobre todo en la primera encuesta.

La primers y segunda encuesta, estan organizadas er ‘uatro
blogues temat. os



El_primer bloque, contiene prequntas que se refieren a los
ulti x Prans it 13 ; ‘N 11 primera ho ja 3 62 presentan las
alternativas (no  eoxcluyentes) de los cultivos estudiados; se
trata de identifticar los cultivos que el entrevistado conduce

(los cultivos que el agricultor

Ui

produce se marca con un ST). Las

este  bloqgue, se repiten tantas veces

iguientes tres hojas de

ymo 21N forma afirmativa havan sido contestadas 1as alternativas

Por ejemplo, Et 52 marca SI en las

e Lla pregunta 1. PoOI

lternativas de arroz y frijol, existen 6 hojas adicionales en

=ste bloque (3 para cada cultivo).

La pregunta 2 tiene dos partes, la primera se refiere al

hectareaje dedicado al cultivo en estudio en la campafia mas

reciente (es necesario ser preciso en sefialar claramente al

ntrevistado la campafia sobre la cual se pragunta). lLa respuesta

puede ser consignada en has o an las unidades locales
correspondientes, para luego realizar las transformacionecs

necesarias.
an el gue se indica

unidades gue son homogenizados poste

La segunda parte ser refiere a la cantidad cosechada
la respuesta a ser consigna en Xg o en otras

iorment

~
(5]

La pregunta 3 tiene ~inco subpreguntas, todas se refieren al

destino de su oroduccidén y =2n caso de realizarse alguna venta, la

L

forma en que =2sta se realiza. En este nivel es conveniante
distinguir >recisisr la  Jdiferencia existente antre pregunta
independiente v pregunta condicionada; la primera al ser
formulAade 8 ccesita 1inguna respuesta revia (condiciénd



‘mientras que la segunda si necesita estar condicionada por una

respuesta previa. Por ejemplo, la pregunta 3.a es independiente

ya que necesariamente tiene que formularse, mientras que la

pregunta 3.b estad condicionada a que se responda afirmativamente

la pregunta 3.a, en caso contrario no es formulada. En el caso

de 1la pregunta 3.a, si la altrernativa marcada es SI, se le

indica que pase a la pregunta 3.b; en cambio si se logra la

alternativa No, ©No Sabe o No Responde, se indica gue pase a la

pregunta 8.

Las preguntas 4 y 5 se refieren al lugar de ventas y de la

produccién y los agentes a quienes se vendié. En la primera se
consigna la cantidad que vendié en chacra y/o fuera de la chacra;
en la segunda se anota la cantidad segin e1 agente comprador y de

acuerdo a las alternativas propuestas.

La pregunta 6 se refiere al momento en que se efectua la

venta, agqui se consigna el dia y mes en gue se realiza la venta
(en caso que el entrevistado no recuerde el dfia, se anota 1la
semana). Este dato es iImportante para realizar algunos cdlculos
posteriormente sobre la oportunidad del pago a los agricultores.
Los espacios asignados con la frase "Para Uso de la Oficina", se
llenard&n posteriormente con los criterios que se explican en la

codificacién y consistenciacién.

La pregunta 7 consta de cinco partes, se sigue precisando la

modalidad de venta del producto en estudio; si recibe o no el



-
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N
® -~
pago por la mayor parte de 1la venta, la fecha en gque recibe
intdicador gt o onlaza con la pregunta 6), qué precio recibié,
* dénde recibe este precio y cuanto le cuesta transportar el

producto de 1la chacra al lugar de la venta.

Las pregquntas 8 y 9 son bssicamente similares, y se refieren

A b =
; las variaciones del Area de siembra de la campafia actual =n
relacién a la campadAi interior Y i la proxima, con el Ein d=

captar las expectativas de los agricultores como respuesta a

determinadas condiciones de politica.

En el segqundo blogue se formulan las preguntas referidas a

la utilizacién de insumos. Estas preguntas se dirigen al uso de

insumos en la explotacién agropecuaria en general.

.
.
La prequnta 10 se centra =2n las formas de utilizacidén de Llos
abonos guimicos. 5e refiere a preguntas tanto independientes

como condicionadas y tocan puntos sobre el usc o no de abono

fecha de compra, de guién 1lo

gquimico, tipos de abono quimico,

J

adquiere, precio pagado, disponibilidad oportuna y 1la comparacidn

entre 1los acutales niveles stilizados con l1los de la campana

anterior y de la campafia futura. Este grupo de preguntas permite

obtener informacisn sobre el fertilizante ma&s utilizado,

procedencia principal, diferenciales entre precio oficial y

prob.~mas de disponibilidad.

precio real,




Lags pregquntags 11 v 12 son - a excepcibdn de no tocar los

precios on similares a la pregunta anterior y se retieren a la

utilizacién de pesticidas y maquinaria agricola, respectivamente.

En la pregunta 13 se investiga sobre la utilizacién de mano

[§

de obra en la unidad aqricola. Se¢ averiqgua bdsicamente sobre la

mano de ybra asalariada; i1 s ntiliza o no jornales pagados eon
la zona (ademas s1 l»  propoccionan comida), disponibilidad de

iornales y expectativas en su utilizacién.

LLa_pregunta 14 se retiecre a la disponibilidad de riego para

las tierras de la unidad agricola encuestada.

Con__las prequntas 15 v 18 se capta en general las
inver ones reallzadas  eon la campiada asignada en estudio y sobre
las pusibillidades en la prdéxima campadnda. Los indicadores han

sido iesdoblados en cuatro items; adquisicién de maquinaria
agricola, construcciédn de intraestructura, mantenimiento de

intraestructura y adquisicién de herramientas.

En la pregunta 19, que cuenta con 8 sub-prequntas, y en la

pregunta 20, se obtienen algunos indicadores sobre la utilizacién

del crédito. Estas distinguen las fuentes de oferta del crédito,
disponibilidad, oportunidad, crédito en la  campana anterior,

apreciaciones sobre la tasa ie  inter4s y expectativas de

ut:ilizacidn en la caapana siguilente.



e
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El tercer hbloque del cuestionario se refiere a las
caracteristicas de la explotacién. En Adste bloque se incluyen

preguntas jonerales sobre la comercializacién de los productos y

sobre algunas caracteristicas de la explotacién.
La pregunta 21, trata sobre el medio de transporte que mAs
se utiliza (o ntilizarta) para trasladar sus productos al lugar
donde realiza y realizaria) sus transacciones. £ n la prequnta
sobre el tiempo que se tarda >N Lil=gar 1o ]

30

3]

2 se consuita
explotacién agropecuaria al lugar donde realiza la mayoria de las
ventas. ©stas dos preguntas pueden ser utilizadas para deducir
muestra de agricuitores

alguan t1po je estratificacién de 1la

estudiados.

“n las ureduntas 23 y 24 se precisan el tamado de la
explotacio 3 jropecuaria Y 3u distribucidn an  cultil 5

ultivos permanentes, superficie sin culbivo v

transitori10s, ]
superficie no cultivable. Estas variables tambien pueden ser
algan criterio de estratificaclicen

utilizadas para aplicar

25 v 26 se refieren al comportamientc de la

Las pregunte

cultivos transitorios en relacidén a la

superficie dedicada a
En las preguntas 27 v

campafia anterior y a la campafia siguiente.

28 realizain las mismas interrogantes, pero esta vez referidas

Ui
1]

1vos permanentes.,

W
(o]
O
6}
9]
[
-
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La prequnta 29 se centra en interrogar sobre la modalidad de
D lad 1 la unidad igricola, como inn indicador 1 la
estructura de la propiedad dentro de muestra estudiada y puede

SeLl

;1 _cuarto blogue trata sobre las caracter{sticas del

preguntas 30 y 34 se refieren a la:

Lc

de la unidad encuestada, Sexo Yy

1 . 5
1. jue Se

r empleada con

fines de estratificacién.

hogar vy

por doce yrequntas 1. TirAct i2neral Las

5 caracteristicas demograficas

>

edad del Jefe del hogar, idioma

habla en el hogar y el grado mds alto de

instruccién recibido por algtn miembro de la familia.

Las pregquntas 35, 36 Y

37 se refieren a los niveles de

Asistancia
accidén % =cbe
teoricamente pre

La pregunta

t3cnica recibida por la unidad

9]

agricola, asi como la

tura de los organismos gubernamentales gue
. L o
tan este servicio.

38 trata sobre 1la participacién o no de la

unidad agricela

manera canalicen

La prequnta

en organizaciones de productores, gue de alguna

sus demandas de politica.

39 trata sobre la =2xistencia de venta de mano de

obra asalariada

unidades. Esta parte

pregunta 13;

indicador de!

con - cual se puede

de la unidad agricola en estudio a otras

~omplementa la informacién cecogida en

cruzar para oObtener algin

ampte. . la Gltima campada.



altimas preguntas (prequntas 40 y 41) tratan sobre

Las dos

las apreciaciones led entrevistado acerca de la campafa mas

reciente en relacién a la anterior y de sus expectativas sobre 1la

campaia sigulente: se colocan 19 alternativas no excluyentes y

pueden marcarse hasta tres razones diferentes para justificar una

respuesta dada.
A2. EJEMPLO SOBRE ANALISIS DE CONSISTENCIA
consistencia, en un formato 1=

Se presenta como ej2mplo  de

la segunda encuesta.

En la pregunta 1 si estuvieran marcadas dos alternativas

(cultivos), a continuacidén tienen que encontrarse dos bloquas d=

uestas =n las pr

jon

21 2 al 9 {una para cada cultivo

b

Juncas

[

S

o]

pe

considerado). Ademds, las alternativas marcadas en 1la pregunta 1

deberan coincidir con las que se marcan al empezar cada uno de

los bloqgues.

Una verificacién importante gue se realiza es la continuidad
en la aplicacién del cuestionario, respetando 1los criterios de
las preguntas condicionadas; por ejemplo si en la pregunta 3.a se
marca la alternativa "No", <que tiene una indicacién para pasar
directamente a la pregunta 8, no debe existir ninguna anotacién
de respuesta en las preguntas 3.b al 7 ya Jque no seran validas.
Ests indicacién =3 valedera rpara todas las preguntas gue tengan

las snotaciones correspondientes.



i 1 1y 'n la pregunta S.oboal vrit 1 1 fves
ser menot 1 la cons lgnada en la 3.b v loguieo saponer gque el
lo que produce (pues no se

1tor no pucde vender mas de

jera ventas Jde productos anteriormente almacenados, s51no0 por

C

el destino de . oroduccisn corriente). Asimismo, las cantidades
3 ! rquntas 3.b, 1y 5 debe !

en general se trata del mismo indicador que »sta desagregado
f>itino o itente de comercializacidn.

o
"

marcé la alternativa "se vendid sin

¢n la pregunta 7.d se

U

" 75 tendrd gque haberse consignado crespussta en la

cosechar Ee
pragunta 7.e, sues el agricultor no habr& incurrido en ningan
~ ot > = ¥ RS NG TS

-aspu=2s+-3 consignada en la pregunta 23 Lance 3

ir con 1la suma del desagregado gque figura c

24; adends, =1 tanmafio consignado en la pregunta 23 no puesde serx
menor al tamafo Je la parcela consignada en la pregunta 2.a (o de
la suma total 2n caso gue existieran varios cultivos), pues el

tamafio de la unidad comprende a todas las parcelas y por ende es

las sumas parciales. Sobre este punto se debe

mayor o igual a

tener bastante cuidado al realizar la verificacién.



Al. EJEMPLO DE CODIFICACION

El1 ejemplo de codificaciéon estA

encuesta, y el

relacionado

resultado se presentan en el

con la seqgunda

Anexo.

En los puntos A, B v C, que se encuentran al iniciar 1la
encuesta, 5 ~56digos de identificacidn Dar
localidad al que pertenece el cuestionario

departamento Yy

aplicado, isi como el namero de

A.2 52 Dres-senti .

~i1a3
Cuadro

esta parte; por =jemplo en 1la

entrevista
de asignacién de

encuesta que

asignado. En e]

cbdigos para

se muestra en el

Cuadro A.l figuran los nameros 2, 1 y 36, indica que pertenece al
departamento de Lambayeque, localidad de Chongoyape Yy =25ta
signada con namaro 36.

La siguliente pregunta a codificarse es la nGmero 6; para
entender el proceso hay que hacer algunas precisiones. El
entrevistador tienen qgue haber consignado el dia y mes en gue se
efectud la mayor parte de 1la venta del producto; para

codificacién de esta pregunta, se diseina un

operativizar la

calendario especial gue esta

asignar =1 namero correspondiente.

A.3), se ha numerado ~ada uno de

numerado
En el

los dias empezando desde el

correlativamente para

calendario (vexr Cuadro

1lro

31 de Diciembre

de Eneroc (se le numerc con 1) y terminando el

(cuya enumeracion = 565), de tal manera gue 2n la encuesta
aparece ifta 15 y > nes de iulio que corresponde al namero
196. Cuant N 56 jna solamente la semana, 5



optdé por convenir en isumir que se trata de 1os dfas 4, 11, 18 vy

1 Aanera 372 trabaja para

identificar en el calendario. kn 5t A mismAa prequnta se debe

oficialmente para el producto en la

codificar el precio que rige

fecha consignada; para esto se utiliza unAa lista de los precios

y las fochas en qgue riqgen. Se utiliza

de garantia Ppor productos
b de informacién los precios £ijadns por EBNCL ¥ ECASA

(ver cuadro A.4); en el caso de la papa =23ta preqgunta no fue

gue se presenta 20 el anexo Como

-onsignada. En la encuesta

el mes 1= Julio, por lo tanto el

1D 1 figura el dia 15

~

1/. 6.20, es el que oficialmente rige 1a fecha para la

region de 1la Costa.

nregunta 7.b gque se refiere a la
4 —~+a d= su producto, 3e codificd =n Lorma similar a la
pregunta o Hay gue indicar que hallado la difsrencia entre la
cantidad consignada en la pregunta 7.b 7 la cantidad registrada

de 1la pregunta 6 sSe obtiene el namero de dias gque demora =2n

efectivizarss 21 pado al agricultor.

otro indicador importante se obtiene, dividiendo el precio

codificado en 1la pregunta & por el precio consignado en la

pregunta 7.c, para aproximarse a los precios relativos recibidos

en relacién a los precios de garatia fijados.

+rat> sobre el tipe de abono guimico

r

LLa pregunta 10.6, gue

atilizado, tambier o-~esita ser ~odificada. Se procede =o torma
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.
similar a las preguntas interiores, pero 2s5ta vez se utiliza la
lista de preciros vigentes de ) ‘ Pizanbes 2 cada coqgibn
(ver Cuadro A.5). En la preqgruntz 10.C, se codifica el nidmero del
mes de los dos altimos digitos del ano respectivo. La

codificacisn de la pregunta 10.b es utilizada para la obtencién

3o precio relativo entre oDprecio realmente pagado poe el

N 7 1 S S §
1 ¥ v 1 precio o

©n la encuesta aplicada sdélo estas preguntas necesitan una

preguntis  ha sido debidamente

bl
)

A7 EN ~3v 1 A I o<t
odificacidn 2x-post,

el resto

precodificadas y los namero asignados a cada respuesta figuran al

lado izguierdo de los recuadros donde se marca la respuesta. Pox

o

2ajenplo, en la pregunta 3.a, a la respnesta 51 le corresponde el

12ro 1, a la respuesta NC -1 nomerne 2 v 1 la respuesta "NO Sabe

11 DESCRIPCION DE LA DIGITACION DE LA SEGCUNDA ENCUESTA

imera paqgina aparece el titulo de

13 23

identificaciédn del

b -~
En la ozt

programa y las opinlones de trabajo a elegirse (1 2n el caso de

ingresar datos y 2 para terminar de atilizar el programa).

La ancuesta s5€e *ncuentra totalmente codificada en forma

namerica y solamente 5o carga informacién en base a codigos
nimericos. 3\ manera je >jemplo, la encuesta presentada en el
lentv2  Lotaimente vertida en los formatos del

2Nt

w
)]

Cuadro A. 1 ne

Cuadro A.»5 in TA 5 19 departauwento, Localidasd v Namero de




