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TELEVISTON PARA PROGRAMAS DE INFORMACION

VENTAJAS Y LIMITACIONES

1.

2e

Ventajas

A,
B.

Es el medio mis efectivo de comunicacidn,

Las emisiones de circuito cerrado dirigidas
a escuelas rurales pueden aprovechar amplia
mente a los educadores mis capacitados,

Limitaciones

A,

B,

C.

D,

E.

En América Latina, la mayoria de la gente a
la que queremos alcanzar no tiene dinero pa
ra comprar un receptor de televisibn,

Las emisiones de televisidn se operan, més
o menos, en una linea recta visible; por e=-
so los terrenos montafiosos limitan su direc
cibén y alcance,

Las emisiones de televisidn son caras y re=-
quieren de personal idbneo.

Es costoso construir y operar estaciones de
televisidni por esta razbn, es necesario ra
ra las estaciones particulares vender tiem=
po de emisidn a anunciadores comerciales,
Esto significa que la mayor parte del tiem-
po més apropiado para que el pfiblico vea
programas, se vende o se espera vender a un
precio relativamente alto para los anuncian
tes,

A cualquier hora del dfa, dos o més estacio
nes de televisidn est&n en competencia para
captar la atencifn del pfiblico. Como resul
tado, puede esperarse que el pfiblico prefie
ra ver los programas mds interesantes.

Los programas agricolas, en el pasado, fa =
llaron porque perdieron interés debido a la
falta de imaginacibén y de habilidad com que
fueron hechos,
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PLANTGAMIENTO DEL PROGRAMA

1.

Consideraciones de Tiempo y de Espacio

Al planear y producir programas de televisidn, deben tener=-
se muy en cuenta las limitaciones de tiempo y de espacio.
El programa no puede prolongarse ni acortarse fuera del tiem
po que se le ha asignado en el aire, También hay limites
definidos de tiempo y de espacioc en el uso deY estudio para
los ensayoc,

El tiempo restringe el nfimero de personas por vez que se
puede emplear efectivamente. Tres personas ante la cémara
al mismo tiempo, es el mlximo para la mayoria de los pro =
gramas, Toma tiempo identificar cada persona conforme se
presenta ante la clmara y alejarla de ella graciosamente y
con soltura, También le toma tiempo a una persona justifi
car su apariciédn en el programa,

Las limitaciones de espacio determinan el Area que puede
ser cubierta por la clmara de televisidn y la superficie
de estudio de que debe disponerse. Las clmaras se pueden
mover hacia arriba y hacia abajo, hacia atrés y hacia ade=-
lante, y de un lado a otro. Hay considerable flexibilidad
en la grfia que sostiene el micrbfono, pero el &rea que am=
bos pueden cubdir es limitada.

Las limitaciones de espacio también afectan las técnicas

de produccibén. Las demostraciones hechas sobre mesas pue-
den aparecer desordenadas a menos que se hayan previsto re
cursos para eliminar ese desorden. Los articulos indivi =
duales pueden perder su identidad en tales demostraciones.
Esto se puede evitar empleando una bandeja para acercar a
la cémara o alejar de ella los objetos mhs pequefios, Tame
bién se puede usar una mesa larga, sobre la cual pueden ex
ponerse los pasos sucesivos de la demostracidn., Otro me =
dio de cvitar confusidn es hacer que un asistente ponga y
quite los articulos conforme estos se vayan a utilizar, De

" toda forma, el demostrador debe. estructurar su exposicidn..

partiendo de lo simple hacia lo complejo y conservando, en
ese proceso, la identidad individual de cada objeto.
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El ?roduetor

Les programas de televisidn que logran &xito son resultado
de un proceso cuidadeso que requiere de mucha gente compees
tente en varias artes y cienciasj pero debe haber un indie
viduo que tenga autoridad general para escoger el contenie
do del programa y para determinar la forma en que éste se
ha de mostrar, Esta persona es el "productor",

El Pliblico

Al igual que los programas de radio, los programas de las
diferentes estaciones de televisidn estén en competencia
para atraer la atencibdn del pfiblico; ademls &ste atiende a
determinado programa en su receptor de televisidén, rodeado
de otras distraccioncs. Para informar e instruir a un pfi-
blico que no est& particularmente interesado en aprender,
y cuando esto compite para atraer su atencibn, se requiere
habilidad, imaginacibén y buena aptitud demostrativa., Al
planear su programa debe tener en mente cull es la gente
que desea alcanzar. La hora de emisién serf un factor im-
portante para determinar cuil ser& su pfiblico.

Hora del Dia

A menudo las estaciones de televisidn ofrecen tiempo libre
como un servicio pfiblico. Este tiempo, por lo general no
es el mejor desde el punto de vista del horario, ya que
las horas de emisidn mejor cotizadas se reservan para pro-
gramas comerciales pagados, La hora es afin mis importante
en los programas de televisibn que en los de radio, porque
la televisidn exige atencidn visual y auditiva, Si un pro
grama se destina a las mujeres, por ejemplo, debe presen =
tarse a la hora en que ellas estfn menos ocupadas. Si es
para hombres, no debe televisarse en horas laborables,

En las operaciones précticas debe haber un '"campo interme-~
dio" entre el tiempo que se desea y el que la estacibém pue
de ofrecer, !Es importante recordar que la hora de emisién
determina, la mayor parte de las veces, el tipo de pfiblica
Por tanto debe ajustarse a ese factor el tema del programa
ac{ como su tratamiento,.

'\
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Duraeibn del Programa

Los perfodos de tiempo en televisibn, generalmente se divie
den en programas de cuartos y medias horas, Esto a menudo
significa que hay 13 8§ 27 minutos, segln el caso, de tiempo
real de emisidn del programa, si se toma en cuenta el tieme
pPo necesario para los anuncios comerciales y la identifica-
cién de la estacidn emisora,

Es obvio que el tiempo disponible seri el que decida el con
tenido y el formato del programa, Pero independientemente
del tema o de su formato, el productor listo no permitiri
que se acumule una gran cantidad de material en un espacio
corto,

Todo programa debe ser tan corto y tan simple como sea posi
ble hacerlo sin que deje de ser efectivo., Debe incluir una
sola idea expuesta en forma simple y directa y expresada en
forma repetida pero no mon8tona..Si la secuencia es muy lar
ga para el tiempo disponible, siempre habri una forma mucho
mls simple y corta y probablemente mls efectiva de hacerlo,
Si debe llenarse mAs tiempo, haga dos secuencias, o tres,
desarrollando la idea a fondo y tan simplemente como se pue
da,

Facilidades de la Estacidn.

Después de decidir la hora, el dia de la semana, y la dura-
cibén del programa, hay que pensar en las facilidades de la
estacibén, El formato del programa depende hasta cierto gra
do del equipo disponible en la estacibén, Es importante sae
ber con cufintos escenarios se cuenta y de qué tipo son. La
mayor parte de las estaciones estén limitadas a unos pocos
escenarios de tipo standard, aunque algunos estudios grandes
tienen escenarios complejos y caros.

Para programas educacionales de bajo costo, se ha encontrae
do que es prfetico, por su flexibilidad, usar un escenario
abstracto (una superficie lisa y neutra o un decorado de
cortinaje simple complementado por una mesa), Por ejemplq
un escenario de cocina se limitarf principalmente, a la de
mostracién de cémo preparar alimentos y tendr& por lo tan=
to un uso limitado,
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Para tales escenarios especiales, debe ponersc cuidadosa a
tencibén a sus diversos elementos integrantes, aoevurﬂndose
de que todos los utensilles necesarios sc han incluido, ¥
que las cosas que normalmente no se cneucntran en cl cunre
to se han excluido. Es importante recordar que el tamafo
del escenario indica la cantidad y tamafio del equipo que

usted puede usar,

Otro factor que debe tomarse en cuenta es el equipo técnie
co. El nfimero de clmaras disponibles para el programe y
las facilidades para proyectar peliculas, transparencias,
¥y materiales opacos, tienen una importancia directa para
determinar lo que puedec lograrse cn materia de produccibn
y de variedad de programas, Si una secuencia precisa de
proyecciones cinematogréficas y de transparencias que de -
ben insertarse dentro de un programa vivo, la estacibn de-
be tener equipo de proyeccidn disponible para estos propd-
sitos,

Conociendo exactamente lo que técnicamente ce puede y no
se puede realizar, se eliminaré trabajo innecesario y dis-
gustos,

Accesorios

El término "accesorios" en televisidn significa todos 1los
articulos pequefios que se necesitan para la realizacibn
del programa en si. Incluye también algunas cosas comno
signos y carteles, que pueden ser proporcionados por el di
bujante del estudio o por la institucibdn interesada. Casi
todas las estaciones mantienen un cuarto de accesorios; u-
nos mucho mis complicados que otros. En el cuarto de acce
sorios se encontrarfn muchos de los pequefios articulos que
se incluyen en cualquier escena para hacerla familiar, es=
tos artficulos generalmente los suministra la estacidn sin
costo. Sin embargo, los programas agricolas a menudo re =
quieren equipo que no se encuentra en la estacibén. Algu =
nas cosas como herramientas de jardin, cajas de basura, ¥y
aparatos para enlatar, generalmente deben ser suministra -
dos por el productor. Si un actor debe usar un lépiz,
leer un periddico, o usar cualquier otro artficulo pequefio,
el productor debe responsabilizar a alguna persona de tener
disponibles estos articulos en el escenario a la hora de
la actuacién,
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Conferencia del Director

Probablemente el individuo m&s importante para el productor
es el "director" asignado por la estacidn de televisibn pae
ra poner el programa en el aire, El director es responsa =
ble de coordinar un equipo de técnicos que lo asistiri para
hacer la emisibn, Es absolutamente necesario que 81 compren
da lo que se va a hacer y la forma y secuencia en gquc la ag
eibn se va a desarrollar, El direétor forma parte del pere
sonal de la estacidn y es un técnico con habilidad y expe =
riencia,

La experiencia indica que la entrevista con el director es
necesaria para planear los programas detalladamente, A 1la
hora de hacerse los arreglos para iniciar un programa, o
tan luego de ello como fuera posible, es aconsejable averi=-
guar cull seri el director asignado a producir el programa
o la serie de programas., Tenga una entrevista con este di-
rector y analice con &l el programa en detalle, seglin se lo
planea, Haga que &1 le bosqueje el escenario o escenarios
¥y que indique el eguipo a usarse, el nlmero de clmaras dis-
ponibles y el horario de ensayos, Tan pronto como pueda,
dele al director un guidn o un bosquejo para que &1 mismo
pueda planear por anticipado. Esto hace posible que el di=-
rector anticipe dificultades de produccidn cuando todavia
es posible hacer cambios,

Presupuesto

En la televisidén agrficola y educativa, el presupuesto deter
mina qué puede hacerse y qué no puede hacerse, Deben tomar
se en cuenta dos presupuestos: el de la institucibn auspi -
ciadora del programa y el de la estacidn emisora. Después
de la conferencia con el director, el productor sabri qué
presupucsto tiene disponible la estacidn para el programa,
La estacidén puede proporcionar los dibujos, los que a menu-
do pueden resultar de costo elevado. Quiz& la estacidn pue
de suministrar peliculas de su filmoteca o también enviar a
un camardgrafo a tomar las fotograffas que se necesiten,

La programacidn efectiva de los programas de televisién con
duce a una produccidn de bajo costo; letras simples, esce =
rios poco complicados, equipo sencillo. La mayor economfa

puede lograrse antes de que el programa comience siquiera a
dejar de ser una pura idea,
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Otra forma de ahorrar el dinero disponible por el produc-e
tor es la estandarizacién. Por ejemplo, hay obviamente un
ahorro en usar una imagen standard de apertura y cierre
del programa siempre igual. Esta imagen es empleada eonti
nuamente, semana tras semana y forja la identificacidn del
programa por el pfiblico,

Mientras el programa todavia esté en la etapa de planea =
miento, deben averiguarse los diferentes costos , debe de=-
terminarse el nfimero de personas que va a participar, y:.el
tiempo estimado que deberfn dedicarle al programa, Cuando
se tengan estos datos y el horario esté listo, se puede fi
jar la conferencia de produccibn,

Conferencia de Produccidn.

En la preparacidn de‘'la conferencia de produccibén, el pro-
ductor adelanta lo mis posible el trabajo preliminar antes
de efectuarse la reunidn en si., Esto incluye un bosquejo
de lo que¢ &1 quiere realizar en la reunibén, Tendr& en su
mente una buena idea del asunto que atraeri a los especta-
dores., Tendr& en mente varias ideas para la visualizacibn,
un plan tentativo para el formato, y tal vez un bosquejo
preliminar para trabajar.

El productor generalmente invita a la conferencia a los es
pecialistas de la materia, y, si est& disponible, a una per
sona especializada en trabajo de informacidn en ese campo;
también invita al especialista en ayudas visuales, y a un
asistente de produccibn.

Muy a menudo la fase mis importante de un asunto desde el
punto de vista del especialista en la materia no es el més
atractivo para la televisién. Entonces la responsabilidad
del productor es orientar a los especialistas hacia las
exigencias particulares del contenido de los programas de
televisibn.

Seleccibén del Asunto

Z1 asunto debe ser oportuno, de interé&s para el pfiblico, y
debe incidir sobre el pfiblico en alghn sentido., Debe ser

algo provocativo, algo que toque directamente el problema,
y preferiblemente que proporcione la solucidn del mismo,
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Después de que el tema para el programa se ha decidido, es
mejor dividirlo en los puntos que se van a exponer, La
simplicidad, se aplica particularmente a la seleccibn y al
tratamiento del asunto. Una buena regla es ''vender una i
dea y venderla bien",

Otro factor importante a considerarse en la seleccidn del
asunto es el costo. Por ejemplo, si el asunto requiere u=-
na pelicula, la cual debe tomarse en diferentes localida -
des, con escenarios especiales para una demostracidn, u o
tros articulos relativamente caros, entonces aquel trata =
miento en particular probablemente serfa muy caro para el
promedio de las instituciones educativas interesadas en la
produccibn.

Actores

La mejor forma de escoger actores para televisidn educati-
va es partir de su conocimiento de la materia, su experien
cia en demostracidén, su personalidad, su sentido de la pre
cisibén y su conocimiento del pfiblico. Una vez que ha gana
do algo de experiencia, los especialistas en las materias
son capaces de brindar una buena actuacidén en televisién y
con una autoridad infinitamente mayor que la de los acto =
res profesionales, La autoridad es diffcil de retaratar,
especialmente cuando el retrato es tanto visual como audie
tivo y supone la existencia de conocimientos técnicos,

Factores de Personalidad

El término personalidad no se refiere al atractivo fisico,
Son més importantes otros factores como entusiasmo, anima-
¢idén, serenidad, presencia de &nimo, ingenio y sinceridad,
El atractivo es deseable pero solamente en combinacibén con
la mayoria de las caracteristicas antes citadas. Si usted
puede escoger entre dos actores, suponiendo que ambos tie=-
nen conocimiento de la materia y experiencia, harf mejor
si escoge a aquél de mayor magnetismo personal.
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Habilidad para Memorizar

Generalmente no es necesario memorizar palabra por palabra,
pero la habilidad para memorizar por lo menos el bosquejo
general de la presentacidn y las transiciones, tiene cierta
importancia en televisibn. El programa debe seguir el plan
original de¢ accibn para que el director tenga las cémaras
en el lugar apropiado, con los lentes correspondientes, y
en el momento indicado., Los actores deben ejecutar sus res
pectivas partes aproximadamente en igual forma, y en la mis
ma secuencia como lo hicieron en los ensayos,

Disponibilidad para Ensayos

Esta consideracidn puede parecer de relativa importancia,
pero la experiencia nos demuestra que s{ la tiene. Frecuen
temente las personas que son los mejores actores de la tele
visién estfn demasindo ocupados para dedicarle mucho tiempo
a los ensayos. Por cuanto es posible que los ensayos consu
man mucho tiempo, la disponibilidad es particularmente im =
portante para los actores elegidos para intervenir en una
serie de programas, Si un especialista no se presta a dedi
car todo el tiempo necesario para ese efecto, habri gue re=
emplazarlo,

Componiendo la Historia

Hay cierta controversia entre los que producen programas de
televisidn, sobre cull parte del guibn debe escribirse pri-
mero, la visual o la auditiva., Debe uno escribir el guién
visual para ajustar a él la parte auditiva, o escribir la
auditiva para ajustar a ella la parte visual? En realidad
no se escribe un guibn de televisibén 100% visual o 100% au-
ditivo primero, Al seleccionar un asunto para un programa
de televisibn, generalmente se consideran las posibilidades
visuales de la historia antes de escribir guidn alguno.

Se planca la historia, se ajustan a ella las imlgenes y se
afiaden las”palabras para .continuwidad,-
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Visualizacibn

Una critica que se hace a menudo a los programas de televi-
sidn es que con buenos como radio y malos como televisidén,-
Es ffhcil hacer depender la parte principal de la historia

de la porcibn auditiva del programa, Con pocas excepciones,
lo que se ve es mfs importante que lo que se oye. Un ejem=
plo puede ser televisar una funcibn de ganaderfia, E1 comen
tador analiza los puntos que deben procurarse en la selec =
cién de un cerdo, mientras que un muchacho trata de llevar
el animal hacia una toma de corta distancia. El interés

del pfiblico se concentra en la accibn, el pliblico quiere
ver el resultado final de la accidén del muchachoj; y no pres
ta mayor atencibén a lo que est& diciendo el oementador,

La ayuda visual tiene cabida en un programa de televisibn
s8lo cuando atrae la atencidn, crea interés y es una contri
bucibén para relatar una historia, o para que el pfiblico en=-
tienda mejor determinado asunto,

La mayoria de las ayudas visuales que estén a la mano ya
preparadas, nccesitan cierta adaptacibén para la televisibn,
Esto se aplica inclusive a las fotograffas, ya que la mayo-
rfa de las estaciones exige copias semimate de un radio de
4 X 3, con amplios mérgenes y montura rigida. Puede ser ne
cesario repintar los modelos y las exhibiciones para legrar
el contraste apropiado en matices de gris., Puede ser mejor
y m&s barato, sin embargo, hacer nuevos modelos antes que
intentar adaptaciones de los viejos, También esto puede
ser asi en el caso de fragmentos cinematogrfficos; puede
ser mis barato filmar de nuevo esos fragmentos en vez de en
frascarse en la bfisqueda de ellos en la filmoteca,

Redaccibn de Guiones

Los guiones para televisidn generalmente tienen la columna

visval a la izquierda y la columna del sonido a la derecha,
La descripcidén visual generalmente no toma tanto cspacio co
mo la del sonido y &sto le da al director suficicnte espa =
cio para hacer sus notas de produccibén, La columna visual

contiene descripciones exactas de la accibn deseada mbs los
movimientos del actor, y pucde también indicar la clase de
cuadro que tiene en mente para aquella escena particulare..
por cjemplo, una toma de cerca (CU) o una de media distan =

cia (MS), La descripcibn en la columna visual debe coincidir






con la parte auditiva de la columna derecha, En general no
corresponde indicar al productor el tipo de texto a usarse
o los sitios de emplazamicnto de la chAmara, aunque a menudo
es deseable describir las tomas de carro hacia adentro y ha
cia afuera para dar una idea més completa de lo que se ha

planeado para producir.

El bosquejo de la historia con ayudas visuales, ahora se
convierte en un bosquejo de guidn. La parte inicial del
guidn que va a continuacidn, al ser en realidad producida
por el proyecto de televisidn, tomd aproximadamente 2 minu
tos del tiempo total del programa,

VIDEO

TARJETA DE ROTULO I - El Departa
mento de Agricultura de los Esta
dos Unidos presenta
TARJETA DE ROTULO II - '"La Hora
de la Familia'',

MUSICA

CU de SPEECE

TARJETA DE ROTULO III - (Bole-

tfn sobre ¢8mo quitar manchas)
MUSICA

AUDIO

COMENTADOR: El Departamento de
Agricultura presenta: "La Hora
de la Familia", Y aquif esté su
consejera doméstica Maynard
Speece,

SPiECE: Hola! Bienvenidos otra

vez a "La Hora de la Familia'",

Este es un programa destinado

al interés suyo y a su serviciq,
asi como al de toda su familiae.e.
por eso es que estamos aqui.

SPEECE: Esta noche le vamos

a mostrar a usted cémo se qui-
tan las manchas de la tela.
Conversamos ayer con la sefiora
Putnam y con la gefiorita Furry
en la Estacidén Experimental,
encontré que ellas han realiza
do un gran trabajo sobre cémo
quitar manchas, Los resultados
de todo ese trabajo estfn dispo
nibles para usted en nuestro Bo
letin sobre cfmo quitar manchas,
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VIDEO

MS de SPEECE y PUMWAM

CU de PUTNAM

AUDIO

Mfs adelante en el prosrama le
diremos db6nde puede usted cone-
seguir un ejemplar de &1,
Ahora mismo, la sefiora Putnam
nos va a mostrar cbmo quitar
grasa de autom8vil de la ropa

PUTNAM: Ahora espere un mime
to, Maynard, Hay unas pocas
reglas simples que deben seguir
se para quitar cualquier mancha
que usted pueda tener en su ro-
pa.

(Cortado aqui para ahorrar espacio)

CU de tcla y demostracidn de
tintura de yodo. '
SIGA LA ACCIOM COMO SE INDICA,

CU de PUTNAM

CU del boletfn.

CU del boletin sobre cbdmo qui-
tar las manchas,
CU de la TARJiTA DE ROTULO N@
IV (WTTG)
MS de SPEECE y PUTNAM
TARJETA DT ROTULO N2 V =
"Alimentos Abundantes"

MUSICA

PUTNAM: (Hace una demostracidn
de manchar la tela con yodo y
de quitarle la mancha).

SPEECE: Desaparece antc sus
propios ojos.

PUTNAM: Sf, es bastante simple
si ucsted sabe cbmo hacerlo. Las
manchas no son fhciles de qui -
tar, pero si usted sigue las re
glas zenerales y las precaucio-
nes indicadas en nuestro bole -
tin sobre cdmo quitar manchas,..
usted no debe tener ningfin pro-
blema,

SPEECE: Si ustedes, amigos, de
sean un ejemplar de este folle-
to, escribannos,

Gracias, seiiora Putnam,
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VIDEO

CU de RODENVWOLD

CU de una lista de alimentos
abundantes,

AUDIO

RODENWOLD: Qué tal!

Zelta Rodenwold, de la Oficina

de Nutricibn Huamana y Economia
Doméstica les saluda de nuevo,.

Esta noche estoy aquf para en-
sefiarles c8mo emplear cualquiera
de los alimentos abundantes en
cualquiera de los tres diferen -
tes tiempos de comer, aunque no
todos ellos en un solo tiempo;,
naturalmente.

En primer lugar, quisieran uste-
des apuntar estas ideas de com -
pras recomendadas para esta sema
na por la Administracibén de Pro-
duccibédn y Mercadeo del Ministe =
rio? Muy bien...aqui estén:

RODENWOLD: Y acertaron de nuevq,

es el jugo de uva enlatado el que
estoy empleando esta noche.

Aqui, en confianza, yo prefiero
el jugo enlatado al fresco., Tie
ne el afiadido de azficar suficien
te, para mf, por lo menos. EstX
preparado y listo para usar, E-
sa es otra ventaja.

(Cortado aquf para ahorrar espacio)

CU de RODERWOLD

RODENWOLD: Bien, ahf las tienen

Espero que ustedes puedan hacer

uso de estas tres ideas en algu-
na ocasidén durante esta prbxima

semana,

Muchas gracias por su atencibn,

Buenas Noches,
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VIDEO

TARJETA DE ROTULO Ne VI
"Adivine"
MUSICA
CU de hogaza de pan.
GRUA ATRAS FARA INCLUIR A
JOHNSON,
MS,

CU de JCOHNSON en la mesa

MS

CU de SPEECE
TARJETA DE ROTULO N2 VII "La
Hora de la Familia",
TrRJETA DE ROTULO No VIII -
Ofrecida por el Departamento
de Agricultura.

MUSICA

AUDIO

SPEECE: (Entrando a escena)...
Qué estés haciendo, Bert?

Est&s preparando un emparedado?
Después de ver esos alimentos a
bundantes, me hc puesto hambzien
ta.

JOHNSON: No, lo que voy a hacer
es mostrarte dbnde va a dar tu
dinero cuando compras una hogaza.

SPEECE y JOHNSON: (Tomas ad
libitum en el estudio de BAE
sobre costos de mercadeo de ali..
mentos).

SPEECE: (Cierra el programa, a-
nuncia de nuevo el boletfn y da
noticia del programa de la prbdxi-
ma semana),

Un guibn esquembtico de esta clase est& generalmente listo
para la hora de ensayar. Después de hacer los cambios que hubie
ran resultado necesarios seglin se vid en los ensayos, este guién
se convierte en el definitivo para el productor.

Los guiones de televisién sobre agricultura, generalmente no
son completos hasta la filtima palabra, ni incluyen detalles mini
mos de accibén, Si los actores conocen la materia que van a tra=
tar, no es necesario que cuenten con guiones redactados palabra
por palabra, Si el tema a tratarse es nuevo para el actor, es
mejor que &ste cuente con un guidn completo redactado palabra por

palabra,
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T+arsiciones

Una trancicibn es un puente a través del cual el programa se
decplaza de una secuencia hacia la prbxima, Es un medio de
camhizr el modo del programa o de preparar al pfiblice para

el scgmento subsiguicente de la pesentacibn, Las transicio =
nes rara vez son largacsi habitualmente, duran segundos en vez
de ninutos, Oin embargo, son parte importante del planeamien
to del programa, porque pueden aumentar brillo a una presene
tacibén, o haocerla aparecer cosa de aficionados.

La voriedad en las transiciones es tan deseable como lo es

en cual¢uier otra parte de un programa de televisibn, Si

s2 produce cuicadosamente, la transicidén serf de buen gusto
¥y conduciri el mensaje hacia lo que sigue. No hay f6rmula

fija plara planear o producir transiciones.

Las trancsiciones pueden ser auditivas o visuales o audiovi-
suales. CGeneralmente capitalizan sobre la oportunidad de
enplear nfisica y efectos sonoros y con frecuencia apelan a
tarjetos de rbtulos, laz que no necesitan ser muy complica-
das. Ia simplicidad es preferible, Una transicibn puede
consistir cn una tarjeta de rbtulo acompafiadz de mfisica.
Toda cistacibn emisora tiene mfisica disponible para tal propd
sito,

Un reloj de fuerte tic-tac o la esfera de un reloj que muese
tra el paso progresivo del tiempo pueden emplearse con venta
ja como agentes de transicibn, Otra transicidén visual puede
ser un lazo de pelfcula que muestre accidn repetida, el cual
puecde ser proyectado continuamente por el tiempo que se de =
see. Iste fragmento de escena puede intercalarse con el pro
groma de televisidn segfin ce lo necesite para propbsitos de
transicibn, Tal fragmento de pelicula puede ser la imagen
ce agua que cae sobre una presa, un campo de trigo ondulante,
relfmpago y lluvia vistos a través de una ventana, o un moli
10 en movimionto,

Ctres trarnsiciones pueden lograrse valiéndose de la flexibie
lidhd propia del medio, Ejemplos de ello son la esfumatura
ein nenro y el retorno de ella hacia blanco o el enfoque
o dar ,Ai_nue de una imagen y los fundidos lentos o répidos.
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Indicaciones

In televisibn hay dos clases de indicaciones, ambas importan
tes y necesarias, El actor dcbe escribir indicaciones de
tiempo a fin de terminar el programa oportunamente y el di -
rector decbe recibir indicaciones de accibn para disponer las
tomas de cfmara y la interpolacidn de éstas con las diversas
ayudas visuales a usarse en el prograna,

Las indicaciones de tiempo las da generalmente a los actores
el supervisor de escenario, Este tiene una 1{nea telefbnica
rarticular que permite conversacibn de doble via con el di =
rector cuc esté en el cuarto de control, Las indicaciones
sobre tiempo cambian con cada actor individualmente. Alguno
puede pedir que se le haga la indicacibédn cuando faltan cinco
minutos para la hora prevista para la terminacibn del progra
ma, cuando faltan tres minutos y cuando falta un minuto, O=
tro puede ser capaz de terminar un programa répidamente si
sc hace ello necesario y preferir solamente una indicacibn
de gue falta un minuto y otra de que faltan 30 segundos., El
locutor asume la responsabilidad de recibir las indicaciones
de tiempo. Cuando no hay locutor, el actor debe recordar el
tienpo calculado para cada secuencia y recibirf indicaciones
de tiempo, Los ensayos son muy valiosos para ayudar al ac =
tor a fijar en su mente estos segmentos de tiempo,

Tas indicaciones de accidn para el director apuntadas en el
guibén, A veces inclusive est& apuntado el tiempo que corres
ponde a cada secuencia. En esta forma el director sabe cuén
do intercambiar cémaras o cambiar lentes o cortar la accibn
viva, proyectar pelficula o enfocar sobre ayudas visuales, A=~
sf es también como el director puede saber si el programa se
est& produciendo dentro del horario previsto. Las indicacio
a»5 para cambio de escena o de accibén pueden ser visuales o
auditivas, pcro deben ser perfectamente claras y de flcil com
prensibn, Ejemplos de indicaciones visuales son CU (Close up)
M8 (Mcdium shot), asi como también lo es la descripcién de u
na accibsn determinada por el actor. Una indicacibdn auditiva
podria ser una frase determinada pronunciada por alguno de
los actores o un cierto efecto de sonido, Tales indicacio =
nes, tales pies de diflogo, deben escribirse en mayfiscula y
subrayarse o remarecarse de cualquier otra manera en el guibn,
¢e modo que ¢l director los localice fAcilmente y esté listo
para hacer lo que dicen las indicaciones. Las indicaciones
auditivas requieren de la cuidadosa atencibn del director y
deben usarie con mesura,
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RESUMEN

S1 bien es cierto que la televisidn requiere de actores especiales,
éstos ce forman rfpidamente mediante la experiencia en el planea =
miento y produccibn de programas,

Ho debe pensarse de la produccibn de televisidn en términos de 1los
requerimientos de 1a radio en cuanto a tiempo, dinero y personal,
Requiere bastante mis de los tres,

intes de poder ensefinr, los programas educativos deben poder atraer
y mantener la atencidn del pfiblico,

La televisidn exige variedad.

El productor de programas de televisidn debe conocer su pfiblico, la
materia que va a tratar y el medio de que se va a valer para expo =
nerla,

Puede determinarcse el pfiblico de la televisibédn principalmente sobre
la base de la hora de la emisidn, el dfa del programa y la locali =
dad.,

La televisibn es un medio de comunicacibn visual a corta distancia,
La clave del &xito es la simplicidad, Cuantas mfs ideas simples,
mls bajos serfin los costos.

Una sola idea mayor para cada porcién del programa es suficiente,

Para cada programa, el productor debe trabajar en estrecho contacto
con el director de la estacibn.

Es mejor ir preparado a la conferencia de produccién, llevando para
ello un esquema del programa,

La materia a comunicarse debe ser oportuna y de interés para el pfi-
blico y debe causar en &1, de alguna forma, impacto.

Los actores deben escogerse sobre la base de su conocimiento en 1la
materia, su experiencia como demostradores, su personalidad, su sen
tido del tiempo y su conocimiento del pfiblico.

Las transiciones son cortas pero importantes. Deben planearse cui-

dudosamentes Al escribir el guibn de un programa, se planea la his
toria, ce adaptam a eclla las piezas visuales necesarias y se afiaden
lac valabras para dar continuidad,
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Las ayudas visuales deben emplearse siempre que contribuyan a con-
tar la historia, no meramente porque sean buenas.

El tiempo invertido en ensayos rinde dividendos en la pantalla de
televisibn,

El productor rcpresenta a la oficina provincial de extensién o ins
titucibn interesada en la emisidén del programa, El director es el
personero de la estacidn que pone el programa en el airc.
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PERSONAL QUE INTERVIENE CON ACTORES Y TRES CAMARAS

DIRECTOR TECNICO






Un ejemplo de animacién répida con dibujos superpuestos me-
diante el empleo de un dibujo bésico y tres “cels”. El dibujo bé-
sico es el del grabado A, sobre el cual se coloca el “cel” B, pro-
duciendo 1a figura C. A ésta se le afiade el “cel” D para proQucir
la figura E. Entonces se superpone el “cel” F a la figura E y se ob-
tiene el conjunto G..El grabado H muestra el reverso del “cel” F
para demostrar que los “cels” son opacos para evitar que el ma-
terial del fondo resalte a través de los objetos en el primer
plano. (Por deferencia de Transfllm, Inc.)






COMO ANUNCIAR POR TELEVISION

CONTINUIDAD: MAL CONTINUIDAD: BIEN






Tal vez la prueba mas convincente de la importancia de
la vista y sonido en televisién la encontrariamos en los tipos
de descuento que conceden las emisoras cuando falla la ima-
gen o el sonido en las emisiones. La proporcién es de 3 a 1 en
favor de la vista. Asi, pues, si se pierde el sonido se concede
una rebaja en el coste de la emisién del 25 por ciento; pero
si es la imagen lo que falla, la deduccién asciende al 75 por
ciento.

Con este argumento financiero mas bien que académico de-
jaremos por ahora esta fase del asunto.
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PRIMER PLANO

La designacion de los diversos ti-
pos de enfoque son muy variables
dentro de los limites que indica-
mos en estos grabados, y son uti-
lizadas por los directores y pro-
ductores cinematogréficos. (Foto
de Russell O. Kuhner.)

ENFOQUE DISTANTE

ENFOQUE CERCANO

PRIMER PLANO

PRIMERISIMO PLANO

ENFOQUE A MEDIA DISTANCIA

ENFOQUE PROXIMO
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VISTA LEJANA VISTA CERCANA

SEMI PRIMER PLANO PRIMER PLANO

Secuencia de un guién gréfico que describe el desplazamiento de la cé-
mara en una escena, desde una vista lejana a un primer plano pasan-
do por 1as fases de vista cercana y semi primer plano. 8i la cAimara
continuase desplazdndose hastu que en la pantalla apareciese solamente
1a cabeza de la muchacha o una parte de su rostro, este encuadre se
denominarfa un primerfsimo plano. Para indicar el desplazamiento répi-
do desde la vista lejana al primer plano, en uno o dos segundos, se
deberdin eliminar los encuadres de vista cercana y semi primer plano.
Se pueden omitir para un desplazumiento normal, de cuatro etapas,
giempre que el movimiento se indique claramente por escrito en la
columna destinada a los efectos 6pticos.

Notese que en todos los dibujos aparece el coche mirando hacia la
izquierda, lo que indica que en el desplazamiento se emplea sola-
mente una misma cAmara. Aunque a veces se utilizan varias cdmaras
para diferentes dngulos de vista de un encuadre alejado, es preferible
evitar estos cumbios en un anuncio de sesenta segundos de duracién,
& menos que existan razones que lo aconsejen,
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Este diagrama muestra solamente algunos de los
centenares de efectos 6pticos de laboratorio que se
suelen empledar en los anuncios fllmados para la
television, Las letras U y D indican “Hacla arriba ¥
¥ “Hacla abajo”, respectivamente. (Por deferencia
de Robert Latwrence Productions, Inc.)
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FORMATO COMERCIAL TIPICO DE UN PROGRAMA TELEVI-
SADO DE MEDIA HORA DE DURACION

e G
muco OEL

ESPECTACULO,
AWNCIANY!. erc \&\\-s\—J\.é- 2y

TEACER ANUNCIO
PRODUCTO N 2
(30 SEGUNDOS)
USTA DE ACTORES, %

CUERPO DEL ESPECTACULO
OF 24 A 25 MINUTOS Y
MEDIO APROXIMADAMENTE

SENALES DE IDENTFICACION
DE LA EMISORA 10 SEGUNDOS)

“COW-CATCHER"
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APBELACIONES PUBLICITARIAS






PRINCIPIO BASICO DE LA TELEVISION EN (COLOR Y BLANCO
Y NEGRO
CAMARA RCA’.!’A—R‘& _
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IMAGEN SONIDO

Este diagrama muestra la produccién de una pelicula comercial, fase u
fase, desde la primera exposicién de la pelfcula en la cAmara hasta el po-
sitivo compuesto con imagen y svnido, dispuestv para su proyeccién en

las emisiones.
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INTRODUCCION

Muchos programas de television educativa son deficientes por-
que carecen de un buen guion. Cuentan con elementos diddcticos ade-
cuados, pero el programa en el aire falla por falta de ese elemento
bdsico.

Por qué no hay buenos guzones’ Porque no hay buenos guionis-
tas. Esto es mds corriente en paises en los cuales apenas se inicia la
uttlizacion de la television como instrumento para la educacion.

Escribir para television exige el dominio de técnmicas especiali-
zadas. El escritor debe describir, en forma precisa, la accién de los
personajes, dzalogos o parlamentos y otros efectos sonoros, asi como
la composicion escénica y determinados movimientos de las cdma-
ras. Todo ello simultdneamente, y conforme a algunas normas de uso
universal. Esto no puede hacerse a menos que el escritor conozca nu-
merosos detalles de funcionamiento mecdnico y técnico, dentro y fue-
ra del estudio de television. Lamentablemente, pocas oportumidades
de especializacion se presentan a los maestros hispanoamericanos.
Ademds, son escasos los textos escritos en espaniol sobre television en
general.

I'ste trabajo pretende dar alguna informacion a quienes tienen
interds en television educativa. Ha sido preparado especialmente pa-
ra usted, que escribe programas educativos. También es util para
maestros y comunicadores que desconozcan las técmicas propias de
este campo audiovisual.

Naturalmente, esta guia no tiene pretensiones de texto acabado
ni mucho menos. Se trata de un trabajo mds bien experimental. Fue
preparado por el autor como ejercicio de aula en el CUARTO SE-
MINARIO DE COMUNICACIONES AUDIOVISUALES, que se
realizo en la Universidad de Costa Rica, bajo los auspicios de la
Agencia para el Desarrollo Internacional.
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TRATAMIENTO DEL GUION

El tratamiento del guidn estd intimamcnte ligado al contenido.
Piense en la mejor forma de tratar ¢l tema. Un buen tratamiento
despierta interés y crea cl deseo de ver, de¢ escuchar y de aprender.
También provoca el deseo de actuar.

Un tema puede tratarse de diferentes modos: como dramatiza-
cion, comedia, narracion, leccién formal, entrevista, documental. Na-
turalmente el tratamiento puede ser mixto.

No se trata de establecer aqui cual es el mejor tratamiento. Es-
to debe responder a las necesidades del tema. Prefiera tratar un solo
asunto. Decida c6mo ha de exponerlo: en forma directa, enumera-
tiva, o en forma narrativa. Esto depende del asunto que desarrolla
y de la audiencia. Un tema que se expone en forma simple para ni-
nos, debe tratarse de manera méis elaborada para adultos.

PREPARACION DEL GUION
En la preparacién del guién se presentan las siguientes etapas:
Documentacién

Su tema debe ser motivo de cuidadosa fundamentacién. Con-
sulte libros, entreviste a una o mas personas, recopile datos, verifique
su informacién. Cuanto mas amplia sea la documentacién, mejor
fundamentado estari su programa.

Resumen del Tema

En la etapa de documentacién, usted obtiene informacién com-
pleta. Anote las ideas sin atenerse a un ordenamiento cuidadoso,
sin enjuiciarlas.

El paso que sigue, légicamente, debe ser de valoracién.

Analice y seleccione las ideas. Cuales son las ideas esenciales?
Cuales son indispensables? Cuiles datos sélo son deseables? Cuales
ideas sobran? Cuéles ideas faltan? Cuales datos podrian fundirse con
otros?

Hecha la selecciébn agrupe las ideas por su afinidad. Divida su
borrador en partes. Todas las ideas que estén conectadas entre si,
pueden formar una parte.

Por dGltimo. desglose cada una de las ideas de cada una de las
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En esta columna, en letras mayusculas, anote lo siguiente:

1. Descripcién del escenario donde va a desarrollarse la ac-
cién. Cuanto més clara sea la descripcion, mas facil sera
para el director montar escenarios como los que pide el gui-
nista.

2. Descripcién de los movimientos y acciones que deben ejecu-
tar las personas que trabajan en el programa (actores).

3. Lista numerada de las fotografias, graficos, ejemplos vivos,
slides, peliculas y todas las ayudas visuales que se van a uti-
lizar en el programa.

4. Entradas y salidas del aire. Para indicar estos movimientos

se usan corrientemente los términos FADE IN (entrada) y
FADE OUT (salida).

FADE IN es el paso de la pantalla totalmente oscura a la es-
cena iluminada, como ocurre al empezar un programa, o durante el
programa, para indicar que ha transcurrido algun tiempo entre una
escena y la siguiente.

FADE OUT significa lo contrario; es decir, el paso de la pan-
talla iluminada a la oscuridad total, como cuando termina un pro-
grama o una escena.

En la columna de la derecha, bajo el encabezamiento AUDIO
o AUDICION se anotan, con letras minusculas, los dialogos, la ma
sica y los efectos sonoros. En este tipo de guién, de dos columnas,
nunca escriba la parte de VIDEO directamente frente a la de AUDIO,
como se indica en los dos ejemplos siguentes:

MAL
VIDEO AUDIO
en ¢l escenario un escritorio EL MAESTRO (DIRIGIENDOSE A LA
sin adomos, cubierto con mantel CAMARA) Buenos dias amiguitos.
" blanco. Al centro un micréfono Hoy estudiaremos los montes més
y al frente el anunciador. altos del mundo, etc.

El fondo gris oscuro.
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EL MAESTRO SE LEVANTA Y VA A UN MAPAMUNDI
EN RELIEVE, SENALANDO CON LA MANO:

Este es el monte Everest. Esté en Asia. Se llama Everest
porque...

Este formato es mas facil de preparar que el de doble columna.
Muchos directores lo prefieren porque les permite usar el espacio
en blanco, a la derecha o a la izquierda, para anotar las indicacio-
nes de camaras (tomas, distancias, alertamientos para ayudantes, etc.)

Algunos directores usan el pequeiio espacio libre de la derecha
para el cronometraje.

No se preocupe por indicar en el libreto planos, distancias, 4n-
gulos y otros detalles relacionados con el trabajo de las cAmaras. Esa
es tarea del director del programa.

Sin embargo, en casos muy especiales, usted puede indicar qué
efectos desea lograr a través de la cAmara. Puede sefialar por ejem-
plo:

(ENFASIS EN EL ROSTRO DEL ESTUDIANTE) o (VIS-
TA DE LARGA DISTANCIA DEL ESTUDIANTE, SEGUIDO
DE ACERCAMIENTO LENTO DE CAMARA HASTA ENFO-
CAR EL ROSTRO DEL ESTUDIANTE EN CLOSE UP).

El ejemplo que sigue muestra cémo fue preparado el guién de
un programa educativo. Su propésito era despertar el interés de un
determinado grupo de agricultores, hacia el cultivo técnico de varie-
dades mejoradas de frijoles.

MAESTRO DE CEREMONIAS SENTADO FRENTE A ES-
CRITORIO CUBIERTO CON CARPETA GRIS. FONDO
CORTINA OSCURA. SOBRE EL ESCRITORIO UN GRUPO
DE CARTELES.

FADE IN: MAESTRO DE CEREMONIAS

MAESTRO DE CEREMONIAS (MC)

Buenos dias, amigos. Hoy, como todos los martes,
estoy aqui con ustedes para conversar “‘agricolamen-
te”’, como dice el conocido agricultor, nuestro buen
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(MC MUESTRA CARTEL NUMERO 6 Y CONTINUA
SERALANDO)

La variedad Kentucky produjo 54 quintales contra sélo
26 de la variedad criolla Negrito.
La variedad Diamante

(MC MUESTRA CARTEL NUMERO 7 Y SERALA)

produjo 53 quintales, contra 19 Unicamente de la
variedad criolla Pino.

Como ustedes ven las variedades importadas produ-
jeron mucho més que las variedades criollas.
Bueno, como los resultados fueron tan prometedores,
el afio pasado los especialistas sembraron una can-
tidad méas grande de semillas.

(CLOSE UP SOBRE FOTOGRAFIA NUMERO 1)

La plantacién esta creciendo vigorosamente, libre de
plagas y enfermedades. Los técnicos me dijeron que
esperan recoger unos 500 quintales de semilla, para
distribuir entre ustedes. A propésito, el ingeniero
Guillermo Iglesias,

(CLOSE UP SOBRE FOTOGRAFIA NUMERO 2)

Director de la Estacién Experimental Fabio Baudrit,
me pidié informar a ustedes que las semillas esta-
rén disponibles a fines del mes entrante. Me infor-
mé que los agricultores que tienen terrenos planos
Yy que pueden mecanizar sus cultivos, tendrén priori-
dad en la entrega de semillas. Y aqui hay algo que
ustedes deben saber: al recibir las semillas, ustedes
se comprometeran a sembrar de acverdo con los mé-
todos que recomiendan los técnicos de la Universidad,
tales como siembra al contorno, fertilizacién planifica-
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da, control preventivo de plagas y enfermedades, efc.
Desde luego, éste es un compromiso que en vez de
perjudicar, mas bien favorece.

Por {o tanto, recuerden:

(C.U. SOBRE FOTOGRAFIA NUMERO 3)
Terrenos planos...

(C.U. SOBRE FOTOGRAFIA NUMERO 4)
Posilj»ilidodes para mecanizar el cultivo
(C. U. SOBRE FOTOCRAFIA NUMERO 5)
Siembra ol contorno...

(C.U. SOBRE FOTOGRAFIA NUMERO 6)
Fertilizacién...

{C.U. SOBRE FOTOGRAFIA NUMERO 7)

y control de plagas y enfermedades.
No es mucho, verdad?

(M.C. VUELVE LA CARA HACIA VISITANTE QUE
ENTRA. ENSEGUIDA DIRIGIENDOSE A LAS CAMARAS)
Vaya, vaya; aqui tenemos una sorpresa muy agra-
dable. En estos momentos llega el ingeniero Carlos
Salas. Carlos esté a cargo del programa de semillas
seleccionadas de frijoles, y estoy seguro de que Hene
cosas muy interesantes para decimos esta tarde.

(EL VISITANTE ENTRA. MC SE LEVANTA Y LO SALUDA
MIENTRAS LE DICE):
(MmC)

Hola Carlos; mucho gusto de verlo por aqui. Quiere
sentarse?

11




Frecuencia y Duracién del Programa

La frecuencia del programa es el intervalo de tiempo con que
sale el aire. Puede.ser diario, cada tercer dia, semanal, etc.

La duracién se refiere al tiempo que el programa permanece
en el aire. Se mide en minutos. El programa no debe ser tan corto
que el tema se trate en forma incompleta, ni tan extenso que can-
se al televidente, o lo recargue de informacién.

Continvidad

Debe haber continuidad de una emisién a la siguiente. Es decir,
los programas deben aparecer como la parte de un todo. La conti-
nuidad contribuye a levantar y mantener el interés por un programa.

PRODUCTOR, GUIONISTA Y DIRECTOR

PRODUCTOR.—Es la persona que decide auspiciar y lanzar
al aire un programa de televisién. Escoge el tipo de programa vy el
personal que trabajard en él

El productor da indicaciones al guionista y al director acerca
de lo que desea producir, para qué y por qué.

GUIONISTA.—Recibe del productor las indicaciones genera-
les sobre el programa en que va a trabajar. Tiene plena autoridad
en la elaboracion del guién. No obstante, el productor puede re-
chazar un guidn, si no le satisface.

Tenga presente las indicaciones dadas anteriormente sobre uti-
lizacién de camaras, escenario, sonido y continuidad.

Al concluir su guién y dejarlo en manos del director, terminan
~sus funciones. Usted no debe intervenir en los pasos siguientes. La
direccién corre a cargo del director del programa. Naturalmente,
esto no quiere decir que usted no puede o no debe discutir situacio-
nes especiales con el director.

DIRECTOR.—Ls el encargado de “realizar” el guién. Recibe
de usted el libreto claborado. Desde el momento en que lo recibe se
convierte en la mixima autoridad del programa. Asi como el guio-
nista es auténomo en sus funciones, el director lo es en la misma
forma.

Es deseable que el director, el productor y el guionista man-
tengan estrechas relaciones, en el periodo previo a la emisién del
programa.
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TECNICAS DE PRODUCCION

Para producir un programa pueden emplearse varias técnicas.
Se puede utilizar una sola o combinar algunas de ellas. Las técnicas
mas comunes son:

EL PROGRAMA VIVO.—Consiste en realizar un programa
a base dec personas exclusivamente. Con esta técnica se presentan
dramas, comedias y entrevistas. Tiene la ventaja de que pone al te-
levidente en contacto mas directo con personas reales.

PELICULAS.—Pueden ser mudas o sonoras. Si son mudas, des-
de el estudio sc explica el contenido de la pelicula. Esta explicacién
debe tener su propio guién.

En programas educativos se acostumbra emplear peliculas co-
mo complemento. Tienen la desvantaja de que pueden perder actua-
lidad.

FOTOGRAFIAS.—Gencralmente se emplean tomando la vis-
ta en Close Up. Los tamanos mas utilizados son las de 8” por 10” y
10” por 14”. Es conveniente averiguar en la estacion televisora cual
es ¢l tamafio que acostumbran usar.

GRAFICOS.—Son ayudas visuales utilizadas para la presenta-
cién de informacién estadistica. Hay dos tipos de graficos: fijos y
animados.

Los graficos fijos'son aquéllos que se presentan utilizando las
formas convencionales. Estos graficos resultan poco interesantes, por
lo que no es recomendable su uso, mucho menos en programas edu-
cativos para niios.

Los gréficos animados son los que se presentan utilizando dibu-
jos en movimiento. Antes de planear una serie de graficos animados,
es recomendable consultar con un dibujante especializado en la pro-
duccién de ilustraciones de este tipo, que requieren una técnica es-
pecial.

PROYECTOR POSTERIOR.—Esta técnica ayuda a ambien-
tar un programa vivo. Se realiza de la siguiente manera: en la par-
te posterior del escenario se coloca una pantalla transparente. De-
tras de ella hay ur proyector. Sobre la pantalla se proyecta una pe-

licula o un slide. En este dltimo caso, si se desea obtener ambientes
o fondos distintos, se puede cambiar el slide.

EFECTOS ESPECIALES.—Son tanto los efectos sonoros como
los visuales. Usted debe conocer los que existen en la estacién tele-
visora y utilizarlos.
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OTROS RECURSOS.—Ponga su imaginacién al servicio del
libreto. El empleo de un buen recurso en el momento oportuno con-
tribuye al mejoramiento del programa que se presenta. El uso de
animales, plantas y objetos, por ejemplo, pueden ser recursos de gran
efecto, en determinado momento.

TERMINOLOGIA

Aqui se dan algunos de los términos mas comunes en el lengua-
je o terminologia que se usa en television.

Al lado de la expresién en espaiiol, se incluye la forma en inglés.
No existen normas definidas en esta materia.

Por lo general en cada estudio, se usan términos absolutamente
propios. Sin embargo, se acepta que la terminologia en inglés tiene
un caracter mas universal, por lo que se dan aqui las dos versiones.

La lista que sigue no es completa. Se excluyen los términos
que, a juicio del autor, son los mas necesarios en el presente caso.

TECHO (TILT UP) - Movimiento de la camara en sentido verti-
cal, hacia arriba.

PISO (TILT DOWN) - Movimiento a la inversa.

PANEO (PANNING) - Movimiento horizontal de la cdmara, ha-
cia la derecha o hacia la izquierda.

ADELANTE (DOLLY IN) - Movimiento de la ciAmara hacia ade-
lante, para acercarla al objetivo.

ATRAS (DOLLY OUT) - Movimiento a la inversa.

ALEJAMIENTO (LONG SHOT) - Toma a distancia suficiente
como para que, tratindose de personas, se vean de
cuerpo entero, con espacio libre alrededor.

MEDIO ALEJAMIENTO (MEDIUM SHOT) - Toma a distancia
menor que la de alejamiento. Personas de medio
cuerpo o sentadas detrds de un escritorio.

ACERCAMIENTO (MEDIUM CLOSE UP) - Toma de menor
distancia que la anterior. Busto de una persona,
aproximadamente.
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EL PUENTE QUE TENDIO VIRIGILIO.-

Libreto:

Personajes:

Patrocinador:
VIDEDO

Viernes 29set6l TV Canal 7 7:30 pm
Estudiantes Tercer Curso BAsico de Informa-
cibén del Instituto Interamericano de Cien-
cias agricolas.

Locutor

Virgilio

Ingeniero

Lauro

Gregorio

Carmen Rosa
Cabezbn

Mayorca
Isabelita
Alcalde
Lupe

Juan

Televisora de Costa Rica Canal 7

3

SLIDE "rio para super cartones"
CARTON "3°F Curso B&sico de Informacién"
CARTON "distintivo Instituto"

CARTON "El1 Puente que tendid Virigilio"

SLIDE "panorémica pueblito"

AUDIO 1y actuaciédn artistas

Locutor: f

(EN CABINA) Los Estudiantes del Tercer Cur-
so Bhsico de Informacibn

del Instituto Interamericano de Ciencias A-
gricolas de Turrialba presentan...

El Puente que Tendid Virgilio.

Anibal:

(EN CABINA) Este relato parece un cuento.
Pero todo es real y hermoso, por ser una
leccibén de convivencia humana. Y, algo
mis, de esperanza. Todo sucedi§ en un pue-
blito hordurefio 1llamado San Antonio, a ori-
llas éel Rfo Padre. Tal vez debido a sus
250 habitantes, San Antonio no ha merecido
siquiera una referencia geogrhfica, pero
Luis Ramiro Beltr&n lo convirtié en un sim-
bolo para quienes, de una manera u otra,

pertenccemos a ese@ pequeiio ejército que
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estl invediendo los campos de América lle-
bAndole a los campesinos del continente un
® mensaje de fe en su destino (PAUSA) Todos
los personajes de este relato son de carne
y hueso. Sus vidas se transformaron debido
a la fortaleza esperitual del hombre que
tendid un puente sobre un rio mAs real que
el Rfo Padre, salvando as{ el abismo de la
ignorancia y del progreso y de la miseria
hacia la felicidad.
Varios:
CAM.ARAS "parroquianos y empleados (DEPARTEN Y SON ATENDIDOS POR CARMEN ROSA)
set cantina" Virgilio:
(ENTRA CANSADO) Cémo les va,muchachos?
Varios:
(RESPUZSTAS AMABLES)
Lauro:
Siéntate con nosotros, Virgilio,
Gregorio:
0 Carmen Rosa, trfele un trago a Virgilio.
Carmen:
(SIRVE Y CONTINUA4A ATENDIZNDO DURANTE TODA
ESTA ESCENA).
Virgilio:
Este invierno va a terminar con nosotros.
Cabezbn:
Si sigue lloviendo perderemos todas las cose~
chas.
Mayorca:
Lo grave es que vamos a quedar aislados de
Yaruca. El rio Padre cada dfa crece mhs.
Todos:
(ASIENTEN)
Isabelita:
Los muchachos se quedarfn sin escuela.,
. Virgilio:

Se los vengo diciendo desde hace tiempo., Te-

e
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nemos que construir un puente sobre el rio.
Tienes toda la razbn, Virigilio.

Virigilio:

Asf podremos sacar nuestras cosechas en in-
vierno y los muchachos no perderén la escue-
la.

Lauro:

Pero. no creces que quizd hay otros problemas
mée Taportantes que éste?

Isabelita:

Por encima de todo el problema de nuestros mu-
chachos. Na sabemos que hacer con ellos y se
pasan todo el dfa haciendo diabluras.
Virigilio:

Eso es cierto. Tenemos que hacer algo por e~
1llos.

Todos:

(ASIENTEN)

Lauro:

No han oido algo sobre esos ingenieros STICA?
Dicen que ellos quieren ayudar a los mucha-
chos y les ensefian muchas cosas buenas,
Virgilio:

Si, los conozco. Soy muy amigo de ellos.
Creo que nos podrian ayudar.

Cabezdn:

Pero, qué nos van a ayudar esas gentes del
gobierno!l Qué saben de nuestras cosas!
Gregorio:

Hombre, no te apures, no debemos pensar
siempre mal.

Mayorva:

Se me ocurre una cosa: Ya que estamos aquf
reunidos la mayorfa de nosotros...

Lauro:

(SONRIENTE) Y lo mejorcito del pueblo, aun-






SLIDE "panorémica pueblito"

¢

CAMARA "set oficina ingeniero, toma

ingeniero, etc."

que les peses..

Mayorca:

Propongo una cosa: Que Virgilio, que es ami-
go de ese ingeniero, le hable para ver si
nos puede ayudar.

Virgili

Mejor vamos todos. Asi se dar& cuenta de
que tenemos inter&s en el asunto.

Todos:

Sf. vamos todos. Virgilio tiene razén. (SI-~
GUEN CONV:iiRSANDO).

Anipel :

(EN CABINA) En el alma de Virigilio se encen
did una lucecita inextinguible. Como sucedo
siempre, después de la charla en la pulperie.
la idea sc perdid y muchos la olvidaror; pe-
ro.., en Virgilio quedd latente. No perdid
ocasidon para insistir en ella hasta conven-
cer a sus amigos, para que se interesaran
en conversar con el ingeniero de STICA,
Ingeniero:

(SENTADOC ANTE ZISCRITORIO SE LEVANTA A ABRIR
LA PUERTA) Adelante, Virgilio...

Virgilio:

(LE DA LA MANO) Buenas tardes, ingeniero.
Ingeniero:

(A LOS DEMAS) Pasen. Pasen y acomddense, a-
migos.

Todos:

(ENTRAN Y SE VAN SENTANDO)

Virgilio:

Como le prometf{ a usted, aquf estamos todos.
Venimos para que nos explique algo acerca

de los clubes de muchachos de la STICA, Cla--
ro, si no es mucho pedir,

Ingeniero:
Cémo no, amigos. Con mucho gusto. (TRANS) Lc






primero que les quiero decir, es que esos
clubes clubes no son de STICA. Son los mis-
m~s muchachos los que los han formado. No-
sotros, los agentes de extensidn, los orien-
tamos y aseosramos en sus problemas.
Cabezén:

Ingeniero, yo tengo seis hijos y ell.os no
tienen problemas. Qué problemas pueden te-
ner?

Ingeniero:

Lo felicito, amigo, tiene usted mucha suerte.
Gregorio:

Mira, Cabezdn, no es por contradecirte; pero
el otro dfa se te vefa preocupado y rezonga-
bas que tu hijo menor te iba a sacar canas
verdes, que se pasaba todo el dia vagando.
Cabezén:

Si, pero eso es un problema para mi, no para
mi hijo. El1 vive contento.

Ingeniero:

Yo creo, amigo, que sf es un problema de su
mucahcho., No seri que &1 sblo piensa en
travesuras porque no encuentra otra forma
mejor de entretenerse? Tal vez si tuviera un
lugar donde reunirse con sus amigos para dis-
cutir sus cosas, o jugar... No cree que se
acabarfan as{ el problema de su hijo y el
suyo también?

Bueno... si fuera asf, tal vez.

Ingeniero:

Nuestro trabajo de extensién con los clubes
juveniles, consiste en eso justamente: en
dar oportunidad a los muchachos a que desa-
rrollen destreza en su trabajo, para que a-
prendan cosas ftiles y para ayudarles a en-

contrar una forma de divertirse sanamente.
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§§ro "grupo jévenes club"

SLIDE "panor&mica pueblito!

C

CAMARA "varios en cantina'

Esta es la misibén que cumplen los clubes ju-
veniles agrarios.

Anibal:

(EN CABINA) La idea tomd cuerpo impulsada
por Virgilio. Se fundé el Club Juvenil Agra-
rio de San Antonio. Era cosa de ver a los
chiquillos. Apenas terminaban las clases, sa-
lfan disparados hacia su club para turnarse
en el trabajo. No pasb$ mucho tiempo sin que
la poblacibén de San Antonio viera cosechar
las mejores hortalizas de la regidn. De 1la
venta guardaron parte del dinero para fondo
del club. El resto se distribuyb entre los
socios. El libro escolar que faltaba, un par
de pantalones nuevos, unos refrescos mis.
Por primera vez en su vida, esos niiios de
San Antonio ganaban con su trabajo algo mas
que su sustento. Felicidad y orgullo. Y la
evidencia de que trabajando unidos podrfan
ser mejores. Este trabajo de los niifos de
San Antonioc no podia pasar desapercibido pa—i
ra la demls gente del pueblo, quienes por
iniciativa de Viwgilio, decidieron ayudar e
los muchachos.

Varios:

(DEPARTEN EN CANTINA) Amigos, aprovenchando
que todos estamos reunidos aquf, quisiera
plantearles un problema que tienen los mu-
chachos del club. Ustedes bien conocen el
trabajo que ellos hacen.

Todos:

(ASIENTEN)

Virgilio:

(CONTINUA) El esfuerzo que realizan merece
nuestro apoyo. Desde hace tiempo, ellos de-
sean construir un local para su club y creo
que debemos ayudarlos.






FOTO "muchachos construyendo"

FOTOS '"varias fotos labores se pasan

'

al gusto director!

Juan:

Yo estoy de acuerdo con Virgilio. Me parece
muy justo que nosotros recompensemos el es-
fuerzo de los muchachos. Sin pensarlo dos
veces, les obsequio la casita que tengo a la
salida del pueblo.

Ingeniero:

No saben ustedes lo contentos que se pondrin
los muchachos. Ellos podré&n desarmarla y cons
truir una sola sala. Por ahora, yo me ofres-
co para hacer los planos. Pero necesitarén
puertas y ventanas nuevas.

Alcalde:

Yo pagaré con mi propio dinero las puertas
que sean necesarias.

Lauro:

Yo tengo unas ventanas que les pueden servir.
Mayorca:

Los picaportes y cerrojos corren por micuent:
Isabelita:

Nosotras, las mujeres, haremos las cortinas
y los adornos.

No esperaba menos de ustedes. Veo que estén
dispuestos a ayudarlos y que, ademfs, creen
en ellos. Les agradezco en su nombre. Al fin
van a tener su local. Muchas gracias, amigos.
(TRANS) Lemento dejarlos; pero no puedo con-
tenerme mls tiempo sin comunicarles la nue-
va. (SALE)

Anibal:

(EN CABINA) El local para el club fue cons-
truido. Pero los muchachos no se detuvieron
ahi. A este proyecto siguieron otros més,

los cuales fueron coronados por el mejor de
los é&xitos, debido a la cooperacibén de todo
el pueblo. El puente sobre el Rio Padre aln
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LIDE ""rf{o',«ara super cartdn"
ARTON "El Puente que Tendid Virgilio

super con slide"

'‘ARTON "esta fue una presentacidn de"

'LIDE *"panorémica pueblito"

ARTON "3°% curso bAsico de Informa-
cibén, super slide"

ARTON "distintivo Instituto"

no se ha construido. Pero Virgilio confia
en los muchachos y espera que ellos, alghOn
dia, realicen esa obra. Lo que Virgilio qui-
zfs no sepa, es que ha tendido para su pue-
blo, un puente mhs fuerte y duradero que el
puente sobre el Rio Padre: aquel puente que
lleva de la ignorancia al progreso... de la

miseria a la felicidad.

Locutor:

(EN CABINA) Esta fue una presentacifn de...

El Tercer Curso Bésico de Informacibn del

Instituto Interamericano de Ciencias Agrico-
las de Turrialba. Instructor: Saulo Garcia
Madrigal. Un programa experimental, que ha
llegado hasta ustedes por una cortesfa de
Televisora de Costa Rica, Canal 7 y en el
que participaron alumnos de Argentina, Co-
lombia, Costa Rica, Honduras, El Salvador,
México, Nicaragua, Uruguay y Venezuela.

FIN
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EL SHOW DE SAULO presenta: PI S C

_—

Libreto:
Patrocinadores:

VIDEZJO

COSIS .-
Lunes 25set6l 9:30 pm Canal 7
Saulo Garcia Madrigal

~ Lanolin Plus

Almacén El. Emporio

Muebleria La Industrial

Pomada Mac Rosada

Palma y Co. _ A
AUDIO yactuacibdn artistas

CAMARA "mano actor con revolver
y disparos"

CARTON "Para Mouse"

CARTON "presenta”

CAMARA "primer plano de coco"

CARTON "Piscosis!superimpuesto
al coco disolvencia a..."

CARTOY "panorfmica ciudad"

~

CAMARALS "Marion y San"

Actor:

(DISPARA REVOLVER TRES VECES)

(DISCO MUSICA DRAMATICA DURANTE PRE-
SENTACION)

Locutor:

(EN CLBINA) Esta es la narizona ciu-
dad de Fénix. Perdon. La ciudad de
Fénix, Narizona. Es el dfa 11 de di-
cienbre del ano que z ustedes les pa-
rezca mejor. En uno de esos edificios
Yy en en uno de sus cuartos, Marion y
Sam, han tenido una entrevista. Esa
entrevista ha terminado y ambos se
disponen a separarse, fnicamente por--
que ella tiene que regresar a la ofi-
cina. Suponemos que Marion es Myriam
mal escrito.

Marion:

(ACOMPARADA POR SAM EN CUARTO DE UM
HOTEL) Sam, esto no puede seguir asi
Sam:

(ABROCHANDOSE L& CAMISA y MANCORNI-
LLAS) No, ¢verdad que no?

Ma>ion: '

No. Tienes que casarte conmigo.

Sam: A
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ICasrme configo! Pero, Marion, ¢es-
t&s loca? El afio pasado ya era bi-
gamo. Me presentaste una amiga. Me
casé con ella, me convertin en tri-
gamo. Me caso ahora contigo, me con-
vierto en cuadrfipedo, digo, cuadri-
gamo.

Marion:

Est& bien, no discutamos més, Nos

vemos después. Tengo qQue ir a la o-

ficina., Ad16s. (SE VA)

Sam:

CAMARAS "primer plano rostro Sam" (ARQUEA LA CEJAS ROMANTICO) Marion,
Marion, Marion... 1Hijo, tengo que
irme!

Mecandgrafa: -
CAMARAS "oficina en que trabajan (ESTA ESCRIBIENDO EN MAQUINA Y CO-
mecanbgrafa y Marion" MIENDO ALGO)
Marion: :
(ENTRA Y VA A SU ESCRITORIO) ¢No ha
venido el jefe?

Mecanbgrafa: -

Aherita debe venir, Anda con un elie
te.

Lowery:

(ENTR: ACOMPANADO DE CASSIDY) Buena:
senoritas. Les presento al Cassidy.
Cassidy:

(QUE HA ENTRADO CON IOWERY) Mucho
gusto, seforitas.

Marion:

lCassidy? {Hopalong Cassidy?
Cassidy:

No. Ese es otro.

Lowery:

Bueno, Cassidy. Puedes darle el di-
nero a la seforita Marion.

Cassidy: o
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CLAMAR.S "disolvencia a negro
vy a imagen transicibn
tiempo misma oficina"

4

: 3
tengo un entero de chances premiado
con el mayor. Cinco mil pesos, {Me
aceptas que le pague con chances?
Lowery:

Est4 bien, dhselos a Marion., (SIGUE
HACIA SU DESPACHO)

Cassidy:

(SACA LOS CHANCES SE LOS DA A MARION)
Tome, preciosa.

Lowery:

(VUELVE) Vaya cambie esos chances ya.
Marion: )

Esté bien. Iré a cambiarlos inmediata-
mente. _

Lowery y Cassidy:

(SALEN HACIA EL DESPACHO DE LOWERY)
Marion: v

(PONE LOS CHANCES EN UN SOBRE GRANDE
RECOJE TODAS SUS COSAS DE LAS GAVETAS.
MALICIOSAMENTE PONE LOS CHANCES EN SU
CARTERA, TOMA TODO LO SUYO Y EMPIEZA
A SALIR)

Mecanbgrafa:

(QUE H\A ESTADO MIRANDOLA) Adibs, Ma-
rion. (SUSPIRA) IQué suerte tienes!
Marion:

Adibs, gracias. (SE VA)

Lowery:
(ENTRA DE SU DESP.ACHO) ¢Ya vino Marionr

con el dinero de los chances?
Mecanbgrafa:

No, senor, no ha venido,

Lowery:

Qué extraiio, hace mls de tres horas
se fue. Esto me huele mal, Aviseme a-

# o i = - - o~ —— - mewe ~\
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Marion:

™ CAMARAS "Marion arreglando vali- (TERMINANDO  ARREGLAR VALIJA TOMA HI-

] ja) LLETES QUE ESTAN CERCA VALIJA Y CUEN-

TA) Bla, bla, bla, ¢inco mil, (SUSPI-
RA) Cinco mil. (CONTINUA CON VALIJA)
Locutor:
Marion no volverfa esa tarde a la o-
ficina, Tal vez otro dia sl se arre-
piente, vuelva, ({Ustedes que pien-

. san? A mi no me gusta juggar mal a la-
perconas pero esto huele a robo,

Marion:
(CIERRA VALIJA Y SALE)
Locutor:
PELICULA "fragmento de pelfcula Una vez con el dinero de los chanees
con trhfico autos" en su cartera y ya hecha la valija,

Marion tomé su carro y salib que le
_ volaba el pelo a reunirse con Sam, su
- amor imposible, con la esperanza de
que cinco mil lo hicieran posible.
Cansada de manejar y después de haber
cambiado su carro por otro, llegd al
CARTON "Motel Bates" Motel Bates, donde en otros tiempos
se habian hospedado todos los gran? -
bates de las grandes ligas de los Ee-
tados Unidos, razbn por la que le pu-
sieron este nombre.
Blues Kiss:
CAMAR\ "despacho motel, mostra- (DETRAS MOSTRADOR MOTEL ARREGLA ALGO)
dor, al fondo espacioso Marion:
phijaros y animales dise- (ENTRA HASTA MOSTRADOR) Buenas, éUste’
cados, unas sillas detrés es el encargado del motel?
mostrador" Blues Kiss:
S{, sciiorita. A sus Srdenes.
Marion:
{Tience cuartos disponibles?
Blues Kiss:
Desde luego. Tenemos doce cuartos.y
los doce esthn vacios. Hace mucho viern .
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CAMARA "ouarto No..l con cama,
ventana, mesita, bafio con
cortina"

5
to y es tan fuarte que desvia los ca-
rros por la otra carretera, Nadie vie-
ne desde hace tiempo. . ’
Marion: ,

Qué pena. Tan lindo el motel suyo.
Blues Kiss:

Gracias. Voy a darle el cuerto nfimero
uno que estl pegado a esta oficina,
As{, cuando necesite algo, me toea la
escenograffa, digo, la pared y yo la
atiendo en seguida.

Marion: .

Gracias. Tengo hambre.iNo hay nada que
comer por aqui?

Blues Kiss: )
Aquf en el motel no hay nada, Psro ha)
un restaurant muy dbonito a treseientac
millas de aqui. Si quiere va y wvuelve.
Marion:

No, gracias. No siento deseos de ca-
minar y estoy cansada de manejar,
Blues Kiss: _

Yo sé& lo que vamos a hacer., La invito
a que suba a mi casa, aqui a la par

y cenamos Jjuntos,

Marion:

(LO MIRA DESCONFIADA)

Blues Kiss:

No me interprete mal. Cenaremos con
mi mami. Ella estf en la casa, Nada
mis déjeme ir a pedirle permiso. Tome
la llave de su cuarto. Ya regreso pa-
ra que vayamos a comer, (SE VA)
Marion:

(ENTRA A CUARTO PONE SU VALIJA DONDE
SEA MAS COMODO Y PONE ATENCION A LA
DISCUSION QUE SE ENTABLA ENTRE BLUES
KISS Y SU MAMA A GRITOS)

Blues Kiss:
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_CAMARA "oficina Blues Kiss
entran ambos y se sien-
tan a que coma ella"

6
Pero mamf, es una buena muchacha, -
Madre:
(BLUES KISS DOBLANDO LA VOZ) iNo, no!
De ninguna manera. Ninguna mujer de
esas que andan solas por los caminos,
va a venir a conquistar a mi precioso
hijo.
Blues Kiss:
Es s6lo un momento que subiri a comer
con nosotros, No hay nada malo en eso.
Madre:
Nunca. Ya verf esa mujerzuela lo que
le voy a hacer., Dile que se vaya de
aqui o no respondo...
Marion:
(HABLA SOLA) Se enojé la sefiora,
PAUSA
Blues Kiss:
(LLEGA CON BANDEJA) Mejor le traje la
comida, Y si usted prefiere, para evi-
tar cualquier cosa, vamos a mi ofici-
na a comer, (SE DEVUELVE CON SU BAN-
DEJA)
Marion:
Est& hien. (LE SIGUE)
Blues Kiss:
Pase adelante y se sienta, para que
coma tranquila.
Marion:
Gracias, (SE SIENTA Y COME MIENTRAS
CONVERSA) Se enojb su mam&, {verdad? j
Blues Kiss: i
No. Es que me cuida, Ella sabe lo que
tiene, Adem&s, .es un poco rara,
Marion:
Nosotros tenfamos una tfa igual y la
metimos a un asilo de,.. /
Blues Kiss:
¢Bugiere usted que mi mamh estacloca? 1
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CAMARA "a cuarto No, 1 interior"

CAMARA "ofieina"

CAM/IRA "pies descalzos Marion
salen hacia baiio camara
llega hasta cortina ba-

?
Marion:
No... claro que no. iQué lindo animal
egc?
Blves L'ss:
¢Le guste? Yo lo disequi. Me gusta mu-
cho la vaxidermi... (SE ENREDA MUCHO)
Marion: ‘
Buenc, ne voy a banar,
Blues Kiss:
(VUELVE A VER EL CUADRO POR DONDE VA
MIRAR 4 TRAVES DE LA PARED) Si, apfire-
se y que le aproveche.
Marion:
Gracias. (SALE A BANARSE)

Marion: .
(ENTRA CUARTO NO 1 SACA LOS BILLETES
DEL SOBRE LOS PONE EN UN PERIODICO Y
DOBLA Y EMPIEZA A DESVESTIRSE)

Blues Kiss: .

(VA HASTL CUADRO LO CORRE Y EMPIEZA

A MIRAR L TRAVES DE HUECO EN Li PLRED)
Marion:

(PIES DESCALZOS SIMULLR ESTA DESNUDA
SALEN HACIA B4KO)

no, sube por ella, y Jjuega

un rato disolvencia a os-

curo total y a imagen nue-

vamente,

S4LMARA "toma alta solo mano que

Madre:

(ENTRA ABRE CORTINA BANO VIOLENTA)
Marion:

(GRITO DISCO)

Madre:

(ALZA BASTALNTE MANO CON PUNAL)

Doble madre:

(BRAZO ALZADO CON PUNAL IDENTICO CAE
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;’ aparece solo cuando sube Y SUBE VARIAS VECES SIMULANDO APURA-
con el punal" LEAR A MARION)

CAMARA "toma cooeo" '
Locutor:
(EN CABINA) lQuien serf el asesino?
Alfred Mitchcock:
Esta es mi Piscosis. Queda trunca mi
Piscosis, para que usted‘pase toda un:
semana pensando quien sera el criminai
Yy nos vea la semana entrante en la
continuacibn de..,

CARTON "Piscosis" Piscosis,

PELICULA "los Bobcats en Complainin®

para super cartones"

CARTON "a la una" .

CARTON “a las dos" |

CARTON "y a las tres"

CARTON "se acabd"

CARTON "El1 Show de Saulo"

FIN
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Is ANTECEDENTEZS

La Oficina Regional para la Zona Andina del Instituto Interame
ricano de Ciencias Agricolas(Proyecto 39 del Programa de Cooperacidn
Técnica de la OEA) recibid una solicitud de asesoramiento por parte del
Servicio Técnico Agricola Colombiano Americano, Deseaba dicha entidad
cooperativa que se le prestara asistencia técnica en el encauzamiento
de un programa agricola de televisidn,

En diciembre de 1961, se asigné por dos semanas a Bogotd al
Especialista en Informacidén, sefior Luis Ramiro Beltrdn, para que atien-
da dicha solicitud,

El indicado funcionario celebré varias entrevistas con altos
personeros del STACA, del Ministerio de Agricultura y de la Televisora
Nacional. Organizé, con algunos de ellos), un pequefio grupo de trabajo
. con cuya colaboracién efectud el servicio, Dividié su cooperacién en
una fase de @sesoramiento destinada a establecer la esiructura adminis
trativa necesaria para el programa y en otra fase técnica, destinada a
adiestrar - en forma intensiva, prdctica y breve - a los dos encargados
principales del mismo. Ellos fueron Enrique Motto, de la Seccidn de
Comunicaciones del STACA, y Gustavo Andrade, del Departamento de Infar =
macién de 1la Divisidén de Extensidén. Adicionalmente, orientd también un
programa de estudios en el exterior para el sefior Motto. Los Jefes de
las secciones antes citadis,sefiorita Susana Amaya y sefior Anibal Noguera,
respectivamente, prestaron estrecha cooperacidén a este proceso de capaci
tacién en servicio.

Dentro de las limitaciones del tiempo disponible, el asesor pudo
dejar establecidas las bases mayores del trabajo y alcanzé a dirigir el
planeamiento y la redaccién de los guiones para un primer programa expe
rimental,

El presente informe consigna todos los documentos principales
producidos dentro de este trabajo, Se espera que sirvan de referencia
general para personas que, en otros paises, tuvieran interés en seguir
el pa so precursor de Colombia en materia de televisidén agricola,
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II: RECOMENDACIONES GENERALES

Que se establezca un Comité de Produccién integrado por los siguien
tes funcionarios:

- jefe de comunicaciones del STACA

- jefe de informacién del Ministerdio' de Agricultura

- asesor de comunicaciones del De.I.A.

- encargado de produccidn del STACA

- encargado de produccidén del Ministerio de Agricultura
- dibujante del STACA

También formardn parte de este comité, pero no en forma permanente,
el o los técnicos de la materia de que trate cada programa,

Que el Comité de Produccién efectidye una operacién de Acopio de Ideas
para Temas en las distintas dependencias del Ministerio de Agricul-
tura, en el STACA, en el Departamento de Investigacidén Agricola (DIA),
en la Federacidén de Cafeteros, en la Caja Agraria y en las demds ins
tituciones nacionales encargadas de progremas de desarrollo agricola
y rural,

Que, una vez acopiados los temas, el Comité de Produccidén escoja de
ellos los que considere realizables seguin las posibilidades y limita
ciones de las entidades auspiciadoras del programs de televisidén y
que = hecha tal' seleccién - sefiale un Orden de Prioridades para los
temas escogidos.

Que, sobre el Orden de Prioridades, se cstablezca un Calendario Ge-
neral de Programacién por Trimestrcs,

Que la frecuencia de emisidén del programa de televisidén se cambie
de quincenal a semanal, haciendo los arreglos del caso gradualmente
con la Televisora Nacional, y que - para cste fin - se suspenda la
produccidén del programa quincenal, volviendo al aire con el semanal
a fines de febrero o principios de marzo,

Quc se hagon gestiones con la Televisora Ngcional para conseguir
que ésta asigne al programa de televisién una hora mds adecuada, si
tuada, probablemente, entre las 7 y las 8 de la noche, preferente-
mente entre lunes y viernes.

Que, en cuanto al destinatario del programa, no Se mantenga la inten-
cién de tratar de alcanzar simulténecamente mediante é1 tanto al pd-
blico urbano en general como a un cierto sector del piblico rural,

ya que el alcance de la televisidén a los agricultores es précticamen
te nulo en el pafs, por el momento.

Que se tenga como piUblico definido al de la ciudad - en particular,
los Jefes de familia - y que, por tanto, el programa tenga objetivos
de publicidad agrfcola institucional y no de educacién agropecuaria
informal.
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9. Que, en concordancia con esc temperamento, se substituya el actual
formato mixto (noticias.-entrevistas- pelfoculas u otros), por un
formato en quc 88lo se trate un tema promotivo por programa, cu-
briendo un sélo asunto por vez.

10. Que, en gcneral, se prefiera un tratamiento semidramatizado para
dar atractivo y amenidad al programa y que se produzca éste de mo-
do que pueda competir menos desfavorablcmente con los atractivos
de los programas comerciales corricntcs, salvadas las diferencias

del caso.

1l. Que se asignen las reeponsabilidades permanentes de produccién del
programse semanal de 15 minutos a dos funcionarios: uno del STACA,
a tiempo completo, y otro del Ministerio, a medio tiempo, contdndo
se adcunds con los servicios de la dibujante del STACA,

12, Que sc consignen las siguientes funciones principales,

Coordim cién de la Produccién
Redaccidén de Guiones y Direccidén Artistica

Ilustracién y Montaje

13, Que el funcionario encargado del STACA asuma la funcién de Coordi-

nador de la

il

Produccidén, con las siguicntes obligaciones principaless

Obtencién de Documcntos de Referencic sobre Temas
Obtencidén de Materiales de Ilustracién

Cooperacidn en el Plnneamiento de Programas y Redaccidn
de Guiones

Secretariado del Comité de Produccién
Archivo de Programas
Evaluacidén de Progromas

Enlace y Supervisién de Todos los Tlementos Involucra-
dos' en el Montaje de Guidén o Produccién Propiamente Di-
cha,

14, Que el funcionario encargado del Ministerio asuma las funciones de

Guionista y
cipales:

Director Artistico, con las siguientes obligaciones prin

Redaccién de Resumcnes de Temas
Redaccidn de Esbozos de Tratamientos
Redaccién de Guionues de Produccidén

Supervisién y coordinacién de la produccidn de dibujos,
fotografias, modelos, maquetas y otras ayudas visuales

. para los programasS.

Supervisién y coordinacién de escenografia, misica, ves
tuario y utilerfa, iluminacién, actuacidn’y otros aspec
tos artisticos similarcs de la produccién,
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Que, a despecho de esas atribuciones especializadas,’la responsabi-
lidad sea mancomunada y el trabajo se haga en equipo.

Que se logre el respaldo de las principales autoridades agrfcolas
del pafs para el programa,.

Que, oportunamente, se tomen medidas pcre evaluar el programa,.

Que se procure proporcionar adiestramiento en produccién de televi-
8ién a los encargados del programa,

Que no se cifre el programa en la produccién de peliculas ya que
éstas, en caso de producirse, tendrfan un fin diddotico’'y un publi-
co rural en vez de un fin promotivo y un p¥blico urbano.

Que, por separado, se estudien las posibilidades de establecer gra-
dualmente un pequefio sistema de produccidn de peliculas educstivas
para agricultores, algunas de las cuales ~ o segmentos de' ellas =~
podrian eventualmente usarse en el programa de teclevisidn,

III: PROGRAMACION DE LA PRODUCCION

‘

1, Recomendaciones sobre Organizacidén

Para poder mentener, eficiente y cumplidamente, un programa sema-
nal de televisidén es indispensable organizar la produccién en for-
ma precisa y rigurosa. Sin un planteamiento administrativo de tal
naturaleza, el programa correria riesgos en la conservacién de su
exacta continuidad y frecuencia - basc para su éxito - y, en el me
jor de los casos, su calidad no podria sostenerse en el alto nivel
que es deseable.

Sobre la base de un funcionario de tiempo completo y otro de medio
tiempo, mdfs la ayuda del Comitd de Produccién, el asesor considera
posible el p rograma semanal. Para ello, debe pensarse en términos
de una Produccidén en linea continua de montaje o produccién en serie,

Concretamente, mientras un programa esté ya en el aire - fase de
emisidn - otro debe estar en la fase de montaje, otro en la fase de
tratamiento y guién y otro en le fase de plancamiento y documenta-
cién., Sdélo de csa manera serd posible asegurar la exacta continui-
dad y frecuencia del programa. E1l proceso total de realizacidn de
cada programa, por tanto, se extenderd - ya en pleno funcionamiento
rutinario de la programecién - a cuatro semanas consecutivas,
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Especificamente, las etapas en que se descompone la produccién son
las siguientes:

1) Documentacién

2) Redaccién del Resumen

3) Primer Anflisis por el Comité

4) Redaccién del Esbozo de Tratamiento
5) Segundo Andlisis por el Comité

6) Redaccidén del Guién Técnico o Libreto de Emisién
”) fTercer Andlisis por el Comité

8) Montaje

9) Ensayo en Oficina
10) Ensayo en Estudio
11) Emisién
12) Evaluacién

13) Conservacidn

Las tareas correspondientes a cada una de estas etapas se des-

criben, en breve detalle, en la "Guia de Procedimiento de Produccidén"

5e

6o

Te

Como el programa es nuevo y el personal no es experimentado, se re
comienda que, como primera medida, una vez formulada la Liste Selec
tiva de Prioridades de Temas, dicho personal se dedique exclusiva-
mente al acopio de documentaoidén sobre un minimo de 6 temas comple=-
tos y a la redaccidén de los resiumenes correspondientes a esos temas,
resumenes que deben quedar - despues de su primer andlisis - comple
tamente revisados y copiados en limpio, con el formulario de encabe
zamiento de que se deja modelo cn el resumen del programa experimen
tal, Esta labor de acopio de documentos y redaccién de' resumenes
debe realizarse entre el 15 de Enero y el 10 de Febrecro, Durante
ese lapso, no habrd tareas ni de montaje ni de emisién del programa,

Teniendo listos los resimenes de documentacidén de 6 temas - especcie
de pequeiio "arsenal" de "materia prima" - el 12 de Febrero comenza-
rd la tarea de montaje y emisidén de esos temas, El primer programa
de la nucva serie semanal deberd salir al aire en la semana del §
al 10 de Marzo.

El ritmo de produccién entre el 12 de Febrero y el 24 de Marzo serd
relativamente lento y la produccidn serd relativamente cémoda gra-
cias a la acumulacién previa de resumenes documentales de temas y
en virtud de la necesidad de graduar la experiencia y rendimiento
de los encargados del programae
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A partir del 26 de Marzo, dichou ritmo tendrd que acelerarse, Esa
fecha corresponderd a la iniciacidén de la produocién del Programa
N° 7 que no habrd sido ya documentado y resumido con anticipacién.
Por tanto, a partir de esa semana, habrd que incluir también en la
rutina las labores de documentacidén y resumen para los programas
subsecuentes. Esto hard el tiempo mds estrecho para los encargados
del programmya que sus labores se verdn recargadas, Sc espera, sin
embargo, que para esa fecha ya habrdn encaminado sus operaciones
dentro de este sistema de modo que ese ritmo de trabajo les resulte
habitual.

Cualquier demora en la documentacién de los programas guc vengan a
continuacidén del N° 6 podrd desorganizar seriamente el sistcma de
produccién que se sugicre.

Se adjunta un Calendario Tentativo de Programacién que cubre el pe=-
rfodo Febrero 12-Abril 14, 1962. Los programas marcados como 1l-2
3=4=5~6=T7 en dicho calendario contendrdn los tcmas sefialados con
igual numeracidén en la Lista de Prioridades, Los encargados del
programa, con la supervisién del Comité, deberdn preparar el prdxi
mo calendario que cubra otros seis temas de programa y asi sucesi=-
vamente, con la mdxima anticipacién posidle y deseable.

2, Lista de Temas en Orden de Prioridad

1, E1 Campesino y Usted
2. Qué es la Reforma Agraria

3, Qué es la Colonizacidn

4, Qué es la Investigacidén Agricola

5, Qué es la Extensidén Agricola

6o Qué o8 el Fomento Agropecuario

Te Qudé es la Ensefianza Agrfcola Superior

8+ Qué es el Crdédito Agrario

% Lo Agricultura de Consumo en Colombia

10, La Agricultura de Exportacién de Colombia

11, La Relacién de la Agricultura ocon la Industria
12, Qué e¢s la Conservacidén de los Recursos Naturales
13, La Riqueza Forestal de Colombia

14, La Caza, la Pesca y Usted
15, Meteorologfa y Agricultura

16, La Economis del Hogar
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17. Qu¢ son los Clubes 4-S

18, Qué es la Comunicacidén en la Agricultura
19, Qud€ son las Cooperativas Agricolas

20, Le Provoca un Tinto?: Pequefia Historia del Café en Colombia
21, E1 Tabaco y Usted

22, Biograffa del Maiz L

23, E1 Bist€ quec Usted se Comessse

24, Fomento Ovino

25, Las Industrias Agricolas Menores

26, Qué pasa con el Cacac

27. Las Fibrasgs en Colombia

28, Los Cultivos Frutales

29. La Papa en Colombia

30, Arroz y Frijoles

31, Usted y el Ministerio de Agricultura

32 El Instituto Codazzi

33 La FAO en Colombia

34, Qué es el IFA

35. Qué es la PFederacidén Nacional de Cafeteror
36, Qué es el STACA

37, Qué es el Instituto de Fomento Tabacalerc
38, Qué es el INA

39, Pro-Cebada

40, Qué€ es la Caja Agraria

41, Qué es el DIA
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CALENDARIO DE TRABAJO PARA EL PERIODO F

! PROGRAMA | FEBRERO FEBRERO mmmwﬁm o- | MARZO MARZO A
Ne. 1217 19-24 2 =10 -
o . MABZO 2 5 i 12-17 19
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4, Primera Lista Cronoldégica de Emisién

N° del Fecha de
Programa T?{tulo del Programa Emisién
1. EL CAMPESINO Y USTED Marzo
5«10
2, QUE ES LA REFORMA AGRARIA (1) Marzo
: 12-17
3a QUE ES LA REFORMA AGRARIA (2) Marzo
19-24
4q USTED Y EL MINISTERIO DE AGRICULTURA Marzo
26=31
-4
S5e QUE ES LA INVESTIGACION AGRICOLA Abril
2=-7
6. QUE ES LA EXTENSION AGRICOLA Abril
9-14
Te QUE ES EL FOMENTO AGROPECUARIO Abril

16-21
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IVs GUIA DE PROCEDIMIENTO DE PRODUCCION

Documentacidns

Resumen:

Primer Andlisis:

Siguiendo el Calendario Trimestral de Programa=-
cién, se documentard el tema correspondiente a

cada semana. Para ello podrdn usarse métodos
como estoss

- entrevista con las fuentes de informacién
pera tomar motasj

- acopio y estudio de referencias escoritas
sobrg el tema (folletos, informes, libros,
etc.)s

- visitas de familiarizacién a sitiod e ins-
talaciones involucrados en el tema,

Como resultado de la documentacidén, se prepara=-
rd un Resumen del Tcma, Serd relativamente cor
to (mdximo 4 pdginas de carta a renglén aeguldo)
En &1 se consignardn, con claridad y precisién,
pero en forma breve y numerada, los detalles co-
rrespondientes a cada uno de los puntos de la in
formacidén obtenida, En esta etapa, la redaccién
se limitard a expresar los elementos del conteni-
do del tema sin consigner aun ninguna indicacidn
relativa & la forma de realizacién o tratamiento
de produccién. E1 redactor omitird todo dato

que considere obviamente innecesario o insustan-
cial.s Sin embargo, consignardg bastante informa-
cidén sin aplicar aln a ella criterios selectivos
o formas de ordenamiento., Como norma, cada resu-
rnen tendrd siempre y naturalmente bastante méds
informacién de la que se pucda comunicar en un
programa de televisién de 15 minutos., Asi habrd
un buen mdrgen de seleccidén,

Los encargados de produccién deberdn presentar -
en suficientes copias mecanografiadas - el Resu-
men del Tema a consideracién del Comité de Produc
cién, Este, cn esta primera instancia, discuti-
rd para decidir:

a) cufles de los puntos del tcma deben necesaria-
mente ser consignados y cudles podrdn ser deja
dos por fueraj;

b) cudles puntos merecerdn mayor importancia que
otros y en qué orden serd convenicnte desarro-
llarlos;

c) cudles de los puntos del tema’ merecerdn correc
cién, aclaracién o ampliacién., En este ctapa
gerd de particular importancia la participacidn
del Ascsor Técnico de la materia con quien debe
r4 veérificarse la exsctitud y correccién de la”
informacién reunida,




4, Tratanmiento: Con las decisiones y recomendaciones del Comité
sobre el contenido del programa, el guionista re
dactard un Esbozo de Tratamiento del Tema., En
este trabajo, que no debe exceder de dos pdginas
carta a rengldén seguido, el guionista expresard
en lineas generales la forma en que piensa desa-
rrollar el tcma, ya desde el punto de vista audio
visual., Ademds de dar una idea del lineamiento
¥y estructura del programa, consignard brevemente
indicaciones prcliminares relativas al personal,
equipo, material, vestuario, cscenografia, misica
iluminacién, utilerfa, etc, Este esbozo, 8in em-
bargo, no scrd redactado cn forma de guidén técni-
co de produccidén con todos los detalles precisos,
Serd, mds bien, una gsinopsis, breve pero precisa,
del esqueleto bdsico de la programacidn.

5¢ Segundo Andlisis: Copias mecanografiadas del Esbozo de Tratamiento
deberdn llegar a todos los niembros del Comité
para que, indiwidualmente, se compenetren del
asunto por adelantado. Luego, el Comité se' reu-
nird para analizar el tratamicnto propuesto, Loa
encargados del programa explicardn las razones
que los alentaron para optar por cada uno de los
detalles del tratamicnto y pedirdn la opinidén
de los demds miembros del Comité, En cste punto
ya no intereserdn los comentarios sobre el conte-
nido, sino aquellos refercntes a la forma de comu-
nicacién del tema. En cuanto a la estructura y a
la secuencia del esbozo, el Comité deberd indicar
8i considera que €8s la que corresponde al resumen
del tema aprobado. En cuanto 2l tratamiento (vi-
sualizacidn, seleccién de personas, equipos, mate
riales, escenograffa, "actuacién", etc), el Comité
deberd también indicar sus preferencias y hacer
conentarios y sugestiones a los cencargados,

6e Guidns Aprobado el Esbozo (estructura, secuencia y trata-
niento), el guionista redactard el Guidn Técnico
de Produccién. Este serd, en realidad, un desarro-
1llo o ampliacidn' del Esbozo de Tratamiento aproba-
do por el Comité, E1 guionista consignar{ en €1,
con precisidn y siguiendo las normas de redaccién
de guiones de televisidén, todos los detalles refe-
rentcs a la imagen y al sonido, Indicard el nime-
ro y tipo de participentes. y describird sus accio
nes e intervenciones, Consignard las ayudas visua
les a usarse,
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Incluird los didlogos completos e insinuard el
desplazamiento de las cdmaras, dentro de los 11
nites habituales permisibles, Los detalles pre
cisos de escenografia, ambientacién, mdisica,
efectos, vestuario, utilerfa, iluminaoidén, etc.,
serdn aqui clara y cspecificamcnte descritos,

El guién serd el plano sobre el cual se edifica-
rd el montaje fisico del programe, El1 tiempo de
duracidén serd de importancie definitiva en esta
etapa. Se hard una cronometracidén preliminar
por medida de la lectura y por cdlculo aproxima=-
do de la accidéns Il programa debe tener una dura
cién neta de 13 minutos exactos.

El Guidn Técnico-o libreto de produccién-en copias
mecanografiadas - deberd ser sometido a estudio °
individual enticipado de los miembros del Comitde
Luego en reunidén de éstc, se tomardn las decisio-
nes finales sobre el programa, En realidad, en
esta etapa, la funcidén del Comité consistird en
ascegurars
a) que el guionista haya desarrollado adecuada y
eficazmente el tema desde el punto de vista de
la forma; y

b) asegurer que el guionista haya tratado y desa=
rrcllado el contenido de manera que no omita
nada de lo importante, que elimine lo adjeti-
vo, que asigne la importancia debida a cada
factor y que conserve sin desvirtuar el espi-
ritu del tema, También cuidard el Comité que
el guidn ' promete un programa factible de ser
realizado con 1os recursos disponiblecs y en
un corto lapso. Igualmente, se asegurard de
que, dentrodelascricdad del ccso, haya amenidad,
alto grado de objetivacidén y ritmo dindmico.

Con el Guidn aprobado por el Comité, el coordina=-
dor y el dircctor artfstico hardn una lista de
todas las tareas que‘deben cumplirse para poner
en prdctica el guidne Localizardn a las perso-
nas que deban participar, conscguirdn o dispon-
drdn la preperacién de equipos y la produccidén de
materiales, Utiles, escenografia, vestuorio, etca
Fijardn las fechas de los ensayoss en fin, dispon
drédn anticipadamente de todo lo necesario, Para
este fin distribuirdn prontamente entre todos los
elementos involucrados cn el montaje, copias mimeo-

- grefiadas del Guidne Hardn contacto prolijo y
oportuno con este fin con la estacién de televisidn,
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Cuande tcdo estd listo y rcunido, se efectuard
un ensayo total del progroma simulando su reali
zacién en la oficina. La finalidad principal

de este ensayo scrd la de ver el ordenamiento en
el enpleo de las personas y de los objetos, re-
visar y ajustar detalles y, sobre todo, cronome-
trar tod. el proceso. Este ensayo permitird
recajustar el guidn en forma casi definitiva,

Con un ninimo de dos dfas de anticipacién a 1la
fecha de cmisidn, se realizard un ensayo con cd
mares tambidn cronometrado en cl cstudio de te-
levisién. Tendrd propésitos similares al pri-
mor ensayo pero, adermds, permitird enmender cual
quier imperfeccién que los directores técnicos
de la Televisora pudieran encontrar tento en la
parte auditiva como en la parte visual del pro-
grama. Seria muy deseable que los miembros del
Couzité vean este ensayo,

Con un minimo de dos horas de anticipacién a 1la
de emisidn del programa, deberdn estar 1istos en
el estudio todos' los elementos humenos y materis
les del programa. En esta etapa - no estando la
emisién misme & ocargo del personal del STACA y
Ministerio - los enocargados de tales institucio-
nes tendrédn la funcidén exclusiva de asegurar que
todo estd listo, coordineado y ordenado para su
empleo por el personal de lo estacién, Termina-
da la emisién - que ellcs hebrdn visto desde el
monitor de cabina y sobre la cual habrdn tomado
notas - los encargados recogerdn todos los equi-
pos y materialces usadvs pars su debido archivo,
devolucidén o depdsito, -

Todo nicmbro del Conité eceptard la obligacidn

de ver ccda progrema semanel, En modo informal,
el Comité podrd, en une reunidén al subsiguiente
dfa, comentar los puntos positivos y negativos

de la emisién. De ello tomardn cuidadosa nota
los encargados para aprovechar la experiencia a
beneficio de los programas siguientes. En una
etapa posterior, el Comité podrd aplicaer siste-
nes de evaluzcidn mé€s precisos, apelando a los
Jjuicios de otras personas, ademds' de sus miembros,
¥ usando cucstionarios tabulables, En todo caso
la constante critica y autocrftica de las emisio=-
nes serdn indispensables,
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Conservacidas 5l crordinsdor de produccién erchivard, cui-

' dadosa y sistendticamente,todos los documenen
tos integirantes del progrumas resumen del tema,
esbozo de trotamicnto, guidn, documentos de re-
ferencia, concnterios, etc. Igualmente, se ocu-
pard de la conservocidén y mentenimiento de equi-
pos y nateriales usados en cada progrema, o fin
de que puuean ser devucltos a sus propietarios
o utilizados en posteriores oportunidades,

V: MATERIAL DE UN PROGRAMA EXPURIFENTAL
le Resumon

Serie ;...Experimental.......... Programn N° ;.i;..;...............
Toma: e CRPAT TN 40U L T4 . D BQ Oy OIS DL HOGL R, L i sseereeennenne
Fuentes: ..$§§9¥1?Q.Q%?@?@.J?li@.ﬁ?????:.Minis???} d¢. fgrioulturs,

o.ncoooo..y 9939?3.-#4 TQ;%?Q qu?iQ.Q$T¢GA.oooo.aoooo.uona-ooo-cbo‘oao
Doocumentoss ..9na Facultad de Econonia del Hogar parc Colombia"

Holen Judy, Bund, Bogotd, 1960, ,5T4CA,

CRCERC N ) . 0@ 0 000000 0000000000000

veneseees  DTOPPECER.90.10.URIVETRid5¢.00,0210688,1928. ciiiieiinnn.,

oereosese D0POTIDCION.49.0UT08,90.20. . Tacultad. . de.Toononia, del Hogar
QOQOOOOOOQQQOQaldO%g 00961000oQQl?nolto)j'q':OOOOOCOQOOl....lll..o..o!....
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@00 00 0000000000000 l..‘..........0...‘.'......C....'l.........

Focha de Aprobacién por el Comité: «.Diciembre.125.390¢0000cecccnss
Compilador ..BUrigue Motto

® 00 0000000000000 0000000000000 000060000000000 0

Le Universidad de Caldas - Manizales - ha cstablecido unc Facultad
de Economfa' del Hogar, que e8 la primcra de su tipo y nivel en Amé-
rica l~otina,.

Le Facultad iniciard sus labores el 15 de Febrero de 1962 inaugurando
un primer curso ecaddmico recgular de cuatro afios tendicnte a la for-
nacién universiteria de cespecinlistes en economfa del lLogar.
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La Faculted comengard as{ . & atender la crecicentc demanda nacional
por funcicnarias de¢ cse tipo de nivel universitario. Dicha demen=-
da es muy clevada, Las especialistas en econonfa del hogar son per

"sonas adiestradas en ciencias biolégicas y ciencias sociales, ade-

nds de tener ciertas destrezas domésticas, Su misidén consiste en
ayudar a los emas de cesa a nejorar la alimentacidén, la salud, la
vivienda, la econonfa y la actividad sccicl de la familia,

Especificamente, los datos principales sobrc la demanda nacionacl de
especialistas en economia del hogar son los siguientes:

- Actualmente - aunque no con grado universitario - hay en Colonbia,
aproximadamente, 200 especiclistas en economia del hogaore

- Cada una de ellas atiende, aproximcdamente, a 30 familias rurales,
lo que' da un total aproximado de 6,000 familias que reciben tal asis
tencia.

- La demanda concreta inmediata por tales especislistas es de por -
lo menos 200 que, si las hubiera, serian contratadas inmediatamente,

- Para atender a la totalidad de la poblacidén colombiana haria fal-
ta-e razén de 30 familias por especialista - varios millares de ellas,
Sin embargo, en términos de la demanda potencial real por determina-
das instituciones urbanas y rurales, se celcule que Colombia necesita
por lo menos 100 de esas nuevas profesionales por afios Si Colombia
tiene hoy 200 espccialistas sin grado académico, numero obviamente
insuficiente, se calcula que para 1965, necesitard por lo menos 500
de nivel universitario.

- La Universidad de Caldas, como un intento inicial y parcial para
atender el problema- aspira & recibir, a partir de 1962 - un mfini-
no de 20 alumnas para estudios de grado académico de 4 afios.

- Confrontando ese numero con las cifras de la demanda, se puede afir
mar que - desde ya - quienes comiencen a estudiar en el préximo afio
tienen su trabajo mds que asegurado para el dfa en quc se graduen.

~ Por dltimo, hay la certeza de que, para poner en ejecucién el Pro-
grama Nacional de Reforma Agraria, habrd un crecimiento desmesurpdo
de los indices de demanda por dichas especialistas, en los casoc en
que ellas se interesen por prestar servicios en el canpo.

Al instalar, pues, la Universidad de Caldas su Facultad de Economia
del Hogar, nace en Colombia una nueva y muy atractiva profesién pora
la mujer.

Aunque hay fuerte demanda para scrvicio en la zona rural, tanbién hay
una demanda muy importantc pare scrvicios urbanos en econonfa domésti
ca, Entre las instituciones que nccesitan de los scrvicios de tales
especialistas cstdn las siguientes:
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- Los colegios sccundarios de sefioritas, para fines de ensefianzas

- Las enpresas industriales y corerciales fabricantes y distribui
doras de alimentos o articulos para el hogar como cocinas, refrige
radores, lavadores, betidoras, licuadoras, ctc. qQue usan estas es-
pecialistas para que cnscfien & sus clientes el adeouado empleo y
mantenimiento de dichos articulos.

= Los hospitales, para sus actividades de dietoterapia.

- Los laboratorios, para fincs de investigacidén en nutricién y die
tética y para quimica textil.

- Los progranacs de salud publice, para fines de ensefianza.

- Los hoteles, restaurentes, etc. parc fines de supervigilancia
técnica en laproparacidén de sus alimentos,

- Los programas de asistencia social, para fines de accién en los
hogares y también para fines de ensefilanza.

Todo ello, sumado, recpresenta un gran mercado de empleo para las
muchachas jévenes que desecen abrazar esta nueva carrera que serd muy
remunereativa,

Los estudios de esta especialidad, ademds de dar a las mujcres jéve-
nes una sélida y provechosa profesidén, las habilitan para ser anas
de casa ejemplares y esposas altamente competentes en cl manejo de
sus hogeres. Ganan cllas excepcionales aptitudes para vivir en el
hogar y pera contribuir a mejorar la vida de la sociedad, de la co-
munidad colonbiana.

Si cen Colombias hubiera ya tales cspecialistas de nivel universitario
muchas de las instituciones antes citadas pndrian pagarles, ahora
nismo, para comenzar, un sueldo mfnimo de 2,000 pcsos. Tendrian,
adends la ventaja, de opcrar en un campo en que no hay competencia
posible porque estd sumamente lejos de estar saturado de profesiona-
las.

Los estudios en la Universidad de Caldas estardn divididos en 8 se-
nestres académicos y agrupados en tres secciones mayores: una de cul-
tura general bdsica, otra sobre fundamentos de ciencias bioldgicas y
soclales y la ltime de economia del hogar propiamente dicha. Las

5 areas mayores de enscfianza serdn: viviendaj vestuario; ouidado del
nifio; relaciones familiares y nutricién., Entre las diversas materias,
figurardn principalmente las siguicntess literatura, idiomas, histo-
ria y sociologia; quinica, bactericlogfa, fisiolcgia, sicologfa, fi-
sice, higienc y salud; y nutricidn, textiles y costura, puericultura,
relaciones de familia, manejo del hcgar, mobiliario, decoracién y
presupuestos,
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10, El requisito bdsico para aspirar a tales estudios es haber obteni-
do el bachillerato o el titulo de normalista,

11, Las interesadas deberdn presentar los siguientes documentos:
Un certificado oficial de bachillerato; un certificado de andlisis
sernoldgico; un certificado de examen pulmonar; un certificado mé-
dico de salud en general; y tres cartas de recomendacién, una del
colegio en que la estudiante obtuvo el titulo de bachiller y las
otras dos de particulares, ,

12, E1 costo de los estudios tendrd un minimo de 120 pesos por afio,
para los casos de ingresos mds bajo de los padres de la estudiante.
Esta cifra subird en proporcién a ingresos mayores, Para este fin,
les aspirantes deben ccntar cportunamente con la declaracidn de in-
gresos o0 renta.

13, Il costo de subsistencia minimo por mes -incluyendo alimentacidn,
alojamiento y lavado de ropa- serZ de 250 pesos, Las estudiantes
vivirdn, con todas las garantias del caso, en una residencia par-
ticular de Mznizales llamaeda "Ravaso", que cstd a cargo de compe-
tentes y cuidadosas religiosas italianas,

14, Lé Universidad dard a las estudiantes de economia del hogar todas
las prerrogativas de los demds alummos universitarios, incluyendo
servicios de asistencia médica, etc,

15, La Universidad de Caldes tiene un Fondo Rotatorio de Préstamos a
Estudiantes., Las estudiantes pueden beneficiarse de este servicio.
Recibirfan el dinero,de acuerdo con sus necesidades sin intereses y
tendrian que devolverlo, poco a poco, un afio después de haber eresagb.
Adends, las que obtuvicran buenas notas, quedarfan eximidas del pa
&0

16, Otro requisito indispensable es que las postulantes pasen el exa-
men de adnisién que se aplice a todo candidato a estudiante uni-
versiterio.

17. Las inscripciones se cierran el 30 de DBnero, 1962,

18, Las interesadas deben presentarse, con sus documentos, en la Direc-
cién de Economia del Hogar del Ministerio de Agricultura (Divisién
de Extensidn, Servicio de Mejoramiento del Hogar) donde las atende-
rd la sefiorite Carmen Julia Romero, Jefe Nacional de Mejoramiento
del Hogar. Las interesadas de otros puntos de la Republica deben
escribir de inmediato a la siguiente direccidén, enviando sus docu-
mentos: Ministerio de Agricultura, Carrera 10 N° 20-30, Divisién
de Extensién, Servicio de Mejoramiento del Hogar.

19. Manizales es una pintoresca ciuded que ha: cobrado ya fama inter-
nacional por su Feria Continental del Café, Tiene una‘ temperatu-
ra media de 17 grados c. Su poblacién pasa de los’ 150,000 habi-
tantes. Es una ciudad moderna, activa y acogedora,
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2 Tratamiento

I Qué es cconomia del hogar?

La definicidén se hace a través de una serie de fotografias - o
dibujos= que permitan al narrador dar la cxplicacién necesaria, Por
lo tanto, hay que visualizar: mejoramiento de la vivienda, mejoramiento
del vestuario, relaciones familiares, cuidado del nifio y alimentacidn,
que son las 5 arcas que cubre la Economfa del Hogar. Una vez que se han
mostrado y explicado (en offflas cinco fotos o dibujos, se muestra una
grdfica general que visualice bien la distribucién de Economfa del Hogar
en las cinco areas mencionadas. Mientras tanto, después de haber mostra
do qudé es la Economia, se puede hacer o dar la definicién propiamente
dicha,

II Facultad

De la definicidén sc pasa a la anotacién de que es una carrcra
nueva, prdcticamente desconocida en Colombia, que va a tener su prime-
ra Pacultad en Manizeles, Universidad de Caldas, Naturalmente, fotos
de la catedral y de la facultad. Quizds tambidén fotos alusivas a los
reinados continentales del café. Mientras tanto, dos lineas del narra
dor sobre Manizales, sobrc su universidad y empata con la facultad de
Economfa, es decir, cuenta (con apoyo en un almanaqug) sobre las fechas
para inscripcidn, matriculas y comicnzo de clases, Al hablar enseguida
de la duracién (4 aﬁos) de la carrera, se recurre a grdificas o titulos
que indiquen las materias del curso en los 8 semestrcs en que estd divi-
dido., Para terminar la informacidén sobre FACULTAD se indican los requi-
sitos: Cartén de bachillerato, valor de la matricula, condiciones de alo
jamiento, y se cuenta que habrd préstamos y, posiblcmente, becas, Hay
que apurarse, porque hay un cupo tope de 40 alumnas,

III Demanda

Desde luego, dice el narrador, no basta con ssber que hay una
carrere nueve y con los datos de dénde sc cstudia, y cémo se haoce, y
cuanto va a costar, y su precio, y todos csos datos ya conocidos., Esta
es una invitacién a las' jévenes bachilleras colombianas para que estu-
dien Economfa del Hogar. Por lo tanto, es apenas 1égico y natural que
las aspirantecs y sus padres o familiares, quieran sater el porvenir que
Colombia ticne para las Economistas del Hogare Pucs hay un porvenir ex-
traordinario. Y no lo voy a decir yo, sino los interesados en tener eco
nomistas, en quo haya Economistas. Aqui ¢8td e¢¢cee.s Y viene la prcsen-
tacién y entrevista de dos funcionarios (Minagricultura e Higiene) y de
tres industriales (alimentos enlatados, artefactos eléctricos y textiles).
En sintesis, cada entrevistado se identifica, dice’ cual es su ministerio
o empresa ¥y cuantas economistas del hogar necesita. ‘' De ser posible, so-
bre todo si es cifra atractiva, indicard los sueldos. Después cstas en-
trevistas, se generaliza sobre todos los campos de trabajo de la Economia
del Hoger, enunciando especialmente agucllas que no se deducen de las
entrevistas, .Se hace ver que sdlo han hablado tres industriales porque
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no era poeible traer & los miles que ticne el pafs, Con algunas esta-
disticas ~ "si Colombia tiene hoy 200 especialistas sin grado académi-
00, nimero obviamente insuficiente, se calcula que pars 1965 necesitard
por lo menos 500 de nivel universitario"- se pone de bulto que las pri-
meras economistas de grado académico tienen no solo asegurado trabajo

al salir de la faocultad sino que pueden hasta cescoger! Ytodo esto, den-
tro de unos linderos tan femeninos que e8 une carrera para ejercer =-aca=-
so la dnica- en el propio hogar. O desde el hogar, porque nada impide
que una sefiora de cease, sca simultaneamente la Economista del Hogar de
alguns cmpresa o entidad,

IV Facultad

Se hace preciso ahora, reiterar algunos de los datos de <ingreso,
tales como fechas de inscripcidén, matrfcula y comienzo del curso, Se
vuelven a dar, mds rdpidamente que al principio, para hccer hincapié en
los lugarces de esta inscripcidén. Una nueva foto de la facultad, segui-
da por un cartel que tenga la direccién exacta, servird para decir sobre
las matriculas en Manizales, y, para indicar que en Bogotd - Minagriocul-

tura- también hay inscripciones y matriculas, se puede presentar a Carmen

Juliea., Carmen Julia puede deccir que si, que ella es la cncargada en
Bogotdy recuerda los requisitos - Cartdén de bachillerato- y con una son-
risa muy ensayada, invita a las muchachas, bachilleres de Colombia, para
que estudien una carrcra tan femenina y de ten atractivo porvenir,

3 Libreto

MINISTERIO DE AGRICULTURA -
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SEZEULO 2:2

"eeeLh CIUDAD Y EL CANPOeoo"
(DISOLVENCTIA A:)

PUERTA CERRADA A LA QUE CLMARA
SE ACERCA PARA MOSTRLR ROTULO

QUE REZA: "DIVISION DE EXTENSION
~--SECCION DE CLUBES 4-8 y DE MEJORA
MIENTO DIL HOGAR"

CONSTANZA Y MARTHA ENTRAN EN CAMPO,
ACERCANDOSE A ROTULO

PARA LEERIO, DESPUZS DE LO CUAL SE
MIRAN ENTRE SI Y GOLPEAN A LA PUERTA

- CONSTANZA Y MARTHA ABREN LA PUERTA
Y ENTRAN Y, SOBRE ELLASeee

(DISOLVENCIA A:)

- INTERIOR DE LA OFICINA DE LA
SECCION DE MEJORAMIENTO DEL
HOGLR A LA QUE INGRESAN LAS
MUCIACHAS Y LLEGAN EASTA EL
ESCRITORIO DE CLRMEN JULIA
ROMTERO, QUIEN SE PONE DE PIE
PiRA RECIBIRLAS Y LES HACE SERNAS
PARA QUZ TOWEN ASIENTC.

- CONSTANZA Y MARTHA TOMAN ASIENTO
Y, LUEGO, TAMBIEN LO HACE CARMEN
JULIA

- A PARTIR DE I5STE PUNTO, TOMAS
LIBRES DE LAS TRRES PERSONAS
EN DISTINTOS ANGULOS A LO
LARGO DEL PROGRAMA A MEIIOS QUE
SE INDIQUE LO CONTRARIO

eeels Ciudad y el Campo eee
(TEMA BAJA Y SE DESVANECE)

CONSANZA Y MARTHA (EX OFF):
(LEYENDO ROTULO) Divisidén de
Exten8ibneese

Seccifén de Clubes' 4-8 y de Mejora
miento del HogaTeee

CONSTANZA
AquI. 0e?

MARTHA o
SioooEntremOB XX]

’

CARMEN JULIA (EN OFF),
Adelantel

CARMEN JULIA
Bienvenides, muchachas, tomen asien
to.

CONSTANZA o
GraciaBSeees Sefioritaeseee?
., CARMEN JULIA

‘e's Romero, Carmen Julia ROMETOeeeYee
ee ustedes, cémo se llamanes..?
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- CARMEN JULIA S4CA FOTOS DE UN
CAJON DEL ESCRITORIOsescecss

‘o CONSTANZA' ¢ ¢
YOeoe CONstanza eseee

CARMEY JULILL

“

(A MARTHA) Yoo tues?

MARTHA e
Yo me llamo Martha ¢ee

CLRMEN JULIA
Buenoe..., mucho gusto,’ muchachas
En qué puedo servirlase..?

CONSTLNZA

Somos bachillereBeee Yeeo nOS con-
taron que hay una nueva' Facultad
de Economfa' del HogaTreee Yeee que-
remos 8abeTrees

CARMEN JULIA

Si, La Facultad de Economfa del
Hogar de la Universidad de Caldas.
Es nada mcnos que la primera de su
clase que Be oreca en Amérioca latina.

MARTHA
Bueno... nosotras entendemos que la
Economia del Hogar €B8se¢ 818O0... de
costura y cocine, verdad?ese Yecoo
francamente.es no sabemos si vale
la pena ir a una Unidversidad para
aprender e8a8 CO0SaAB8eeee

CLRMEN JULIA

Desde luego. Pero no es verdad que
la Econonfa del Hogar sea unicamen-
te cosa de coser y cocinar., Es al-
go mucho mds amplio y de un alto ni
vel profesional, ES un arte y una
ciencia del manejo completo y racio
nel del hogar y la femilia para bien
do' toda la comunidadees -
eeoslMiren, miren aqui esto..s por
GijPlOoooo
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Y ENSENA L4 PRIIZERA DE ELLAS

A LAS MUCHACHAS m===== LUEGO,
CAMARA DEJA P RSONA Y SE ACERCA
HAS''A CONCENTRARSE IN:

- (FoTO 1) CARMEN JULIA (EN OFF)

La Economfia del Hogar ensefia prin-
cipalmente a que el Ama de Casa se-
pa manejar su hogar, cémo decorar-
lo, cdémo hacer buen uso del espa-
cio, las necesidades de buenc luz

¥y airec, cémo hacerlo mds conforta-
ble y atractivo, todo con poco di-
nero pero con un gran sentido de
estética y de lo prdctico.

(DISOLVENCIA As

- (FOTO 2) CARMEN JULIA (EN OFF)

Naturalmente el ama de casa debe
saber confeccioner las ropas para
tode la familia, qué necesita y qué
desea al rcspecto, es importantisi-
moe La utilizacidén de ropas usadas
el ouwidado y conservacién de cllas
también oxige conocimientos, gue na
turalmente redundan en benceficio de
la economie familiar., Lsta es mate-
ria: bdsica en una Fconomista del Ho-
gar.

(DISOLVEHCIA L41)
- (FOTO CLRMEN JULIA (EN OFF)

Por supuesto, la Economistsz del Ho-
gar sabe del cuidado del nifioe No
88lo de su alimentacién, su aseo y
su salud sino también en su formacién
fisica, cspiritual, mental y en su
propia educacién, ya que todo, en s8i,
desarrollard la personalidad integral
del nifio,
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(DISOLVENRCIA 4s3)
- (FOTO 4)

(DISOLVENCIA A:)

- (FOTO 5)

(DISOLVENCIA 4:)

- CARMEN JULI., DE PIE ANTE EL
FRANELOGRAFO, VA ARMANDO UN
JUEGO DE 5 PIEZAS DE- CARTON
MIENTRLS LO EXPLICLAeeeee

-+ +CULNDO CARMEN JULIA TERMINA
SU PARIAMENTO, LA CLMARA SE
ALEJA DE ELLA HASPA RE-ESTA-
BLECER A CONSTANZA Y MARTHA
A QUIENES CARMEN JULIA VUELVE
A APROXIMARSE.

CARMEN JULIA(EN OFF)

De la alimentacién dependen la sa-
lud y la cnergia de las personas.

La Economista es8 una experta en nu
tricién, conoce el valor de los dis
tintos alimentos y sabe como combi
narlos y prepararlos., También sa-
be de dietoterapia, o sea la ali-

mentacidén curativa de los enfermos.

CARKEN JULIA (EN OFF)

Por dltimo, la intcrpretacidén de
las distintas reacciones familie=-
res obedece a factores y situacip
nes de diferente Indole., Se hace
indiepensable quc la armonia y la
unidad familiar no séloc se guarden
por trediciones y afectus bien es-
tructurados sino por la comprensicdn,
tolerancia e intecligencia con que
los padres traten a sus hijos y és-
tos & los padrcs, pero esto solo se
consigue con los conocimientos téc-
nicos y prédctisos que la Economis-
ta del Hogar tenga sobre Sicologia
y relaciones de familia,

CLRMEN JULIA
Resumiendo, estas son las cinco
dreas mayores en que 8e divide la
profesidn de la' Econonista del Ho-
gnr: VIVIENDA e+ e ALIMENTAC ION e«
RELACIONES FAMILIARES,.,CUIDADO DEL
NINO eee Y VESTIDO.

CARMEN JULIA

Bueno.. qué les parece..?
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- CARZCH JULIA SE PONE DE PIE Y
SE APROXIMA AL PORTAFOLIO CON
EL QUE NOS MUESTRA 6 DIAGRAAS
ESTADISTICOS, EN SUCESION.

(TaMInA 1

(L4EINA 2)

(LAMINA 4

CONSTANZA

Muy interesante, sefiorita Romero ..
pero... es verdad que las Economistas
del Hogar siempre tienen que trabajar
en el campOees?

MARTHA

Yo... no creo que me gustaria traba-
Jar en el campO...

CARMEL JULIA

Pues, es cuestién de gustos, muchachas.
No es cierto que todas las Economistas
del Hogar son para el campo. En las
ciudades hay muchisimas oportunidades
de trabajo para ustedes.

CARMEL JULIL

Miren é€sto: En Colombia hay en este
momento 200 Economistas del Hogar, que
son excelentes trabajadoras pese a que
no tienen el grado universitario que
ustedes tendrdn,

CARMEN JULI4 (EN OFF)

En el Ministerio de Agricultura tene-

mos evidencia de que, si hubiera ahora
mismo otras 200 como ellas, todas ten-
drfan trabajo de inmedizto aun sin ti-
tulo universitario.

CARMEN JULIA (EN OFF)

Cada una de las actuales Economistas
del Hogar atiende a un mdximo de 30
familias.

CARMEN JULIA (EN OFF)

Eso quiere decir que las 200 atienden,
mds o0 menos, a 6.000 familias colom=-
bianas. Ahora, imaginense cudntas Eco-
nomistas.del Hogar se necesitarfan para
atender a todas las familias colombia-
nas y a todas las institucioncs publicas
Yy empresas particulares que estdn reque-
riendo de dichas especialistas,
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LodINA 5)

- CAMARA RE~ESTABLECE A CARMEN
JULIA Y A CONSTANZA Y MARTHA

- DE NUEVO, EN PORTAFOLIO, SOBRE

(LAMINA 6)

- CAMARA RE-ESTABLECE A CARMEN
JULIA, CONGTANZA Y MLRTHA

CARM.K JULIA (EN OFF)

Pero, en términos mucho mds modestos,
podemos asegurar que Colombia necesita
un minimo de 100 nuevas Economistas del
Hogar por afic. O sea: en 1962,....100,
en 1963... 100, en 1964, 100, y en 1965,
otras 100. En totals 400.

CARMEN JULIA

Si ustedes comienzan a estudiar en la
Facultad de Economfa del Hogar de Mani-
zales en 1962, serdn Doctoras en 1965,

CARMEN JULIA (EN OFF)

Como sélo hay cupo para un mdximo de

40 estudiantes, eso quiere decir que
cada una de ustedes, al salir de 1la
Universidad, tendrd para escoger nada
menos que diez oportunidades de trabajo.

CARM:N JULIA

Digsnme, chicas, cudl otra profesidén
puede ofrecerles tanto?

CONSTANZA

(CON ENTUSI.LSMO) De veras..usted tiene
razén cee

MARTHA

Claro, asf si nos provoca, sefiorita
Romero,

CARMEN JULIA

Y es mds. Piensen en esto. Siendo tan
poquitas y con su grado universitario,
ustedes tendrdn que ganar muy buenos
sucldos. No les exajero. Estamos se=-
guras que habrd muchas y muy buenas
oportunidades de trabajo para ustedese..
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- CARTON DE DIBUJO 1

CARTON DE DIRUJO 2

- CARPTON DE DIBUJO 3

CARTON DE DIBUJO 4

C4LRTON DE DIBUJO 5

CARTON D= DIBUJO 6

CAMi:A RE-ESTABL.CE A CARMEN
JULIA, CONSTANZA Y MARTHA

- 26 -

CARMEN JULIA(EN OFF)

«ssPor ejemplo, la Industria Textil ofre-
ce hoy dia grandes oportunidades para

la mujer en general y especialmente para
las Economistas del Hogar. Ellas, con
su conocimiento de las necesidades fami-
liares, estdn en condiciones de oricntar
a la industria textil sobre la calidad
de los productos que destine al mercado,
-su textura, colores, etc- de acuerdo
con las demandas y preferencias de las
amgs de casa eee

eee€n el comercio, como expertas en en-
sefianza de uso de equipos domésticoBS...

en programas de bienestar y asistencia
social...

en programas de salud publica y en hos=-
pitales, como consejeras de dietoterapia.

en colegios de secundaria, como profe-
soras de cconomia domésticAceee

sse Yy hasta en grandes hoteles y restau-
rantcs, como asesoras de dietética eece.

CARMCN JULIA
Alguna pregunta +e.?
CONLTANZA

8i, por favor, cudles son las materias
de estudio?

CARMEN JULIA

En las materias bdsicas, estardnidiomas,
literatura, historia y sociologfa, qui-
mica, bacteriologia, fisiologfa, fisica,
psicologia.

En las materias de especializacién ten-
dréns higiene y salud, nutricién, texti-
les y costura, cuidado del nifio, rela-
ciones de familia, vivienda, manejo del
hogar, decoracidn y prcsupuestos familia-
res.
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CAMLRA SE CONCENTRA EN
(roT0_6)

(Forg 1)

Y LUEGO RETROCEDE P4LRA RE-ESTA-
BLECER A CARMEN JULIA Y MUCHLCHAS

CONSTANZA Y MARTHA TOMAN NOTA

MLRTHA

Bueno, hablemos de plata. Quiere? Cudn-
to costardn los estudios?

CARMEN JULIA

La matricula cucsta $120.00, como mi -
nimo. De ahi para arriba, depende de
la declaracién de renta de los padres.
Les cuento que la Universidad d4 prés-
tamos que los estudiantes pagan, sin
intereses, cuando ya estén ejerciecndo
su profesidn.

CONSTANZA

Lo malo estd en que nosotras no tene~
mos familia en Manizales.

MLRTHA
Ni riesgos que en la casa nos dejéNeecese
CARMEN JULIA

Por eso no hay problema, porque vivirdn
en las residencias Ravasco, al cuidado

de religiosas italianas, donde sélo pa-~
garén 250 nesos al mes.. Y eccccccccces
miren qué dormitorios mds bonitos.

CONSTANZA
Bueno, qué se necesita para inscribirse?

CARIGN JULIA
Anoten... que es8 muy importante sesceecee
eese Titulo de Bachiller y Examen de
Admisidn.......
Luego, 3 cartas de recomendacidén, una
de las cualos debe ser del colegio don-
de estudiaron... Por dltimo algunos cer-
tificados ... Certificado de andlisis
8eroldgicOeecee

MLRTHA

(MIENTRAS ESCRIBE) Certificado de Ané-
lisis BQrOldgiCO.....
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CARMEN JULIA
eee Certificado de Examen Pulmonar.seee.
CONSTANZA

(ESCRIBILNDQ) Certificado de Examen
Pulmon&r‘nt

CARIEN JULIA

Certificado Médico de Salud en General.,
CONSTLNZA

Certificado M&dico de Salud.;..;
MLRTHA

sess en General ;;;
CONSTANZA

Eso es todo?

CARIEN JULIA

CAMARA EXCLUSIVAMENTE SOBRE CARMEN Sf. Pero no olviden que las inscrip-

JULIA Y DE CERCA ciones se cierran el 30 de Enero. Las
aspirantes que no sean de Bogotd deben
escribir directa e inmediatamente a la
Universidad de Caldas, en Manizales.

Las de Bogotd deben buscarme a mf, en

la oficina CU.TROCIENTOS DIZZ, del Mi-
nisterio de Agricultura, que estd en

la CARRERA DECIMA, NUMERO VEINTE -TREIN=~
TA... Vengan muchachas, Las ecstaré es-
perando eeceoee

(DISOLVENCIA 43) (TEMA ENTRA SUAVE...)
(TIT0LO 3) LOCUTOR

ESTE FUZ UN PROGRAMA DEL MINISTERIO Este fué un programa del Ministerio de
DE AGRICULTURA, DIVISION DE EXTEN- Agricultura, Divisidn de Extensidén y
SION Y ST4ACA Staca.

(TITULO 4)

PRODUCCIONS sevcecccces PrOdUCCidn 0e0vevcos
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(TITULO 5)
DIRECCION Y LIBRETO s Direccidén y Lidbretos Gustavo
GUSTAVQO ANDRADE RIVERA

Andrade Rivera,

(TITULO 6)

° MONTAJE: ENRIQUE SIMPSON Montajes Enrique Simpson

( TEMi BAJA Y SE DESVANZCE)

FUERA DEL AIRE

VIs ANEXO

Programa de Estudios en Puerto Rico (Servicio
de Extensién de ls Universidad) que se sugiere
para el Coordinador del Programa

-Adicstramicnto en Servicio Intensivo, Individual y Prdctico =~

Lapso Total de Estudio (Pre-Indicado)s 6 semanas

Primera

Semana

1
2,
3%
4
5
6.

Segunda

Fundamentos Generales de Comunicacidén

Técnicas de Comunicacidn Visual

Técnicas de Comunicacién Oral

Principios y Técnicas de Informacién Agricola-
Plancamiento y Evaluacidn de Conunicacionss en Agricultura
Relaciones Publicas de Instituoiones Agricolas

Semana

1.

Fundamentos de Produccidén de Televisidn

a) Organizacién General de la Produccidn
b) Planeamiento Especifico de Programas de TV
¢) Estructura y Operaciones de las Estaciones Telemisoras






- 30 -

- Cabina de Control y Mando
- Estudios y Sets

« Bquipos y Materiales

- Escenografia

= Iluminacién

- Vestuario

- Utileria

- Maquillaje

- Actuacidn

« Planta Electrdénica

Tercera Semanc

1, Caracteristicas Pesrticulares de los Programas de Televisién
con fines de Promocidn Agricola Institucional ( para Pdblico
Urbano)

2, Caracteristicas Particulares de los Programas de Televisidn
con fines de Educacién Popular Agricola de Tipo Informal (para

* Pdblico Rural)

3. Ventajas y Limitaciones de la Televisidén como Instrumento
* Educativo.

4. BEvaluacidn de Programes de Televisidn

Cuarta Senana

1, Fundamentos de Redaccidén y Montaje

a) Documentacién del Prograna
-~ Fuentes de Informacidn
- Hétodos de Indagacidn

b) Tipos de Programas por su Objetivo
« Informstivos
- Pronotivos
- Diddcticos
- Recreativos
- Mixtos o Combinsados

c) Principios de Redaccidn
- Lfectos Opticos para Transiciones
- Composicidn en el Tiempo y en el Lspacio
-~ Concordancia de Imagcen, Didlogos, HMdsica
¥ Sonido
- Continuidad, Ritiio y Movimiento
- Lstructuras
- Secue..cias
- Tratamientos
- lactores Determinantes
Brevedad
Simplicidad
Objetividad (Visualizacidn)
Faniliaridad
Moviniento
Humor
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d) Principios de Ilustracidn

~ Tamafio
Perspcctiva
Opacidad
Estilos de Dibujo
"Cropping" de Futografias
Seleccidn de Peliculas
Semidrsmatizeciones
Teatralizaciones
Transparencias
Ldninas Opacas
Utiles de Titulado

Quinta y Sexta Semancs

1., Laborztorio prdctico de plauncamiento, produccién y evaluacidén
de un programa experimental completo sobre un tema de publici-
Este trabajo serfa hcecho bajo la
supervisidén de los instructores y, de ser posible, emitido real
mente dentro de la serie habitual de televisidén del Servicio de
Tal etapa prdctica complementarfa
muy adecuadamcnte la enscilauza relativamente tedrica a impartir

dnd agricola institucional,

Extensién de Puerto Rico.

Tambor
Nudigrafo
Deslizdgrafo
Franelégrafo
Imandgrafo
Portafolio
Overlays
Tornamesas

se en las primecras cuatro scmanas.
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WALLACE L. KADDERLY

\

l'Jl Sr. Kadderly, quien fuera Editor Jefe del
Servicio de Intercambio Cientifico del Instituto
Interamericano de Ciencias Agricola, en Tu-
rrialba, Costa Rica,ha condensado en el presen-
te articulo algunas ideas pricticas sobre el uso
de la radio.

En la América Latina tenemos en nimeros re-
dondos un cincuenta por ciento de analfabetismo.
Buena parte del otro cincuenta por ciento tendrd
dificultad en sacar provecho de las publicaciones,

debido a la falta de ejercicio de lectura y al nivel
de las publicaciones. Ante esta situacion cabe
pensar en el gran valor de la radio en las campa-
fias educativas. Pero necesitamos tener un mejor
conocimiento de lo que la radio puede significar
en el trabajo de Extension. Y no solamente esto,
sino que necesitamos también adquirir ciertas téc-
nicas que nos permitan manejar la radio con mayo-
res posibilidades de éxito en nuestras campaiias
educativas. Este es justamente el valor del presen-
te articulo. En forma simple el Sr. Kadderly expli-
ca qué podemos hacer y cémo lo podemos hacer.
Nota del Editor.

Como escribir para la Radio ?

¢ Recuerde que Ud. debe escribir para
el ofdo, no para el ojo.

e Escriba muy semejante a como hablaria.

e Trate de hacer sentir al radioyente
que Ud. se dirige a ¢l

e Antes de hablar sobre algin punto im-
portante, de al radioyente alguna indi-
cacién de lo que se ha de mencionar.

Ejemplos: Usted quiere anunciar una reunion
que se llevard a cabo en cierto lugar - diga-
mos que es una reunion de productores de le-
che que tendrd lugar en la zona de Turrialba.
Digalo asi:

“‘El dia 3 de febrero se llevard a cabo una
reunion de los productores de leche de la zo-
na de Turrialba.

El propdsito de la reunion sera demostrar
cémo se prepara el ensilaje de alfalfa, Estard
presente el Dr. Juan Ruiz, Especialista en Le-
cheria del Ministerio de Agricultura.

Esta reunién tendrd lugar en la finca de
Don Manuel Garcia. Comenzard maifiana a las
10:00 a.m., con una discusién sobre la alfalfa
como ensilaje”’

Un locutor estd hablando sobre el ensilaje
de alfalfa. Demuestra por quéd el ensilaje es
bueno; y por qué la alfalfa es un cultivo bueno
para el ensilaje.

Luego llega al punto del corte y la manera
de ensilar la alfalfa. Digalo de esta manera:

**Ahora...si va a ensilar alfalfa, usted de-
seard hacer todo lo posible para que la cali-
dad del ensilaje sea buena.
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Editor de La Carreta

Departamento de Informacion Agricola
Ministerio de Agricultura e Industrias
Costa Rica

”esde hace siete afios viene publicandose
en Costa Rica una revista titulada ‘‘L.a Ca-
rreta’’. Ella constituye el drgano de publici-
dad de los clubes 4-S de este pais centroa-
mericano.

El por qué del nombre

Sucede que en Costa Rica, como en muchos
otros paises americanos, la carreta presta u-
na valiosa ayuda a los agricultores en el
transporte de sus cosechas al mercado. Pero
en Costa Rica, este carro que es tirado por
dos bueyes, se pinta de vistosos colores por
lo cual ha llegado a ser un verdadero simbolo
nacional. Por estas razones se pensé que la
revista debiera llevar ese nombre.

Como hacemos ''La Carreta’’

“l.a Carreta’’ se imprime en mimedgrafo e-
léctrico; este método es tal vez el mids sen-

cillo con que cuenta la impresién moderna pa-
ra hacer publicaciones.

Quiehes son nuestros lectores

La revista estd dirigida a tres clases de
publico: agricultores en general, ainas de ca-
a, y jovenes que integran los clubes 4-S.

Para el primer grupo se selecciona, como
es natural, informacidn agricola. Casi siempre
se trata de darles algin dato relacionado con
los cultivos que estan realizando los agri-
cultores segin la época del afio. De este mo
do se les despierta el interés por recibir la
revista. Dos son las secciones para este fin:
““LLa Nota Agricola del Mes’ y ‘‘Consejos
Agropecuarios’’.

Para las amas de casa se publican varias
secciones entre ellas ‘‘La Receta del Mes’’,
que les ayuda a mejorar la dieta de sus hoga-
res, pues las recetas que aparecen en la revis-
ta son de bajo costo y fdciles de preparar. A-
demis se publican consejos iutiles para sus
labores en el hogar.

Para los socios 4-S se publican proyectos
y realizaciones. Ellos se sienten orgullosos,
cuando en sus casas leen sus nombres rela-
cionados con alguna actividad de su club y
porque la comunidad estda informada de los
proyectos que llevan a cabo.

Por medio de la seccion ‘‘Ideas para sus
horas libres’’, se les brinda a los socios la
oportunidad de desarrollar sus aptitudes per-
sonales, fabricando con base en modelos que
alli aparecen, pequefios trabajos manuales de
facil ejecucién y que luego les pueden ser-
vir para usarlos en sus hogares.

Es l6gico suponer que abarcando ‘‘La Ca-
rreta’’ estas tres clases de publico, la revis-
ta cuenta con un nimero considerable de lec-
tores. El aumento de lectores ha elevado el
tiraje de la revista hasta alcanzar la cifra de
5300 ejemplares por mes, teniendo una curva
ascendente por afio.

El trabajo de impresion de la revista se
realiza en el Departamento de Informacida
Agricola del Ministerio de Agricultura de Cos-
ta Rica. Su distribucidn es gratuita.

Por las razones expuestas,''La Carreta’’
se ha constituido en la voz y guia de milesde
jévenes agricultores costarricenses que luchan
con todo entusiasmo y voluntad para hacer una
realidad los ideales de los Clubes 4-S de Cos-

ta Rica. www
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Hay tres puntos muy importantes en rela-
cion con esto:

El primer punto es que la alfalfa debe cor-
tarse cuando la mitad o las dos terceras partes
de las plantas estan en flor. (Puededecirunas
palabras para explicar por qué esto es impor-
tante).

El segundo punto es que la alfalfa debe pi-
carse bien de manera que los pedacitos no
sean mayores de una pulgada antes de poner-
se en el silo. (También en este caso agregue
unas palabras explicando cdmo se hace esto
y porque es importante.)

Y el tercer punto es que cuando se coloca
la alfalfa en el silo debe agregdrsele un pre-
servativo para que el ensilaje se mantenga en
buen estado mientras se estd usando. Le re-
comiendo que use melaza para este propdsito.
Use 60 libras de melaza por tonelada de alfal-
fa.

(Puede hacer una explicacion breve sobre
como debe aplicarse la melaza).

Como preparar un Manuscrito para la radio.

e Use doble espacio y escriba por un
lado de la hoja.

e Use margenes anchos en las lados es-
pecialmente. Las lineas se leen con
mucha mds facilidad cuando son rela-
tivamente cortas.

e Trate de no dividir las palabras cuan-
do tenga que pasar a la siguiente linea.

e Nunca corte una frase de una pdgina
a otra. Si es posible termine la pdgina
con un pdrrafo. Esto da oportunidad a
una pausa natural en el momento de dar
vuelta a la pdgina.

e Numere siempre las pdginas. No las
engrape, téngalas sueltas.(El micré-
fono capta los ruidos de los papeles
cuando se da vuelta a las pdginas.)

Como se ha mencionado anteriormente,
el locutor debe leer el manuscrito en
la forma natural en que habla. Debe ha-
cerle sentir al radioyente que es a el
a quien se le estd hablando.

El lector experimentado puede ver un
grupo completo de palabras y una se-
rie de grupos en la linea escrita y ex-
presar esas palabras de tal manera que
no sdlo le da al radioyente el sentido
de ellas, sino también el espiritu que
transmiten. La experiencia en la ex-
presion puede adquirirse. Pero mientras
tanto el lector de poca experiencia en
radio, puede recibir alguna ayuda sobre
la buena expresion si la mecanografa
sigue los consejos anteriores.

Ayude a los participantes en su
programa de radio

Esta ayuda comienza con la prepa-
racion del guidn. Si el guidn estd
escrito de una manera sencilla, continua
y en estilo de conversacidn, el locutor
puede leerlo con mucha mds facilidad
que si es rigido y contiene frases con
adjetivos dificiles.

Si damos por sentado que el guidn es-
ta escrito en un estilo simple y fécil
de leer, hay varias cosas que Ud. pue-
de hacer para ayudar al locutor.

La juventud rural hace uso de la radio en su trabajo
de clubes.




Primero - Haga que lo lea en voz alta
antes de ir al estudio.

No es suficiente leerlo en voz baja en
su escritorio. Al leerlo en voz alta,
descubrird las palabras y frases difi-
ciles de pronunciar y puede remediar
esto a tiempo. Asi puede también medir
el tiempo que le toma leer el guidn y
asegurarse de hacerlo dentro del tiempo
que se le ha asignado. Es preferible
que la lectura en voz alta sea en pre-
sencia de una persona. El ensayo debe
hacerse en forma real como si se estu-
viera transmitiendo por la radio. No de-
be hablar entre los dientes ni pronun-
ciar confusamente.

Segundo - Haga que subraye las partes
del guion.

Ayudelo a hacer esto después de que
lo haya leido en voz alta. Subraye las
palabras y frases que deben llevar én-
fasis. Escriba ‘‘pausa’’ o '‘despacio’’
o alguna palabra que en ciertos puntos
del guidn haga la lectura mds eficaz.

Tercero - Ayude al locutor a entender
que le estd hablando a una persona o a
una familia. El tiene que ver mental-
mente a esta gente mientras le habla.
A veces el locutor se siente abrumado
por el hecho de que se encuentra fren-
te a un micréfono frio e insensible.
Haga que se sienta z:anquilo en el es-
tudio. Converse con el sobre el tiempo
- o sobre cualquier cosa. No lo abrume
con instrucciones y sugerencias sobre
**cémo hablar por la radio’’. Limitese a
sugerir cosas esenciales y higalo en
una forma casual.

Haga todo lo posible por contrarrestar
la idea de parte del locutor de que de-
be ser ‘‘perfecto’’, y de que el arte de
transmitir es algo formidable. No per-
mita a un locutor transmitir un guidn
que esté engrapado. Desengripelo an-
tes de que comience a transmitir.

Ofrecimiento de Publicaciones a los
Radioescuchas

I

el

Es siempre una buena prdctica ofrecer
una publicacién sobre el tema que se
trata, si ella existe.

Este es especialmente el caso cuando
se dan formulas u otros detalles im-
portantes, por ejemplo sobre la mez-
cla de materiales para una aspersidn
o fumigacién para combatir insectos.
Es sumamente dificil para el radio-
yente retener todos los detalles cuan-
do los oye por radio. La transmisidn
debe despertar el interés, llamar la a-
tencidn hacia la importancia del trata-
miento (cualquiera que sea) y decirle
al radioyente donde puede obtener los
decalles.

ceoceC
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La radiodifusién puede ser un instrumento de trabajo muy valioso
para el cxtensionista, siemprc que sepes cmplearlo adocuadamente. Como
todo medio de comunicacidén no visual, la radio no se prcsta bien, por
ejemplo, para cnseflar métodos. E1l mensaje audidble cs dificil de ser
captado y, mds aun, dc ser retenido. Por eso, casi siempre, describir
procedimientos por radio es imprdctico. 11 auditorio halla el mensaje
abstracto; cowo la comuniczacién se cmite sin ocasién de repasar lo no
entendido, la percepcidn sc hece muy dificil.

En cambio, si ¢l propdsito de la comunicacién es de tipo puramente
informativo o promotivo, lz radio se constituye on un excelente vehfculo.
Pucde repertir rdpidamente, on una emplia letitud, un mensaje entre una
gren cantidad de personas.

El &éxito del empleo de la radio depende del propdsito que tenga la
comunicacién. TUse usted la radio para aquellas comunicaciones que tien
dan a eznoticisar a la gentc sobre algo o a promover cicrta sctitud en el
auditorio. No prctenda ensefier por radio métodos complicados. ' Pero no
basta con determinar clarznente el propésito de la comunicacidén,. Tam-
bién hay que fijar cl pdblico y hay que anzlizar ¢l medio en si, Si se
trata de alcanzar al campesino, habrd que preguntarse que porcentaje de
tal publico disponc de radioreceptores. Si la cifra c¢s minima, el ex-
tensionista deberd hacer un uso limitedo de la radio para no desperdi-
ciar tiempo ni esfuerzos.

.

l. Los Programas Radiofdnicos

Hey muchos tipos de programas radiofdénicos y se los clasifica de
diversas mancras., Una de ellas es la siguicnte:s

- Programas monologados
- Programas dialogadcs

- Programas tcatralizados

Esta clasificacidén se basa en la forma de emisidén del mensaje. E1
tipo mds comin es el monologado. Es el ceso del cxtensionista que ofre-
ce, gcneralmente en forma periddica, una cherla radiofénica individual.
Los progranas dialogados tienen mds animacidn porquc dos o mds personas
intercambian opiniones y porquc hay variescidn en las voces, Los progra-
mas teatrelizados son los mds atractivos por su condicién dindmica y por
su naturaleza "rcalista",

Los monologados ofrecen menos dificultad de produccién. Los dialo-
gados son de una prepsracién ligerementc mds dificil, Y los teatraliza-
dos son los nmds diffciles de producir porque requicren un buen conocimien
to de las tdécnicas de la conposicidn radiofdénica,
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* El extensionista debe comenzer por lo rde sencillo: los monologa-
dos., Conforme adquiera prdcticsa y, scgun lo determinen sus necesida-
des de trabajo, podrd evolucionar hacia los otros tipos de programa, -
que demandan no sélo mayores conocimicntos sino mds tiempo de produc=-
cidn.

También se clasifican los programas de radio, por sus propésitos,
cn esta forma:

- Programas informativos
- Programas promotivos
~ Programas diddcticos

Las scries noticiosas, los anuncios cortos, los sueltos de avisos
¥ notificaciones, corrcsponden al primer renglén. En el scgundo renglén,
estarfan aquellos programas que buscan despertar en el suditorio una
actitud concreta (favorable o desfavorable) sobre cicrto tema. Rstos
programas no se limitan a der informaciones: tratam de provocar cambios
especificos en el modo dc sentir de la gente., Por dltimo, los diddecti-
cos tratan de ensefilar a pensar, sentir y actuar de una determinada mane-
ra, Son tfpicamente "educativos" en el sentido de que tratan de' suminig
trar a la gente informacidén utilizable, no simplemente noticiosa,

Un programa de radio puede tener uno de esos tres propésitos prin-
cipales o una copnbinacidén de dos o de todos cllos, ‘En este caso, se
convierte cn programa de propdsito mixto o miltiplc.

Por supuesto, los programes de tipo puramente rccreativo son los
que mayor volumen de horas de cmisidén tienen. Pero,para fines de exten-
8ién agricola, no intecrcsan.

2. La Produccidén Radiofdnica

No se pretende que el cxtensionista se convierta en un experto en
programacién radiofdénica. Sc busca, sf, que conozca los rudimentos de
la produccidén para poder hacer programes educativos simples, sin preten
8ién comercial. Naturalmente, podrfa ocurrir que un extensionista en-
comiende la cmisidn de sus mensajes a locutores profesionales de la es-
tacién que usa. Pero debe.recordar que la radio no es otra cosa que un
nultlipicador de su propia persona. Por tanto, aunquc no sea un exper-
to hombre de radio, el pudblico espcrard que sea &1 mismo el que se en-
carguc de hablar por la radio.

Los programas que escuchamos en la radio no se improvisan, salvo
pocas cxcepciones., Un alto porcenteje de cllos c¢sté constitufdo por
meterial escrito. La improvisacidén es sicmpre peligrosa., Sobre todo
en la radio en la cuel el control del ticmpo es muy c¢stricto y las equi-
vocaciones no se pueden enmendar. Por tanto, el cxtensionista debu
aprender algo sobre conmposicién radiofdnica.
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Los elecmentos de la composicidn radiofdédnica. son tres:
l; Palabras;
2; Musica; ¥y
3; Efectos de Sonido

El primero de ellos e¢s el principale. La misica y los sonidos son
clementos auxilizres.,

3, La Redaccidn pera la Radio

a) Escriba como para que todos le cntiendan. Piense en su piblico.
No olvide que estd cscribiéndo pera que la gente oiga, no para que lea.
Nunca pierda de vista para quién estf escribiéndo ni se olvide de para
qué escribe usted. O sea: fije su piblico y margue su objetivo. Pre-
fiera siempre usar un minimo de palabras, IHa:a que estas palabras sean
simples, familiares,fdciles de entender. No permita que sus oraciones
sean muy largas. El promedio por oracidén no debe exceder de 15 palabras.
Cuanto mgs larga sea la frase, menos podrd captar cl oyente y mds difi-
cil lc serd rccordar el concepto., Cuanto mfs larga la frese, mds difi-
cil nronuncisrla ante ¢l micréfono debido a que el locutor se queda sin
airc y recsuclla. '

b) Escriva sobre cosas que usted sabe bien. Documéntese siempre.
Sca exacto. No exagerc las cosas ni deforme los hechos. Nunca propor-
cione informacidén que no sca absolutamentc segura y fidedigna., Iscoja
bien sus temas.

¢) Sea sencillo y ameno. No use palabras diffcilcs ni se ponga
solemne. No haga discurso, Escriba con naturalidad, para que su pro-
grama "suene" a conversacidén corriente. No trete de imitar los esti-
los ni los formatos de los radiodifusorcs profesionales, Siga siendo
"usted mismo": el Lgente de Extconsién que conversz con sus amizos agri-
cultores,

d) Tenga cuidado con las férmules y las cifras, il cscribir, re-
dondéclas. Nadie puede recordar las fraccicnes numdéricas que oye por
radio.

e) Todo concepto o palabras que usted considera diffcil de enten-
der y retener nor su pdblico, repitalc cuantas veces sca nccesario.
La rcpeticidén es de importancia vital en la radio, como en todo medio
de comunicacidn orsl. Reitere todo concepto importante o diffcil, Vea
lz forma de que sus repeticiones no scan tediosas, Repita las cifras,
los tfrminos tdécnicos, las fdérmulas, los vocablos cicntificos o comer-
ciales, las palebras nuevas para su publico, las direcciones, las me=-
didas, las distancias, etc. Despudés de habecr dado su mensaje, haga un
resumen del mismo pars reiterar, en sintesis, los puntos principales,



-4 -

f) No ponge en su programa demasiadas coses a la vez, Cusnto mds
recargado sea su programa, nenos probsbilidades tendr® de ser asimilado
por el publico. Emplee pocas ideas y desarrdllclas cn forma breve, A
nadie lec gusta cscuchar asuntos demasiado laryos Yyeeeo €8 muy ffcil 1li-
brarse de ellos con sélo mover ¢l botén del dialeee.

.

4. La Misica

En la composicién radiofdénica, la misica cumple tres funciones:
puntuecién, ambientacidén y recreacidn.

Usted debe identificar su programa con cierto frezmento musical
apropiado. .4ste fragmento scerd siempre el mismo y se usard al princi-
pio y al final del programa y, a veccs, en breves intermedios dentro
del mismo. A cse pdrrefo nusicel se le llame  ceracteristica o tema.
Esta es la "terjeta de visitav"de su programa, Bs un scludo al pdbli-
co y una ténicc fija pare indicer ls iniciacidén o el cicrre de un pro=-
grama cspecial periddico. Usada asi, la misica es cquivalente al pré-
logo y al epilogo de un texto litersrio.

Dentro del misno orden tiene otros usos: separer y enlazer, a la
vez, las part:s del prozrama. Cuando separa una poerte nmayor del »ro-
grama, sc le sucle llemar cortina. Cuando scpera las prociones de una
parte, se lc sucle llamar nuente. Cuando 8scpesre fragmentos dentro de
una porcidn, se¢ le suecle llamer rdfaga. Estas denominaciones equivalen
a los perfodos de la puntuacidén gramaticel, Une cortine podrdia ser
equivalente 2 un punto aparte. TUn puente, a un punto seguido. Una réd-
faga, a una coma. Su duracidén es tambidén proporcionalmentc decreciente
y se calcula en scgundos, aproximedemente, ©Tn todo caso, se usa la mi-
sica para ir marcando las difercntes Pracciones de qu. estd compucsto
el progsrema, pera distinguirlas de las dends y para dar pausas 2l oyen-
te entre grupo y grupo de palabras.

Adends de der la puntuacidén, la misica dd embicntacién a los pro=-
cramas. 08 decir, creca ~emocionalmente- lo atmésfera de que uno desea
rodear a sus palebras. Por ejemplo, puedec scr alegre, trivial, sdérdida,
funebre, marcial, bucélics, trdgices, melancbdlice, <»nica, ctc, La misi-
ca ayuda, pucs, a crear en torno a las palabras c¢l ambicnte particular
nceccsario para provocar cn el oyente una dcterminada reaccidén cmociomal.

Finalmentc, la misica cumple una funcién purancnte rccreativa,
Cste es acaso su funcidn mfs conccide pcro le menos importante pera fi-
nes cducativose.

En todos los casos, la musica deba scr cscogida cuidadosamcentce, no
al azar. - Se la debe escoger con un critcrio funcional y no puramente
artistico.

5 Los Efectos Sonoros

.

Tambidén ticenen una funcidn ambientadora. Contribuyen poderosamen-
te a causer una impresidn de realidad cn cl oyente, Por ejemplos tormen
ta, lluvie, fucgo, mupidos, pesos, sircnas, golpes en 1la pucrta, rumoxr
de olcaje narino, ruidos de¢ autondviles, clamorcs, etc.
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Los sonidos deben userse con méxima discrecidén, sdélo cuandéo real-
mente sean necesarios, cuando de verdad contribuyan a lograr el clima
descado para cl progremc. Si se abusa de los cfectos, en vez de con-
scguir rcalismo, sc¢ habrd conseguido dar una pcnosea sensacién de arti-
ficio, de cosa forzada.

Los sonidus pucden producirse directamente en el estudio radiofé-
nico a la hora dc propalar cl progreme o pucden hallarse grabados en
discos ospcciales con que cucentan todaes las cstaciones cmisoras.

Para fines cducetivos, los efectos sonoros son Utiles pero no in-
dispensables,

.

6. E1 Libreto Radiofdénico

Con palabras, misica y c¢fectos sonoros se componen los programas,
La rcdaccién se hace cn forma de libreto o guién. I's decir, que se
redacta una psuta detallada y precise dec lo quc se va a decir, de la
misica quc sc¢ ve a incluir y de los efectos sonoros, si son del caso,
que se necesitardn en la emisidn. Sdélo con &sa gufa dctallada es po-
sible producir bucnos programes y cvitar la improvisacidén. Scbre la
base de este guidn, sc '"monta" ¢l programa, Montar c¢s producir, lle-
var a la rcelidad radiofdnica lo que es una compoS8icidén verbel escri-
tae.

El formeto generel de un guidn incluyc las siguientes especifica-
cioncs:s

a) Dcbe escribirsc con papel blanco no transparente, por un sélo
lado. Si sc escribiere por embas caras, csto producirfa con-
fusidén 2 la hora de cnitir el progrema.

b) Debe escribirse a mdquina y a doblec cspecio

c) Debe hacersc tantas copias del libreto como personas vayan a
perticipar cn la emisidén (Si sc las hace en ninedgrafo, mejor)

d) Debe dejarse un margen superior zmplio y un mdrgen izquierdo
considerable; en csos espacios sc afiacen luego, por lo general,
indicacioncs personales a mano.

e) Debe evitarse, en lo posible, partir las palebras. Nunca debe
partirse una orscidén al final de una pdgina porque el pese frac-
cionado puede decsorientar al locutor.

f) Debe marcarsc cada pdgina ponidndo en el cxtremo. superior derecho
de ella cl titulo del programa y el numero de la pdgina. A la
izquierda, en neyisculas, se colocz ¢l nombre de la persona Qque
dcbe habler, y a continuacidn lo que JSste debe decir. Por ejem-
plo:

DOCTOR GONZLLEZe= Mucho gusto, amigos; hoy vamos a conversar un
poco sobrc la mosca del Mediterrdneo.
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Cuando se desca indicar misice, se debe comenzar a la izquierda sl
mismo nivel que los nombres de los locutores, Debc indicarse el titu-
lo de la pieza musical cspecificamente descada o las csracteristicas
apetecides, cn caso de no darse el titulo, Lucgo, debe afiadirse la du-
racién aproximada, en segundos. Si es del caso, se pondrdn también in-
dicacicnes ¢e volumen (plano). Las indicaciones sobre misica se ponen
también en maydsculas, pero con subraye. Por ejemplo:

JSICLs "MARCHA N° 5", ALLIGRO - 5 SECGUJIDOS

Los sonidos se indican también en maydsculas, pero 8in subrayar,
entrc paréntesis y no al margen izquicrdo sino en el centro. Por ejem-
plo:

(SOFIDO: TROTE DE CABALLOS - 4 SEGUIDOS)

En el tcxto de los parlamentos (oracioncs corrcspondientes a cada
locutor) sc puede poner, cada vez que resulte necesario, indicaciones
dc modo, inflexidén o direccién de la voz. Se les marca en mayudsculas
y cntre paréntesis, sin subrayarles. Pueden ir, segin se nccesitce, al
principio, al medio o al final del parlamento. Por cjemplo:

(DIRIGIENDOSE A JORGE) Te lo dije, muchsclo. Pescar con
dinamita es cosa mala. Pero (TOI0 IT2OS RTPRENSIVO) no te
precocupces, ahora mismo llege cl doctoTr...

Tanbién es importentc subrayar algunas palabras que merczcan cui-
dado o énfasis cspecial dentro de un parlemento, Por ejemplo:

",ee51, anigos, ustedes pucden acabar con el guscno blan-
co que tanto ¢stropea su cosechz de popes. Usen ¢l TLexone
si;ruicendo las indicaciones de su fgunte de xtcensidn,
Quedardn contentos con ¢l resultadosee's

A veces, cuando todavia se desea dar nds énfasis, se pucde dislo-
cer una palabra pera lograr una pronunciacidén especial. Por c¢jemplos

"Eso ¢8, don Pancho, el Lexonc ¢8 un IN - SEC - TI - CI - DA".

No c¢s por capricho que se indica cspecificamentc que clgunas pala=-
bras debcn ir en meydscules, otras entrc paréntésis, otras subrayadas,
etc. Se apela a cses diferenoias mecanogrifices para gue coda perso-
na, al ir leyendo ante el micréfono, idcntifique répidamcnte su parte
y sepe cudndo ectuar y en qué momento dctenerse para dar paso a otra
actuacidn.

Deben haber tantas copias del librcto como personas tengen que per
ticiper on la emisidn del programa. Supongenmos que sc trata de un pro
¢rama dialogado en cl quc participan el agscnte de extensidn, un espe-
cielista en pastos y un agricultor progresista, Cada uno de ellos de-
be tener su libreto. Ademds, deben heber copiesy por lo menos dos, pa-
ra le cabina de control o monitor de le cstacién. De esa manere, los
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que vayan a hablar sabrédn a qué atecnerse y los que voyan a oderar el
equipo y manejar la mdisica y los sonidos sabrdn cémo y cudndo deberdn
intervenir, No debe trabajarse con un guidn para dos personas, Cuan-
do se hace 3sto, resulte diffcil sceguir el hilo de la lectura; los lo-
cutor:s se ponen nerviosos y surgen rauses y dubitaciones perjudicia-
les pare el programa.

‘

Te Las Istacioncs de Radio

Bl extensionista debe conocer bicn la cstacidén de radio con la gque
trabajard. Antes de escogerla, averigue usted cl zlcence que tiene
ésta entre el pdblico que lc interesa y ¢l grado de prestigio de que
goza en las conunidades a que pretende llegar., Lucgo, esteblezca bue-
na y constante amistad con el personal directivo de la estacidén y con
los elementos técnicos de la misma. E1 dircctor y el zorente dc una
estacidn son quienes hacen posible el programa agricola, ' Si usted no
es bucn amigo de ellos, su programa no csterd gerantizado. Untre los
técnicos, a uste! le interesea principalmente estsr muy vinculado con
doss el jef: de programas y el jefe de produccién. ©1 primero de ellos
decide le hora de emisidén, la duracidn y le naturaleza de los programas,
y supervisa la claboracién de los libretos, T1 jefe de produccidn es
cl encergado dc realizer ente el nicrdéfono lo quc los libretos deman=-
dan. ©In las estaciones pcquetias, estas dos funciones suclen ser aten-
didas por un solo hombre. Haga de ese hombre un buen amigo suyo. Sir-
valo en lo que pucda. Trate de aprender de &1 los secretos de la ra-
diodifusidn.

" Usted debe conocer los cstudios de la cmisora con que va a traba-
jare. Deb: aprender cémo se mezclan en la cabina de control, la voz,
con la musica y con los sonidosj céno se controlan ¢l volumen y el to-
no; cdérmo se producen ciertos efectos sonoros; cdémo se abre y cicrra
el paso hacie cicrtos micrdfonos en ciertos momentos, sigui.ndo las
indicaciones del guidén; cudntas clascs de micrdfonos hay y en que se
difcrencian, etcétera.

Y hey algo nuy importentc que usted debe aprender en la cestacidn:
las scilas silcntes de emisidn. E1 dircctor del programa hace cicrtas
indicacioncs con la mano a los operadores y, cespeciclmente, 2 los lo-
cutores, Desde luego, no puede hablar., FEntonces, la mimica especial
cs su canal de comunicacidén, TUsted dcbe aprender de €1 los simbolos
manuzles usados en la estacidén para indicar, por ejemplo:

- Muy fuertec

- Muy suave

- Muy lento

- Muy veloz

- Silencio

- Module nejor

- Atencidn, listos; lc toca a usted
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Todos cstos y muchos otros factores intervienen en la emisién.
Un programa puede haber sido redactado perfectemente pecro que resul-
te bucno o malo dependerd del montaje, de la dircccidén, de la rcoli-
zacién radiofénica. Cuanto mds sprenda usted sobre cmisidén, mejor
podrd escribir sus libretos.

0

8.. La Emisidn Radiofdnica

Lo primero que usted debc hacer ¢s perder el "miedo" a2l micréfono.
Al principio, el micréfono nos ssusta a todos. Pero no hey razén para
ello. En su trabejo, usted habla todos los dfas con deccenas de perso=-
nas. A veces, con coentenares, cowro en el caso de las reunionecs, las
demostraciones. Y a veces, con milleren, cono en ¢l maso de las fe-
rias y exhibicioncs. Hablar ante el micréfono es lo mismo. ¢Por qué
precocuparsc, entonces? Sea naturel, olvidese del micréfono; es un
buen amigo suyc. No lo toque ni raspe cn forma alguna; cl nicréfono
28 muy sensible al nenor ruido y no renroduce los sonidos en forma
natural sino magnificada. Un pequefio toquc con un dedo o con un ldpiz
puede sonar en cl receptor como un tremendo golpe. Dcje, pués, tran-
quilo al nicréfono y trenquilicese ustec.

El hecho de que la radio ticne millarces dc rediocscuchas no iden-
tificados, no debe conducirlo al error de p.nsar que usted habla para
una masa anorfa y abstracta. Recuerde que cada rccentor estf en un
hoger, ¢n un sitio intimo, donde le prestan a tencién una, dos o scis
personas, no diez mil ni veinte mil., Escribe y hable siempre couo 8i
sc estuvicra dirigicndo a una sola persona amiga, Nunca escribs ni
hable para la radio en foruwa impersonal porgque, en tal caso, nadie se
sentird aludido.

En vez de decir:

"Se hace necesario combatir denodademente las plapgas del algodén
que causen miltiples perjuicios...".

"Defienda usted su cosecha de algodén. No deje que los insectos
le hagan mds dafios. Combdtalos". ‘
Al hablar por radio, pronuncie bien, mejor que dc ccstunbre, En-
sgyc para que sus palebras salgan claras, distintas, coupletas, No
sc coma las dltinas "silabas", Pronuncie todos los sonidos. Con prdc=-
tica y gufa, todos podemos mejorar nuestra diccién.

lodule su voz. L retos, alce el tono de su voz. Otras veces,
bdjelo., Haga que sus sonidos sigan unaz linca ondulade, conbiante,
con natices. Si ustud emite su voz en un sdlo tomo igual, parejo,
uniforme, su menseje scrd mondtono y aburrido, Grabe su vcz y es-
tudiela. Pide la ayuda de los hombres de radio para ncjorar su dic
cién y su modulacidn.
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En cuanto a la velocidad dc emisidn, sea cuidadoso., Ilo hable nun-
ca con demesiada rapidez. Recuerde que es dififcil entendcr y retener
lo que se¢ oyo. @Hable con normalidad, ni tan rdpido que cause confu-
8idén ni tan lento que resulte irritante. Lsto también se puede apren-
der con la prdctica y con la 2yudz de un director profcsional de pro-
Lramnas,

Observe la puntuacidén que marca el guién., Haga bicn todas las
pausas indicadas en é€l.

.

Hunca fume ante el micréfono. Tampoco mastigue nada.

Aprenda a respirar bien., Inhale siempre por la nariz, lentamente,
la mayor cantidad de aire posible. MNunca aspire aire con la boca
abi:rta., Tanpoco expela el zire por la bvoca cn forma violenta, Si
ha reco; ido usted bastente aire y si aprende a extrcerlo poco a poco,
conforme va hablando, nunca le faltard cire y nunca tcndrd que inhaler
de rolpe ante el micrdfono. E1l muisculo estomacal llamado diafragma
controla cn gren perte la respiracién. Pfdale a un hombre de radio
que le ensefie a userlo mejor,.

Bvite carraspeos, toscs y estornudos, Si se produjeran sybita e
incvitablemente, amortiguelos con el pafiuclo, tratando dc alejarse
dcl micrdéfono.

Coldquese a una distencia apropiada del micrdéfono y en el dngulo
mé€s conveniente para el volumen de su voz. Generalmente, una cuarta
de distancia es lo rccomendable, pero ¢sto varis segun cl timbre y el
volunen de la voz y segin el tipo de nicrdéfono. Pide al director o
al operador que le ensciie la nmejor colocacidn,

Lntes de cupezar su programa, quite les grampas con que estd cosi-
do su guidén. Iliancje los papeles con cuidado, de modo que no hagcn
ninguin ruidc inconveniente. Téngalos e mano, bicen dispuestos a su al-
cance para que pucda lecrlos con facilided y sin revolverlos.,

Hable con sencillez y naturelidad. No se ponga solemne. 1o haga
discurso. Hable corno si estuvicra charlando con un airicultor en la
pucrta del ncrcado del pueblo o en su oficina de canno. Sea aneno y
sicmpre cordial. i finja ni haga que su voz suene afcctada,

Ensaye siempre. Nunca hay gerantfa en lo que sc¢ improvisa, Ensa~
vando, usted conocerd mejor su programa y estmd seguro deloque debe hacer.
21 cnsayo cs particularmente ...cesario cuando pone usted a participar
en su prosrama a otras personas que no forman parte permanente del
mismo. IEntrcviste a eses personas con anticipacidn, tome dotos de
cllas y cescribalos en forma de libreto preliminar. !Mudstreles csos
apuntes pars cualquicr correccién. Cuando los aprueben, déjeles cnti-
cinadamente conia del libreto pare que lo conozcan y ensayen. De esa
nanerc, & le hora de cumitir, csas personas Be sentirdn més confindas,
perderdn perte del "micdo ¢l micréfono" y le eyuderdn o logrcr un buen
programa. No las ponge a improvisar, A usted tampoco lc gustarfa que
lo sorprendieran cen un subito compromiso ante la radioe.



A veees, usted tendrd nccesidad de incluir partes no ensayadas en
su prosrama, cspecialncnte en el caso de las-entrcevistas documentales
directas. Para esos casos, como para muchas otras cosas, el grabador
nmagnetofdnico ¢s una gran ayuda. Usted puede corregir lo que ha gra-
bado o puede acorterlo, con sinples cortcs de tijera o borrando algu-
nas portes del parlamento. El1 mancjo de un grabador es also muy sim-
ple; hay grebadores portdtiles e baterfa para donde no hay corricnte
cléctrica. En general, sicmpre que usted pueda, deberia grabar su
progrema complcto y hacerlo llegar a ticmpo a la cstacidén. Asf usted
podrfa escucharse a si mismo y cvaluer su propio programa.

Sea sicmpre puntual y cumplido con la estacién o lo que, es lo
mismo, con su publico. Respete & la estacién y a su pdblico, No fa-
lle¢ a sus compronisos de emisidén ni llegue tarde, ' Piense quc el tiem-
po cn le radio es8 nmuy caro; se cuenta por segundos.

OTRAS CONSIDERACIOHNES
SOBRE LA RADIO

La hora de transmisidén es elgo muy importante., Usted tiene que es-
coger uns hora que convenge & la estacién, a su p¥blico y a usted mis-
mo. Piense sienmpre en su pYblico. Si usted quiere alcanzar a los agri
cultores, un programe transmitido a las dicz de la mafiana o a las tres
dc la terde no le servird de nada, Si desea llegar a las amas de casa,
las 6:30 a.n., probablemente no es una hora apropieda.

La duracidén del programa también e¢s de gran importencir., Casi
siempre las estaciones dividen su tiempo de programas completos en uni-
dades de 15 minutos., Hacen esto porque saben que e8 muy diffcil mante-
ner la stencidén concentrada del au@itorio por nds tiempo, a mcnos que
se enmplcen rccursos de recrcacidén o dramstdizecidn especiales que no
sicmpre estdn al alcance del extensionista,

Otro factor de interdés es la periodicidad del programa. Usted de-
be determinar si convienc y si le resulta posible hecerlo diorio, in-
terdiario, bLiecmnanal o s86lo una vez por scmena. Un Hrogcrama de 15 mi-
nutos, a las 7 de la maflana, transmitido lunes, jueves y sdbados, no
es lo mismo quc un programa de 30 minutos trensmitido el domingo a 1la
una de la tarde. IEn c¢sto no se puede gencralizar, Cada cxicnsionista
debe estudier la situacién y tomsr sus docisiones particulares ol ccso.
Rccuerde, sin cmbargo, que cuanto mds ticmpo pase entre un nrograma y
otro, nenor scre la oportunidad de atreer sobre 61 la atencidén perma-
nentce del pyblico. Cuento m€s frecuente sea le presentacidn del pro-
grema, mayor scrd la probebilidad de cresr cn el publico zgricultor
el deseo de ofrlo que, nds tarde, deberd convertirsce en hdbito y en
nccesidad, si el programa estd bien hecho.

sDebe o no debe tener auspicio comerciel el programa radiofénico
de extensidén agricola?. Usted se encontrard con esta dude a le hora
de usar la radio, La mayoria de las estaciones comercialcs suelen ceder
tiempo de emisién gratuito a los programas de servicio pyblico'desinte-
resedo. Comc cs 1dgico, sin embergo, las cstaciones venden les mejores



horas de emisién a los anunciantes comerciales. Asf, a veces, el ho-
rario que ofreccen _ratis al cextensionista no es Util para éste. ¢Qué
hacer entonces? ;Buscar o aceptar ¢l suspicio de algun febriconte

o distribuidor de productos agricolas? Esto puede ser peligroso, ya
aue el cspiritu de lucro Hucde desvirtuvar le naturaleza altruista y
educstiva del nrograma agricola. También pucde ocurrir que se acuse
al ecxtensionista de parcialidad en favor de detcrminados articulos
comercizles sobre todo si el petrocinsdor vende productos para el cam-
po. E1 asunto es, pucs, delicado. Sin cmbario, cuando no hay alter-
nativas, pucden habcr =y los hay- programas de extensién financiados
por casas couercisles., Todo depende del tratamicnto gue se dé a2 los
mensa jes conerciales., En tales casos, por lo general, los anunciantes
sueclen limiterse a indicar, al principio y al final del programa que
el mismo fudé transmitido por cortesfa de ellos. De ahi a quebrer los
parlsmentos (mcnsajes cducativos desinteresados) del cxtensionista
cada dos o trcs minutos con una abierte frase dc ventas, hay una gran
distancia. DIs algo que el cxtensionista debe evitar,.

Por recgla general, en Américs Latina, el compesino cstd fuera del
alcance de la radio. No tiene recursos plara costearse el receptor.
Ldemds, salvo pocas excepciones, no hay electricidad en el campo. La
radio en nucstros paises es, por el momento, un vehiculo de comunica=-
cién masiva quc principalmente se dirige 2l pdblico urbano. A ello
se =aidade el hecho de que, sea pars la ciudad o para el campo, la ra-
dio ticne poca utilidad cuendo se trata de cnsefler nétodos.

jQuiere ¢sto decir que el extensionista no debe usar la radio?.
Cicrtamente, no. 31 cxtensionista no pucede desecher un mcdio de co-
municacién ten valioso. Lo que debe hacer cs usarlo racionalmente.
Para cicrtos propdsitos y para cicrtos sectcres del pdblico, puedo
onitir la radio. Pero, con scguridad,hay nuchos propdésitos -infor-
macidn y promocidn- para los cuales la radio es vehiculo ideal, Ha-
brd ciertcs sectorcs del publico que sean alcanzados por ésta con mu-
cha eficacieas Si la radio no llega dircctamente al campesino perdi-
do c¢n las nontatias, puede llegar al finquero grande y al azricultor
sub-urbano. Lstos, mds tarde, pucden ejercer unz influencie indirec-
ta cn los pequefios canpesinos, heciéndoles lleger los mensajes que
¢llos rccibieron por radio. 4Alceznzar a las gentes de las ciudades
tenbidn pucde ser dWtil. Al fin y al cebo, ellas viven =-cn cl sentido
¢e su alimentacidén, por lo nmenos- dependiendo del caupo. Los proble=-
mas decle agricultura, aungue en otro orden de cosas y cn medida dis-
tinta, tembién les conciernen. Si esa gentce recibe por radio infor-
mzcién sobre les actividades de extensidén, si se da cuenta de lo va=-
lioso de estos servicios, podrd ser movida cn favor de ecllos., A 1la
hora de las asignaciones presupucsterias, a la hore dc les determina-
ciones cn los parlamentos gue hacen las lcyes y disponen de los fon-
dos pdblicos, la opinidén d¢ los hebitantes urbanos sobre los asuntos
del canpo puede tener valor decisivo. Y la radio nuede jugar cn ello
un papel vital,

Asegirese Evaluando

Algunos extensionistas se contentan con transmitir su »prograna,.
Aparcentenente, dan por descontado que el programe estd cumpliendo

- .
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su propésito y que estd zlcenzando a su p¥blico., Desgraciadamente,
esto no sicmpre es asi, Para saber si lo ¢s o no lo ces, no hay otro
recurso que cl de preguntar a la gente a quien va destinado el progra-
ma., Lproveche para ello las visitas a le finca y ¢1 hoger, las visitas
de los cempesinos a su oficina, las reuniones, etc, También, en cicr-
tos casos, pucde hacer pequefias encuestas mediante cuestionarios es-
critos. Usted verd qué método le resulta wmds Hrdctico y nds viable,’
Pero alguno tiene usted cuc usar para saber cémo merchan sus progranas
desde ¢l punto de vista del publico al cuc va destinado.

- ¢B1 df2 y le hora son adecuados?

- ¢la frecuencia o periodicidad es la nds indicada?
- Lz cstacidn escogide es la nds convenicente?

- (Bl nivel de vocabulario es conmprcnsible?

- ;Los tcmas coinciden con los intercses y con las necesidades del
piblico?

= (E1 pdblico quiere nds noticias, mds conszjos tdécnicos o méds re-
crecacisn?

- ;E1 publico preficre los programas monologados, los dialogados
o los teatralizados?

- ;I8 corrccte la diccidén?
- ;Qué hay en cuanto 2 la veclocidad y a la modulacidn?
- ¢En qué medida ha asinilado el pdblico su mensaje?

En fin, muches preguntas como éstas podrfan scrvirle para ¢xplorar
lo que cl publico piensa sobre su programa. Usted tienec que evaluar.
Usted ticne que saber si el programs alcanza al piblico gue se tiene
fijado, 8i le ezrada y lc sirve, si estf cumplicndo el prondésito que
se¢ le ha sefialado. Si no lo hace, trabajerd a cicges.e Y, 8i trabaja
a ciczas, c¢s nuy probeble que emplee gren cantidad de ticmpo y dema-
siado esfuerzo en e2lgo cuyos resultedos sean tan nodestos que no jus-
tifiquen tal empelo. TUse la radio pero no porgue si, pcr cl gusto de
usarla, Recuerde que usted c¢s un educador y gque la radio, como los
dends medios do comunicacidn, no es otra cosa (uc un instruncnto nul-
tinlicador de sus nensajes educativos,
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VINICIO VALDIVIA

Especialista en Cine
Ministerio de Agricultura
Santiago, Chile.

cada dia los métodos audiovisuales para

obtener resultados efectivos dentro de la
ensefianza, cualquiera que sea su naturaleza,
concede especial interés a la produccién de pe-
liculas educativas de bajo costo. Ello se debe
a que el cine, gracias a la conjunciéon de una
serie de elementos fundamentales entre los
que se destacan la imagen animada y el soni-
do, constituye uno de los medios audiovisuales
mas completos.

Aunque la cantidad de peliculas educativas
disponibles en la actualidad es abundante, mu-
chas veces no se puede contar con el material
adecuado a ciertos requerimientos. Ademas, es
frecuente el hecho de que dicho material no
corresponda al lenguaje, ambiente y en gene-
ral, a la idiosincracia de los diversos paises.
Por esta razén, es imprescindible fomentar la
produccién de peliculas locales que al llenar
estos requisitos, resultan de enorme valor prac-
tico.

En este articulo nos referimos a los as-
pectos mas destacados de este tema.

L A creciente importancia que adquieren

A BAJO COSTO

Composicion del equipo cinematogrifico
minimo, para 16 milimetros

1 Filmacién
camara filmadora y accesorios
tripode
fotémetro
equipo para iluminacién portétil
cinta de medir

2 Edicién
editora de imagen animada
sincronizador de 2 bandas con contador
de cuadros;
enrrolladores (un par) con capacidad pa-
ra dos carretes simultineos en cada bra-
zo,
empalmador de peliculas con cemento y
accesorios correspondientes

3 Grabacién
grabador de sonido de 71, pulgadas por
segundo en cinta o pelicula magnética;
proyector con motor sincrénico para 24
cuadros por segundo

4 Titulacién
tituladora que permita desplazamientos de
la camara filmadora sobre el eje visual.

5 Accesorios diversos
pizarras para identificacion de escenas,
tomas, etc.;
reflectores de laminas metélicas o de pa-
peles reflejantes para luz de sol.
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Puede aun prescindirse del aparato graba-
dor de sonido magnético si se cuenta con la
facilidad de efectuar estos trabajos en un es-
tudio de radio. En la practica es aconsejable
adoptar este sistema como norma regular ya
que ofrece ventajas de todo orden.

Someramente, diremos que para grabar
nuestras peliculas, bastara colocar nuestro
proyector sincrénico en la sala de controles
del estudio y proyectar a través del vidrio do-
ble, aislante del sonido, hacia la sala de locu-
cién. Alli estara situado el narrador a quien
podremos dirigir por medio de la sefial lumi-
nosa, corriente en los estudios de las radio-
difusoras, para que tome la palabra cada vez
que la luz permanezca encendida.

Contaremos asi, con las posibilidades de
ejecutar una excelente grabacién, guiada téc-
nicamente por el ingeniero de sonido de la
rad. sestacién y haciendo uso de todos los me-
dios que ofrece la radiodifusion moderna, in-
cluso los fondos musicales que podran elegirse
en la discoteca de la emisora.

Cémo debe ser la camara filmadora

También es importante destacar algunas
condiciones bésicas que debe reunir la camara
filmadora. Ella debe contar con marcha regu-
lable que puede variar desde 8 hasta 32 cua-
dros por segundo o mas. Como minimo, debe
exigirse que cuente con 2 velocidades de fil-
macion: 16 y 24 cuadros por segundo y un dis-
positivo que permita fotografiar cuadro a cua-
dro. Esto permite la realizacion de graficos y
titulos animados, ademas de otros efectos in-
dispensables para las peliculas educativas.

La camara filmadora debe estar dotada de
dos lentes por lo menos, montados sobre una
pieza giratoria que permita un intercambio ra-
pido y preciso. Estos lentes deben ser por or-
den de preferencia para angulos de visién nor-
mal (25 mm.) y gran angular (15 mm. gene-
ralmente). Un tercer lente es aconsejable y
este debe pertenecer a la categoria de los tele-
objetivos (75 mm. generalmente).

Equipo humano

A nuestro juicio, el equipo humano es la
parte realmente importante de la organizacién
cinematografica destinada a producir pelicu-
las. Y dentro de este equipo, es preciso desta-
car que en la mayoria de los casos, el buen

éxito de todo lo que se proyecte realizar, de-
pende de un “hombre con sentido cinematogra-
fico”. Con esto, pretendemos significar un in-
dividuo que reuna condiciones especiales para
llevar a cabo una pelicula a través de todas las
complejas fases que se requieren. Este indivi-
duo, ademés de su buen criterio, conocimien-
tos y deseos de superacién constante, debe po-
seer también el empuje y la conviccién que lo
haran llevar a feliz término el proyecto total.
En la practica, suele ocurrir que nuestro hom-
bre se encuentre ubicado en cualquier etapa
de la produccion cinematografica, sea ésta téc-
nica, artistica o administrativa. Corresponde-
ra entonces a los jefes del servicio respectivo,
valorar las condiciones que lo distinguen para
darle las atribuciones que beneficien el traba-
jo total.

Aunque el hecho constituye una excepcion,
puede suceder que nuestro personaje reina los
méritos y conocimientos suficientes para ha-
cerse cargo de una serie de trabajos y llevar
a cabo gran parte de la produccién cinemato-
grafica. En estos casos, se obtiene como con-
secuencia inmediata, una realizacién a costos
notablemente bajos, quedando la calidad del
trabajo condicionada a la habilidad y talento
del cinematografista. Toda vez que este no es
el caso comun, nuestras peliculas seran por
lo general, el resultado de un trabajo de con-
junto. De esta manera, el “equipo humano mi-
nimo” deberia formarse a base de: un escri-
tor de argumentos, un director, un cameraman
y uno o mas ayudantes.

Ya que indefectiblemente debera recurrir-
se a un técnico de sonido, electricista, dibujan-
tes, etc., todo proyecto concebido dentro de
bases econémicas, llenara estos requisitos por
medio de la contratacién de los servicios res-
pectivos.

Etapas de la produccién de peliculas educativas

En forma resumida y considerando que di-
chas etapas se realicen dentro de bases eco-
némicas, serian las siguientes:

0 Planeamiento de la pelicula

Aqui deben incluirse todos los antecedentes
previos a la realizacion cinematografica tales
como: objetivos que se pretenden lograr con
la pelicula, tipo de audiencia a quien va diri-
gida, especificaciones técnicas, costos, etc.
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G Filmacién

Durante esta etapa, sera fundamental la
asesoria permanente de los especialistas en el
tema elegido. El guién de rodaje, previamente
confeccionado, constituira la base de esta eta-
pa.

Confeccion de la copia de trabajo
o “workprint”

Terminada la filmacién, se contara con
una copia de trabajo que se habra solicitado,
la mayoria de las veces, en cada oportuni-
dad que se envia pelicula a revelar al labora-
torio. Esta copia, debe editarse de acuerdo al
guién de rodaje y constituira una visién anti-
cipada muy aproximada, de lo que sera la peli-
cula definitiva.

g ° Exhibicién privada para evaluacién

Editada la copia de trabajo, es indispensu-
ble efectuar una o mas exhibiciones privadas,
a todas aquellas personas que tienen relacién
con la pelicula, para verificar si cumple los
propésitos que se tuvieron en cuenta al pla-
near la cinta educativa.

Durante esta exhibicion, debe leerse la na-
rraciébn que acompaiia a las imigenes y efec-
tuar los ajustes 'y modificaciones de todo or-
den que se estimen convenientes para lograr
mejores resultados.

i ‘ e Grabacién

At Y

Elegidos los fondos musicales y los efectos
de sonido adecuados, se procedera a la graba-
cién magnética de acuerdo a lo descrito en
parrafos anteriores.

Corte del negativo y envios al laboratorio
para solicitar las copias definitivas

En esta etapa se procedera a cortar el ne-
gativo de acuerdo a la copia de trabajo ya edi-
tada y corregida, y se marcaran los efectos
opticos, si los hay.

Se enviaran al laboratorio: el negativo edi-
tado, la copia de trabajo editada, la banda
magnética correspondiente y las instrucciones
que se estiman necesarias. Con estos elemen-
tos, el laboratorio suministrara las copias de-
finitivas.

Costo de las peliculas producidas localmente

Los costos son en extremo variables ya
que segun se ha visto intervienen en ellos una
serie de factores. Ademas, las condiciones eco-
noémicas propias de cada pais y el valor de la
mano de obra, influyen en uno u otro sentido.
Sin embargo, como estimacién general, puede
establecerse que costos cercanos a los 100 o
150 délares por minuto de pelicula proyectada,
pueden considerarse satisfactorios.

No obstante, debe tenerse en cuenta que
estamos tratando de peliculas educativas de 16
milimetros en blanco y negro, realizadas sin
despliegue de artificios y en condiciones eco-
némicas minimas.

Consideraciones generales

Es evidente que las peliculas realizadas en
toda organizaciéon que se iInicia, estarin suje-
tas al perfeccionamiento que implica la expe-
riencia. Una vez superada esta etapa y atn
con las limitaciones derivadas de una pauta
econ6mica, ellas podran competir con ventaja
en el terreno de la efectividad, gracias a que
fueron creadas especialmente para propdésitos
educativos bien definidos. oxomo»

logia y materiales afines.”’

ima, Pend).

““Hemos puntualizado la limitacién impuesta por la escasez de personal debidamente preparado y he+
mos seiialado la necesidad de ampliar la base de los futuros ingenieros agrdnomos en extensién, socio-

Amando Sampet, Director de Servicios Regionales del IICA, en la Reunidn Técnica Int ional

bre Extensiéa Agticola de




DESARROLLO AVICOLA EN EL AREA DEMOSTRATIVA DE

San Lamén , Uruguay

Este articulo ha sido extractado por Washington Rosa, estudiante uruguayo en
el 2* Curso de Informaci6n Basica, del Boletin “Ensefianza Técnica para el Me-
joramiento de la Agricultura y de la Vida Rural”, Abril-Junio de 1959 del Ser-
vicio de Informaciones del Instituto Interamericano de Ciencias Agricolas - Zona

Sur. Montevideo, Uruguay.

N el Area Demostrativa de San Ramoén
existia la creencia general de que la pro-
duccién avicola era secundaria, es decir,
una explotaciéon que no daba buenos rendimien-
tos econémicos y era considerada como una
entrada secundaria destinada mas al consumo
diario de la familia. La pequefia produccion en
algunas ocasiones se comercializaba a través
de intermediarios —mercachifles o revendedo-
res— que pagaban segun su antojo y en algu-
nas ocasiones a cambio de otras mercaderias.
Cuando en el Area se hizo el primer tra-
bajo de economia agricola para encarar el fu-
turo trabajo de extensién, se vi6 cual era la
importancia real de la produccién avicola en
San Ramén. La avicultura aparecié entonces
que estaba contribuyendo con el 3.80% del in-
greso bruto total de la produccién de la zona,
que comparado con la produccion general por
jornada, rendia 8 veces maés.

Esta productividad de la avicultura, en re-
lacion con el tiempo que ocupa en atenderla,
fue uno de los factores que empujé a que se
pusiera este tipo de produccion dentro del pro-
grama de mejoramiento de las condiciones dec
vida de la zona. Se vi6 que si habia un resul-
tado relativamente alto en una explotacion
avicola rudimentaria, se aumentaria esta pro-
duccién ensefiando a los productores, aspectos
técnicos de la avicultura. Encarada asi en for-
ma rudimentaria, era alta, comparada con las
otras explotaciones que se hacian en el Area.

Entre las caracteristicas de ese desarrollo
avicola efectuado en esta forma, estaban las
siguientes:

1. No se prevenia a las aves contra enfer-
medades, ni se efectuaba tratamiento sa-
nitario cuando aparecia la enfermedad.

2. Las aves se criaban sueltas, causando da-
no en los cultivos cercanos.

3. La alimentacién era deficiente.

4. No se hacia seleccion de aves.

5. No se utilizaban pollitos BB provenientes
de criaderos controlados, etc.

Frente a esta realidad, el programa de ex-
tension en el Area de San Ramén resolvié im-
pulsar el desarrollo de la avicultura, previa
consulta al Comité de productores. Se empezd
con un proyecto piloto que sirvié para ensefiar
las técnicas de produccién y mostrar los resul-
tados econémicos de la aplicacion de esas téc-
nicas.

En la nueva orientacion se trato de:

1. Mantener las aves en encierro, constru-
yendo para ello gallineros rusticos pro-
vistos de comederos, bebederos y pone-
deros.



LIZO

UN FESTIVAL MU 1»--:
DE PELICULAS AGRICOLAS EN B~

N el corriente afio de 1960 se celebrd

en Berlin la primera competencia de pe-

liculas cinematograficas sobre informa-
ciéon agricola. Los organizadores del evento
merecen elogios tanto por la idea como por la
forma en que se realizé.

Veinticuatro paises exhibieron un total de
72 peliculas, 17 de las cuales fueron premia-
das. Las siguientes fueron las peliculas que ob-
tuvieron premios:

FRITZ ALBERT

Especialista en Ayudas Visnales
Estados Unidos .
Universidad de Wisconsin.

PREMIO PAIS

Medalla de Oro Inglaterra
Holanda
Suecia
Noruega

Medallas de Plata Suiza

Alemania

Suecia
Noruega
Suiza
Portugal
Canadé&
Medallas de Bronce Japén
Pakistén
Inglaterra
Inglaterra
Francia

Federacién
Mencién honorifica uclm

TITULO DE LA PELICULA COLOR o B-N
Work Study Aids Farmers B-N
Brandgevaar op de boerderij B-N
Svensk mejeriindustri colores
Milchgeschirr unter der Lupe B-N
Auf den Spuren des Lebens B-N
Det handlar om naet colores
The Food of the Dairy Cow colores
Koenigin im Frauenreich B-N
Portugal, Terra da Cortica colores
The Fishermen B-N
Two Crops of Rice in Japan colores
Road to Prosperity B-N
in Good Heart colores
Safer Farming - Tractor Sense B-N
Images de Sologne colores
Master Farmer Kum Yeng B-N
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Qué es una pelicula agricola?

Entre los miles de peliculas no teatrales
que se realizan cada ano, varios cientos de ellas
pueden ser clasificadas como peliculas de in-
formacioén agricola.

Algunas estan hechas especialmente para
los campesinos, para comunicarles informacion
sobre las buenas practicas agricolas. Otras se
dirigen al publico consumidor, para informar-
le respecto a la produccion de alimentos, fibras
o madera, o sobre los asuntos relacionados
con la pesca.

Estas dos clases de peliculas, al igual que
todas las buenas peliculas de cine, tratan de
comunicar un mensaje determinado para un
publico especifico. Algunas de ellas son utiles
unicamente en el adiestramiento vocacional de
los futuros agricultores, mientras que otras
constituyen magnificos auxiliares para el per-
sonal de Extension. Muchas peliculas agrico-
las tratan de llegar a un publico mucho mas
numeroso, mediante su uso en las escuelas,
las clases para adultos y la television.

Las peliculas premiadas en el festival de
Berlin estaban divididas mas o menos por par-
tes iguales entre las que servian para instruir
en agricultura y las que buscaban informar
sobre la agricultura. Qued6é en claro que mu-
chos gobiernos utilizan el cine, tanto para me-
jorar las practicas de produccién de alimen-
tos, como para informar al publico sobre los
problemas relacionados con la produccién de
los mismos.

Criterio para juzgar una pelicula agricola

Al igual que cualquier otro buen maestro,
el encargado de realizar una pelicula de infor-
macién agricola necesita conocer ampliamen-
te la materia que trata y las caracteristicas
de su publico. Tiene también que escoger en-
tre una gran variedad de expresiones y técni-
cas para narrar su informacion. Algunas de
esas técnicas son definitivamente mejores que
otras, y no es siempre la mas cara la mejor.
Lo importante es escoger el punto de vista
que se va a emplear y las expresiones filmicas
qQue mas claramente desarrollen el tema, todo
lo cual debe hallarse dentro del marco de ex-
periencias del publico en cuestion.

Resultaba facil, para cualquier asistente al
festival de Berlin, notar que tales expresiones
filmicas se estan empleando, moderada e inte-
ligentemente, lo cual resulta mas efectivo que
cuando los trucos cinematograficos se emplean
con demasiado profusion.

He aqui algunos de los puntos de vista que
sustentaron el criterio de los jueces:

@ importancia de la materia para el pu-
blico en cuestién

@ tratamiento del tema desde el punto
de vista del propdsito educativo

@ calidad técnica

Los temas escogidos fueron generalmente
de significaciéon basica para la agricultura: a-
suntos tales como el crédito agricola, o la pro-
duccién de dos cosechas de arroz al afio en
una region dada.

La mayoria de los productores cinemato-
graficos se concretaron a hacer una presenta-
cién clara, con una ruta informativa directa,
libre de artificios y recovecos, como todos los
que conocen bien la materia que tratan y el
medio cinematografico.

La mayor parte de las cintas premiadas no
necesitaron recurrir a una trama dramatica o
truculenta, ni a situaciones artificiales enca-
minadas a adornar el mensaje.

El ualtimo criterio, el de “calidad técnica”,
fue el mas facil de definir. Existe el buen co-
lor y el mal color. Existe el buen sonido y el
mal sonido. El nimero de palabras por minu-
to, y el promedio de longitud de las escenas,
son faciles de someter a medida. Muy visible
también es la calidad grafica de la animacién.
Tales factores—como se indican a continua-
cibn—son faciles de evaluar, y casi no dieron
lugar a discrepancia entre los jueces del fes-
tival de Berlin.

1. El color no es siempre necesario.
De las 72 peliculas presentadas, 45 fueron
de color y 27 en blanco y negro.
De las 17 peliculas premiadas, 8 fueron
de color y 9 en blanco y negro.
La pelicula que obtuvo la Medalla de Oro,
“Work Study Aids Farmers”, la mejor
de las presentadas, era una pelicula en
blanco y negro.



2. Las peliculas de corto metraje estin ga-
nando terreno.

El 38% de las peliculas presentadas eran de 15
” 4 d‘ ls

El 237, -

El 197, “ “ “ de 21
El 139, “ “ “ de 26
El 7% “ “

3. Un gran nGmero de paises todavia produ-
cen sus peliculas inicialmente en 35 mm.,
aun cuando las copias finales de las pe-
liculas se realicen exclusivamente en 16
mm. Por supuesto, esto resulta caro, y
se explica por las practicas tradicionales
y los servicios de laboratorio disponibles.
No obstante, la calidad de las copias de
16 mm., derivadas de originales de 35
mm., es generalmente inferior a las copias
de 16 mm., derivadas de originales de 16
mm. E] asunto de si deben presentarse co-
pias de 16 mm., o de 35 mm,, a un festi-
val cinematografico, es cosa dificil de de-
cidir. Parece l6gico presentar cada peli-
cula en el mismo formato en que la ma-
yoria del plblico habra de verla.

En el festival de Berlin, las exhibiciones
demostraron generalmente una ‘mayor
brillantez en la pantalla” en las peliculas
de 35 mm., que en las de 16 mm. La bri-
llantez de las peliculas en la pantalla debe
ser la misma para todas las peliculas, cual-
quiera que sea el formato.

4. La calidad del sonido de muchas peliculas
de 16 mm., fue desproporcionadamente in-
ferior al de las de 35 mm. E] fonocaptor
(pickup) de los proyectores de 16 mm.,
resulté generalmente insuficiente. No obs-
tante, la banda de densidad variable siem-
pre di6 una buena reproduccién del soni-
do, mientras que la banda de area varia-
ble generalmente produjo una reproduc-
cién mediocre. Seria, pues, de interés pa-
ra los productores de peliculas de 16 mm.,
utilizar el sonido de densidad variable, ya
que las posibilidades de una buena repro-
duccion son mayores con este sistema.

5. En las peliculas agricolas, se continué po-
niendo énfasis en la fotografia ante todo.
Una magnifica fotografia, combinada con
un instructivo sistema de animacién, fue

fueron de

minutos o menos tiempo
a 20 minutos
a 25 minutos

a 30 minutos

més de 30 minutos

una sélida caracteristica de las peliculas
premiadas. El sonido generalmente jugé
el papel de un auxiliar.

6. Las peliculas premiadas emplearon la mi-
sica moderadamente y en el momento o-
portuno. Algunas peliculas presentadas ha-
cian uso de misica mal seleccionada 'y con
un volumen demasiado alto en relacién a
la narracién.

7. Algunas peliculas excelentes fueron echa-
das a perder con escenas en las que se
empleaba la sincronizacion labial. Las es-
cenas que utilizaban la sincronizacion la-
bial casi siempre le restaban valor a las
peliculas que empleaban tales recursos.
Esas escenas rara vez tenian realismo, y
esto las hacia aparecer anticuadas ya que
los publicos de hoy en dia tienen una gran
percepcion para descubrir la artificiali-
dad.

El festival de cinematografia agricola de
Berlin, realmente ha proporcionado un mag-
nifico comienzo y de repetirse periédicamente
a intervalos de 3 o 4 afios, puede llegar a con-
vertirse en una magnifica guia para los pro-
ductores de peliculas de este tipo.

Deben hacerse los arreglos para que un
mayor numero de los productores puedan asis-
tir personalmente a estos festivales. Los gas-
tos que esto acarree pueden resultar produc-
tivos en términos de las futuras realizaciones.
Dichos productores adquiririan alli una gran
riqueza de ideas y un valioso estimulo con la
proyeccién de sus peliculas, lo mismo que con
el intercambio de ideas y de amistosa coope-
racion, tal como la experimentamos en Berlin.
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POR QUE HAY

UNA COOPERATIVA DE CREDITO

ANTIAGO, es una ciudad de unos 10.000
habitantes, muchos de ellos procedentes
de distintos lugares del pais.

Su economia la regulan los empleos publi-
cos, trabajos particulares y la agricultura.
Existen diversos niveles culturales y econémi-
cos y por esta razén hay también diversos pun-
tos de vista e intereses en lo que se refiere al
progreso del pueblo.

Cuenta Santiago con todos los servicios de
importancia, escuelas bien atendidas con cerca
de 1.200 nifios, Normal donde se gradiian a-
nualmente unos 200 maestros, electricidad y
acueducto en casi la totalidad de las casas del
centro de la ciudad; hospital, y una bien cui-
dada iglesia.

Tiene también el pueblo un comercio bien
surtido y una agencia bancaria para toda clase
.de transacciones de esa indole; hay agencias
de todas las oficinas publicas de importancia,
un cine y centros de diversion, casi todos para
hombres.

Con todas estas caracteristicas de centro
urbano, pero estando en término medio entre

rural y urbano y pendiente su economia de -

entradas relativamente bajas en la gran ma-
yoria, existen en la comunidad los llamados
“prestamistas” que viven y se enriquecen de
los intereses que cobran por los préstamos que
hacen. Pero atn asi, hay gran cantidad de per-
sonas que no pueden hacer uso de crédito por
no ser empleados publicos o de alguna agencia
privada.

Cémo se-desarrollaron los hechos

1. -Uno de los lideres locales, reuni6 a un
grupo de amigos para formar una socie-
dad benéfica que ayudara a personas
necesitadas. El Agente de Divulgacién
Agricola, propuso la organizacién de
una cooperativa de crédito que lleva la
misma finalidad de ayuda mutua, sin
que sea caridad.

]OSEFIN‘A DE ALBA

Servicio de Divulgacién Agricola.
Panamd.

EN SANTIAGO, PANAMA

2. Se pidi6 ayuda al Departamento de Edu-
cacion Cooperativa del Servicio de Di-
vulgacion Agricola y vinieron a ins-
truir a este grupo de personas, sobre
lo que debfan hacer.

3. La Agente del Hogar comenz6 a inte-
resar a grupos- de maestros, amas de
casa y a todos los que demostraban in-
terés por la formacién de una coope-
rativa.

4. Estando la mayoria de las personas de
la comunidad ya enteradas, se reunie-
ron una noche y se organizaron los circu-
los de estudios cooperativos que comen-
zarian a ahorrar unos 25 centavos se-
manales como minimo para formar el
Capital de la Cooperativa.

Para mejor organizacion de estos circu-
los, se formaron cinco de ellos con las
personas que por nexos de amistad o
de trabajos fueran para ellos mas fa-
ciles y mas agradables las reuniones.
El Club de Amas de Casa fue uno de
los grupos de estudio, en el que todas
se interesaron y terminaron el curso.
Cada circulo tuvo su mesa directiva pro-
pia e hizo sus ahorros y los deposité en
el banco por separado. De cada grupo
surgié un lider o instructor que se en-
cargé de ensefiar semanalmente la lec-
cion y dirigir al grupo. Los estudios y
ahorros se hicieron de Junio a Diciem-
bre de 1955. Llegaron a ahorrarse unos
369 balboas. (El balboa estia a la par
con el délar americano).

5. Cuando terminaron el estudio para coo-
perativas de crédito, los instructores
reunieron a la asamblea general para
hacer los estatutos de la sociedad, se
nombré una directiva provisional enca-
bezada por un sacerdote que tuvo a su
cargo la direccion del grupo, hasta tan-
to se organizara en forma legal la so-
ciedad cooperativa.

6. Luego que se hicieron los estatutos y se
tuvo la personeria juridica correspon-
diente, la asamblea general procedié a



VOCABULARIO CINEMATOGRATICO

Programa Interamericano de Informacién Popular
San José, Costa Rica
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(ACADEMY LZADER)

Gvia "Academia'

Un tipo ée g fa generalizado en toda la industria, que se coloca
al yrincipio y «1 final de todos los rollos de lasc copias defini
tivee T conlieae indicacionee sobre enhebrado y otros detalles ﬁ
tiles para el proyeccionista, Su nombre proviene de la Academia
de Artec y Ciencias Cinematogréficas,

(ACADEMY MASK)

Méscara '"Academial

Esta méscara, cuyo nombre proviene de la Academia de Artes y Cien
cias Cincmatogréficas, por haber ésta deterriinado su generaliza-
cibn, enmarca una imagen de 0.631 pulgadas de alto por 0,368 pul
gadas de ancho, resultando en una proporcibén de pantalla de
aproximadamente 3:4, El Area cubierta por una m&scara "academia
se conoce como apertura 'academial,

(ACZTATE BASH)
Base de Acetato

Una base nara pelicula corriente comnhuesta principalmente de ace
tato de celulosa. Sindnimo de base de seguridad,

(ACHE.¢GIATIC LENS)

Leate Acrom&tico

Un lente que rectifica las aberraciones cromiticas mediante la
coluwcacibn de dos longitudes de onda en un foco comfin,

(ACTION!)
Aceibn!

Orden dada por el director de una pelfcula cuando las clmaras es
t4n moviéndose a una velocidad normal, indicando que la accibn
va a empezar,
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(ALTERNATING CURRENT - AC)

Corriente Alterna

Corriente que cambia direcciones en ciclos regulares.

( AMPERE)
Amper

Unidad para medir la intensidad de una corriente eléctrica,

(AMPI,IFIER)
Amplificador

Aparato para aumentar la fuerza sin alteracién apreciable de su
calidad.

(ANIMATION)

Animacibn

El proporcionar a los objetos inanimados puestos ante la chmara,
un movimiento aparente mediante el aprovechamiento conjunto de

la capacidad de la pelicula y del ojo para fundir imégenes sepa-
radas en un flujo aparentemente continuo,

(ABC ANIMATION)
Animacibén ABC

Método 1 ra filmar pelficulas en color,

(CAMARALESS ANIMATIOH
Animacibn sin Cémara

Conjunto de técnicas de animacibdn mediante el cual el animador
usa la propia pclicula para pintar o dibujar directamente so -
bre ella,
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(CELL ANIMATION)

Animacién Celular

Un tipo de animacidén en el cual ¢l movimiento aparente se produ
ce debajo de la clmara dibujando o pintando los objetos en posi
ciones sucesivas, Por lo general para cada limina se expone un
cuadro de pelicula, provocando asi en ella una apariencia de mo
vimiento debida a la persistencia de la visidn.

(PUPPET ANIMATION)
Animacibén Mediante T{tcres

Un conjunto de técnicas de animacidn en el cual los objetos ante
la cémara son tridimensionales, pese a que la reproduccidn de la
clmara es normalmente bidimensional, Por esta razdén la ilusibn
de realidad e¢s rara vez superior a la alcanzada por la mejor ani
macibn celular, Los titeres generalmente producen un tipo de mo
vimiento muy inferior al de la animacibén celular, a ésto contri-
buyen las sacudidas que son caracteristicas en la animacibdn me -~
diante titeres.

(SCRATCH-OFF ANIMATION)

Animacibn de Raspadura

Un tipo de animacibén en el cual las lineas o &reas que tienen
que aparecer en la pantalla son dibujadas enteramente, y progre-
sivamente raspadac, mientras la cAmara, funcionando en retrocesq,
opera a un cuadro nor vez,

(SINGLE~FRAME ANIMATION)
Animacibén de Cuadro Simple

Fl tivo usual d¢ animacibén cen el cual s06lo uu cuadro de la peli-
cula es expuesto por cada objeto o fase de un objeto ante la cé-
mara.,
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(TABLZ TO0P ANIMATION)

Animacibn de "sobre mesa'"

Un tipo de animacibn en el cual objetos pequefios son fotografia-
dos de cerca y desplazados a un cuadro por vez para producir e -
fectos de movimiento,

(ANIMATION CAMERA)
Chmara de Animacibn

La clmara usada para filmar animecibn, Generalmente se monta en
un soporte de animacidn, de modo que mire hacia abajo, hacia los
objetos por fotografiar, La chmara est& construida en forma tal
que la pelicula puede adelantar un cuadro por vez.

(APERTURE, LENS)
Abertura del Lente

El orificio a través del cual la luz entra al lente, El1 dilme -
tro de la apertura en relacibn con la longitud focal y la trans-
misién del lente determina su luminosidad efectiva.

(ARC LIGHT)
Luz de Arco

Luz fuerte producida por un arcc eiéctrico.

(DIRECTOR ASSISTAXT)

Asistente del Director

Asistente del director de la pelicula, En una unidad pequefia,
su funcibén principal es actuar como enlace con las autoridadec ¥y
con los que proporcionan los servicios., En una unidad grande,
es responsable de la presencia de los actores en el sitio indica
do y a la hora precisa, asf{ como de dar cumplimiento a las ins =
trucciones del director,
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(AUDIO-FREQUENCIES)

Audio Frecuencias

Las frecuencias de ronido que pueden ser escuchadas por el oido
humano,

(BARN DOORS)
Portezuelas de Lamparw

Portezuelas montadas en una lémpara de estudio, las cuales pue -
den ser reguladas para bloquear la luz de un &rea en la que ésta
no es necesaria.

(BASE, FILM)
Base de Pelicula

Es un material transparente sobre el cual se aplica una emulsién
fotogrifica; no sirve para propbsitos fotogr&ficos, pero actfia
como portador de la muy delgada capa de emulcibén fotogr&fica.

(BEADED SCREEN)

Pantalla de Cuentas

Una pantalla cinematogrifica de proyeccibn, hecha con pequefias
cuentas de vidrio.

(BLOW-UP)
Ampliacibn

El oroceno 6ptico de revrodticcidn medicnte el cuzl cl cuadro de
inagen pictbébricn regictrada en una pelicula de dimensidn menor
es transferida a una pelfcula de dimensibn mayor,
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(BOOM CAMERA)
Grfia para Chmara ("Jirafa')

Un sonorte mbévil para chmara, generalmente de gran tamafio, en el
cual la clmara puede ser lanzada hacia afuera o por encima de lo
que se va a fotografiar,

(BOOM MICROFHONE)
Grfia vara Micrbfono

Una simple grfia para colgar el micréfono cerca de los actores.,

(CAMERA ANGT..)
Angulo de CAmara

El cumjo de vista de una clmara cuando es instalada para fotogra
fiar, Los términos "alto" y '"bajo indican la posicidn de la ch-
mara en relacibn con el objeto a fotografiar,

(CAMERAMAN)

Camarbgrafo

La persona que opera o contribuye a la operacidn de una cémara
cinematogrifica,

(FIRS™ CAMERAMAN)
erimer Camarb-rufo

(Llamado a vcces director de fotogratia).

La persona responsable de los movimientos e instalaciones de la
clmara y de la iluminacibn de la escen: a fotografiar,

(CELL)
Lamina

Una pieza transparcnte de celuloide usada para animacibén celular,
sobre la gue se puede dibujar,
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(CEMENT »¥IIM)
Cemento para Pelfcula

Un l4{quido usado para disolver la base de la pelicula con el fin
de empalmar dos piczas,

(CHEMICAL FADE)

Desvanecimiento Quimico

Un tipo de desvanecimiento por inmersién de la pelfcula en una
sustancia quimica especial, en tal forma que la escena que ha si
do fotografiada, desaparezca progresivamente,

(CLAPPER BOARD)
"Clagueta'

Un par de tablas unidas por bisagras que se cierran de golpe cuan
do se estln rodando escenas para peliculas sonoras. Su golpe
proporciona indicacién para sincronizar la imagen con el sonido

a la hora de conmpaginar,

(COMPOSITE NEGATIVE)
Negativo Compuesto

Negativo que se expone y '"procesa' para producir sonido e imagen
en la nisma pelicula,

(COM.-OSITE PRINT)

Copia Compucsta

Copia positiva que contienc las imégnes, Tanto lz bznda de soni-
do como las imfgenes fotografiadas,
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(CONTINUITY CUTTING)
Corte de Continuidad

Estilo de corte que se caracteriza por su énfasis en mantener el
continuo y aparcntemente ininterrumpido fluir de una accibn en u
na historia, como si esta accidn la estuviera observando un es -
pectador.,

(cuT)

Corte

Transicibén instanténea que resulta del empalme de dos tomas sim-
ples,

("CUT! n) '

""Cortel

La orden dada por el director de la pelicula cuando se ha termi-
nado la accibén de una toma dada. Indica quc las cémaras de ima-
gen y de sonido deben detenerse,

(CUTTER)

Compaginador

La percona responsable del montaje de la materia prima de una pe
1fcule (las tomas individusles) en un todo coherente. Fl compa-
ginador avanza graiualmente de la acurulacibdn de la pelicula a
un corte preliminar de la misma y de éste a una compazinecidn de
finitivae, Los términos cortador y compaginzdor con sindnimos.,

(DAILIES)
Diarias

Las copias entrengadas diariamente de parte del laboratorio de to
mas en negativo, obtenidas el dfa anterior.
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(DEPTH OF FIELD)
Profundidad de Campo

La gama de distancias dentro de la cuali ¢l otjeto gue es fotogra-
fiado se halla en foco.

(DEVELCPER)

Revelador

Una solucibén que contiene un agcente revelador, en la que se rea-
liza el revelado de¢ la pelicula,

(DIRECT CURRENT ~ DC)

Corriente Continua (CC)

Una corriente eléctrica relativamente constante que fluye sola -
mente en una direccidn.

(DIRICTCR)

Director

La persona que controla la accidén y el didlogo frente a la céma-
ra, y que por consiguiente es responsable de la realizacidn de
las intenciones del productox mediante el guibn de rodajic.

(DISSOLVE)

"Disolvencia®

Un efecto 6ptico que se produce entre dos tomas en la pantalla
mediunte el cual la segunda toma enpicza a aparecer gradualmente,
al mismo ticmpo yue la primera va decapareciendo.
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(DOCUM i \RY)

Documental

Un tipo de pelfcula gue se caracteriza nor su manejo interpreta-
tivo de sujetos y trasfondos reales, Algunas veces el término

sc aplica tan ampliamente gue abarca todas las peliculas que pa-
reccen mls realistas que las cintas comerciales,

(DOLLY)

Carro

Un soportc para cimara liviano y compacto montado sobre ruedas,
a menudo se usa para hacer tomas en las cuales la chmara se acer
ca o se aleja del objeto que se va a fotografiar y para mover la
clmara de un sitio a otro dentro del estudio.

(DOUBLE-SYSTEM SOUND RECORDING)

Sistems Doble de Grabacidn de Sonido

Un método para grabar el sonido por medio del cual éste se graba
en un material separado de aquél en gue se graba la imagen,

(DUBBING)
Doblaje

1) Sincronizacibén con el movimiento de los labios de un actor,
de una voz quc originalmente se grabd sin sincronizarla con
la banda de imagen. La voz puede ser o no la del actor ori
ginal y puede ir o no en el mismo lecnguaje. El1 doblaje se
euplea para grabar canciones o para preparar versiones de
peliculas destinadas al extranjero,

2) Lo mismo que re-grabacibnm.,

(DUPE ~ DUPLICATE - NEGATIVE)

Negativo Duplicado

Es una pelicula negativa que se produce copiéndola de una posi-
tiva,
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No

Nota:

El negativo duplicado sé usa frecuentcmente para producir copias
de distribucibén en gran nfimero (peliculas para cines, por ejem =-
plo) con el fin de preservar el negativo original del deterioro
o dafios posibles,

(DUPE PRINT, COLOR)
Duplicado de Color

Una copia duplicada de color es un reverso de color, copiado de
un original reversible de color y "procesado' para obtener una
pelicula positiva de color,

(EDGE NUMBERS)
NOmeros de Margen

Una serie de nlimeroz impresos a intervalos de un pie, a lo largo
del borde de un nfimero de tipos de negativos de reserva. El mis
mo nfmero aparece en la copia de la pelicula, de modo que pueden
ser usados para emparejar esta pelicula con el negativo para una
edicidn final.

(EIGHT MM FILM)
Pelfcula de OBmm.

Peliculx 42 medida inferior a la corriente, muy usada por los a-
ficionados. I de la mitad del tamafio de 12 vellcula de 16mm,

(EMULSION)
Emulsibn

La emulsibén es una capa o cubierta sensitiva a la luz soportada
por una base de nitrato de celuloide o acetato que juntos forman
la pelicula. Una emulsidn fotogré&fica no es una emulsibn verda-~
ders, =5 una susrensidn de un sblido sensitivo a la luz en un co
loide, que para todos los fines précticos es gelatina. E1 térmi
no emulsién se usa a menudo para designar la pelicula misma ya
que ti~ne por ei solo cualidades fotogrificas,
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(EXPOSURE)

Exposicidn
Exposicibén es el proceso de someter una pelfcula fotogrifica a u

na determinada intcnsidad de luz, en tal forma que pueda produ
cir una imagen luatunte en la erulsibn,

(EXPOSURE METER)

Exposimetro

Un instrumento que midc la intensidad de la luz e indica la expo
sicidn neccesaria para una escena determinada.

(EXTERIORS)
Exteriores

Escenas al aire libre.

(FADE)

Desvaneciuiento

Un efecto 8ptico que ocupa una sola toma, en el cual ésta gradual
mente desaparcce hacia la oscuridad o aparece proviniendo de ella,

(FILM, MOTION PICTULR)

Pelficul. Cinematogrilice

Bs wne ciat:. delgada y flexible de material transparcente que tie
ne perforaciones a lo largo de una o de las dos orillas y que es
cubierta por una capa scnsibilizada u otro cobertor capaz de pro
ducir imégenes fotogré&ficas.

(FIRST GENERATION DUDE

Duplicado de Primera Generacibn

Una copia reversible tomada de un original revercible, frecuente
mentc con el propbsito de producir més copiar, las cuales son co
nocidas como "duplicado de segunda generacidu'’, La calidad foto
gr&fica decrece con cada generacibn,
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(FoCcus)

Foco

La posicibn en la que debe situarse un objeto con el fin de que
la imagen producida por un lente puzda ser precisa y bien defini
da,

(FRAME)

Cuadro o Fotograma

El cuadro individual en una tira dz pelicula.

(IN FRAME)
En Cuadro

Enmarcada de modo que las lineas cel cuadro no son visibles en
el 4rea en que est& la imagen.

(OUT OF FRAME)

Fuera de Cuadro

Enmarcada de modo guc¢ las lineas del cuadro se ven en el frea de
la imagen,

(GRIP)
Auxiliar

La person. qu¢ ¢a 2l ostudio 52 cencarj;a de las cosas pequeiias ¥
repara los accesorios, las trochas de clmaras y otros similares,

(HALATION)
Halo

Un halo alrcdedor de la verdadera imagen de un objeto brillante-~
mente iluminado en una emulsibén fotogr&fica. Es causado frccuen
temente pr el rebote de la luz dc la superficie inferior de la
bas> de 1la pelicula y que nuevameate penetra en la emulsibn pro-
duciendo asf una imagen esplirea.
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(HIGH HAT)

Un tripode muy pequefio de altura fija que se emplea cuando se de
sea instalar la clmara tan abajo como su soporte lo permita.

(HYPO)

Término popular para cl Tiosulfato de Sodio (Nap Sp O3z S5Hp 0),
el agente fijador fotogrifico m&s comfinmentc usado.

(INFRARED)
Infrarrojo

La pclicula infrarroja en principalmente usada por una penetra -
cibén difusa o para producir efectos esveciales.

(INTERIO™S
Interiores

Escenas filmadas puertas adentro,

(INTERLOCK SYSTEM)

Sistema para Entrelazar

El término entrclazar es aplicado alzunas veces libremente a
cualquier sistena por medio del cual la imagen y el sonido pue =~
dan proycctarse siincrdnicamente.

(INTERMITTLNL MOVEMENT)

Movini.:nto Intcrmitente

Un mqviui.nto de "pare-y-siga" cen la pelicula que en una clmara
0 en un proyector permite exponer o ver cada cuadro o imagen sin
movi .i:rto y luego reemplazarlo por el sifguiente., In realidad
este .ovimicnto intcrmitente ec tan ripido que su rusultado da u
na impreoibén de movimiento continuo,
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(KEY LIGHT)
Luz Clave

La luz principal usada para la iluminacidén de un sujeto.

(KILOWATT - KW)
Kilovatio
1.000 vatiose.

(LABORATORY)

Laboratorio

El lugar donde se ‘'procesa’ la pelicula,

(LATENT IMAGE)
Imagen Latente

Es la imagen invisible registrada en una emulsidn fotogréafica
debido a la reaccidn producida en le emulsidn por exposicibén a
la luz. Esta imagen se vuelve visible después de que se reve
la en una solucién quimica,

(LEADER)
Guia

Pellcula blanc: no impresionada que se emplea para enhebrados
en mlquinas reveladoras de accibén continua, en proyectores ci-
nematogrficos, etc,

(LENS)
Lente

Un lente fotogr&fico consiste de una pieza o de una serie de
piezas de material transparente, como el vidrio, limitado por
dos superficies curvas (generalmente esféricas), o por una su
perficie curva y otra plana.
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(LONG«FOCUS LENS)

Lente de Foco Largo

Da una magnificacidén mayor de la normal, Ver también lente de
telefoto.

(SHORT~TOCUS LENS)

Lente de Foco Corto

Da una magnificacidén mucho menor de la normal y un campo de vi
8idén m&s amplio, Por eso se le llama también lente ‘'granulart,

(LIGHTING)

Iluminacibn

La iluminacién de una escena frente a la camara.

(BACK~LIGHTING)

Iluminacidn Posterior

La iluminacidn que se pone detris del objeto que se est& foto-
grafiando, o hacia la cémara, teniendo a la fuente real de luz
defendida para que no brille dentro del lente. La iluminacién
posterior aumenta el contraste de la iluminacibén hasta la ex -
trema condicidn de silueta.

(CROSSLIGHTING)

Luz Q;uzada

Iluminacidn que cae al costado del objeto que se esti fotogra-
fiando,

(FRONTLIGHTING)

Iluminacibén Frontal

La iluminacidn principal de un objeto dirigida hacia éste des-
de atrds y a un costado de la cémara,
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(HIGHLIGHTING)

Iluminacibén de Enfasis

Luz adicional aplicada a una Area pequefia.

(TOPLIGHTING)
Iluminacibén Superior

Luz que se dirige desde arriba a un sujeto y que brilla sobre
é1.

(LIVE RECORDING)
Grabacibdn Directa

Grabacibén del sonido real tal como existe., Se llama también
grabacién original.

(LOCATION)
Localizacibn

Cualquier lugar, que no sea el estudio donde se filma una peli-
cula,

(MAGAZINE, FILM)
"Magazine'! de FPelicula

Receptéculo de la pelicula que forma narte de las clmaras y de
los proyectores.

(MAGNETIC RECORDING)
Grabacibdn Magnética

Grabacidn por variaciones de efectos magnéticos en un medio fe-
rromagnético, generalmente una cinta recubierta o un alambre.
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(TAPE MAGNETIC)
Cinta Magnética

Una cinta usada para grabacibén magnética.

(MASTER POSITIVE)

Positivo Maestro

Una pelicula positiva con caracteristicas fotogr&ficas especia-
les que la hacen apropiada para actuar como maestra, de la cual
se pueden obtener una serie de duplicados de negativos, con un
minimo de pérdida de calidad.

{(PICTUTRE MASTER POSITIVE)

Positivo Maestro de Imagen

Duplicacién de la pelicula hecha generalmente con el propdsito
de producir un duplicado negativo de la imagen para hacer copias
para distribucidn,

(SOUND MASTER POSITIVE)

Positivo Maestro de Sonido

Una copia de sonido impresa en pelicula especial de reserva, co
minmente tomada de un negativo de sonido para distribucién, con
el fin de producir negativos duplicados de sonido para copia de
distribucibdn,

(MICROPHONE)
Micré8fono

Un instrumento usado para convertir las ondas de sonido en co -
rriente eléctrica.

(MIXING)
Mezcla

El proceso de combinacibén de varias bandas separadas de sonido,
fundiéndnlas en una sola banda.
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(MONTAGE)
Montaje

Un tipo de corte usando numerosas esfumaturas que siguen una a
otra para »nroducir un efecto visual gene.;alizado. '

(MOVIOLA)

Una méquina visora de pelicula que es poruvdtil y funciona a mo
tor, Se le emplea parn compaginar.,

(NEGATIVE, PICTURE)
Pelicula Negativa

Cualquier pelicula que, después de ser expuesta ante un objeto
Yy de haber sido revelada subsiguientemente, produce una pelicu
la negativa de 1magen.

(NEGATIVE SOUND)

Negativo de Sonido

Cualquier pelicula negativa que después de se: expuesta ante u
na imagen positiva de sonido y de haber sido subsiguientemente
"procesada'", produce en la pelicula una banda negativa de soni
do,

(NEGATIVE CUTTING - MAITCHING)

Corte de Negativo -~ Empatar

El corte del ncg~tivo original de una pelicula para emparejar-
lo con el positivo compaginando toma por toma y cuadro por cua
dro.,
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(NITRATE BASE)

Base de Nitrato

Desde que George Bastman manufacturd por primera vez peliculas
de 35mm., para Edison en 1891, la medida corriente de pelicula
ha sido suministrada empleando una base de nitrato, excepciébn
hecha de propbsitos especiales, El nitrato de celulosa es,
sin embargo, una sustancia que se quema ripidamente y que, ba-
jo diferentes condiciones, arde espontlneamente, explosiona o
emana gran volumen de humos téxicos. Hoy sesenta afios después
de su introduccidén y con millares de pies todavia en exitencig,
la base de nitrato ha sido superada por una nueva base de tria
cetato, que tiene cxcelentes caracteristicas de revestimiento
¥y que, bajo condiciones usuales, no se incendiar&d hi haré ex -
plosidn.

(OPTICAL DUPE)
Duplicado Optico

Un duplicado negativo copiado en un ccpiador éptico, que gene-
ralmente contiene efectos 6pticos.

(OPTICAL LEFFECTS)
Efectos Opticos

Modificaciones de la imagen fotogr&fica filmada en una chmara
de cine de tipo normal, producida, en un copiador 8ptico: des-
vanecimiento, esfumatura, cortina y sobreimposicidn,

(ORIGINAL)
Ociginal

Un término genérico de cine que¢ se aplica ya sea a una escena
tilmada (sea visible, auditiva o ambas cosas) o a la primera
grabacibén de esa escena, por cuanto los procesos filmicos se
denatan por modificaciones de secuencia o de grabacién de una
escena, el concepto de un original es de gran importancia para
establecer niveles de comparac: 5n.
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(OUTLINE)
Bosguejo

Un tratamiento preliminar de la idea de una pelicula, en el cual
el enfoque del tema apetecido por el productor es superficialmen
te esguemntizado.

(PAN; PANNING)
Panorémica

La vuelta de una cémara en un plano horizontal con el fin de se-
guir un objeto que se nueve o para mostrar una extensidn amplia
de escenario.,

(PHOTOFLOOD)
Fotolémpara

Un tipo de bombillo cuya brillantez puede ser elevada a un al =
to grado mediante la aplicacién de voltaje excesivo, lo cual tam
bién acorta la vida de la léampara,

(PLAYBACK)

Reproduccibn

Una expresidén usada para denotar la reproduccidn inmedinta de u=-
na grabacidén de sonido.

(POSITIVE - PRINT)
Copia Positiva

El término '"positivo' es usado para designar cualquiera de lo si
guiente:
‘a) la materia prima especificamente designada para imlgenes
positivas;

b) 1la imagen positiva;

¢) la materia prima positiva que ha sido expuesta, pero que
no ha sido ‘'procesada';

d) 1la pelfcula con una imagen positiva que ha sido '"procesa
da" .
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(PRESCORING)

Grabacibén de mlsica u otro sonido anterior a la toma de la foto-
graffa que la acompafiard. Esta "pre-sonorizacién' técnica se u-
sa casi siempro al hacer peliculas de dibujos animados.

(PRINTER)
Copiador

Un aparato para copiar peliculas.

(PRODUCER)
Productor

La persona que tiene la responsabilidad definitiva en la produc-
cibén de una pelicula.

(PRODUCTION)
Produccién

El término general usado para describir el proceso de preparar
todo el material original que es la base para una pelicula termi
nada.

(PROJECTOR)
Proxector

Un aparato visor de pelicula que refleja una imagen en una panta
lla grande.

(PROPS)
Accesorios

Accesorios, utileri~, cualquier objeto manejado o usado por un
actor.
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(PROTECTION PEINT)
Copia de Proteccidn

Una copia (algunas veces en forma de una maestra positiva) que
se hace de un original negativo o positivo y se mantiene en e
serva, de modo que en caso de que se picrda o se dafic el origi
nal, puede usarse para producir nuevas copias,

(RAW STOCK)
Materia Prima

Materia prima es la pelfcula que no ha sido expuesta o "'proce=-
sada',

(REDUCTION PRINT)
Copia de Reprodnccibn

Una copia de 1l6mm. sacada de un negativo de 35mm.,

(REFLECTOR)
Reflector

Una superficie reflectora, frecuenteimente de color platcado,
que se usa para rcflejar la luz y dirigirla donde se necesita,
Para escenas exteriores los reflectores son a menudo usados pa
ra dirigir la luz del sol hacia los actores o hacia una parte
de la escena.

(RELEASE PRINT)

Copia de Circulacidn

Una copia compuesta hecha para la exhibicidn y distribuciébn
general.
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(RERECORDING)

Regrabacidn

Es el proceso eléctrico para trasferir el sonidoc grabado de una
o més peliculas o discos a otras peliculas o discos.

(REVERSAL FILM)

Pelicula Reversible

Pelicula reversible es aquella que después de haber sido "proce
sada’ para producir en si misma, una imagen positiva, en vez de
la acostumbrada imagen negativa. £i la exposicidn se¢ hace im -
primiendo de un negativo, la imagen se produce directamente,
Las peliculas reversibles pueden ser blanco y negro o a color,y
pueden tener sonido o imagen o ambos. Generalmente son pelicu-
las de 1l6mm,

(REVERSAL ORIGINAL)

Original Reversible

La pelfcula que es expuesta originalmente en una chmara o en un
grabador (de sonido) y es "procesada' por reversibén para produ-
cir una imagen positiva. Esta imagen positiva no es igual que
la copia tomada de un negativo, desde que tanto a la derecha,
como a la izquierda est& rcversa. Un original reversible puede
ser pelicula de blanco y negro o de color,

(REVERSAL FILM)
Copia Reversible

Una copia que es hecha cn pelicula reversible y revelada median
te ¢l proceso de reversibn. Una copia revercille es generalmen
te un positivo.
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(ROUGH CUT)
Corte Preliminar

Primera versibn de las fotograffas de la pelicula, en la que
escenas y tomas se colocan en secuencia correcta.

(RUSHES)
"Répidas"

Copias ejecutadas en forma répida en ¢l laboratorio, general-
mente el dfa siguiente de haber sido expuesto el negativo. Se
conocen también con el nombre de dizrias,

(SAFLTY BASE)
Base de Seguridad

Una base para pelicula que bajo las condiciones usuales no se
quemaré ni har& explosibdn.

Nota: Actualmente base de seguridad y base de acetato son si
nSnimos; las peliculas de l6mm. manufacturadas en Estados Uni
dos tienen esta base, Toda basc de seguridad debe cumplir con
las PrActicas Americanas Recomendadas para Seguridad de Peli-
culas Cinematogréificas.

(SCENARIO)
Guibn

Un bosquejo o manuscrito de una pelicula, que describe la ac-
cién en la forma en que ésta se va a desarrollar; escenas, ca
racteres y sonido que se usari.

(SCENE)
Escena

Una divisién o unidad de una pelicula, en la que la accidn se
desarrolla en un lugar determinado., Una escena se forma con
una o con varias tomas.
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(NEGATIVE SCRATCH)
Raspadura en Negativo

Es el tipo més grave de raspadura porque dafia el negativo o ma
teriagl original., Es frecuentemente localisable en una copia
debido a que en el punto donde se producs la imagen aparece més
clara que en ninguna otra parte de la pelicula.

(POSITIVE SCRATCH)

Raspadura en Positivo

Un tipo de raspadura que generalmente es de importancia secun-
daria, A menudo puede ser identificada porque es negra por ha
ber recogido particulas de suciedad durante la proyeccibn y el
rebobinado.

(SCREEN)
Pantalla

La imagen fotogr&fica proyectada que se forma en una pantalla
blanca, la cual puede tener una superificie mate, avidriada o
metélica.,

(SCRIPT)
Guibn

Plan escrito para hacer cualquier pelficula. En sus primeras g
tapas el guidén a menudo se conoce como tratamiento, mientras
que el guidn final se distingue como guidén de rodaje. Al guibn
también se le conoce como ''scerario',

(SEPARATION NEGATIVES)

Negativos de Separacibn

Un juego de negativos fotogr&ficos que generalmente represen =~
tan los tres colores primarios que forman la etapa intermedia
de una serie de procesos de reproduccidn de color, por cuanto
su uso combinado resulta en las copias finales de distribucidn.
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(SEQUENCE)
Secuencia

Una seccibén de una pelicula que es por si misma més o menos com
pleta, En el arte de escribir una toma puede compararse con u-
na frase; una escena con un pirrafoj una secuencia con un capi-
tulo.

(SET)
Escenario

Una instalacidén artificlalmente construida que hace de fondo pa
ra una toma o para una serie de tomas,

(SHOOTING SCRIPT)
Guibn de Rodaije

Un guibn final de trabajo de una pelicula en el que se detallan
las tomas una a una, en relacidn con el dillogo correspondiente
u otros sonidos pertinentes. Generalmente indica el lugar don-
de se van a efectuar las tomas y el horario para la filmacibn,

(SHOT)
Toma

La divisibén de una pelfcula en sus unidades blsicas de fotogra-
fia,

(CLOSE-SHOT -~ CLOSE-UP)

Toma de Cerca

Una toma hecha con la cémara de cerca, o aparentemente cerca
del sujeto, la cual a menudo es la cara de una persona llenando
todo el cuadro.
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(DOLLY SHOT)

Toma de Carro

Una toma en que la clmara se mueve de un lugar a otro montada
en un soporte especial, como un carro o una grfa.

(ESTABLISHING SKEOT)

Toma de Establecimiento

Tomas a larga <iistancia, generalmente exteriores, que estable
cen la localizacibén de una escena,

(HIGH SHOT)
Toma de Altura

Una toma desde altura que mira hacia abajo al sujeto.

(INSERT SHOT)

Toma de Insersibn

Una toma de algin objeto que es editada en una secuencia para
ayudar a explicar la accibn.,

(LONG SHOT)
Toma de Lejos

Una toma donde el cbjeto de interés princivpal estld o parece
estar lejos de la cémara.

(LOW SHOT)

Toma de Abajo

Una toma que mira hacia el sujeto, a menudo desde el nivel
del suelo,
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(MEDIUM CLOSE SHOT)

Toma de Media Aproximacidn

Una toma de distancia intermedia entre la distancia de la to-
ma de cerca y la de la toma intermedia.

(MEDIUM LONG SHOT)
Toma de Medio Alejamiento

Una toma hecha en un punto situado entre ol de la toma inter-
media y el de la toma de lejos.

(MEDIUM SHOT)
Tomc de Media Distancia

Una toma que muestira una pcrsona en su integridad o que expo-
ne una escena vista a una distancia normal de visibn.,

(MOVING SHOT)

Toma de Movimiento

Una toma desde un objeto que se nueve normalmente, como un ae-~
roplano o un autombvil,

(PAN SHOT)

Toma Panorémica

Una toma en que la clmara se¢ desplazi a lo lcrgo de la escena,

(REACTION SHOT)

Toma de Reaccibn

Una toma insertada en una secuencia de diflogo para mostrar el
efecto de las palabras de un actor sobre otros participanter

de la escena, lo cual se hace generalmente, en toma dec corta
distancia. En un sentido més amplio, se considera toma de reag
cién a cualquier toma que exponga la reaccibn de cualquier cosa.






(TWO SEOT)

Toma de Par

Una toma de dos sujetos, por regla general, cerca de la clmara.
El término ''toma triple'" tiene su correspondiente significado,

(ZOCM SHOT)

Toma de "'Zoomar®

Una toma hecha con un lente "Zoomar', que da el efecto de acer-
carse o de alejarse de un objeto.

(SINGLE-SYSTEM SOUNL RECORDING)
Sistema Simple de Grabacidn de Sonido

Un método de grabacibn de sonido en que se graba el sciido ori-
ginalmente en la misma banda de la imagen.

(SIXTEEN MM, FILM)
Pelfcula d: 16mn,
La medida principal de pelicula no comercial.

(SLATE BOARD)
iIClanuetal?

Un tablero que se pone frente a la clmara al principio o al fi-
nal de cada toma o de cada escena, para identificar tal escena
o toma y para dar el nombre a la pelfcula, el del director y el
del camarbgrafo.

(SLOW MOTION)
C&ma;a Lenta

Movimiento de la pelfcula en la clmara & una velocidad mayor que
la corriente, lo cual resulta en la apariencia de una accibén més
lenta que la normal al ser proyectada la pelicula a la velocidad

corrieate.
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(SOfWD CAMERA)
C a de Sonido

Cémara disefiada para tomas con sonido (por ejemplo imagen y su
sonido correspondiente) y por tanto silenciada para no producir

ruidos.

(SOUND EFFECTS)

Efectos Sonoros

Todos los sonidos que no sean voces sincronizadas, relato y mﬁ
sica, que pueden grabarse en la banda de sonido de la pelicula.
Anterior al regrabado, estos efectos generalmente ocupan una

banda de sonido separadas, llamadas bandas de efectos sonoros.,

(SOUND SPEED)
Velocidad del Sonido

Indice "standard" de repeticidén de cuadro y de velocidad de pe
licula, fndice que se usa para filmar y reproducir peliculas
con sonido. En peliculas de 35mm y de 16mm, el findice de repe
ticibén de cuadro es de 24; la velocidad de la pelficula es de

90 y 37 pie: por segundo respectivamente. Para pelicula de 8mm
con sonido no se ha adoptado ningfin indice standard de repeti-
cibén ni de veloc.’ad de la pelicula,

(SOUND STAGES)

Cabinas de Sonido

Cabinas usadas para el rodaje del sonido, y por tanto silencia
das y con aire acondicionado para aislarlas acfisticamente de
los ruidos que las rodean.,

(SOUND TRACK)
Banda de Sonido

Una banda angosta emplazada a lo largo de un costado de una pe
licula sonora; esta banda porta la grabacibén de sonido. A ve=-
ces se emplean varias de estas bandas.
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(SPECIAL EFFECTS)

Efectos Especiales

Término que designa efectos que se consiguen artificisalmonte.
En Efectos Especiales se incluye la pantalla fraccicnada y o-
tras formas de enmascarillar, modelos, y combinacibdn ce esce-
nas en primer plano y trasfondo.

(EMULSION SPEED)
Velocidol de la Emulsidr
Sensibilidad a la luz dz una emulsidn fotogrifica.

(LENS SPEED)

Velocidad del Lente

El indice de recepcibén de luz de un lente se mide generalmen-
te por su nfimero f, el que sin embargo, se basa en considera-
ciones puramente geométricas, y no toma en cuenta la luz que
absorbe, reflejada o infitilmeate dispersa al pasar al través

del lente.

(SPLICE; SPLICING)
Fwpglme; kmpalmar

El juntar dos pedazos de pelicula, por sus extremos en forma
tal que constituyan una pieza continua do pelfcula, se llama
empalmar, y la juntura asf{ producida se llana empalme.

(SPLICER)

Empalmadora

Una miquina para ofectuar mls o menos autoriticamente las o-
peraciones que se necesitan para empalmar dos trozos de peli

cula,







(SPROCKET)
Rueda Dentada - Engranaje

Una rueda con dientes interespaciados regularmente que encajan
en las perforaciones de la pelicula y la impelen a través de
las diversas fases, mientras se mantienen en adecuada sincroni
zacidn y, si es del caso, en apropiado registro.

(3T00K SHOT)

Tomas de Reserva

Tomas que se mantienen en existencia para uso general, Sirven
para registrar acontecimientos histéricos, lugares famosos, etc

(sToP)
Parada

Una apertura fija dispuesta parza limitar la cantidad de luz que
atraviesa la lente,

(STORY BOARD)

Tablero de Secuencias

En la preparacibén de peliculas animadas y algunas veces, en o=
tros tipos de pelicula, a menudo es conveniente bosquejar los
incidentes ciaves Ze la accidn, que se colocan en orden en un
tablero llamado "tablero de secuencias™ y se rotulan apropiada
mente.,

(SYNCHRONISM)

Sincronismo

Sincronismo es la relacidn entre las peliculas de imagen y de
sonido, sea en referencia a la ubicacién fizica de la pelicu-
la o peliculas, o al tiempo .en que se ven y oyen el sonido ¥
la imagen que son correspondientes entre si.

Nota: El término sincronismo se abrevia, casi universalmente,
asi: '"Sinc",
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(IN SYNC)
En Sinc

Se dice que las bandas de imagen y de sonido estén en sinc
cuando se ha esiablecido sincronia.

(OUT OF SYNC)
Fuera de Sinc

Se dice que las bandas de imagen y de sornido estén fuera de
sinc cuando no se ha establecido sincronia,

(TAKE)
Toma

Se llama toma a cada actuacibén de una parte de la accibn
frente a la clmara, que es registrada por ésta en pelicula.
Las tomas subsiguientes generalmente se enumeran partiendo
del nfimero uno, y esta numerecidn se registra fotografiando
una claqueta numerada,

(TELEFOTO LENS)
Lente de Telefoto

Lente que se usa para acercar relativamente los objetos que
estén lejos.

(THIRTY-FIVE MM, FILM)
Pelfcula de 35mm,

La medida standard o ancho de una pelfcula cinematogréfica,

(TITLE)
Titulo

Se llama titulo a cualquier material escrito que aparece en
una pelicula y que no es parte de una escena original,
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(CRSDIT TITLE)

Linea de Reconocimiento

Los tftulos que en una pelfcula enumeran a los actores y a los
técnicos. que le han hecho.

(CREEPER OR ROLLING TITLE)
Reparto

Un tftulo que a menudo contiene los nombres de los que forman
el reparto de la pelicula; se mueve despaciosamente, dando la
vuelta en un cilindro que no se ve Irente a la chmara. Algu-
nas veces se le llama titulo de arrollar,

(END TITLE)
T{tulo Final

Los tftulos que marcan la conclusidn de la pelicula.

(MAIN TITLES)
T{tulos Principales

Todos los titulos que se ponen al principio de una pelicula,
que como regla incluyen la linea de reconocimiento. E1 tér-
mino a veces se refiere solamente a la tarjeta que porta los
titulos del nombre de la pelicula,

(SCRIPT TITLES)
Rb6tulos

Titulos sobreimpuestos colocados en la parte inferior del cua
dro, usados generalmente, para traducir los diélogos de un
lenguaje extranjero al del plblico.
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(SUBTITLES)
Subtitulos

Los t{tulos que aparecen en la parte principal de la pelicula,
para hacer un comentario, una explicacién o para resumir, o pa
ra presentar el diflogo o comentario en une pelicula muda, o

mis comfinmente para traducir el diflogo al idioma del pfiblico,

(SUPERIMPOSED TITLE)

T{tulo de Sobreimposicibn

Cualquier titulo sobreimpuesto a una toma real, y no a un tras
fondo artificial.

(TREATMENT)

Tratamiento

La preparacidén m85 o menos detallada de una historia o idea en
forma cinematogré&fica, historia que no se ha vertido afin a un
guibn escrito ea términos de técnica cinematogréfica,

(TRIPOD)
Tripode

Un tipo simple de soporte de tres patas para clmara, usado a
menudo en el campo.

(TRUCKING)
Acarreo

Cuando se mueve la clmara en un vehiculo con rudas; lo mismo
que grfa.
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(TURRET, LENS)

Torreta de Lentes

Disco giratorio instalado en la parte frontal de una cémara,
que sirve para portar tres o més lentes en una manera que pue
dan ser rotados y puestos en posicidn directamcntc ante la a-
pertura fotogr&fica.

( UNEXPOSED)
Pelicula Virgen

La pelfcula que no ha sufrido una exposicibn se llama virgen.

(VARIABLE-AREA RECORDING)
Grabacibn de Area Variable

Grabacidn por medio de un grabador de sonido 6ptico diseflado
para producir una banda de Arca varizble.,

(VARIABLE DENSITY RECORDING)

Grabacibn de Densidaod Variable

Grabacibn por medio de un grabador de sonido dptico disefiado
para producir una banda de densidad variable.

(VIEVWER)
Visor

Un simple aparato visor que permite ver la pelicula con la
intermitencia propia, sin la complicacibén de la proyeccidn,

(VIEWFINDER)
Busca Vistas

Un aparato §ptico que forma parte de la cémarn, o que se ad=-
junta a ella, que da una imagen (generalmente magnificada),
similar a aquella formada en los lcntes por la pelicula.,
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( "WILD")
"Suelto"

Cualquier sonido que no se ha grabado sincrdnicamente con la
imagen se llama ‘'grabacidén suelta'’, Los efectos de sonido y
las voces tomadus al azar, generalmente se graban sueltosj
también se graban asi algunas veces la narracibn y la mlsica.
Se llama también ‘'mo sinc",

(WIPE)
Cortina o Borrén

Un efecto Sptico entre dos tomas que se suceden en la panta-
lla, por medio del cual la segunda toma aparece y va borran-
do la primera, a lo largo de una linea visible que puede mo-
verse de arriba hacia abajo o de un costado a otro, o en una
sola de las direcciones dentro de un nfimero grande de mode =
los.

(WORKPRINT)
Copia de Trabajo o Copibn

Una copia de trabajo es una copia positiva que generalmente
consiste de copias de imagen interensambladas. La copia de
trabajo se usa para compaginar y combinar las fotos de las
varias escenas fotogr&ficas de una pelicula en la forma de-
seada.

(ZoOM; ZOOMING)

El movimiento rApido, real o aparente, de la chmara hacia
los objetos se conoce como 'Zooming',.

(ZOOM LENS)

Lente "Zoomar"

Lente de magnificacién variable que permite.realizar simple=-
mente efectos de "Zooming" sin desplazar la clmara a su obje
to.
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