


.
-y
hd P

e

!
L

- ———

s

x




4- T e— T T — —
N

MINIS’IY’E RRRRRRRRRRRRRRR

TECNICAS DE COMUNICACION

Y DE EXTENSION PARA LA
TRANSFERENCIA DE

TECNOLOGIA AGROPECUARIA




00008183

C0Cesas




INDICE GENERAL

LA COMUNICACION ESCRITA EN DIVULGACIONES
AGRICOLAS

RADIODIFUSION RURAL
COMUNICACION AUDIOVISUAL

LO BASICO EN FOTOGRAFIA
PRODUZCA SUS PROPIAS. VISTAS FIJAS

EXTENSION AGRICOLA: SU DISYUNTIVA
HISTORICA -

TECNICAS DE EXTENSION

DIAS DE CAMPO

CE

co

CA

CA-F

CA-F

EA



) ——



- -,

INTRODUCCION

La transferencia de tecnologia agrope-
cuaria, es indispensable para lograr el verdadero
desarrollo rural. Con ella, no sblo se coadyuva
al aumento de la produccitn y de la productivi-
dad <ino que orienta al mejoramiento del nivel
de vida del productor agropecuario.

Para hacer efectiva esta transferencia
de tecnologia, es necesario contar con cuadros
de personal debidamente capacitados de acuer-
do con los avances de la técnica moderna e
implementados con los medios indispensables
para que transmitan sus conocimientos a los
trabajadores del campo. Dentro de esta capa-
citacion, es fundamental lo referido al uso efec-
tivo de métodos y técnicas de comunicacion y
de extensién agropecuaria.

Toman-o en cuenta estas considera-
ciones, el Ministerio de Agricultura y Alimen-
tacion y el Instituto Interamericano de Ciencias
Agricolas-OEA, convinieron realizar “Cursos
sobre Técnicas de Comunicacion y Extension
para la Transferencia de Tecnologia Agrope-
cuaria’’, para los profesionales y técnicos que
tienen a su cargo estas acciones en las Zonas
de Agricultura y de Alimentacion. Estos, se
hicieron efectivos al trahajar en forma coor-
dinada los funcionarios de la Direccién de Co-
municaciones de la Oficina del Consumidor y

del Productor, de la Direccién General de Pro-
duccién y de las Direcciones Zonales, del cita-
do Ministerio, asi como de la Oficina del 1ICA
en Perd.

Los objetivos que tuvieron los cursos
son los siguientes:

Promover la toma de conciencia del
personal sobre el papel que le corres-
ponde asumir en actividades de trans-
ferencia de tecnologia agropecuaria.

Dar a conocer a los participantes las
caracteristicas de los métodos y técni-
cas de comunicacién y de extension,
para poderlos usar como apoyo y com-
plemento a la labor de transferencia de
tecnologia.

Mejorar la capacidad de comunicacién
oral, audiovisual y escrita, de los fun-
cionarios que trahajan en el sector
agropecuario a través de la capacita-
cidén en técnicas de comunicacion y de
extensién agropecuaria.

De acuerdo a las solicitudes de las Zo-
nas del Ministerio de Agricultura y Alimenta-
cion, la capacitacionse realizé en los siguientes
lugares:

Tingo Maria: del 5 al 16 de setiembre de 1977
Ayacucho:  del 3 al 21 de octubre de 1977
Iquitos: del 6 al 18 de marzo de 1978
Puno: del 10 al 21 de abril de 1978



La capacitacion impartida fue organi-
zada especialmente para los Agentes de Pro-
duccién y Especialistas de las Zonas de Agri-
cultura y Alimentacién VHI, 1X, XIl y X1,
asi como para los Especialistas de los Centros
Regionales de Investigacién Agraria 11l y IV,
del Ministerio de Agricultura y Alimentaci6n.
Esto no fue factor limitante para la participa-
cién de profesionales y técnicos de otros orga-
nismos vinculados con el desarrolio agrope-
cuario nacional, como el caso de las Universi-
dades Nacionales Agraria de la Selva, San Cris-
tobal de Huamanga y Técnica del Altiplano.

Se tuvo especial cuidado en ofrecer
cursos intensivos tedricos y practicos, con una
mayor incidencia en el aspecto practico. Es
asi que la metodologia empleada fue la de ex-
posicion oral ilustrada, demostraciones de cam-
po, de equipos y materiales, discusiones gene-
rales, y practicas individuales y de grupos ce-
lulares. ‘

Como entidades colaboradoras se ha
tenido la valiosa participacién técnica y logis-
tica, de las Universidades Nacionales Agraria
de la Selva de la Amazonia Peruana, y Técni-
ca del Altiplano, asi como de las Direcciones
Zonales de Alimentacidn VIII, I1X, X1l y Xil|
del Ministerio de Agricultura y Alimentacién.

Por considerar cenveniente el efec-
tuar acciones de prosecucion a los cursos ofre-
cidos y para complemento a la capacitacion o-
frecida, es que se presenta esta publicacién,
conteniendo los temas centrales tratados por .
los expositores a8 los cursos ya mencionados.
Este material bibliogréfico, servird también
como material didactico para futuros cursos

que se puedan realizar sobre técnicas de co-

municacién y de extension para la transferen-
cia de tecnologia agropecuaria.

”

Ing. Luis Salinas Barreto
Especislista en Comunicacién Agricola
lICA-PERU




LA COMUNICACION ESCRITA
EN DIVULGACIONES AGRICOLAS

. Por:
Ing. Luis Salinas Barreto
Especialista en Comunicacion Agricola
Instituto Interamericano de Ciencias Agricolss
Oficina en Peru.






CONTENIDO

Pég.
CONCEPTOS GENERALES CE-1
VENTAJAS DE LA COMUNICACION ESCRITA CE-1
Conserva el mensaje CE-1
Comprensidn progresiva CE-2
Adaptable a muchas materias CE-2
Alcanza a muchas personas CE-2
Aceptacion de lideres CE-2
Inspira confianza CE-3
Relativo bajo costo CE-3
LIMITACIONES DE LA COMUNICACION ESCRITA CE-3
Sélo para publicos alfabetos ' CE-3
Su cardcter impersonal CE-3
Dificil distribucién CE-4
Evaluacién de su impacto CE-4
EL PROCESO DE EDICION DE MATERIALES ESCRITOS CE-4
Planeamiento CE-5
Redaccién en general CE-6
Estructura CE-6
Tratamiento o estilo " CE-8
Redacci6n simplificada CE-10
Brevedad CE-10
Simplicidad CE- 12
Eficacia CE-15
Sugerencias a un redactor CE- 17
DIAGRAMAR O DISENAR EN COMUNICACION ESCRITA CE-18
Generalidades CE-18
Factores del diagramado o disefio CE-18
Unidad CE-18
Equilibrio CE-20
Proporcitn CE-21
Contraste CE-21
Ejemplos CE-22
ILUSTRACIONES CE-27
Generalidades CE - 27
Proporciones de texto e ilustracion CE-27

BIBLIOGRAFIA CE-29






LA COMUNICACION ESCRITA EN
DIVULGACIONES AGRICOLAS

CONCEPTOS GENERALES

La comunicacién escrita es una forma de expresar los pen-
samientos o conocimientos ordenados con anticipacion.

Las caracteristicas principales de este tipo de comunicacién
se refieren a: su caricter permanente, al gran nimero de perso-
nas a que se puede alcanzar; y paraddjicamente a este Gltimo con-
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cepto, a su publico algo limitado.

Es muy necesario tener en cuenta que la palabra escrita
tiene una caracteristica muy importante: su valor permanente. Es-
te hace que lo escrito pueda ser estudiado y analizado detenida -
mente, en diferentes oportunidades.

Los mensajes que trasmite la comunicacion escrita son
usualmente preparados para que lleguen a un gran nimero de per-
sonas. Sin embargo, cada tipo de comunicacion escrita esti orien-
tado hacia una determinada audiencia; es decir, se debe seleccio-

’ . o . o .
nar el publico para cada tipo de comunicacion escrita.

As{ mismo laotra caracteristica, se refiere a que su publi-
co es algo limitado, s6lo para personas que por lo menos saben
leer un documento escrito.

Por otro lado, conviene recordar que la comunicacion es-
crita es biasica para las otras formas o métodos de comunicacion,
audiovisual y oral. En ellas, siempre se tiene una base de comu-
nicacibén escrita, ya sea para hacer un gui6n o textos en comunica-

'Y< - . . o L .
cion audiovisual, o para redactar un libreto radiofonico en comu-
nicacién oral.

VENTAJAS DE LA COMUNICACION ESCRITA

Entre las principales ventajas que ofrece la comunicacién
escrita, se pueden citar las siguientes:

1. - CONSERVA EL MENSAJE

Un documento escrito en cualquiera de sus formas, sea
manuscrito o impreso en letras de molde, se puede guardar, se
puede conservardurante un tiempo. Este tiempo siempre es mayor
que el permitido por otros métodos de comunicacidn.
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Esto le da una ventaja comparativa con otros métodos, pero
que también puede convertirse en limitacién, por el mismo conte -
nido técnico del mensaje -que puede variar con el tiempo- y por la
técnica usada en su preparacion.

2. - COMPRENSION PROGRESIVA

El mensaje escrito, por su caracter permanente, puede ser
entendido y asimilado por las personas que lo leen, segiin su ritmo
de aprendizaje. Esobvio que no todas las personas tienen el mismo

4 . . . « 7
poder de captacion de una idea, de una experiencia. Si ésta, per-
manece a disposicién de las personas, ellas pueden ir conociéndola
poco a poco 0 mas ripidamente, segin cada caso particular.

- La capacidad intelectual de cada persona puede sacar pro-
vecho de un mensaje escrito, en forma que no es la ofrecida por
otros métodos de comunicacién.

3.- ADAPTABLE A MUCHAS MATERIAS

La comunicacidén escrita permite tratar un gran nimero de
materias, dependiendo ello de las tecnicas usadas para la compren-
sion del mensaje.

Estas materias pueden ser dadas a conocer con todo detalle
y precisién, desde conceptos muy sencillos hasta aquellos mis com-
plejos.

4. - ALCANZA A MUCHAS PERSONAS

Como se trata de un método de comunicacién que se produ-
ce en cantidad, por el nimero de ejemplares que se pueden editar,
se puede ''llegar'' a alcanzar a muchas personas.

Del mismo modo, se puede llegar a lugares muy apartados,
suministrandola comunicacidén a gran nimerode personas, siempre
que se utilice un buen servicio de distribucion.

5. - ACEPTACION DE LIDERES

Una comunicacidén escrita tiene gran aceptacidn entre los
Ps IRy . 7 N .z s
lideres, publico instruido y progresista de una agrupacion social.

La persona que ''recibe' una publicacidén se siente tratada
con deferencia; piensa que se le ha seleccionado entre otras perso-
nas para recibirla. Se considera en un plano superior al resto de
la comunidad, al ser reconocido como alfabeto, capaz de sacar
provecho a esa comunicacién.
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6.- INSPIRA CONFIANZA

La gran mayoriade personas le asigna a un mensaje impre-
so prestigio y seriedad. Esta confianza que se le da a los mensa-
jes escritos hay que saberla aprovechar.

En muy recientes investigaciones multinacionales, seha
comprobado no sin cierta sorpresa, que este prestigio y seriedad
de la comunicacién escrita no se ha perdido. Esto, no obstante el
gran desarrollo y avance en técnicas de otros métodos de comuni-
cacion.

7. - RELATIVO BAJO COSTO

Si se analiza el costo de produccién de un escrito, por uni-
dad, es relativamente bajo para el gran nimero de personas que
puede alcanzar y por la duracién del mensaje.

Este costo, si se compara conalgunas otras técnicas de co-
municacién, no es excesivo.

LIMITACIONES DE LA COMUNICACION ESCRITA

Las principales limitaciones o desventajas que presenta la
comunicacion escrita, se refieren a cuatro aspectos.

1. - SOLO PARA PUBLICOS ALFABETOS

A un mensaje escrito sdlo le van a sacar provecho aquellas
personas que saben leer. Luego su publico o audiencia es limitado.
Si se piensa en el alto porcentaje de personas que en ciertas regio-
nes no saben leer o no practica la lectura, se ve su limitacién.

Por ello conviene tener presente que, por mas que se cuide
la redaccion de los mensajes y que éstos se ilustren adecuadamen-
te, siempre tendridn la limitacién de no poder 'llegar'' a todas las
personas.

También puede ser motivo de raciocinio, y légicamente de
una investigaciéon de campo, el siguiente concepto. Si en el medio
rural latinoamericano, llega una publicacion a una familia cuyos
jefes -padre y madre- no saben leer, pero si lo hacen los hijos
¢Hasta qué punto éstos hijos pueden resolver el inconveniente de
los padres?...

2. - SU CARACTER IMPERSONAL

La comunicaciéon escrita, comparada con otros métodos de
comunicacién, es bastante impersonal. Es decir, no permite el
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contacto directo entre el fuente-emisor y receptor de una comuni-
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cacion, no se esta ''cara a cara'', presentandose entonces dificul-
tades en el proceso de la comunicacion.

Esta dificultad se debe a que no se puede establecer el dia-
logo, no existe la comunicacién en "doble via' o '""comunicacién re-
tornada''. Esto en la gran mayoria de 1os casos.

3. - DIFICIL DISTRIBUCION

Para que la distribucion de una publicacion sea eficiente, o
sea que llegue a manos de las personas que se desea influenciar,
se tiene que tener ciertos cuidados.

Entre estos cuidados pueden citarse los que se refieren a:
saber a qué lugares llega el correo regular; conocer direcciones
exactas y cambios en ellas; época oportuna para iniciar la distri-
bucion, segin el tema, la zona, el nimero de personas; establecer
otros mecanismos de distribucién, ajenos al correo regular; y otros
mas. Todo ello va indudablemente a exigir un esfuerzo en tiempo,
personal y dinero.

4. - EVALUACION DE SU IMPACTQ

La medicién del impacto que causa una publicacidén, es de-
cir el efecto positivo que deja su lectura, es dificil de evaluar. Es-
to no quiere decir que no se pueda hacer, sino que es mis dificil de
realizar que con otros métodos de comunicacién.

Una evaluacion de la efectividad de la comprension de los
mensajes, incluidos en una publicacién, requiere de una técnica es-
pecial, y de recursos humanos y materiales en calidad y cantidad.

No es aventurado decir que en América Latina son pocos los
esfuerzos realizados para esta evaluacion. Es innegable que ya es
tiempo que las instituciones nacionales realizan estos estudios, pa -
ra ir mejorando, poco a poco, las comunicaciones escritas sobre
todo en el sector agrario.

EL PROCESO DE EDICION DE MATERIALES ESCRITOS

A primera vista puede parecer que un material impreso,
una publicacién, es el resultado de una tarea tan sencilla como

escribir una carta. En realidad no es asi. Es algo mis complejo,
pero sin llegar tampoco a ser algo del otro mundo.

La publicacién de un trabajo escrito es el resultado de un
proceso, casi siempre complejo, donde se ha reunido una serie de
tareas especializadas, que operan en secuencia y estin a cargo de
personas que tienen distintas habilidades y destrezas.

-

-
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Es una forma sencilla; ‘el proceso de edicion consta de las
siguientes etapas: planeamiento, redaccidén, disefio, ilustracion,
impresion, distribucion y evaluacion.

—

Proceso de Edicidon Escrita

1. - PLANEAMIENTO

Una publicacién escrita debe surgir de una necesidad identi-
ficada en la zona de su aplicacion, de un problema, de una falta que
tenga que ser subsanada.

Con una publicacién escrita se puede llegar a gran diversi-
dad de piblicos, pero se debe procurar siempre llegar primero a
aquellos sectores que mas necesitan de cierta informacién en un

momento dado.

El planeamiento es un buen recurso para evitar que se ten-
ga una produccidn anarquica e ineficiente de materiales escritos.

Planear es pensar, es tomar decisiones con la debida anti-
cipacién acerca de lo que debera hacerse para resolver un proble-
ma, en este caso un problema de comunicacién.

Se tienen tresfases en un planeamiento de una comunicaciéon
escrita: el planeamiento general, el planeamiento especifico y el
planeamiento editorial.

E]l planeamiento general debe determinar con claridad y de-
talle los siguientes conceptos:
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- ¢Para qué se desea comunicar?

Cual es el objetivo o propdsito de la comunicacién escri
ta que queremos comunicar

Que es lo que se quiere que el lector realice

- A quien se desea comunicar en forma escrita
Es decir, cual es el piblico a quien nos dirigiremos

Para ello necesitaremos conocer ciertas caracteristicas de
la audiencia, tales como: numero, edad, sexo, ubicacidén, nivel
sociocultural, ocupacién, situacién econémica, actitud hacia el men-
saje y otras mas.

- ¢Qué se desea comunicar?

« Cual sera el tema o mensaje por emitir

- ¢Coémo se hara la comunicacién?

Cuales seranlos mediosy técnicas necesarios para rea-
lizar la comunicacién escrita

Luego es necesario hacer el planeamiento especifico. Este
consiste en formar una pauta, una guia, punto por punto, del tema
a transmitir. Generalmente se hace en forma de notas breves.

Finalmente el planeamiento editorial, que consiste en tomar
decisiones sobre la redaccidn, disefio, ilustracién, impresion, dis-
tribucion y evaluacién.

2. - REDACCION EN GENERAL

Redactar no es otra cosa que poner por escrito las expe-
riencias o conocimientos que tiene una persona sobre un tema. Pa-
ra ellohay que definir la estructura y el tratamiento o estilo que se

dara al tema o mensaje.

a.- Egtructura

Estructura es el ordenamiento racional de los elementos que
forman el mensaje. Es el armazon, el esqueleto de una publica-
o« 7/
cion.

La estructura méis usual es la llamada de '"Piramide Nor-
mal', que se basa enel principio aristotélico de que todo tiene prin-
cipio, medio y fin. Este ordenamiento estd integrado por tres ele-
mentos: Introduccién, desarrollo o cuerpo y conclusion.
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La introduccién es un planteamiento o presentacién del te-
ma o mensaje para comunicar. Debetratar de cumplir dos funcio -
nes: orientar y motivar.

Orientar en el sentido de decir en forma rapida y clara el
tema que se va a tratar y el fin que se persigue con ello. Motivar
al lector, haciéndole notar que vale la pena conocer lo que se es-
cribe a continuacidén, que le conviene poner en practica la informa-
cién que se proporciona, que ''sienta'' que tendra una recompensa.

Esta introduccién es como una antesala del mensaje, por
eso hay que tratarla con cuidado. Recuerde que a nadie le gusta
hacer una larga y tediosa antesala. Como una guia o pauta, para
conocer cuanto se puede escribir o dedicar a ella, se puede indicar
que un 10 por ciento del total del escrito es lo aconsejable.

El desarrollo o cuerpo, es la ampliacién del mensaje a
transmitir. Cada tema debe ser desarrollado en forma particular,
segun su naturaleza. Es la parte central y basica de una comuni-
cacidén escrita, recomendandose que se haga teniendo en cuenta los
principios y técnicas de la redaccidén simplificada, que se veran
posteriormente.

Para el desarrollo se puede dedicar hasta un 80 por ciento
de la extensidn total del escrito.

La conclusiéon es un resumen de lo tratado. Para ello se
debe repetir sdlo lo fundamental, para que quede bien grabado en
la mente del lector. Puede ser una ''sintesis'' de todo lo tratado; o,
puede ser un "extracto' de las partes mas importantes.

A la conclusion se le puede asignar un 10 por ciento del to-
tal dispuesto para la comunicacién escrita.

Introduccion 10 %
Desorrollo —— —80 %
Conclusion — 10 %

Estructura de Piramide Normal
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b. - Tratamiento o Esgtilo

El tratamiento o estilo en comunicacion escrita es la forma
o manera de escribir. Existen varias clases de estilos, es decir
se pueden emplear distintas formas o maneras para escribir un
mensaje. La selecciondelestilo depende de la finalidad que se pre-
tende al comunicarnos; de las caracteristicas del publico; y, dela
naturaleza misma del tema por transmitir. Sin embargo es basica-
mente el publico el que determina el estilo.

Los estilos maés usuales son: la descripcidn, la exposicion
y la narracidn.

Descripcidén

En la descripcidén se da el mensaje mediante una secuencia,
que le fija el espacio o el tiempo. Se explica paso a paso un proce-
so o un procedimiento. Parte por parte se va detallando un tema.

Exposgicién

Con este estilo el tema es tratado directamente tal cual es,
sin mayor modificacion en la forma de redactarlo. Se '"'muestra"
una cosa tal y conforme es.

Narracidén

Este estilo permite transmitir el mensaje en forma indirec-
ta, apelando a ciertos artificios de un relato. Es como si se con-
tara un cuento, una anécdota, un chiste.

Cada uno de estos patrones o modelos generales de estilo
son itiles segin las circunstancias. Ellos pueden combinarse, con
cierta prudencia; y ademas, dentro de cada unode ellos caben cier-
tas variantes internas de tratamiento. Las mas usuales de estas
variantes son los siguientes estilos: burocratico, periodistico, co-
loquial, inquisitivo, epistolar y didactico.

- Egtilo Burocratico -
Es el estilo usado en i
los documentos usua —_—
les en la administra-
ci6én publica, tales co
mo memorandos, ofi-
cios, informes.




CE-9

Se dice que es un estilofris, impersonal, objetivo, adecua-
do para ciertos casos.

E !-! P ri :I I-

D . D Trata de imitarla re
— e L) daccidn periodistica,

en especialla del gé-
nero denominado Crg
nica (Magazine, Fea-
ture). Este género
periodistico es un hi-
brido entrela Noticia
y el Comentario.

Es un estilo menos frio que el Burocriatico y mis objetivo
que éste.

Egtilo Coloquial

Aqui se presenta un
mensaje por mediode
supuestas conversa-
ciones eontre perso-
nas. Luego la base
del estilo es el dia-
logo.

Se dice que es un estilo cadlido, familiar y efectivo, si se
trata con naturalidad.

Egtilo Inquisitivo

Consiste en formular preguntas claves referentes al tema
por desarrollar y luego dar las respuestas en forma directa.

Puede ser un estilo objetivo, si es bien manipulado, pero
no apto para cualquier piblico.

4
g

|
2

Estilo Epigtolar

]
1
!
}
i

s - n i Con él se d 11
“

Mol dapas Sues ot e on e se.esarro a.,
S - un mensaje como si
MO S sny UM e

o oy ol fuera una carta per-
L] NS ngtv .
"":““““""“‘W sonal; ES un estilo
Mt AAS s ar VAP

familiar, simple y a-
meno.
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Esgtilo Didactico

Es muy semejante al
de un tratado univer-
sitario, al escrito de
una conferencia clégi
ca. Se le compara a
la recetade un medi-
coo alas instruccio-
nes castrenses.

3. - REDACCION SIMPLIFICADA

Es por demas obvio el hecho que redactamos, escribimos,
para alguien, para un determinado publico. Nuestro mensaje debe
estar escrito en forma que llegue clara y sencillamente a sus des-
tinatarios. Por ello, la manera de redactar un mensaje tiene que
cefiirse a las condiciones de nuestros posibles lectores.

Si el destinatario tiene un nivel socio cultural mas bajo que
el nuestro, estamos obligados a hacer que el mensaje se adapte a
ese nivel. Con ello tratamos que dicho mensaje se pueda entender
y asimilar faicilmente.

Luego si queremos tener una buena comunicacidn escrita
con los agricultores, tenemos que escribir en forma simplificada.
Esto se puede conseguir redactando mensajes breves, simples y
eficaces.

a.- Brevedad

Para comunicarse por escrito con personas de poca habili-
dad para la lectura, la brevedad es vital. Si estas personas al leer
encuentran palabras cortas, las reconocen con facilidad, entienden
y retienen.

Para conseguir brevedad hay que tener en cuenta:

Pocas Palabrag

Tratar el terma directamente, sin rodeos y sin adornos lite-
rarios.

Casi siempre, se dice lo mismo con menos palabras. Eli-
mine las palabras que no sean realmente indispensables.

Por ejemplo tenemos la siguiente oracidén, tomada sic de
una divulgacién agricola. "En la actualidad a nivel internacional
existen numerosos tipos de fertilizantes conocidos como simples
y compuestos que varian sélo en el contenido y la concentracidn de
los nutrientes''.

——
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Si en esta oracidén eliminiramos palabras innecesarias, que
no hagan peligrar el '"concepto técnico', se podria tener la oracion
siguiente: '"Existen numerosos tipos de Fertilizantes, simples y
compuestos, que varian sdlo en contenido y concentracidn de los
nutrientes'. Asi ripidamente se han eliminado 10 palabras de mas.

Oraciones Cortas

s 7 .
Una oracidon con pocas palabras es facil de.leer y de enten-
der el concepto. Prefiera tener una idea en varias oraciones cor-
tas, en lugar de hacerlo en una sola larga. |,

Lo ideal para tener oraciones cortas es un promedio de 15
palabras por oracién. Esto no quiere decir que_siempre tenga que
tenerse oraciones de 15 palabras. Es un promedio, una guia, una
pauta.

Si una oracidn corta tiene 15 palabras, unaoracién extensa,
larga, tendrd 30 palabras. Luego se tendrd una oracién de mediana
longitud, cuando se esté por las 23 palabras, como promedio.

Un buen redactor combina oraciones cortas con oraciones de
mediana longitud, evitando las oraciones extensas. Por ello se re-
comienda que se revisen las oraciones. Casi siempre es posible
partir una oracién extensa en varias oraciones cortas y medianas.

Si por ejemplo tenemosla oracidén siguiente "Para la apli-
cacidén del fertilizante al suelo existen varias maneras tales ‘como
al voleo, chorrillo continuo, por golpes o puyado, etc., dependien-
do éste del tipo de cultivo que se efectiie, siempre tratando que el
fertilizante no entre en contacto directo con la semilla o la planta
a fin de evitar quemaduras que causen dafio a las mismas'. Si con-
tamos cuantas palabras tiene, se veri que son 57. Es una oracion
extensa. '

Estaoracidén extensa podria convertirse en unas tres oracio-
nes, que digan lo mismo. ''Para aplicar fertilizante al suelo exis-
ten varias maneras: voleo, chorrillo continuo, golpes o puyadoy
otras. Esta aplicacion depende del cultivo que se efectie. El fer-
tilizante no debe estar en contacto con la semilla o la planta, para
evitar las quemaduras''.

Pirrafos Breves

Los parrafos muy largos, extienden un texto y confunden al
lector. Descomponga los temas en parrafos breves, use el punto
y aparte.

Un parrafobreve no debe pasar de 130 palabras, cdmo pro-
medio. No es cosa de nimero de oraciones, sino nimero de pala-
bras.
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b. - _Simplicidad

Para que se entiendabien un escrito dirigido a publicos sen-
cillos, escriba en forma sencilla.

Utilice un cédigo sencillo, que sea el usual del destinatario.
Es decir, emplee palabras que conozca el agricultor.

A mayor sencillez del escrito, habra mayor posibilidad de
una buena comunicacion. Es necesario ser simple ademas de bre-
ve, ya que no siempre lo breve es simple o sencillo.

Para obtener simplicidad, hay que tener en cuenta los con-
ceptos que se veran a continuacién.
Use el Vocabulario de su Piblico
Evite términos cientificos

Citrus sinensis
Phytophthora parasitica
Trichogramma sp.

Evite palabras técnicas

Aspersién Pléntulas
Defoliacién Sintomatologia
Esporas Textura
Huésped Tqlerancia
Inacular Toxinas

Si no puede evitarlas, explique su significado: Para ello
use ejemplos sencillos, claros.

No use palabras rebuscadas

Adquirir Integrado
Denominaciéon Intitulado
Ejecutar Postrero
Expender Remanente
Experimento Seccionar
Extinguir Similar
Incremento Transformar
Infraestructura Utilizar

Emplee el minimo de adjetivos y adverbios

Use sblo los adjetivos y adverbios indispensables. No es
conveniente ser enfitico en calificar las cosas. La gente prefiere

formar su propia opinién, sin necesidad de conocer siempre la
nuestra.
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- Evite los siguientes adjetivos:

Acogedor Fantéstico
Atractivo Hiébil
Confortable Magnitfico
Delicado Maravilloso
Excelenta Prudente

- Evite los siguientes adverbios:

Bastante Detris
Claramente Encima
Completamente Entonces
Continuamente Escasamente
Convenientements Maravillosamenté
Correctamente Mucho

Cuendo Muy

Demasiado Pronto

Despacio Suficientemente
Después Tan

No haga figuras ni metiforas

Las figuras literarias, las metiaforas, la retdérica son pro-
pias de otro género de comunicacidn escrita; no de la redaccién

simplificada.

Por eso, nunca las use. Solo confunden y complican el men-
saje.

Que en sus mensajes escritos no aparezcan, aunque pueda
parecer exagerado, conceptos como:

No se quede con un pensamiento amargo ...
. El liquido perldtico de la consorte del toro.

... Para que no permanezca sumido en las tinieblas de la ignorancia.
. .. le caerd implacable la espada de Ia ley.
. Vamos a paso de tortuga, porque ...

Conviene declarar una guerra relimpago a los insectos que ...

No_exponga mis de dos conceptos en una oracién

Un escrito con tres o cuatro ideas en una sola frase, con-
funden al lector. La lectura se hace dificil, los conceptos se mez-
clan y confunden.,

Lo ideal es tener una oracidén con una sola idea. Pero a ve-
ces es necesario incluir dos ideas en una frase, si precisan enlace
directo o inmediato.



CE-14

Repita algunag palabrag

En una redaccidn simplificada,la repeticion de una palabra,
de un concepto, es muchas veces una necesidad. Si se usa alguna
palabra de dificil comprensiono si se desea introducir un concepto,
lo mejor es repetir ésto.

Repita cuantas veces sea necesario para que se comprenda.
La repeticion es una manera de asegurar la integridad del mensaje.
Es tambiénun recursoparadar énfasis a las ideas principales den-
tro de un texto.

Evite las expresiones como:

E/ mencionsdo productor
La citada variedad

Lo arriba indicado

Como se dijera antes

El método ya seialado

El equipo de la refersncia
La aludida préctica

Evite las abreviaturas y los simbolos abstractos

Para un piblico sencillo, sea usted sencillo. Es mejor eli-
minar en sus escritos las abreviaturas, las siglas y los simbolos
abstractos. Escriba las palabras completas, desarrolle el concep-
to. Aqui no se justifica en lo absoluto ser breve, y breve mal en-
tendido.

Asi por ejemplo, no escriba cm, Kg, Ha, Km, EPSA, ZA
Vi, %, 5°

Escriba: centimetros, kilos, hectireas, kilémetros, Em-
presa Piblica de Servicios Agropecuarios, Zona Alimentaria VIII,
por ciento, quinto.

T cuidado con las cifra lag for as

En el aspecto de escribir cifras, datos numéricos, es pre-
ferible darlos en cifras redondas. En la practica, las pequefias
diferencias que se puedan dar, a la cifra real estadistica, es de
poca importancia. Las fracciones,los quebrados y los decimales
son de dificil comprensién y mis dificil "uso' en la prictica.

En lugar de escribir 1,789, ponga 1,800; 3. 8 centimetros,
4 centimetros; 143. 6 kilos, 144 kilos.
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Para el caso de las formulas, sean quimicas o matemati-
cas,no se deben poner. No tienen ninguna utilidad para los produc-
tores agropecuarios. A ellos no les interesa si es del nicleo de
carbono, o un aminoacido. Les interesa que el producto en s{ ten-
ga efecto sobre algun enemigo de su cultivo o de su crianza de ani-
males.

Procure convertir la es m 8

. 7 . .
Si no varia el concepto técnico, convierta las pesas y me-
didas en conceptos que conoce el agricultor. Use referencias de
comparacion.

Para estos casos, se recomienda por ejemplo poner cuan-
tos pasos se requieren, en lugar de poner tantos centimetros; citar
el contenido de una botella de cerveza, en lugar de x litros; tantas
cucharadas soperas en vez de N centimetros cibicos, asi por el es-
tilo. Lo mis conveniente seria citar a la vez las dos formas: "En-
tre surcos debe haber 90 centimetros de distancia, o sea que debe
haber dos pasos de distancia''.

' c. - Eficacia

Es conveniente que un escrito tenga eficacia. Esto es, que
tenga fuerza y poder para inducir a obrar, a actuar.

Se puede obtener eficacia, con las siguientes recomenda-
ciones.

Convierta los sustantivos en verbos

El verbo, el modo verbal, da mas idea de fuerza y de accidén
que el sustantivo. Por ellose recomienda convertir los sustantivos
en verbos.

. . 3 ’ . rd
A continuacidén se citaran algunos ejemplos que aclaren mas
este concepto.

. Es necesario conocer el funcionamiento de la trilladora.

Es necesario saber como funciona la trilladora

. El momenta oportuno para la poda de un frutal es...
Pode sus frutales...

. Para ello se requiere del trabajo...
Se requiere trabajar...
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La floracién en el algodonero no es muy pareja...
El algodonero no florece muy parejo...

Usge la voz activa de los verbos

La voz activa del verbo da idea de acc'én, de dinamismo,
de fuerza. Todo lo contrario sucede con la voz pasiva de los ver-
bos.

Pasivo Activo

- La semills es esparcida por el agricultor... El agricultor esparce la semills...

- Ha sido comprado el equipo mecénico Se comprd el equipo mecdnico necesario...
necesario

- El nitrégeno es utilizado como sbono... El nitrégeno se utiliza como abono

- El dafio en la planta fue el fin Se determind el daiio en la plantas
determinado

- Los insectos fueron controlados con Los insectos se controlaron con productos
productos quimicos quimicos

- El campo fue destruido por las llamas El campo fue pasto de las llamas

- El maiz fue sustituido en el campo El maiz tuvo por sucesor en el campo a
por la papa la papa

- El cloro es utilizado para desinfectar El cloro se utiliza para desinfectar el agua
o/ agua

- Este trabajo ha sido publicado en 1977 Este trabajo se publicé en 1977

- Cuidado de lss maquinarias Cuide su méquina.

Otros casos que se recomiendan escribir:

Consuma . Rocie

Coseche . Siembre

Uge Pronombres y Referencias Personales

En un escrito a nivel divulgativo es recomendable emplear
el tratamientoen segunda persona. Hay que descartar el estilo im-
personal, por ser poco expresivo e indeterminado, poco persona-
lizado.

Por esose recomiendausar los pronombres usted, ustedes,
suyo, su y otros que favorezcan el acercamiento, el contacto mas
directo con el lector.
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4. - SUGERENCIAS A UN REDACTOR

A una persona que escribe,a un redactor de material escri-
to, se le pueden suministrar las siguientes recomendaciones,a mo-
do de sugerencias.

- Tenga siempre a la mano buenos diccionarios.
Su consulta debe ser constante.

- Antes de escribir higase un esquema o pauta
de los temas que va a tratar.

- Piense que lo mas importante en el buen manejo
del idioma castellano son el verbo y el sustantivo.

- Emplee los adjetivos 1o mejor posible. No abuse
de ellos.

- No pondere demasiado.

- Evite los adverbios terminados en '""'mente''.
- No emplee palabras rebuscadas

- Cuidado con los barbarismos y solecismos
- Emplee la voz activa

- Evite las ideas y palabras supérfluas

- Conjugue las oraciones cortas y medianas segin
lo exija el sentido del parrafo.

- Piense despacio y podra escribir de prisa.

- Revise sus escritos, repase su lenguaje, corte,
aclare, refine,

- Cuando esté satisfecho de su revisidén, puede dar
a leer su escrito a otra persona para que le sugiera
posibles modificaciones.

- Es bueno dejar de "ver' su escrito durante un tiempo,
Al volverlo a leer, casi siempre se encuentra imper-
fecciones que antes no se notaron.

- Trate de evaluar su escrito, por medio de algin for-
mulario, formula de lecturabilidad u otro mecanismo
que le permita su anilisis.
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DIAGRAMAR 0 DISERAR EN COMUNICACION ESCRITA
l. - GENERALIDADES

Una publicacién en manos del agricultor tiene un destino de-
finido: la lee o la bota a la basura. Esto se debe, en gran parte,
a que la publicacidén atrae o repele por su presentacidn.

Luego es necesario que la presentacién de la publicacién
sea la adecuada. Aqui entra en juego la diagramacion o disefio de
ella.

Diagramar o disefiar es distribuir con gracia y ordenar los
elementos que conforman una publicacion. Estos elementos son: el
texto, las ilustraciones y los espacios en blanco. Esta distribucion
debe ser efectuada en forma que cause un efecto visual agradable,
que conduzca a mirar y que ayude a entender un mensaje.

Para diagramar o disefiar una publicacién no es necesario
ser un artista ni un superdotado de conocimientos; basta conocer
algo de composicién, impresidén y un buen bagaje de sentido comin.

2. - FACTORES DEL DIAGRAMADO O DISENO

Los factores o elementos mas importantes del diagramado
son los siguientes:

a.- Unidad

Por Unidad se entiende la continuidad de la publicaciéon. En
el disefio, se debe considerar que las piginas estén conectadas en-
tre s{ por un factor comin . Este factor comin puede ser el color,
sistema de impresién, ilustracion, tamafio de letras.

A cada elemento de la publicacién se le da su valor propio,
pero cada uno de éstos debe formar un todo mayor, una parte uni-
taria. Por ello no se debe hacer los textos por su cuenta, los titu-
los sueltos y las ilustraciones independientes. Cada uno de ellos
apoya a los otros y se apoya en ellos. Sin embargo, una pagina de
una publicacién debe tener un elemento mas importante que los
otros, que estaran subordinados a aquel central.

El centrovisual deuna pagina puede estar en varias partes,
pero no en su centro geométrico. Asi se evita tener paginas muy
divididas en partes, pesadas o faltas de interés. Conviene te -
ner variacién, pero sin llegar a exageraciones que confundan.

Los disefios pueden tratar de seguir la forma de algunas le-
tras, en su conjunto de texto, ilustracidén y espacios en blanco.

Dichas letras pueden ser: L%, S, T, C, U.
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b. - _Equilibrio

Es la distribucién apropiada y compensada de cada pagina
de una publicacion. Es necesario dar el 'peso' apropiado a cada
uno delos elementos de un diagramado. Una publicacion tiene ele-
mentos que merecen mas ''peso'' que otros, pero éste no debe ser
muy exagerado; conviene efectuar una cierta compensacién. Luego
este. ""Contrapeso' se puede lograr con algin recurso de tamafio,
color, ubicacién, tono, contraste y otros.

Por eso se tiene dos clases de equilibrio: formal e infor-
mal. En el equilibrio formal, todos los elementos estin en partes
iguales, a lo largo o ancho de la pigina. Equilibrio informal o asi-
métrico, es aquel con elementos desiguales, pero que tienen un peso
compensado.
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Las publicaciones se deben disefiar por pares de paginas,
nunca por paginas aisladas. Cada pigina esti siempre al lado de
otra, las dos forman un todo, una sola superficie.

Las margenes tienen importancia para el disefio. Se reco-
mienda que el margen exterior sea mayor que el interior; y el in-
ferior, mayor que el superior. El inferior el doble del superior;
el exterior, intermedio entre los anteriores; el interior, la mitad
del exterior.

c.- _Proporcién

La proporcién es la armonia de tamafios dentro del disefio.
Esta comienza desde que se elige el tamafio de la publicacidn;luego
hay que decidir qué tamafio va a tener cada uno de los elementos de
la publicacion. Debe haber proporcidén entre ellos y con el drea de
cada pagina.

Se recomienda que no exista un predominio desmedido de

algin elemento sobre el otro. No debe haber pugna o competencia
entre ellos para ganar la vista del lector.

d. - Contraste
El contraste o énfasis es el destacar los elementos princi-
pales de un disefio. El contraste llama la atencion. Se obtiene con-

traste en las "formas' y en los colores.

Existen las llamadas formas femeninas, aquellas que tienen
curvas; y las formas masculinag, las que tienen angulos y rectas.

AO( O

FORMAS FEMENINAS

O /L_N\l

FORMAS MASCULINAS
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Se consigue contraste, combinando formas femeninas con masculi-
nas.

1 O

do

MIXTAS

También se consigue contraste con los "sangrados' en el
texto; los mayores espacios; subrayados; letras de mayor tamafio ;
fondos de color; bandas de color; flechas y otros.

3.- EJEMPLOS

A continuacion se ilustraran algunos disefios de divulgacio-
7
nes agricolas, tratando de mostrar los aspectos acabados de re-
sefiar. Se trata de modelos extraidos de divulgaciones ya publica-
das, siendo en algunos casos pares de paginas y en otros paginas
individuales, las que se muestran.
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B Ilustraciones
Textos
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ILUSTRACIONES
1. - GENERALIDADES

Toda divulgacién agricola deberd Uevar ilustraciones, sean
éstos dibujos o fotografias.

Estas ilustraciones contribuyen en forma significativa a la
presentacion efectiva de las ideas. A veces una ilustracién comuni-
ca informacidén méis clara y convincente que una larga explicacion.

Las ilustraciones hacen agradable a la vista un impreso,
atraen la atencidon del lector, lo incita a leer.

Una ilustracién es buena cuando "habla' por s{ misma, sin
necesidad de muchas explicaciones. Sin embargo conviene que ca-
da ilustracidon tenga una breve y concisa explicaciéon. Esto ayuda-
ra al lector a entender mejor lo que se quiere comunicar.

Las ilustraciones pueden tener un fondo o no. Se piensa que
para el caso de divulgaciones agricolas no conviene abusar del em-
pleo de ilustraciones sin fondo. Para ilustraciones con fondo, la
figura geométrica mas adecuada es el rectingulo. A veces un cua-
drado es Gtil. En cambio, el 6valo y el tridngulo complican el di-
sefio y no ayudan a la claridad del texto.

Cuando se quiere ilustrar con fotografias, tenga en cuenta
lo siguiente:

- Deben mostrar accion

- Las personas no deben dar la espalda

- Se debe mostrar una sola cosa

- Emplee pocas personas en los grupos

- Para mostrar tamaifios, utilice referencias conocidas

- Para combinar varias fotografias en una pagina, pro-
cure que todas ellas tengan contrastes similares.

- Descarte las fotografias borrosas, fuera de foco o
manchadas
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2. - PROPORCIONES DE TEXTOS E ILUSTRACION

Las relaciones 'de proporcidén entre el textoy lailystracion
son muy importantes en una divulgacion.

Como una guia obase para precisar proporcionés deseables,
segin el grado de alfabetizacion del lector, se tiene:

Factor Alfabetos recientes Alfabetos avanzados
Te xto 1/2 3/4

Ilustracion 1/2 1/4
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RADIODIFUSION RURAL |

INTRODUCCION

Entre los Medios de Comunicacidén Social, de mayor impac-
to en el ambiente rural, es a no dudarlo la Radiodifusién. A tra-
vés de este canal o medio propalamos constantemente las Gltimas
noticias, damos a conocer el precio de los productos alimenticios,
lallegada a nuestra zona de un personaje importante, la importan-
cia de vacunar nuestroganado o laaplicaciénoportuna de un deter-
minado fertilizante.

La Radiodifusidn facilita y amplia la labor que desarrolla
el Agente de produccién, por lo tanto su utilidad se debe conside-
rar no como una labor complementaria, sino como una tarea in-
dispensable.

El desarrollo de la Radiodifusién agricolaen el Peri es
tan antigua como las acciones de extension en nuestro medio. El
anilisis de este proceso se puede enfocar desde varios puntos de
vista.

Institucionalmente se inicia en la administracidén privada,
empléandose el uso de la radio con fines netamente comerciales;
tenemos asi programas sobre aspectos agricolas o ganaderos, fi-
nanciados por empresas vendedoras de productos agropecuarios.
En este rubro formalmente se empieza a usar la radio por el Eg-
tado, por la Oficina Técnica de Informacién Agraria OTIA del Mi-
nisterio de Agricultura en 1966, con el Programa titulado '""MIER -
COLES AGROPECUARIO'" por Radio Nacional del Perd.

Con el transcurrir de los afios y la saludable experiencia
que se obtiene en este lapso, llegamos en la actualidad a un fran-
co proceso de maduracién, en donde vemos que desde setiembre
de 1972, el Sector Agricultura cuentacon cuatro programas radia-
les diarios:

"Amanecer en el Campo'", por Radio América de 5 a 5. 30
horas de lunes a sibado;

""Mi Nuevo Perd", por Radio Unién de 5. 15 a 5.45 delunes
a sibado;

""Campesino Revolucionario" por Radio Victoria de 5.30 a
6. 00 de lunes a sibado; y, "Surcando la Tierra' por Radio Pana-
mericana de 6.00 a 6. 30 de lunes a viernes.
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""Como consecuencia de la creacién del Ministerio de Ali-
mentacidén en 1975, se crea un nuevo Programa dedicado al Ama
de Casa, titulado el '"Mensajero del Hogar'' que se transmite por
Onda Popular de 8.30 a 8. 45 horas de lunes a viernes.

Como fruto de la dacién de la Ley de Reforma Agraria, ve-
mos en las nuevas empresas asociativas -Cooperativas y SAIS- un
intento de hacer radio; como medio informativo e instructivo; te -
nemos asi la formacioén principalmente de dos emisoras, Radio
Tumaén de la cooperativa del mismo nombre, que luego de una se-
rie de problemas de orden organizativo-técnico, empieza a traba -
jar;de igual manera la radio cooperativa Satipo.

FUNCIONES DE LA RADIODIFUSION
Son tres las principales funciones del uso de la radio:

1, - Como fuente de noticias y otro tipo de informaciones pro-
pias del Sector o conexas.

2. - Como fuente de conocimiento y comprensidén para el logro
de la Transferencia Tecnoldgica.

3. - Como fuente de distraccién a través de los llamados pro-
gramas de entretenimiento o musicales. En este caso es
importante indicar, que de acuerdo a estudios realizados,
se considera el uso de la radio como medio para evitar la
sensacién de soledad.

VENTAJAS Y DESVENTAJAS DEL USO DE LA RADIO

1. - A través de un programa de radio se llega a un publico nu-
meroso.

2. - Podemos transmitir cualquier tipo de mensaje debidamen-
te tratado, a un publico analfabeto.

3. - Un mensaje a través de las ondas sonoras, llega a lugares
apartados, en donde no se cuenta con ningin otro tipo de
medios.

4, - Considerando la efectividad de la radio y comparada con
otros medios de Comunicacién Social, su uso es bastante
econémico.

5. - Se puede transmitir con la oportunidad necesaria, cual-
quier tipo de informacién.
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6. - Trasciende la barrera de la falta de carreteras u otro 'tipo
" de comunicacién vial.

Entre las limitaciones o desventajas que tiene el uso de la
radio podemos mencionar las siguientes:

- Dificultad para obtener el retorno de la comunicacidn.

- E]l mensaje instructivo es limitado a través de la radio.

PLANEAMIENTO DE UN PROGRAMA RADIAL

La actividad radial debe darse necesariamente en forma
secuencial y légica, obedeciendo a ciertos parimetros de estruc-
tura y funcionamiento, Para que esta accién se cumpla, debemos
tomar en cuenta los siguientes aspectos:

1. - i jetiv s a alcangza

Se considera que nuestra finalidad es transmitir a un pabli
co previamente identificado, conocimientos tecnoldégicos que per-
mitan alcanzar la meta propuesta para la solucién de determina-
dos problemas.

Se define como objetivo un enunciado que sepretende lo-
grar.

2. - Estudio del Destinatario

Debe darse principal importancia a las caracteristicas so-
cio-culturales y ocupacionales de nuestro piblico o receptor, fa-
cilitindonos de esta manera, una mejor seleccién del mensaje ,
del tiempo o duracién de la hora de transmisién, principalmente.

3. - Contenido Temitico

El contenidodel mensaje debe estar sujeto a una determina
da realidad que se quiere cambiar y acorde a las vivencias cultu-
rales del destinatario.

4, - Tratamiento del Mengaje

De acuerdo a la forma de edicién del mensaje, es que po -
® L0 Pl
demos transmitirlo en forma monologada,o sea a traves de una so-
la persona; dialogada en la que intervienen dos o mis personas; y
teatralizada, en donde varias personas intervienen en la dramati-
zacidén del tema.
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5.-  Horario
El que debe compatibilizar las caracteristicas del publico
con las necesidades e interés del comunicador.

6. - Duracidn

La cual debe estardirectamente relacionada con las carac-
teristicas del destinatario; sabemos que un programa de corte e-
ducativo, no debe tener un tiempo excesivamente largo, ya que co-
rremos el peligro de aburrir a la audiencia.

T. - Frecuencia

Esti dada por la facilidad que nos dé la emisora y la infra-
estructura con que contemos.

8. - Evaluacidén

Se debe definir claramente los criterios de evaluacidén, ya
que en esta forma podremos aplicar las medidas correctivas ne-
cesarias. La evaluacién debemos hacerla en base al cumplimien-
to del objetivo. Podemos considerar en este aspecto la determina
cionde la audiencia principalmente y la comprensidén del mensaje.

GESTION PARA UN PROGRAMA RADIAL

Como gestion, entendemos la actividad que debe realizar
un comunicador con la finalidad de obtener un espacio en una emi-
sora de radio. La experiencia nos da a conocer que este trabajo
lo podemos realizar a tres niveles:

1. - Con el Administrador de la Emisora. En esta fase el inte-
resado trata directamente con el Gerente o Administrador
de la radio, la obtencidén para un espacio radial. En mu-
chos de los casos, €sta es una medida bastante eficaz, ya
que a través de las relaciones de orden personal puede lo-
grarse el éxito que se persigue; se ha podido observar en
muchos casos, que la competencia de solicitud de progra-
mas por parte de varios sectores, crea serias dificultades
para el éxito deseado.

2. - A través del Comunicador Zonal, el cual coordinari con el
responsable de la Oficina Regional de Informacién, a la que -
corresponde la zona. Esta accién se hace a través de un
oficio en el cual se solicita el espacio, mencionindose el
nombre de la emisora, la hora, la duracién la frecuencia y
las caracteristicas del programa;se recomienda que elci -
tado documento sea firmado por el Director de la zona.
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3. - A través de la Direccién de Comunicaciones del Ministerio
de Alimentacién, la cual con base a la solicitud de la per-
sona interesada en la produccién de un programa de radio
de orden técnico, realiza las gestiones necesarias ante la
Direccién General de Difusidn, de la Oficina Central de In-
formacién.

USO DE LA RADIO

Dentro de las miltiples formas que podemos usar la radio
con fines educativos, tenemos las siguientes: '

1.-  Programas de Radio
Definimos los programas de radio como espacios dedica-

dos a informar, promover e instruir a un piblico rural, sobre di-
ferentes aspectos del Sector Alimentacidn.

A través de la produccion de programas radiales, se trata
"de conseguir la participacion consciente del productor en la poli-
tica del sector.

2.-  Cufiag Radiales

Son espacios cortos, que fluctian entre 10 a 30 segundos,
conteniendo mensajes de indole promotivo. Las cufias son irra-
diadas con intervalos variables, a través de la secuencia de un
programa o de la programacién total diaria ‘de la emisora.

3.-  Discurso Radial

Por discurso radial nos referimos a la emision de un solo
tema, tratado de acuerdo a un objetivo especifico y en un dia de-
terminado.

TIPOS DE PROGRAMAS RADIALES

Segin el propdsito que se persigue, los programas radia-
les por su intencionalidad se pueden clasificar de la siguiente ma-
nera.

1, - tivo

A través de los cuales se transmiten noticias importantes
del sector y/o de necesidad de la audiencia.
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2. - Promotivos

Sonprogramas de motivacién, buscindose a través de ellos
que el piblico se anime a realizar una determinada accién, o cam-
bie su actitud referente a algo especifico.

3. - Ingtructivos

Si bien la radio no es el medio ideal para educar como com
plemento a otra accidn instructiva, si se considera de suma im-
portancia. Estos espacios van dirigidos generalmente a dar a co-
nocer nuevas técnicas y a refrescar las ya conocidas.

4, - Mixtog

Este es el tipo de programa mias usual, ya que en él se to-
can aspectos informativos, noticieros, promotivos, cufias e ins -
tructivos, temas centrales sobre transferencia tecnoldgica, etc.

5. - Recreativos

Tipo de programa poco usadoen los sectores oficiales. En
tre los que méis resaltan son los programas de corte musical.

REDACCION RADIAL

1. - Escriba como usted habla. No olvide que al redactar un
libreto para radio se escribe para que lo dbigan no para que
lo lean.

2. - Utilice el menor nimero de palabras para expresar una

idea. De preferencia que las oraciones sean cortas.

3. - Escoja con cuidado su fuente de informacion. En su afan
de resaltar un hecho no lo deforme.

4, - Escriba con naturalidad, sea sencillo y ameno.

5. - Use con cuidado los nombres técnicos y las férmulas.

6. - Las palabras de dificil comprension repitalas varias veces.
7. - Es preferible exponer un solo concepto; no recargue el pro

grama.
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DISCURSO RADIAL

Por discurso radial nos referimos a la emisién de un solo
tema, tratado de acuerdo a un objetivo especifico. El Agente de
Cambio, puede dirigirse a la comunidad haciendo uso del medio
"radio', con motivo de conmemorarse una fecha civico patridtica,
el inicio de una campafia de vacunacién, un determinado control
fitosanitario o cualquier otro aspecto resaltante.

Para el efecto de tener que llevar a cabo un discurso ra-
dial se debe tener en cuenta lo siguiente:

1. - Pgblico

Debemos pensar lo que nuestro receptor espera recibir;
cuiles son sus expectativas, cuil es su posicidn ante el tema a
tratarse, -actitud positiva o negativa-.

2. - Eleccién del Tema
Debemos tener una idea correcta de lo que vamos a decir.

Debe ser de importancia general y de interés.

3. - Duracion

La duracién estd sujeta al tema a tratar, al piblico y a la
disponibilidad ‘de espacio en el emisor.

J.- ESTRUCTURA DE UN PROGRAMA DE RADIO

1 130" | Ceracteristica

2 30" Presentacion y Saludo

3 | & Noticias

.

4 13 Tema Musical

5 17 Tema Central

6 |3 Tema Musical

75 Cuiia Radial 0 Lema

8 2 Atendiendo sus Preguntas
g I3 Tema Musical

10 30" Despedida con Recomendacién

1n ;30" Caracteristica ]

Presentacion - Despedida - Caracteristica - 2 - 8 0o
Mdsica 9 - 3609/
Texto 14’- 56 0/o

25
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K.- GUION RADIAL

PROGRAMA: MI NUEVO PERU EMISORA: UNION
HORA DE TRANSMISION: 5.15a 5.45 A M. FRECUENCIA: Lunes a Sbado
DURACION: 25 Minutos . FECHA DE TRANSMISION

CONTROL: " CARACTERISTICA DEL PROGRAMA ...

LOCUTOR: PRESENTA EL PROGRAMA

CONTROL: PRIMER TEMA MUSICAL... VEN A MI ENCUENTRO de Victoria Senta Cruz,
interpretado por Cecilia Barrsza

LOCUTOAR: Lee primera cufia redisl sobre Especwiscién ...

CONTROL: ______RAFAGA MUSICAL (Guitprres Pervanss) __

LOCUTOR: Lee Segunda Cufia Radial sobre Produccién

CONTROL: ______RAFAGA MUSICAL (Ritmos Incsicos) ____

LOCUTORES: Dramatizan tema Central: Recomendaciones précticas para eviter ol ataque de enfermedades
ol ganado ovino.
(TRATAMIENTO: Radiotsetro)

CONTROL: Segundo _tema musicel Retamits_Verde (Huayno) - El Jilguero del Husscarin

LOCUTOR: Lee tercera Cufia Radisl sobre Nutricion ...

CONTROL: RAFAGA MUSICAL ... Guitarrs de Oscar Avilés_

LOCUTORES: Leen Noticias del Sector Alimentacion ... (Bloque de siete Noticias cortas interrumpides por
réfages musicaies) ’

CONTROL: ______Tercer Toma Mysicel ... Las Morenas (Polka) Maritza Rodriguez

LOCUTOR: Despide el Programe ...

€ONTROL: ______CARACTERISTICA DEL PROGRAMA ... FIN

L. - LIBRETO

Consiste en poner por escrito y al detalle, todo lo que se
va a tratar, considerando el texto y la musica.

Los aspectos que se deben tomar en cuenta para la prepa-
racidén de un libreto son:

- Escribir en papel blanco no transparente, por una sola
cara.

- Esgcribir a doble espacio sin correcciones.

- Sacar suficiente cantidad de copias.
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- Dejar unbuen margen superior derecho en donde se pue-
dan hacer anotaciones.

- No debe cortarse una oracidn al final de pagina.

- Egcribir en mayl(sculas y minisculas

- Numerar las paginas.

- Subrayar las palabras en donde se desea dar énfasis.

- Escribir en la columna de la derecha el texto y las ano-

taciones, referentes a la misica. Igualmente se puede
indicar el cambio de tonos de voz.

LIDRETO RABIAL

TEMA CENTRAL: ALGUNAS RECOMENDACIONES PRACTICAS PARA EVITAR EL

FUENTE:

ATAQUE DE ENFERMEDADES AL GANADO OVINO

RAFAGA MUSICAL...

CONTROL:

LOCUTOR:

LOCUTOR:

CONTROL:

Amigos oyentes, una de las actividades que es realmente interesante dentro de nuestra explotacion
pecuaria, es sin lugar a dudas la crianza de ganado ovino. Es hermoso y hasta dulce estar en contacto con
papd camero, mamé borrega y més sin con los pequeiios carneritos. Pero, no se imaginan ustedes todo &/
cuidado que requiers su crianza para poder lograr buenos rendimientos. No solamente en lo que concierne
a su elimentacion o a las instalaciones que exige su explotacion, sino principalmente en lo referents al
aspecto sanitario. Es muy importante tratar de evitar /a presencia de enfermedades en el ganado, porque
indudablemente es mejor “Prevenir que curar”. Uno nunca sabe las consecuencias que puede acarrear e/
ataque de una determinada enfermedad, que inclusive puede llevar al fracaso la explotacion, ocasionando
fuertes pérdidas econémicas al ganadero y al pais en genersl.

Por todas estas razones amigos, ustedes deben ser “muy precavidos” con sus animales, porque si bien es
cierto que existe enfermedades que pueden ser curadas mediante tratamiantos caseros, también es cierto
que existen muchas otras enfermedades y que son la mayoria, que necesitan de /a atencién de un
profesions! especislizado. Por lo tanto amigos ganaderos, “mucho ojo” con sus animeles. A continuacién
les vamos a proporcionar algunas recomendaciones que les ayudarén a evitar la presencia de algunas
enfermedades en su ganedo ovino.

RAFAGA MUSICAL ...

LOCUTOR:

En primer lugar amigos, si ustedes ya tienen su rebaiio o piensan iniciarse en la crianza de ovinos,recusrden
siempre este viejo refrén “Quién mucho abarca poco aprista”. Cuando las cosss se hacen bien y con caima,

se puede llegar lejos, porque no se trata de querer aumentar y aumentar nuestro rebafio pensando sélo en .



LOCUTOR:

LOCUTOR:

LOCUTOA:

LOCUTOR:

CONTROL:

ZOILA:
ROBERTO:

Z0ILA:

ROBERTO:

Z0ILA:

ROBERTO:

ZOILA:

ROBERTO:

Z0ILA:

ROBERTO:

Z0ILA:
JUAN:

ROBERTO:

JUAN:
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la cantidad. No amigos; hay que pensar también en la calidad de nuestro rebaio.

Cuando tengamos Ia oportunidad de aumentar el nimero de nuestros animales, hay que hacerlo
Gnicamente con ovejas sanas, procedentes de rebaiios senos. Asi, ficilmente obtendremos mejores
rendimientos, ya que estaremos evitando la posibilidad de gue se presenten enfermedades al adquirir

Unicamente animeles sanos.

Otra de Ias formas de evitar fécilmente la presencia de alguna enfermedad an las ovejas, es simplements
crifndolss en lugares secos y ventilados, alimenténdolas apropiadamente y proporcionéndoles agua limpia.

Ahl y en lo que concierne a los pardsitos amigos, ! mucho cuidado! . No olviden que los parésitos son
causantes de enfermedades y por lo tanto debemos evitar su presencia en el rebaiio.

Existen varias formes de controler la pressncia de los parésitos tanto internos como externos. Una de
las formas por ejemplo es dosificando a los animales contrs los parésitos gastrointestinales, labor que
debe realizarse dos veces al afio, la primera dosificacion realizarls al inicio de las lluvias y la segunda ,

después de la época de lluwas.

También se contribuye a evitar la presencia de los parssitos internos en el rebaiio, poniéndose siempre
sal medicada al alcance de las ovejes. Otra forma es dindolas baios en pozas con agua especisimente
preparada para matar los piojos, y otros parésitos extemos.

Como se habrén dado cuenta amigos ganaderos, es muy fécil evitar el ataque de cuslquier enfermedad
8 nuestros ovinos. Solo se necesita de un poquito de cuidado de parte de ustedes y verén como todo

les sale bien. Recuerden que es preferible “prevenir que cursr”,

Oh que lindas estén nuestras owejitas Roberto.

Te gustan 2oilita?

Claro, c6mo no me van a gustar si se las ve tan bien alimentadss...

Y sobre todo bien sanitas. Los tres que he comprado son machitos. Asi vamos a poder mejorsr mis
nusstro rebafio.

Oh cuidedo carnerito ... Jajajaja! mira aquel cdmo Ie gusta jugar. Roberto ... és &l més traviscito...
Los animalitos son como los humanos Zoils, cuando estén sanos y buenos,siempre estén inquietos.
Sélo cuando se enferman,hasta tristes se ponen, sin ganas de comer ni de jugar ...

Dios quiera que nunca se enfermen ...

Dios,y nosotros que los crismos, debemos cuidar para que no se enfermen ...

Tienes razon. Felizmente los tenemos bien alimentados y también en buenos corrales ...

Sacos y bien ventilados. Y como ves,sélo adquirimos snimales completaments senos y sin defectos
fisicos; asi no hay peligro de que se presente algune enfermedad ...

Cierto Roberto ...

(DESDE LEJOS) ... ! Qué tal Roberto |

Es Juan. Qué tal hombre, pasa, pasa només ...

Cémo estd doia Zoilita, buenos dias ...
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ZO0ILA: Buenos dias den Juancito, Que milsgro por squy ...
JUAN: Lo que sucade es que tenis muchos deseos de mirsr su rebaiio. Me contaba don Antonio que ustedes
han logrado tener una buena seleccion de carneros ...
ROBERTO: Felizments hemos tenide suerts; mira e/ rebaiio, ahi los tienes.
JUAN: Estupendo Roberto | ! | ... Todos estén muy bien cuidados ...
ZOILA: Mire estos de aqui, Roberte les acaba de comprar ...
JUAN: Muy bien, se les ve bastante sanos ... Qué haces Roberto para que tus animales estén tan ssnos? ...
ROBERTO: Solamente cuidsrlos, déndoles la atencion necesaria pars que no les coja ninguna enfermedad ...
"20ILA: Mire pues don Juancito el lugar donde se les cria, es seco y bien ventilado.
JUAN: Siclaro.
ROBERTO: Y do su alimentacibn, ni hablar. Estén bien alimentados y toda la vida con agua bien limpia.
JUAN: Comprendo Roberto, pero y los parssitos, cdmo haces para que no invadan tu r’abaﬁq? - Tu
sabes cdmo son estos insectos, causan muchas enfermedades ... -
ZO0ILA; Se refiere usted al pioje, a las garrapatas? Si gusta puede revisar a los animales; no va a encontrar
pero ni un solo piojito ...
JUAN: S/, eso se ve 8 leguas, pero ... _ o
ROBERTO: Tu dirds como! ... Pues es féci, con darles sus baitos de inmersidn es suficiente y ;}q’mndris
nunca la visita de es20s pardsites externas, Jajsjaja! e
JUAN: Ya veo, no hay perésitos axternes, no hay piojos ni garrapatas. Pero, como evitan la presencia
de los perisitos internos, los gue se ubican en los intestinos de los animales ...?
Z0ILA: Pero cémo, tampoco sabe eso don Juancito ...? } .
ROBERTO: Hay que dosificar a los animales Juan, y hay que hacerlo por lo mernos dos veces al aii;. ' Una
dosificacion al inicio de las lluviss y la otra despuds de las lluvias.
JUAN: Ahora me explico porqué estén asi tus animales. Estés bien enterado Roberte,; como quisiera que
me enseies un poce ...
ROBERTO: Por supuesto Jusn; para qué astamos los amigos ...
JUAN: Gracias Roberto.
ZDILA: Te has olvidado de slgo Reberto.
ROBERTO: De qué 2oilita? ‘
ZOILA: De Ia sal medicada que debe estar siempre al alcance de las ovejas ...
ROBERTO: Ah si, epo también es importante para contribuir a evitar la presencia de los parésitos.
Pero lo mis indicado Jusn, psra poder evitar la presencia de cualquier enfermedad en
tu rebefo de obejas; es mas que nada adquiriendo animales sanos y sin defectos fisicos.
CONTROL: RAFAGA MUSICAL
LOCUTOR: En efecto amigos ganaderos. Si ustedes quieren tener éxito en la crianza de ovejas, lo mds
indicado es adquirir solamente animales sanos. Por eso, si tiene pansado hacer siguna compra,
tenge mucho cuidado con la sanidad de los enimales. Recuerde que en sus manos esté evitar
la pressncia de cualquier enfermedad. Mas informacion al respecto puede obtenerla escribiendo
a este programa o acercindose a la Agencia de Produccién més cercana a su localidad.
CONTROL: RAFAGA MUSICAL _FIN.
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LL. - MUSICA

La misica es uno de los elementos importantes de un pro-
grama de radio; nunca se debe considerar a la misica, como un
factor de ''relleno', porque no tenemos otra cosa que poner; se de
be escoger la misica cuidadosamente, que esté acorde con la po-
litica musical de la emisora, con la finalidad de no romper la se-
cuencia a programar.

En la estructura de un programa de radio, la misica cum-
ple las siguientes funciones:

1. - Identificacién del Programa

Antes de que se realice la presentacién de un programa de
radio, el piblico debe identificarlo por su caracteristica musical,
por lo tanto al escoger el fragmento musical que nos servira para
ello, deberd hacerse con mucho cuidado, ya que debemos conside-
rar que siempre serd el mismo. Deberi pasarse al comienzoy
al final del programa, tal como lo hemos indicado.

2. - Puntualiza el Texto Radiofénico

En un programa de radio, la misica se utiliza para sepa-
rar o enlazar partes de un texto, asi como para remarcar algunos
aspectos importantes. Equivale a la puntuacién gramatical; tene-
mos as{ que la '"cortina'’, espacio musical corto, se puede compa-
rar a un punto aparte; la ''rdfaga', a una coma; y el ""puente', a
un punto seguido.

3, - Da ambientacidén

La misica ambienta el programa, creando un clima parti-
cular, especifico, provocando en el que la escucha, una determi-
nada reaccién emotiva, la cual puede ser de alegria, de tristeza o
de euforia.

4, - Sirve de Recreacién

La accidén de la misica como funcidén recreativa, es muy
conocida y usada en nuestro medio, pero poco utilizada en una pro
gramacién oficial.

Una programacidén musical con notas cortas entre un tema
y otro, es bastante efectiva en programas radiales de indole edu -
cativo.
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M. - REGLAS Y SERALES PARA LA GRABACION 0 TRANSMISION RADIOFONICA

l1.- DE ATENCION

Con la mano hacia arriba
2.- INICIO O COMIENZO ' AN
Se indica al actor con el indice ci&

3.- MAS ALTO I~

Con la palma de la mano 5N
hacia arriba

4. - MAS ENFASIS

Con el pufio cerrado

5.- MAS LENTO

Con la palma de la mano de
costado

6. - ACERQUESE

\
Con la mano pegada a la boca, \\
se oscila la mano hacia atris A\N

7.- ALEJESE

Se oscila la mano hacia
adelante

- L
8. - MIRE ¢

Se proyecta el indice de la
mano hacia el ojo



10. -

13. -

15, -

16. -

SITUESE EN EL MICROFONO

Con los dedos doblados
moviéndolos

OKEY

Con la mano se hace un pequefio circulo

CORTE

Dedos en tijera

TIEMPO

Sefialando el reloj

¢ COMO ESTAMOS?

Con las manos en
pregunta

FONDO MUSICAL

Se oscila la mano haciendo
un circulo con la palma
abierta

COLOCAR UN DISCO

Con el indice de la mano
se mueve al compés del

disco

FIN

Se pasa la mano por el cuello
en sefial de cortar
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COMUNICACION AUDIOVISUAL

CONCEPTOS GENERALES

Cuando establecemos una comunicacién oral, cuando ha-
blamos, emitimos sefiales o simbolos sonoros que causan estimu-
los en nuestros oyentes. Se produce en ellos una imagen. Pero
a veces esta formacidén de imigenes puede resultar impropia pa-
ra nuestro propdsito de comunicaciéon. La persona o personas
pueden escuchar una cosa pero mentalmente ''ve'' otra cosa, otra

' imagen, diferente al concepto que se quiso transmitir. Esto se

complica mas cuanto mas complejo o novedoso es lo que se desea
comunicar, por lotanto habrd mayores posibilidades de malas for-
maciones de imagenes. .

Algunos ejemplos nos pueden ayudar a comprender mejor
este concepto. Si decimos: chuzo, tabas, chancleta ¢ Qué imagen
mental se nos forma?. Si expresamos: Se me malogrd mi bate-
ria? ¢Si nos referimos a curuhuince; coqui o cortadora ¢(Eslo
mismo? ;Qué es?. Para explicar los rhatices de un color ¢{ Cémo
nos hacemos entender bien?.

Estos inconvenientes se solucionan cuando se refuerza la
comunicaciénoral con la confeccién o presentacién visual o audio-
vigual, o ambas, de las imigenes que deseamos dar a conocer.
En esto consiste, fundamentalmente, la Comunicacién Audiovisual.

La base de la Comunicacién Audiovisual son las llamadas
Ayudas Audiovisuales, ya que en realidad toda la comunicacién es
en ayuda, refuerzo a comunicacion oral.

Existen muchos tipos de ayudas audiovisuales, pero no pue
de sefialarse a ninguna de ellas como '"la mejor'. Todas tienen
sus ventajas y limitaciones en su aplicacién. La seleccidn de e-
llas, dependera siempre de qué es lo que se quiere comunicar, a
quién y para qué se desea comunicar.

También conviene tener muy presente el siguiente concep-
to. El ser humano normal adquiere los conocimientos a través de
sus principales sentidos. Esto lo hace en la siguiente medida:

Vista 87 %
Oido 7%
Tacto 3.5
Gusto 1.5
Olfato 1
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CLASIFICACION DE LAS AYUDAS AUDIOVISUALES

En realidad no existe una clasificacidén Gnica, universal,
de las ayudas audiovisuales. Existen diversas clasificaciones,
que formarian una gran lista, innecesaria de conocer en detalle.
La clasificacién que se indica a continuacidn es una de ellas, bas-
tante conocida y sencilla.

Pictdricas: Pizarra
Franeldgrafo
Imandgrafo
Porfolio Grafico
Graficos i
Carteleras o Tableros de Anuncios
Carteles
Exhibiciones

Tangibles: Especimenes
Modelos
Magquetas
Titeres

Fotograificas: Fotografias
Fotogramas (Diavistas, Vistas
Fijas, Slides) ]
Fotobandas (Filmstrips)
Peliculas Cinematograficas

Electrénicas: Televisidn

VENTAJAS DE LA COMUNICACION AUDIOVISUAL

En términos generales, entre las principales ventajas que
se obtiene con la comunicacidén audiovisual, se pueden sefialar las
siguientes:

1. - CONCRETAN LAS IDEAS

La ayuda visual o audiovisual muestra a loque se hace re-
ferencia, de que se trata, al dar la idea exacta del mensaje emiti -
do. Se es concreto.

Recuérdeselo que se dijo antes sobre la formacién de ma-
las imigenes mentales.

Se habla sobre chuzo, tabas o chancletas; se muestra con
una ayuda visual o audiovisual de que se trata. De un zapato, de
un calzado. Se termind el problema, no hay posibilidad de tomar
conceptos vagos. '
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SE ME MALOGRO
MI BATERIA

‘ MIS CHUZOS ’ ¢
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2. - TIENEN PODER DE ATRACCION

La comunicacién audiovisual despierta la atencidén en for-

r'd . . . . . .
ma mas notoria que la comunicacidén escrita o la comunicacién
oral.

Se atrae la atencién de la audiencia, del piblico, con el
buen uso de formas, colores y movimientos, que son propias de la
comunicacién audiovisual.

3. - MANTIENEN EL INTERES

Lo novedoso de una ayuda audiovisual o visual provoca la
curiosidad, principio del interés. Este interés se mantiene, por-
que se puede estudiar, analizar las cosas y observar sus detalles.

El suspenso que se crea con el uso de las ayudas, al espe-
rar ""qué vendré después'', es un elemento fundamental para man-
tener el interés de la audiencia.

4. - FAVORECEN EL CONTRASTE Y LA COMPARACION

El contraste o la comparacién de dos o mias situaciones,
conceptos o ideas, se ven facilitadas por el buen uso de las técni-
cas propias de la comunicacidén audiovisual. Asi, un buen uso de
colores y formas; la presentacién simultinea o en secuencia, per-
miten destacar ficilmente las diferencias o similitudes existentes.

5, - PERMITEN COMUNICARSE CON ANALFABETOS

Como la comunicacidn oral se refuerza, se apoya con la
comunicacién audiovisual y esta Ultima con gran insidencia en lo
visual, se puede llegar a comunicarse con personas que no saben
leer.

Una audiencia que no sabe leer, no puede ser usuaria de la
comunicacidén escrita. Por tanto para llegar a ella, hay que '"'mos-
trarle' méas las cosas,las ideas, las experiencias por transmitir.
Aqui juega un papel muy importante la comunicacién audiovisual,
cuando simultineamente ''ataca'’ por los dos principales sentidos
del ser humano: vista y oido. Recuérdese el concepto de adqui-
sicién de experiencias del ser humano. '

6. - SUPERAN A LA MISMA REALIDAD

Ciertas experiencias, ciertas situaciones, por muy reales °
que sean, presentan ciertas dificultades en su apreciacién natural.
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O son dificiles de mostrar por su tamafio, o por su naturaleza mig
ma, o por su fisiologia y otros conceptos. Entonces la comunica-
cién audiovisual ayuda a conceptualizar estos aspectos.

Esta conceptualizacién se logra, por ejemplo: reduciendo
de tamafio objetos muy grandes; ampliando los objetos muy peque-
fios; mostrando en ''cortes'' transversales, aspectos interiores no
visibles desde su exterior.

LIMITACIONES O DESVENTAJAS DE LA COMUNICACION AUDIDVISUAL

Entre las principales, o mias notorias desventajas que se
tiene en el uso o aplicacién de ésta comunicacidn, se tienen las si-
guientes.

l.- NO SON UNIVERSALES

Existen situaciones que no se adaptan para ser bien trata-
das a través de la comunicacién audiovisual. Ciertos principios
generales o conceptos abstractos, no se pueden comunicar bien
con las ayudas audiovisuales.

De otro lado, existe cierta dificultad en que ciertas técni-
cas audiovisuales sean apropiadas a toda clase de publicos, ya que
estos presentan diversas variantes individuales y grupales.

2. - ALTO COSTO DE PRODUCCION

Ciertas técnicas audiovisuales, tanto para su preparacién
como utilizacién, demandan ciertos recursos humanos y materia-
les. Estos recursos no son, generalmente, de bajo costo econd-
mico.

3,- ESFUERZO PARA SU PRODUCCION

La confeccién o produccién de ciertas técnicas de comuni-
cacién audiovisual, requieren de esfuerzo y tiempo que se dedique
a ello. Sila persona no tiene suficiente habilidad, creatividad y
paciencia parapreparar sus mensajes; o las técnicas que elige, le
significan realizar mayores esfuerzos que los que usualmente des-
tina para ello, la comunicacién audiovisual no es un buen método
para la transmision de sus mensajes.
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4. - CONDICIONES ESPECIALES PARA SU USO

Algunas técnicas audiovisuales necesitan ser usadas te-
niendo muy en cuensta ciertos requisitos. Estos pueden ser de dis -
tinta naturaleza: Fisicos, pedagdgicos y técnicos, que no siempre
son tomados en cuenta, ya sea por desconocimiento o por pereza
en capacitarse en su uso corriente.

Entre los requisitos o factores fisicos, se pueden citar:
el equipo, local apropiado, corriente eléctrica, materiales indis-
pensables.

Como factores o requisitos pedagbgicos; el buscar la par-
ticipacidn del piblico; y, la adaptabilidad de la ayuda audiovisual a
las caracteristicas de la audiencia.

El requisito técnico, es el referido a la eficiente utiliza-
cidén de cada técnica audiovisual. Si no se siguen los pasos o re-
comendaciones para cada caso, lo inico que se ha logrado es per-
der tiempo y ... hacerlo perder.

DIAGRAMAOQOO O DISERO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL

Diagramar o disefiar es distribuir o disponer con gracia y
orden, los elementos que conforman una ayuda audiovisual. Estos
elementos son: texto, ilustraciones (fotografias, dibujos, grafi-
cos, mapas) y los espacios en blanco.

Ladistribucion debe ser efectuada en forma tal, que cause
un efecto visual agradable, que conduzca a mirar y que ayude a
entender un mensaje.

Los elementos de un disefio son cinco: proporcién, unidad,
equilibrio, ritmo y contraste.

1. - PROPORCION

Lo primero que hay que hacer es decidir el tamafioque va a
tener la ayuda, cualquiera que ella sea.

Luego es necesario decidir el tamafio que tendrd cada uno

de los elementos que constituyen la ayuda. Aqui hay que tener es-
pecial cuidado en que estos elementos guarden proporcién entre si

y con el tamafio de toda la ayuda.
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Proporcionado Desproporcionado

También se debe determinar cual va a ser el elemento do-
ma.:ante en la ayuda: el texto o la ilustracion. Pero hay que evi -
tar que ambos se hagan competencia

;J VACUNESE

[ Y E YV

| CONTRA TB

Texto Dominante Llustracion Dominante

2. - UNIDAD

Todo el diagramado de la ayuda deb. tener un Centro de
Interés, o sea ellugar a donde se dirige la visi?z en primer té: ni-
no. Los demis elementos estarin subordinados y dispuestos al-
rededor de este Centro.

Un diagramado mal efectuado forma una masa compacta
con sus elementos. Entre los elementos que se pueden agrupar

debe existir zonas o espacios libres, los llamados '"Egpacios en
Blanco"

Con Unidad Sin Unidad
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El Centrode Interésno debe estar forzosamente en el cen-
tro del drea destinada a la ayuda. Es mejor que esté en los lla-
mados Cuatro Puntos Notables. Estos se hallan en la interseccién
de las diagonales con la perpendicular bajada desde el angulo o-
puesto.

\\ ﬁ /’
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/ \\\
/
// \\\ N
N
/ AN N
M S N
N 7 ~
\ P 7
\\ b
\ /,
-&' // // \
C% 2
O - \\
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7 - \
s \
3. - EQUILIBRIO

A un tercio de la distancia que va desde el Centro Geome-
trico al borde superior de una ayuda, existe un punto imaginario
que se denomina Centro Optico. Este, servira de guia para dis-
poner alrededor de él los elementos en forma tal que equilibren el
diagramado.

\ i /
N le /7
\ 13 4
N
X CENTRO OPTICO
\
A
}1\3 CENTRO GEOMETRICO
/
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/ \
/ \
/ N
5 S




CA-8

Para conseguir equilibrio no basta igualar los tamafios de
los elementos, también hay que equilibrar tonos. Debido a ello,
alrededor del Centro Optico se pueden equilibrar figuras chicas
de tono intenso, con figuras grandes de tono claro.

® (@
O O

Sin equilibrio Equilibrado

También tiene influencia la distancia de las figuras o ele-
mentos de una ayuda al Centro Optico. Cuanto mis lejos estén de
él, pueden tener mayor tamafio.

‘ X c.o.

‘ X c.0. ‘ X 6.0.
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Estas son maneras de obtener equilibrio dinimico, ya que
los elementos, que visualmente tienen peso o masa, equilibran la
ayuda. Este equilibrio es original y le da movimiento a la ayuda.

La otra forma o manera de equilibrar es con el equilibrio
formal, simétrico o estitico. En él, 'las mitades' de la ayuda
son iguales; derecha igual a izquierda. Es poco atractiva, sin mo-
vimiento, muy seria. ‘

QOERNSTITEaIeN

CMOTACION SOCIAL

RIOYANO BOROWOV
OPUMPRC PIPMMA

7]=]

PR CXIT B 11 CAXIl NY

IO/ 7,
0

s 47
2:','; /’*‘f%

M Is7/4

Equilbrio Dindmico Equilibrio Formal

4. - RITMO

Se llama ritmo en diagramacidn a la sensacidn de repeti-
cién de un elemento a intervalos regulares.

El ritmo se puedeutilizar para dar énfasis a ciertas ideas.
Si se repite armoénicamente una misma ilustracién o vna misma
palabra, ellas se graban mejor en la mente del publico.

Asi, un ritmo creciente multiplica el impacto; un ritmo in-
terrumpido llama la atencidén sobre el elemento que falta.

HELABERA

L™ Y7 1)
ReoeTmc NELADNAA

LTt 1)
RoaLasaan
WiLaosas
HELAMRA

LA RA
HE LA RS
HELADO A

Heraosna

Y7/ PNV /. ,.’Z'fi.' ','7////
2oz
[ Bocavoeonm | HELASSY
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5. - CONTRASTE

Existe contraste cuando se destacan los elementos princi-
pales en el disefio. Todo contraste llama.la atencién.

El contraste se obtiene en las formas y en los colores
Se llaman formas femeninas aquellas que tienen curvas; vy,

formas masculinas a las que tienen lineas rectas y idngulos. Se
congigue contraste combinando formas femeninas y masculinas.

AO( o

FORMAS FEMENINAS

FEARENN]

FORMAS MASCULINAS

1 O

RO

MIXTAS
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El contraste de colores se obtiene combinando los llama-
dos colores fuertes con los colores suaves. Entre los principa -
les colores fuertes se tienen: Negro, Azul y Rojo. Los colores
suaves son: Blanco, Amarillo, Naranja y Verde.

Para tener una ayuda practicaen la eleccién de colores que
contrasten,. se puede acudir al llamado '"Circulo Cromatico'. En
’ ’ . Pl I'd L
el, cuanto mas lejos esten los colores entre si, cuanto mayor nu-
mero de colores los separen, habri mayor contraste.

Asi mismo, a continuacidén se dara una lista de las combi-
naciones de colores, que en orden de prioridad, producen mayor
contraste.

1. Negro sobre fondo Amarillo
2. Negro sobre fondo Blanco
3. Amarillo sobre fondo Negro
4. Blanco sobre fondo Negro
5. Azul sobre fondo Blanco
6. Blanco sobre fondo Azul
7. Blanco sobre fondo Verde
8. Verde sobre fondo Blanco
9. Rojo sobre fondo Blanco
10. Blanco sobre fondo Rojo
11. Negro sobre fondo Anaranjado
12. Naranja sobre fondo Negro
13. Rojo sobre fondo Verde
14, Verde sobre fondo Rojo

CIRCULO CROMATICO

Amarillo
Amarillo Verdoso »° « Amarillo Naranja
Verde * » Naranja
Azul Verdoso * » Rojo Naranja
Azul * * pojo

Azul Violeta * . * Rojo Violeta

Violeta
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PIZARRA

Es la ayuda visual mdis conocida, la mas usada y unc de
los recursos mais antiguos en las labores de ensefianza formal y
de comunicacién en general. Esto se debe a su sencillez y a su
adaptabilidad a diversas condiciones y necesidades de las labores
indicadas.

Muchas personas recurren a su uso como unico recurso de
comunicacién audiovisual. Sin embargo no se le debe considerar
como un medio que vale por si mismo. Es un medio auxiliar, un
complemento a la comunicacidén oral.

Se ha mencionado que se usa muy frecuentemente, casi se
podria decir que ''mo falta nunca'' en la ensefianza, en la transfe-
rencia de tecnologia, pero... ¢(Es bien empleado este recurso ?
¢ Se obtiene de él su maximo rendimiento?... Analicemos algunos
conceptos que ayudarén a encontrar los recursos necesarios para
una mayor eficacia en su utilizacién.

1. - UTILIDAD,

- Se puede adecuar a casi todos los temas y materiales
que se desean explicar.

- Generalmente, no requiere una elaboracién previa.

:

- Bajo costo en su confeccién, mantenimiento y uso.
- Fécil adaptacién a diversas clases de publicos.
2. - COLOR

Antiguamente se utilizaba sdlo el color negro para las pi-
’ .
zarras, pero se ha demostrado que ésto no es recomendable. El
negro es un color que se asocia mucho con situaciones muy serias
(pesar, dolor, luto); y que ademas, cansa a la vista del ser huma-
no.

Por eso se debe preferir los colores agradables, que nos
asocien a cosas placenteras. Entre estos colores se tiene los to-
nos ''pastel'’ del verde, celeste y amarillo suave. Incluso muchas
personas piensan que en el futuro, el color mis utilizado en las pi
zarras sera el amarillo cremoso.

3. - UBICACION

Es convéniente cuidar la ubicacién, el lugar en donde va a
ponerse la pizarra y los asistentes o piblico que la va a ver. Su
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ubicacién debe permitir seguir con comodidad, los mensajes que
se expongan en ella. Para ello se debe observar algunos aspectos
referentes a distancia, altura, iluminacion y visibilidad.

a. - Distancia

La primerafilade personas, debe estar colocada a una dis -
tancia que sea el doble del ancho de la pizarra. Si no se puede e-
fectuar esta recomendacion, por ser muy estrecho ¢l salén o por
la cantidad de piblico asistente, por lo menos la distancia mencio-
nada debe ser igual al ancho de la pizarra.

o

1.850m

<«————3.00m J

b. - Altura

El borde inferior de la pizarra, debe estar a la altura de
los ojos de las personas ubicadas en la primera fila.
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c. - Iluminacién

La luz, natural o artificial, que dé sobre la pizarra debe
ser suavey distribuida en forma uniforme sobre ella. No debe de-
jarse partes de la pizarra en oscuras, o lugares muy iluminados.
Si se escribe o dibuja en esas partes, puede dar lugar a que el pa-
blico no vea bien lo que se expone.

Del mismo modo, se debe evitar los reflejos de luz en la
pizarra, ya que ocasionan molestias tanto al piblico que la ve co-
mo a la persona que la usa.

d. - Vigibilidad

Junto a la pizarra no deben colocarse cuadros, liminas,
graficos y otros objetos que desvien la atencién del piblico. Hay
que evitar la '"competencia' entre lo que mostramos a una audien-
cia y lo que ésta observa ademais.

4. - UTILIZACION

A continuacién se expondranalgunas recomendaciones, pa-
ra tratar de obtener el maximo de provecho en el uso de este re-
curso audiovisual.

a. - Mantenga limpia la pizarra

Antes y después de usar la pizarra, aseglirese de borrar-
la bien. No deje '"expuesto' un mensaje cuando esti tratando otro
tema. Recuerde lo de la ''competencia'' entre lo que se muestra y
lo que se observa ademais.

Borre siemprehacia abajo, ejecutando movimientos largos
yAfirmes. Asi no levanta polvo, no molesta a nadie y tiene un area
pareja para usar en el futuro.

b. - Hable siempre de frente a su auditorio

Estid muy generalizado el hablar al mismo tiempo que se
escribe o dibuja en la pizarra. Esto es un gran error. Al ha-
cerlo de esa manera, el piblico tiene que atender a la vez a dos
acciones distintas: oir y ver. Oir lo que dice la persona y ver lo
que pone en la pizarra. O esti tratando de hacer bien ambas co-
sas, simultineamente. Hay 'competencia''.

Por ello se recomienda: cuando esté escribiendo o dibujan-
do en la pizarra, no hable, permanezca en silencio.

Si notoma en cuenta estas precauciones, todo induce a que
consciente oinconscientemente, se canse lapersona o pierda el in-
terés, poco a poco. '
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c. - Coldquege a un lado de la pizarra

Cuando termine de escribir o de dibujar en la pizarra, re-
tirese a un costado, para no tapar su mensaje. Deje pasar un
momento sin comentar nada, para que el piblico tenga tiempo de
observar la pizarra y eventualmente tomar nota sobre ello. No se
mueva exageradamente, sin mayor objeto, ya que ésto distrae,
cansa, incomoda.

Asi mismo se recomienda que cuando se refiera a lo ex-
puesto en la pizarra, mire al piblico y no exclusivamente a la pi-
zarra. Evits ponerse de perfil, mirando siempre a la pizarra pa-
ra hablar. As{i di la sensacién que si le quitan ésta, ya no sabria
que decir.

d. - Uge la pizarra con megura

Si una pizarra esta llena de palabras y dibujos el expecta-
dor no sabe donde poner la mirada. Se anula la posibiiidad de dar
énfasis visual a algunos conceptos que se exponen oralmente. El
piblico oye una cosa pero ve otras.

e. - Egcriba letras ficiles de leer

Muchas personas cteen que su escritura normal es muy
legible, facil de entender. Pero, generalmente esto no es asi.
Es por esta razdn que se recomienda escribir con letras de dise-
fio de imprenta, con lineas rectas. Utilice letras maytusculas y mi

d r'd I'd . .
nusculas; son mas faciles de leer y nocansan a la vista por efecto
de los ''bloques visuales''.

Haga letras grandes, / i 2
de por lo menos dos
dedos de alto. De un %//, \

Ab

trazofirmey grueso,
para dar un buen es-
pesor a las letras.

f. - Ilustre con dibujog simpl rande

Trate de ilustrar los conceptos que desea comunicar., La
pizarrano se emplea sdlo paraponer letras, texto. Alhacer sus di-
bujos, realice trazos fuertes, decididos;de tamafio grandge para
que se aprecie bien, No intente hacer dibujos muy complicados.

Cuando se trata de hacer dibujos complejos o de frecuente
utilizacidén, puede ayudarse con plantillas previamente preparadas.
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g- - Use recursos de Enfagis

Cuando se desea destacar algunos conceptos expuestos en
la pizarra, puede recurrir a recursos tales como: subrayar; em-
pleo de flechas; encerrar en figuras geométricas, como rectingu-
los, cuadrados, circulos, 6valos; aumentar el tamafio o espesor
de los trazos; usar tizas de color; emplear punteros, reflectores;
y otros.

LI

:0 3’03:".
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FRANELOGRAFO

Es un recurso auxiliar de comunicacidn, de preferencia
complementaris del método de reuniones.

El franeldégrafo es un panel de madera u otro material duro
aunque también puede utilizarse otro recurso, cubierto con una
franela, fieltro, lanilla u otra tela o tejido lanudo. Su superficie
vellosa permite la adherencia de un pedazo de material igual o de
papel lija, que se desprende también ficilmente.

Conviene tener muy presente que la caracteristica princi-
pal del franelégrafo es la de '"'montar'" y '"desmontar'' el mensaje
visual, progresivamente.

Este mensaje tendra que tener los tres elementos propios
del disefio audiovisual: texto, ilustraciones y espacios en blanco.
Tanto el texto como las ilustraciones se pueden 'hacer' o recor-
tar de cualquier impreso, libro, revista, periédico u otros. Es-
tos ''recortes' o ''preparados'' se puedenpegar encartulinas o car
tones, para montarse o pegarse después en el franeldgrafo.

1. - UTILIDAD

- Permite presentar un tema parte por parte, en una su-
cesidén ordenada previamente.

- Se crea un suspenso durante su presentacidn.

- Esadecuadopara mostrar comparaciones o contrastes.
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- Requiere una preparaci6n pPrevia y ensayos en su ma-
nipuleo.

- Sirve paragrupos relativamente pequefios de personas.
Es mejor si no se trabaja para mis de 100 personas.

2. - PRODUCCION
a.- Color

El buen manejodel color tiene gran importancia en la pro-
duccién de materiales para usar con el franelégrafo. Conviene a-
provechar adecuadamente las afinidades y contrastes de colores.
En general, se puede tener gran variedad de colores, pero sin lle-
garse a exageraciones peligrosas, sin llegar a la anarquia.

Conviene tener presente que la mayoria de franelégrafos
son de color verde. Por lo tanto piense que los colores que se u-
sen, para textos e ilustraciones, no deben ser verdes ni de colo-
res muy afines a éste.

b. - Haga letras facile leer

Para hacer sus letras use el disefio tipografico, con lineas
rectas, sin adornos. Emplee maylsculas y minisculas. Haga le
tras grandes, por lo menos de dos dedos de altura..
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La confeccidén de los textos puede hacerse por oraciones,
por palabras y por letras. Las oraciones y palabras pueden ir en
"tiras''; las letras en fondos individuales.

Se recomienda no usar mis de tres tipos diferentes de le--
tras y que para cada caso la letra sea igual. Esta distribucién de
tres tipos puede hacerse, a modo de ejemplo; uno para los titula-
res; otro para los subtitulos o subtemas; y el tercero, para los
conceptos que se relacionan entre si,

Co = re con dibujog si 8 an

Se recomienda hacer dibujos sencillos y en tamafio grande

Si se utilizan dibujos muy complicados, los detalles a ve-
ces no se aprecian bien. Esto es debido tanto al tamafio de ellos,
como a la distancia en que estd ubicada la audiencia.

Cada pieza que se prepare puede llevar una sefial que se
refiera a la secuencia que le corresponde en su presentacién. Es-
ta sefial o marca, se coloca en la parte posterior de la pieza, ge-
neralmente en clave, en siglas, con letras y nimeros.

e. - Otras congideraciones
Conviene también tener en cuenta, ciertos aspectos ya ex-
plicados al tratar la pizarra. Estos aspectos se refieren a:

- Distancia

- Altura

Visibilidad

Hablar siempre de frente a su auditorio
Colocarse a un lado de la ayuda

PORFOLIO GRAFICO

Se le conoce también con los nombres de Portafolio Gra-
fico, Rotafolio Grafico, Papelégrafo Grafico y otros.

El porfolio grafico tiene en su conjunto una semejanza con
un libro de liminas, en el cual a medida que el expositor avanza
en su exposicidon, va dando vuelta a las hojas. Es por lo tanto un
conjunto de ldminas (de papel o cartulina) de igual tamafio, super-
puestas y unidas por su extremo superior, en la que se presentan
los mensajes que refuerzan la comunicacién.
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Aqui es aconsejable hacer una aclaracién para distinguir
bien dos conceptos similares, pero no iguales. Se trata de lo que

debe ser un Porfolio Grifico y lo que puede ser un Porfolic. En

el primero, se tienen los tres elementos de una composicién au-
diovisual: texto, ilustracidn y espacios en blanco. Para el Porfo-
. I d

lio, sdlo se toma en cuenta el texto y los espacios en blanco.

1. - UTILIDAD

- Presenta un tema en etapas, en una sucesidén ordenada
previamente.

o’
- Se crea un suspenso durante su presentacion.

- El mensaje contenido en un porfolio grafico se conserva
por estar formado por hojas removibles, permite supri-
mir, corregir o aumentar algunas ldminas. Esto le da
una flexibilidad que no tienen otros medios.

- Mantiene ordenado el mensaje en la secuencia que se le
quizo dar. Con ello se evita el peligro de confusiones o
pérdidas, como en el caso del franelégrafo, imanégrafo
y otros.

- Es ficil de transportar, resistiendo mejor los riesgos
de los viajes que otras ayudas.

- Su uso se justifica cuando se le emplea en varias oportu-
nidades.
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- Se le puede utilizar al aire libre y en salones cerrados.

- Sirve para grupos pequefios de personas. Entre 30y 40
personas.

2. - ' PRODUCCION

a. - Simplicidad en las ilustraciones

Los dibujos deben ser grandes, sencillos y claros. No in-
teresa tanto la perfeccion artistica como la claridad.

En ciertos casos, se puedenilustrar conceptos con base en
recortes de revistas, boletines, carteles y otros.

b. - Digefio y Composicién
En cada ldmina se deben disponer en forma armoénica los

elementos de textos, ilustraciones y espacios en blanco. Las le-
tras por lo general deben ubicarse en la base de las laminas.



CA-24

Para diseflar las laminas en forma efectiva y agradable a
la vista, a mis de lo ya sefialado enel aspecto general de comuni-
cacion audiovisual, se puede seguir la forma de algunas letras: L,
C,S, U, V, Y, Z, en composiciones simétricas y asimétricas.

CAMINGS

v

PAYRIA

Vet Va N

c. - Continuidad

Debe mantenerse una continuidad, unién, en todas las 13-
minas. del porfolio grafico. Esta continuidad debe basarse en tiem
po y lugar.

Asi por ejemplo, si aparecen las mismas personas en el
conjunto de ldminas, hay que tener cuidado en su apariencia, ves-
tidos, colores y otros detalles.

d. - Contrastes

El contraste ayuda a darle vida al porfolio grifico. Recor
dar lo ya expuesto sobre contraste de formas y de colores.
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e. - Confeccione letras ficiles de leer

Use letras de disefio de imprenta, con lineas rectas, gran-
des, gruesas. Emplee mayiisculas y minasculas.

f. - Textos breves

El1 texto de las liminas o piginas debe ser corto, tres o
cuatro palabras en cada ldmina. Use palabras sencillas, las mis
usuales de su audiencia.

No se debe abusar del empleo de las abreviaturas, ni se
deben ''cortar'' las palabras.
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INTRODUCCION

El trabajo de extensidén exige que uno se comunique eficaz-
mente con su audiencia. Una buena fotografia ayuda a dar clari-
dad a los mensajes. Una buena fotografia habla por si sola.

La fotografia es un excelente medio de comunicacidn; se
puede utilizar una serie de fotografias para un medio escrito, vi-
sual o audiovisual, cuya explicacién tedrica resultaria complica-
da. A través de una serie fotogrifica se puede transmitir conoci-
mientos o narrar un suceso.

Para lograr buenas fotografias es necesario que el intere-
sado tenga muy claro lo que necesite. Pero paraello es necesario
conocer por lo menos los aspectos bisicos de esta ciencia, o sea
conocer bien la cimara fotogrifica, ésto es, en qué consiste su
mecanismo y cémo funciona.

Los aspectos que se trataran a continuacidén, tienen como
finalidad el de proporcionar un conocimiento teérico-prictico so-
bre lo que es una cidmara fotogrifica, obtener buenas fotos y pro-
cesar sus propias vistas fijas con un reducido costo.

LA CAMARA Y SUS PARTES PRINCIPALES

1. - Cimara Oscura o Cuarto
Oscuro

Toda cadmara fotografica
estd constituida por una caja a
prueba de luz y sélo cuenta con 0
un orificio donde se encuentra el
lente, el que permite el paso de
luz al abrirse el obturador. Su
forma y tamafio varfa de acuer- CAMARA OSCURA
do al tipo.

LY
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20 - Obigﬁvo

Esta seubica en el orifi-
cio del cuarto oscuro; la funcién
bisica es condensar los rayos
luminosos que se reflejan en el
objeto que se desea tomar, para
formar la imagen sobre la peli-
cula. Los lentes varian en su ta

mafio, forma y construccién, pe OBJETIVO
ro todos cumplen una misma fun

cién.

3. - Diafragma

Este mecanismo se en-
cuentra detrds del objetivo y siy
ve para guardar las diferentes
aberturas que permite el pase
de luz en forma controlada.

La letra "f'"'precedida de
un nimero, nos indica cudntas
veces el tamafio del orificio és-
td en relacién con la distancia
que existe del lente,al plano don
de se encuentra el negativo.

DIAFRAGMA

Cada nimero en la escala del diafragma representa el do-
ble del volumen de luz que deja pasar la abertura anterior.

4.-  Obturador

Viene a ser la puertadel cuarto oscuro que al presionar el
disparador, se abre y cierra con cierta velocidad, permitiendo
el ingreso de una cantidad de luz admitida por la abertura del dia-
fragma para registrar la imagen. Esta abertura se realizacon
gran exactitud hasta velocidades de 1/1000 de segundo o mis.

Los obturadores mias comunes sonlos de laminillas ylosde
cortinillas.
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Los de laminillas
estan formados por va-
rias laminillas de metal
en forma circulary se u-
bican detras del diafrag-
ma. Los de cortinillas
estin provistos de una te
la muy tupida y se ubica
en elfondo de la cimara,
a la alturadel plano de la OBTURADOR DE 0BTURADOR DE
pelicula. LAMINILLAS CORTINILLA

5.-  Visor

Para encuadrar un objeto
que deseamos tomar, nos vale-
mos del visor, que en la mayo- D
ria de los casos viene enmarca-
do con un lente; otras veces tie-
nen sélo el marco que sirve pa ~ VISOR
ra encuadrar el objeto.

6. -  Dispogitivo de Cambio

Nos sirve para correr
la pelicula y cambiar el
cuadro para una nueva
toma. Las hay de
palanca y de bo-
tén giratorio.

CAMBIO DE CUADRO

7.-  Digparador

Presionando este
dispositivo se pone en
movimiento todo el
mecanismo de la
cadmara para
obtener la
toma de-
seada.
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ACCESORIOS PRINCIPALES

l.-  Velocjdad

Cuando presionamos el disparador, uno de los mecanismos
que funciona es el obturador; éste es el que se abre y cierracon
cierta velocidad. Esta operacién se efectila con exactitud, con ve-
locidades hasta de 1/1000 de segundo o mis. En la mayoria de las
cdmaras las escalas figuran de esta forma: B, 1, 2, 3, 4, 8, 15,
30, 60, 125, 250, 500, 1000, etc, o sea de un segundo a fraccio-
nes de segundos; y la letra B, significa voluntad. Es decir, cuan-
do se presiona el disparador sin soltarlopermanece abierto el ob -
turador el tiempo que uno desee.

Este dispositivo per-
mite enfocar con més facili -
dad el objeto que se desea to
mar, determinando la distan
cia que existe del objeto a la <@ o
cidmara con exactitud. La for
ma del telémetro mirando
por el visor puede ser de for TELEMETROS
ma romboide, doble circulo,
de dos lineas, etc, pero los
mejores para el enfoque son
los de circulo con el diame-
tro partido y los de iméige -
nes superpuestas.

3. - Fotédmetro o Exgggfmgtro

El fotdmetro es un instry
mento que sirve para medir la
luz que reflejan los diferentes ob
jetos. Igualmente nos indica la
cantidad de luz que se necesita pa
ra graduar nuestra cimara. Es-
to se realiza cuando el fotdometro
se ha dirigido a un objeto, la agu
ja registradora se desplaza y se-
fiala la graduacién conveniente pa
ra la cidmara. Los fotdmetros
vienen muchas veces incorporados en las cidmaras. Existen dos
tipos de fotdmetros, los dpticos que funcionan con un pequefio imén
pero no son tan exactos en lugares de poca iluminacién, y los eléc-
tricos que funcionan a pilas, son mis exactos por ser mis sensi-
bles a la luz. '

FOTOMETRO
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MEDIOS AUXILIARES

En la actualidad se cuenta con varios medios auxiliares que
nos ayudan a hacer buenas fotografias, pero que no son indispensa-
bles, porque en muchos casos se les puede sustituir con cosas ca-
seras. '

1. - Filtros

El filtro es un disco con una gelatina
de color, protegida con vidrio por .
ambos lados y sirve para
detener el paso de luz

‘de ciertos colores.

Ademis protege € T RHLAQR Q
el objetivo de '
la cdmara y
vienen en
diferentes
colores.

FILTROS

Para las peliculas ortocromiticas, se usa los colores rojo y ana-
ranjadd. Se logra buen contraste en las tomas de nubes y acentda
los colores de fondo.

Para la pelicula pancromitica, se puede usar filtros de to-
dos los colores y tomas que existen de acuerdo al efecto que se
quiera lograr en la fotografia.

La mayor parte de los filtros son de color, y estos tonos
disminuyen la cantidad de luz que penetra en la parte interior de
la cdmara cuando se le coloca el filtro. Por eso es necesario au-
mentar la abertura del diafragma a la cifra inmediata superior,
cuando se utiliza un filtro.

2. - Lentes Intercambiables

Existen dos tipos
de lentes intercambia-
bles, gran angular y
los teleobjetivos,
ambos en dife-
rentes tama-
fios y angu-
los. Los LENTES INTERCAMBIABLES
lentes
angulares se usan mayormente en interiores por su mayor éngu-
lo de visién, pero no es recomendable hacer tomas de muy cerca
del objeto porque se distorsiona la imagen. Los lentes teleobjeti-
vos seusanenexteriores, para tomas de ol jetos distantes. Estas
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distancias se pueden acortar o distanciar graduando el lente. Pa -
ra usar estos lentes es necesario contar con una cimara de len-
tes intercambiables.

3.-  Flagh

En los lugares de escasa iluminacién donde se desea tomar
fotos, es necesario contar con un flash. La mayoria de cimaras
vienen con instalacién sincronizada para flash, ya sea éste elec-
tronico o de bombilla. Para el uso de flash, esnecesario graduar
la velocidad de obturacién de la cimara y la graduacién del flash.

4. - Parasgol

Este auxiliar evi
ta que los rayos del sol
reboten en el objetivo al
realizar la toma fotogra
fica, de lo contrario la
foto saldrfa con una man
cha circular.

5.-  Tripod PARASOL

Consta de tres patitas graduables, una cabeza basculantey
es de estructura metilica. Las hay de diferentes tamafios y cali-
dad. Se utiliza cuando se realizan tomas con largo tiempo de ex -
posicidén, fijando la cimara en la cabeza basculante.

6.-  Disparador

Existen dos tipos de dispa- oo--"i <
radores, el de cable y el automa- -

tico;éste Gltimo en muchos casos
viene incorporado a la cimara. Se
usa para las tomas de larga exposicidén, en que la cimara no debe
moverse y casos en que una misma persona se desea tomar foto -
grafia.

DISPARADOR

HPOS DE CAMARAS FOTOGRAFICAS

En el mercadoespecializado se puede adquirir hasta nueve
tipos de cidmaras fotograficas, desde la mis simple de cajén, has-
ta la mis sofisticada profesional. Todas sacan buenas fotografias,
pero cadauna estd preparada parauna determinada funcién especi-
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fica, ya sea €sta por su formato de pelicula, accesorios incorpo-
rados y accesorios adicionales necesarios para las tomas de ca-
racter técnico o artistico.

La seleccién de ello depende del uso que se le vaya a dar,
por eso es recomendable estudiar sus caracteristicas y funciones.

1. - Cidmara de Cajon

Su construccion mayormente
es de plistico, provisto de un obje-
tivo corriente, con una sola abertu-
ra y velocidad de obturacién. Su uso
es sencillo, recomendable para el a-

ficionado; usa pelicula de carrete. CAMARA DE CAJON
2. - Cimara de 35 mm

En esta cdmara existen tres tipos,la Reflex de un solo ob-
jetivo, la de Doble cuadro y la sencilla que a veces viene de fuelle;
estas dos iltimas tienen el problema de paralaje. En los tres ca-
sos, se usa peliculas de 35 mm.

CAMARA REFLEX DE UN OBJETIVO CAMARA DE DOBLE CUADRO CAMARA SENCILLA
de 35 mm.

Estas cimaras de poco peso se prestan para miltiples usos, ya
que cuentan con un sinnimero de accesorios adicionales que les
permiten realizar tomas fotograficas de distancias muy lejanas ,
asi como las de un microscopio.

3. - Cimara Egtereoscdpica

Estas cimaras se usan
mayormente para transparencias;
cuentan con dos objetivos y un vi
sor. Abarcan el mismo campo vi
sual del ser humano.

CAMARA ESTEREOSCOPICA

Realizan dos tomas a la vez. Estas dos tomas sonligeramente dig

tintas. Al proyectarse con equipo especial de doble objetivo, da la
4 . . .o e

sensacion de relieve o tercera dimension. Usa peliculasde 35 mm.



4, - Cimara miniatura

El tamafio de estas
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cimaras son parecidas al "2
de un encendedor de bolsi- ‘
llo. Usa pelicula de 16 /
mm., y toma hasta 50 fo- _ /
tografias. Estas cimaras - )

CAMARA MINIATURA.

permiten hacer fotos de
paisajes, reportajes, etc.

5, - Cimara Reflex de doble objetivo

Por el visor se ve a través de
uno de los lentes el objeto a tomar, que
aparece en un cristal esmerilado donde
se encuadra el objeto. EIl otro lente,es
para captar la imagen e impregnarla en
la pelicula. Los lentes son fijos y tie-
nen el problema del paralelaje. El for-

CAMARA REFLEX DE DOBLE

OBJETIVO

mato de la pelicula a usar es de 6 x 6 cm. ; algunos traen acceso-

rios para peliculas de 35 mm.

6. - Cimara Reflex de un golo objetivo

Estas camaras se caracterizan
porque al mirar por el visor, se ve la
imagen por un cristal esmerilado reflg
jado por un espejo colocado a 45° en di-
reccién del lente, que al presionar el
digsparador el espejo bascula hacia arri

CAMARA REFLEX DE UN OBJETIVO

de 6 x 6cm.

ba dejando pasar los rayos de luz hacia la pelicula. La ventajade
este sistema es que no tiene el defecto del paralelaje,porque por
donde se ve la imagen también la registra para impregnarla en la
pelicula. Usa pelicula de 6 x 6 cm. También de 35 mm. con ac-

cesorio adicional.

7. - Cémara de Reportaje o de Egtudio

Esgta cimara profesional es la
mais completa, por ser la mis per-
feccionada; con esta camara se
puede hacer tomas de un edifi-
cio de,varios pisos y evitar
que la foto salga distorsio-
nada, dindoleforma alar-
gada y terminar en pun-
ta. La composicién y
enfoque se realiza

mediante el chasis CAMARA DE REPL
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conel vidrio deslustrado. Usa pelicula en placas; también se pue
de usar peliculas en rollo pero con adaptador. Las medidas son:
de 12 exposiciones de 6.5 x 9, 9x 12y 10 x 12.5 cm.

8. - Cimara Polaroid

Estas camaras son de fuelle y tienen

- el problema de paralelaje. No se

pueden hacer tomas de menos de

1.20 m. del objeto a la cimara.

El material que utiliza es pelicu

la polaroid, de ocho exposicio-

nes, que trabajan totalmente

distintas a las peliculas or-

dinarias. Al realizar la

toma fotogrifica, ésta pasa por un proceso de reveladoinmediato,

en la parte interna de la cimara, obteniéndose a los 10 segundos
la fotografia.

CAMARA POLAROID

PELICULA ENCORTE
RN «——— Capa resistants al rose
Emulsién
Capa Protectora
Celusola acetato
«——— Capa antihalo

LA PELICULA

La pelicula es una delgada tira de
celuloide en la que se ha dispueg
to una emulsién de gelatina que
contiene particulas de sales de
plata, sensibles a los rayos

de luz. La sensibilidad va

ria de acuerdo a los tama

fios de los granos de pla

ta.

i,

1. - Sengibilidad de la Pelicula

Las peliculas para fotografias
tienen diferentes grados de sensibi-
lidad a la luz. La sensibilidad de
las peliculas se ha unificado ba -
s&ndose en una escala que varia
del 1 al 400 y més. Seginlos
fabricantes las denominan
con las siglas ASA y DIN,que son las siglas de las normas de me-
didas de cada pais. En el sistema americano es, ASA y en el Ale-
man DIN, La mayoria de estos materiales traen estas indicacio-
nes {\SA-DIN enlas envolturas de la pelicula con sus equivalencias
numericas.

Equivslencias de Sensibilidad

Los fabricantes ofrecen tres tipos de peliculas de acuerdo
a su sensibilidad y son, las lentas, medias y riapidas, y sus carac
teristicas son las siguientes:
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- Lentas. - Asa, 0l hasta 50. Pelicula Extra-Dura de sensibili-
dad a la luz. Esta pelicula se utiliza para fotografias donde ex-
iste la concentracién de luz, ejemplo una fundicién, hornos, etc.
Estas tomas requieren mayor tiempo de exposicién o mayor a-
bertura del diafragma.

- Medias. - ASA, 50 a 80, pelicula poco dura. Se utilizan gene-
— . 2
ralmente en foto acabado con tomas de larga exposicion. Las
tomas con estas peliculas son excelentes para ampliaciones gi-
gantes.

- Réeidas. - ASA, 80, 125y 400. En general las peliculas rapi-
das tienen una capa de emulsidén de grano algo ordinario, lo que
significa que la fotografia no seri tan nitida como la que se ob-
tiene con pelicula lenta.

Se puede observar que cuando mids alta es la numeracion,
méis rapida es la pelicula. Estos valores se seleccionande acuer-
do al uso que se le va a dar a la pelicula, ya sea ésta para luz na-
tural o artificial. Los negativos con fines de grandes ampliacio-
nes, deben usar pelicula de grano fino. La mayoria de peliculas
se vende en rollos, también en placas y se adquieren segin el ti-
po de cidmara que se use.

2. - Tipos de Peliculag

Entre las peliculas mds comunes en blanco y negro para
fotos, se tiene la Pancromitica (PAN) y la Ortocromaitica. Sus
caracteristicas son las siguientes:

- Pelicula Pancromitica (PAN), Este material es sensible a todo
los colores del espectro, por lo tanto da una gama muy natural
de tonos. Capta mayormente los colores azul, verde y rojo. U-
na vestimenta roja resulta color gris oscura. Las peliculas
PAN deben manipularse o revelarse en una oscuridad total, para
evitar el velado.

- Pelicula 'Ortocromitica. (ORTHO). E1l1 material orthocromaitico
da tonos de contrastes fuertes en blanco y negro, y muy pocos
colores intermedios. La vestimenta roja resulta negra, y las
nubes claras no aparecen. El revelado se puede realizar en
el laboratorio con luz roja o naranja, pero confocoo filtro para
laboratorio fotografico.

CARGADO Y AJUSTES PARA EL USO DE LA CAMARA
Para realizar las tomas fotogrificas se debe hacer varias

cosas previas, que son muy importantes antes de hacer las tomas
y que son las que ge indican a continuacién:
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1, - Seleccidén de la pgl;’gg;a

De acuerdo a la labor a realizar se debe seleccionar el ti-
po de pelicula, ya sea ésta de negativo de color, para diapositiva
en color, negativo blanco y negro pancromatica u ortocromitica .
Tener en cuenta el valor de la sensibilidadde la emulsion, repre-
sentadas en ASA y DIN, De acuerdoa esta selecciénselograri los
tonos y contrastes deseados.

2. - Cargado de la cimara

Abrir la tapa de la cimara, jalar el dispositivo pare regre
sar la pelicula hacia afuera y colocar enese lugar el chasis con la
pelicula. Luego presionar el dispositivo de regresar la pelicula
para asegurar el chasis, jalar una porcidén de pelicula, la que tie-
ne una forma de punta; eg
ta punta se introduce en el
canal del rodillo que se en
cuentra en el otro extremo
de la cdmara. Templarla
pelicula ligeramente, tra-
tando que las perforacio-
nes de la pelicula calcen en
los engranajes del rodillo
adjunto al que se ha colo-
cado la punta de la pelicu-
la. Luego, girar unpoco el CARGADO DE LA CAMARA
rodillo en la que se ha colocado la punta de la pelicula con la ma-
no izquierda, y con la mano derecha presionar ligeramente la pe-
licula, tratando que no se salgan las perforaciones del engranaje.
Este movimiento se hace para asegurar la pelicula.

Hecha esta labor se procede acerrar la cimara y asegu-
rar el cierre de la tapa. Una vez cerrada la tapa, se debe correr
la pelicula dispardndola por dos veces, para correr la parte vela-
da de la pelicula, luego correrla una vez mis, dejindola lista pa-
ra la primera toma.

3. - Aipst iaf

Se debe regular la abertura del diafragma de acuerdo a la
iluminacion del ambiente. Cuando existe mucha iluminacidn, el
orificio del diafragma se debe disminuir para permitir la entrada
de luz en cantidad limitada. Si por el contrario la luz es escasa,
se debe aumentarla abertura pard el paso a mayor cantidad de luz.
Lasletras ynimeros (f/2) que se ve en la escala de aberturas en
el contorno .del lente (ver figura) corresponden a lag distintas aber
turas del diafragma. Asi, por ejemplo cuando se va a fotografiar
un objeto muy iluminado, se fija la abertura del diafragma en un
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nimero alto, tal como 11, 16 6 22. En cambio para.objetos con
poca iluminacién, se debe emplear un niimero bajo, tal como £/
2. 8; £/4; etc.

las cdmaras de alta calidad, provistas-de pelicula ade-
cuada pueden tomar fotografias en lugares simamente oscuros,de-
bido a que su diafragma puede alcanzar aberturas grandes.

O0RO®

ABERTURAS DEL DIAFRAGMA

Se debe observar que los nimeros menores significan aber
turas grandes, los nimeros mayores significan aberturas peque-
fias.

4.-  Ajuste del obturador

La abertura del diafragma trabaja muy ligada con el obtu-
rador, por eso nos falta fijar también por qué tiempo se dejarid
que la luz penetre a la parte interna de la cimara. Aberturay
tiempo son los dos factores que determinan una exposicién correg
ta. Esto se logra combinando la abertura del diafragma con la ve-
locidad que abre y cierra el obturador. Este dispositivo tiene velo-
cidades graduables, de acuerdo auna escala de velocidades que po-
see la cdmara. La escala presenta signos o nimeros indicadores
de segundos y fracciones de segundo. Por lo general en las ci-
maras figuran esta letra y nimeros: B; 1; 2; 4; 8; 1/15; 1/30 ,
1/500, etc. As{ por ejemplo, el nimero 500 significa que el obtu-
rador se abre y se vuelve a cerrar en el espacio de un quinientavo
de segundo.

Esta escala de velocidad es muy itil cuando se desea to -
mar fotos de sujetos en movimiento, tales como un caballo en ple
na carrera, un tren en marcha, etc. Naturalmente en estos casos
se necesitard fijar la velocidad de obturacidén en una pequefiisima
fraccién de segundo. De lo contrario, la imagen del objeto apare-
cerd borrosa.

De la adecuada combinacién de los factores: abertura y
tiempo de exposicién, dependerid en gran parte que su fotografia
presente buenas cualidades de iluminacion y contraste.

5.-  Enfoque

La iluminacién del objeto, refleja rayos de luz que pene-
tran a través del lente del objetivo, y forman una imagen del ob-
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jeto en un plano llamado PLANO FOCAL, Cuando este plano fo -
cal coincide con la pelicula fotografica, la imagen aparece nitida
y clara. Cuando el plano focal no coincide con el plano de la pe-
licula, la fotografia sale borrosa. Se dice entonces que la foto es-
taba ''mal enfocada''.

Plsno Focal

ENFOQUE

Este es un defecto muy com(n en las fotografias tomadas
por aficionados poco cuidadosos.

Si se cuenta con una cimara de cajon, no hay problemas de
enfoque. La cimara de cajon esti construfda para tomar objetos
situados entre el infinito y una distancia de 1. 20 metros del objeti
vo, quedando bien enfocado.

En cambio, si se cuenta con una cimara mas complicada,
conviene estudiar el mecanismo de enfoque. Hay cimaras que tie
nen una escala de distancias ubicadas cerca del objetivo, en su con
torno. Esta escala viene en pies o en metros, varias distancias
posibles desde el objeto a lacdmara. Las distancias son como ég
ta: 1; 1.5; 2; 2.5; 3; 4;5; 8; 10; 12; eo,

Para enfocar correctamente, se calcula al ojo la distancia
que hay del objeto a la cdmara y se fija en la escala. de la cimara,
la distancia calculada.

Otras cimaras tienen incorporadas un TELEMETRO com-
binado con un visor. A través de este visor se mira el objeto a
fotografiar. En el visor aparecen dos imigenes del mismo objeto,
una al lado de la otra, casi superpuestas.

A medida que se mueve el mecanismo
de enfoque, las dos imagenes se van
juntando hasta formar una sola. Cuan-
do las imigenes coinciden con exacti-
tud, el enfoque es correcto. Existen
diversas formas de telémetro, tales co
mo la forma de rombo, circular, de
puntos en un circulo, etc, pero todos ENFOQUE CON TELEMETRO
tienen la misma funcién, la de enfo-

oar.
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6. - Graduacién de Profundidad de Foco.

Se llama profundidad de foco a ladistancia comprendida.en
tre el objeto méas préximo a la cimara y el objeto mis lejano dee
lla, que aparecen bien enfocados (ver figura).

PROFUNDIDAD DE FOCO

Es muy importante recordar que la profundidad de foco va-
ria segin la abertura del diafragma que se emplee. A mayor aber
tura (por ejemplo en lugares oscuros) es menor la profundidad de
foco. A menor abertura del diafragma, mayor profundidad de fo-
co.

Muchas cdmaras traen escalas que indican la profundidad
de foco correspondientes a las distintas aberturas del diafragma.
Gracias a esta ayuda uno puede tomar fotografias en las cuales el
fondo, detrids del objeto aparece con nitidez.

Para ayudar a graduarla cimara, logrando los ajustes ne-
cesarios de abertura de diafragmay velocidad de obturacidn, exis-
te un instrumento conocido como Fotémetro o Exposimetro. Este
instrumento es el que sirve para medir la luz que existe en el am-
biente, asi como el reflejo de los objetos con exactitud, obtenien-
do de inmediato las diferentes escalas de aberturas de diafragma
y velocidades de obturacidén, para poder graduar la cimara con la
escala conveniente.

Estas son algunas recomen-
daciones para el uso del fotdmetro:
en primer lugar, sea cuidadoso al
dirigir el fotometro al lugar que va
a medir la luz, escogiendo un lugar
intermedio de iluminacidn de la zo-
na iluminada. Evite los espacios
iluminados, como el cielo abierto.
Una tarjeta color gris mediana da MIDIENDO LA LUZ DEL AMBIENTE
una exacta exposicion. Estée listo
a hacer siempre compensaciones pa
-ra personas en la oscuridad, ropa
oscura, ropa ligera, demasiado fo-
llaje, poco follaje, etc.
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En consecuencia, si se logra una buena combinacién de
abertura de diafragma adecuada, tiempo de exposicién exacto y un
correcto enfoque,se lograra en gran parte una buena fotografia.

7. - Composicién de la Fotografia

En un rectingulo fotogrdfico el objeto no debe quedar divi-
dido en dos partes, por la linea de horizonte en el centro. La 1i-
nea de horizonte debe quedar siempre a un tercio de la parte su -
perior o inferior del rectangulo.

MAL BIEN

Una fotografia cuyo motivo principal se halla en el centro, pierde
gran parte de su interés. Trazando el rectingulo de la fotografia
imaginariamente con lineas horizontales y verticales en los ter-
cios del cuadro, obtendremos en sus intersecciones cuatro angu-
los, que son los puntos recomendables para ubicar el motivo.

MAL

Las lineas y formas se deben tener en cuenta al realizar
una composiciéon. Los &ngulos en forma de las letras T, Y, L,
V, Ny Z dan una idea de rigidez, de fuerza y dureza. Estos an-
gulos se deben usar con cierta discrecidn,

Las formas en curvas como las letras S o C dan gracia y
movilidad a los motivos. Es conveniente usar estas formas que
ilustra el reposo, tranquilidad y movimientos lentos.

Las figuras en forma de lineas horizontales, tales como
puentes, carreteras y muros no favorecen la imagen cuando apa-
recen en sentido horizontal. Conviene usar estas lineas en senti-
do diagonal con cierta inclinacién al realizar la toma.

Las sombras y fondos son otros de los elementos de la com-
posicién para mejorar la toma fotografica. Se deben estudiar de-
tenidamente para utilizarlas y lograr una buena foto.
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8. - Encuadre del motivo

Al mirar por el visor de la cdmara, antes de presionar el
disparador, se debe tener en cuenta estas indicaciones:

- Observe el fondo y enmarque el sujeto con el visor
- Procurar usar como fondo el cielo

- No usar como fondo del sujeto, arboles y follaje en abun-
dancia

- Los fondos con muchos elementos distraen la atencién
del motivo principal

- Cuando se quiere resaltar interés del sujeto a fotogra-
fiar, se debe buscar fondos despejados

- Se debe ubicar la linea de horizonte por encima o por de

bajo de la mitad del cuadro.

PUNTOS QUE SE DEBEN TENER EN CUENTA PARA LA TOMA FOTOGRAFICA

- Realizar las tomas cuando la persona esté relajaday sus gestos
sean de forma natural

- Evitar que las personas miren la cimara

- Las tomas de personas de cerca,no se debe hacer a la altura de
la cintura

- Procurar que las tomasde surcos ovias férreas dividan el cua-
dro en forma vertical.

- Dar relieve a los buenos rasgos de las personas, valiéndose de
la iluminacién o de un buen angulo

- Las tomas con sol a las 12 del dia no son aconsejables, porque
dan sombras oscuras a las zonas salientes de la cara de la per-
sona, dando una expresién dura al rostro.

- Cuandose fotografie grupo de personas, se debe evitar colocar-
los en fila. Igualmente no ponerlos hombro con hombro

- Se debe evitar espacios grandes entre las personas
- Para la tomade una planta en el campo, se debe poner una car-

tulina de color clara como fondo evitando que el resto de las plan
tas salgan
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- Cuando se desea hacer tomas de cultivos en el campo, donde el
aire las mueve constantemente, se debe tomar con velocidad de
obturacién alta, para que las fotos no salgan movidas.

- Enlas tomas de animales, se debe tener la cimara graduada
con anticipacién con una velocidad intermedia como 1/125 de se-
gundo y el diafragma de acuerdo a la iluminacion del ambiente.
Tener paciencia para buscar el mejor adngulo, la distancia ade-
cuada y esperar que el animal se acomode para disparar.

PASOS Y POSICION PARA LAS TOMAS FOTOGRAFICAS

Es necesario adquirir el hidbito de hacer las cosas en un
mismo orden, cada vez que se use la cimara. Puede ser en este
orden y forma:

- Agegirese que la cimara esté cargada y en posicion para la pri
mera toma

- Mida la luz del ambiente, y gradude el diafragma con la abertura
indicada

- Gradde la velocidad, de acuerdo a la abertura del diafragma

- Con la mano i2quierda sujete la cirhara por laparte inferior iz-
quierda

- Con la mano derecha sujete el costado derecho, dejando el dedo
indice libre a la altura de disparador para usarlo en el momen-
to oportuno

- Separe los pies y sosténgasebien a plomo sobre ambas piernas.
- Apoye sus codos a su cuerpo
- Ponga recta la cimara y apdyela firmemente en su frente

- Posgesidénese con la espalda al sol, para evitar el rebote de ra -
yos de luz en el lente

- Egtudie la composicién a través del visor

- Contenga la respiracién por un momento y ajuste el disparador
suavemente

- Una vezhecho el disparo, corra la pelicula con el dispositivo de
cambio de cuadro para la préxima toma
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- Al terminar las tomas no saque el rollo de pelicula bajo la luz
del sol ni tenga el rollo expuesto por mucho tiempo a la luz. No
ajuste mucho el rollo, puede rallarse la pelicula con la friccién.
Haga revelar la pelicula lo mis pronto posible.

CUIDADOS DE LA CAMARA

Las cimaras tienen un mecanismo muy delicado,por eso se
debe tratar con sumo cuidado. Se debe evitar golpearla, o dejarla
en cualquier lugar expuesta. Se debe conservar en su funda cuan-
do se transporta,para evitar que sufra los efectos del polvo, arena,
la 1lluvia, el vapor o golpes.

Si se traba algin mecanismo, no se debe forzar, ni tratar
de arreglarla. Consulte al experto de una casa especializada. Pa
ra sacudir el polvo del lente se debe usar un pincel de pelo suave,
puede ser pelo de marta o de camelle. En caso de limpieza del
lente, se debe hacer con el liquido y papelito especial para lente,
frotindolo en forma circular. No debe pasar directamente por el
lente un pafiuelo u otra tela sin haber tomado las precauciones re-
comendadas.

No se debe exponer la cimara y particularmente el lente,
a los rayos del sol o lugares calurosos por mucho tiempo. Mu -
chas personas guardan la cimara en la guantera del automévil. El
calor ocasiona el desajuste de ciertos mecanismos o malogra la
pelicula.

En lugares de excesiva humedad, cuando la cdmara no es-
ta en uso, se debe guardar en un sitio seco, sin estuche, en una
cajita de teknopor: con una bolsita de deshumedecedor, de lo con-
trario los hongos la dafiard totalmente.

Cuanto mis cuidado se ponga en la conservacién de la ca-
mara, menos compostura tendrd y mas larga sera su duracién.
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GENERALIDADES

Las vistas fijas (transparencias, fotograma, slides) son
fotografias educativas, que expresan ideas en imdgenes proyec-
tadas en serie, a pesar de ser imaigenes individuales, sueltas.
Las imagenes individuales, aisladas, no tienen el valor del con-
junto de ellas, que es el verdadero portador del mensaje.

Ademaids de fotografias de objetos, las vistas fijas o slides,
pueden ser confeccionadas a base de disefios, dibujos o pinturas,
o también por combinacién de ellos.

UTILIDAD
- Permiten dar flexibilidad al mensaje para adoptarlo a varia-
ciones locales, al poder alterar el orden de proyeccidén y su-

primir o agregar imagenes a voluntad.

- Recomendables de emplear cuando el movimiento no es carac-
teristica importante para el tema que se trata. :

- Participa el piblico a medida que avanza la proyeccidn.

- Relativamente econdémica.

- Puede dejaxfse expuesta la imagen por un tiempo.

- Equipo de proyeccidn fiacil de conseguir y de usar.

- No se requiere de oscurecimiento total para su proyeccién.
- Facilidad de transporte

- Se requiere de una narracidn animada, o de lo contrario, sin-
cronizar con una grabadora magnetofénica.

- La mayoria de las veces, se necesita un ayudante para operar

el equipo, si el expositor quiere dar cara a su auditorio.

PRODUCCION

1, - Planeamiento

La produccién de series de vistas fijas no son el resultado
de la improvisacion, del simple acto de tomar fotografias. Par-
ten de un planeamiento, que es el que rige la produccidn en si.
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Primero se debe hacer un plan general, simple pero com-
pleto. Se debe pensar en el publico al cual va dirigido, en el te-
ma escogido, el propésito que desea obtener, el método a emplear
y los medios disponibles. Luego de tener este plan general, con
la documentacién que sea necesaria obtener, realice su planea
miento especifico, desde dos puntos de vista: técnico y adminis-
trativo.

El planeamiento técnico consiste en escribir un resumen
del tema, ordenando las ideas. L.a parte administrativa debe con -
templar el costo de la serie, los responsables de la produccién,
el tiempo requerido para ello y otros aspectos similares.

2.-  Redaccidn del guién

Esg desarrollar por escrito el ordenamiento de las ideas,
explicando con detalle y precision cada uno de los puntos ya esta-
blecidos. Para esto es necesario determinar la estructura y el
tratamiento que se dar3 a la serie.

La estructura es el ordenamiento que se desea proporcio-
nar. La mds usual en estos casos es la de pirdmide normal: in -
troduccién, cuerpo o desarrollo y resumen o conclusién. La par -
te esencial del mensaje es tratada en el desarrollo.

El tratamiento debe ser decidido en base al piblico al que
estd dirigido, pudiéndose efectuar como una exposiciéon, como una
narracién o como una descripcién, o como mezcla de estos esti-
los.

3. - Etapa Intermedia

Una vez concluida la redacciéndel guidn o libreto, se debe
proceder a convertirlo de literario en pictérico. Escribir litera-
riamente es expresar ideas a través de oraciones. Escribir pic-
toricamente, es expresar ideas a través de imigenes. Las indi-
caciones literarias son abstractas, escuetas y visualmente impre-
cisas. Las pictoricas son detalladas, concretas y objetivas; se -
fialan lugar, ambiente, tipo, edad, posiciones, etc.

Es una tarea especializada que requiere de las habilidades
de una persona queno sdélo tenga capacidad de visualizar, sino co-
nocimientos sobre fotografia, desde el punto de vista estético y
técnico.
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5, - Otros Factores de Utilizacion

Una vez listas las vistas fijas, o slides, se puede proce-
der a su proyeccién teniendo en cuenta los factores fisicos y peda-
gogicos de la proyeccién y las técnicas de utilizacién. Se puede
usar vistasfijas silenciosa o sonora. Las vistas fijas silenciosas
son las que se proyectan y el expositor explica. Para las sonoras,
se usa un proyector de vistas fijas con accesorio para grabadora
incorporada y una grabadora.

Estas se sincronizan en la cinta (narracién, proyeccién y
fondo musical), de tal inanera que al presionar el boton del encen-
dido, la proyeccién coincida con la narracidn.

6. - Namero de Vistas Fijas por Reunidén

La cantidad de vistas por reunidén es relativa, dependiendo
de muchosfactores, tales como, de la iniciativa del expositor, te-
ma elegido, nivel educativo del publico, sistema de proyeccidn a
usar (sonoro o silencioso), etc.

Es conveniente no recargar una exposicién de vistas fijas
con un nimero excesivo de vistas, porque se puede producir con-
fusién en el piblico. Por eso es conveniente evaluar cada vista de
acuerdo a la solucién del problema y nivel educativo del piblico
al que se va a exponer; que cada vista exprese una parte impor-
tante del mensaje y que conduzca al espectador a la escena siguien
te.

REVELADO DE NEGATIVO Y PROCESADO DE VISTAS FUAS
Para la elaboracién de vistas fijas o fotogramas en forma

P4 . . 3
economica, se requiere contar con equipo casero, un poco de ma-
teriales y algunas destrezas.

l. - Egquipo Necesario
Equipos Principales
- Un tanque para reveladode 35 mm.con sus dos mandiles

- Necesitard una procesadora de vistas fijas, que usted
mismo puede confeccionar (Plano adjunto pagina 9-10)

- Un foco rojo o una caja de luz de seguridad con sus fil-
tros
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- Tres cubetas, o en su defecto, tres fuentecitas de
porcelana o de material pldstico, de unos 18 x 24
cm., aproximadamente.

- Dos frascos de 1 litro, color pardo.

- Tres pincetas para el procesado.

- Un termdmetro para revelados.

2. - Lugar Adecuado o Cuarto Oscuro

Puede usted improvisar un cuarto oscuro para el revelado
de peliculanegativa y procesado de vistas fijas. Para tal fin, use
el cuarto de bafio o cocina, tratando de tapar la ventana y otras fil
traciones de luz. Luego, como luz de seguridad se puede usar un
foco rojo, colocado a una distancia mayor de 1. 20 m. del material
de trabajo y una mesita para colocar el equipo y materiales.

3. - Productos Quimicos

En lo referente a productos quimicos, se requerira de un
Revelador Universal y un Fijador Plano.

Estas férmulas quimicas las puede adquirir preparadas o

las puede preparar usted mismo, que es mias econdmico,para lo
cual se recomiendan las siguientes formulas:

Revelador Universal

Para todo tipo de peliculas y papeles

Consgtituyentes

Agua 750 cc.
Elén 3 gr.
Sulfito de sodio desecado 45 gr.
Hidroquinona 12 gr.

Carbonato de sodio 80 gr.
Bromuro 2 gr.

Completar con agua fria hasta 1 litro
Disuélvase los productos quimicos en el orden indicado

~ Prepararlo a una temperatura aproximada de 20°C,
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Fijador Plano

Fijador para uso general

Constituventes
Agua 750 cc
Hiposulfito 300 gr.
Sulfito de sodio 25 gr.
Acido Bérico 6 gr.

Completar con agua fria hasta un litro
Disuélvase los productos quimicos en el orden indicado

Prepararlo a una temperatura aproximada de 20°C.

4. - Revelado del Negativo

Antes de obtener copias o positivos, es preciso revelar la
pelicula. El revelado es el proceso quimico que transforma la i-
magen latente de la pelicula en una imagen visible, fijando dicha
imagen para que la luz no pueda afectarlay de esa forma utilizar-
la para el positivo sin temor al revelado.

Los pasos para el revelado en tanque son los siguientes:

1°) En el lugar adecuado
para el laboratorio fotg
grifico, poner los ele-
mentos del tanque re
velador enuna mesa
(tanque, mandil, to-

pe de metal y ta- 2
pa) en el orden Elementos del Tanque Revelador

que se va a

usar, luego apagar todas las luces. Sacar la peliculadel chasis y
enrollarla con el mandil o espiral y colocarla en el tanque; poner
el tope de metal encima del mandil como seguro. Si se cuenta con
otro rollo de pelicula, hacer la misma operaciénde enrolladoy co-
locarlo encima del tope de metal, poner la tapa del tanque y encen
der las luces para proceder al revelado.
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2°) Por el orificiode latapa del tan-
que introducir agua potable para en-
juague previo, luego vaciar el a-

gua y llenar el tanque con el 1f-

quido revelador, moviéndolo

en forma giratoria cada 30

segundos aproximada -

mente. La permanen-

' IW' cia de la pelicula en
Vaciado del Revelador el revelador, ma -

yormente es de 2 a 3 minutos, pero es preferible seguir las indi-
caciones del fabricante.

Transcurrido el tiempo indicado, vaciar el liquido revela-
dor a su frasco y taparlo.

3°) Llenar el tanque con el liqui-
do de paro o agua potable, que
su funcién es muy parecida,

o sea detener la accidn

del revelador, y en-

juague de la p=licu

la. Vaciar el li

quido de paro

a su fras-

co de o-

rigen y taparlo.

Enjuague de la Pelitula

4°) Vaciar en el tanque revelador el

liquido fijador y moverlo en forma gi

ratoria cada 30 segundos, por espa-

cio de 7 a 10 minutos aproximada-

/ ' mente. Regresar elliquido fijador

“| a su frasco. Desde este momen-

to ya se puede trabajar con la

pelicula a plena luz sin ser a-

fectada. Lamisidn del fijador

es eliminarlas sales de pla-

ta de las zonas que no han sido afectadas por la luz en la pelicula
y fijar la imagen.

' Movimientos Giratorios



5°) EIl lavado de la pelicula se
hace con agua corriente (pota-
ble) por espacio de 15 a 20 mi-
nutos. Este lavado se hace ba-
jo el grifo, en el mismo tanque,
sacando la tapa y tratando que
el chorro de agua caiga enel
centro del tanque para una me-
jor circulacién del agua.

6°) Una vez lavada la
pelicula, se saca del
tanque revelador y se
escurre, con los dedos
indice y mayor,hacien-
do la forma de tijera,
Luego colgarla para su
secado en un cordel, en
un lugar fresco y venti
lado donde no circule
polvo, para evitar que
particulas de arenilla
se adhieran a la gelati
na de la pelicula que se
encuentra blanda.

5. - Procesado de Vistas Fijas

Contando con un negativo
normal se procede a unir la pe-
licula negativa y positiva por sus
caras opacas, para luego colo-
carlas sobre el vidrio de la pro-
cesadora de vistas fijas, por la
parte brillosa del negativo.

Al bajar la tapa de la pro
cesadora, se tendrd cuidado de
que no se muevan las peliculas
para evitar que salgan fuera de
cuadro. Luego, presionando li-
geramente con la palma de la ma
no izquierdala tapa de la proce-
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Lavado de la Peliculs

Escurrido de la Peliculs

Posicion de las Peliculas

Exposicién da la Pelicula

sadora, se inicia la exposicién de la pelicula, presionando con u-
no de los dedos de la mano derecha. el botén del interruptor, por
espacio de 3 a 5 segundos. Este tiempo de exposicion se puede ay
mentar en el caso de contar con un negativo un poco oscuro.
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Procédese luego a sumer
gir la pelicula expuesta en un re
mojo previo de agua limpia en u-
na de las bandejas. Esto se ha-
ce con la finalidad de evitar la
formacion de burbujas en la pe-
licula.

VW

Después se sumerge la
pelicula en la bandeja del reve-
lador, por espacio de 5a 7 se- '
gundos, moviéndola ligeramente yobservando detenidamente cdmo
va apareciendola imagen, hasta que se hace nitida. De inmediato
se pasa la pelicula positiva a la vandeja de agua o detenedor, por
espacio de 5 segundos, para luego pasarlo a la bandeja del fijador,
quedando en ésta de 8 a 10 minutos. Después de este tiempo, se
saca la pelicula para su enjuague final, poniéndola en un recipien

te dentro del cafio con la llave abierta, por un lapso de 25a 30mi-
nutos.

" Procesado da la Peliculs

Luego se saca la pelicula
sujetindola por uno de sus extre
mos, y con la otra mano, con los
dedos indice y mayor colocados
en forma de tijera, se presiona
la pelicula de arriba hacia abajo
quedando escurrida la pelicula.
Esta operacién se haceuna o dos
veces. A continuacién la pelicula
se cuelga en un cordel sujetin - Escurrido de fa Paliculs
dola con un gancho de ropa para
su secado.

6. - Montaje de la Pelicula Pogitiva

Cuando la pelicula se en-
cuentra completamente seca, con
una tijera se procede a recortar
la, cuadro por cuadro, teniendo
cuidado que al hacer esta opera-
cién se realice justo en la linea
que se separanlos cuadros. Colg
carlos luego en su montura.

Corte de Pelicula

Al poner la pelicula en la
montura, higalo colocando la pag
te opaca hacia abajo, sujetidndo-
la con la contratapa, teniendo Montado de la
cuidado de encuadrar bien la fi-
gura, para proceder luego al se
llado mediante una plancha co-
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min que esté ligeramente caliente, (més que tibia). Pasar dsta
por los bordes de la montura, presionindola ligeramente, tratan-
do que la plancha no roce con la pelicula para evitar la formacién
de ondulaciones que pueden distorsionar la imagen.

Para asentar la montura al planchar, se debe colocar co -
mo almohadilla una tablita, y es mejor si se forra con tela para
una buena amortiguacién. Terminada esta labor,la vista fija que-
da lista para su uso.

CONSTRUCCION DE UNA PROCESADORA DE VISTAS FIJAS Y COPIADORA
DE CONTACTO

1 - Objetivo

Sirve para hacer vistas fijas (fotograma)

Ademais, para sacar fotografias de contacto, al mismo ta-
mafio del negativo

2 - Materiales

Madera de 1 cmm de grosor

Vidrio opalino 23 x 28 cm.

Vidrio transparente 2€ x 20 cm.

2 focos de 25 watts - blancos _
1 foco de 25 watts - rojo de laboratorio fotografico
1 interruptor tipo timbre

1 enchufe

- 4 metros de corddn eléctrico

3 sdquetes

6 bisagras chicas con tornillos

1 tirador de puerta

1 dunlopillo de 30 x 30 x 1/2 cm

3 - Ventajas
- Dimensién mas adecuada, ya que las existentes en pla-

za son mas reducidas, para lo que nuestro trabajo re-
quiere

- FAacil fabricacion
- Facil manejo

- Costo reducido



az-omnr 0s1: v 1vs3 ‘9 $0190|Dd oysnbny

CA-F-10

ON3SIa A 0LJ3A0N¥d

OLOVINOD 30 VHOQVIdOD A
SVrid SYLISIA 30 V¥0QVS3IO0ud

@, @

JHSAIL OdIL
¥OLaN¥EILINI

orcyt
M S2 30 S0J04

777 Twa€2X82 ONIVAO ORIGIA

‘WIOZX9Z ILNIYVISNVYL OEQ_>V

VAILD3dY¥3d

=3 =3 ¥ w9z
EVUE P
-

‘wagg
ViNVd




10.-

B/ B LIOCERAFIA

E., MORLAN JOAN. Ayudas Audiovisusles. Traduccién Editorisl Norma-Colombia.
Norma. 1968, 100 p.

MAS, CANDELA JOSE. Menual de Ayudss Audiovisusles. Espsila Neografis, S.L.S.,
1970, 263 p.

MINISTERIO DE EDUCACION-PERU. Guia de Material Didéctico y Ayudas Audio-
visusles, Peru. 1972, 77 p.

C., HOLMES ALAN. Medios Visusles Auxiliares de la Educacion en la Educacion.
Italia. FAO. 1968, 158 p.

DALE, EDGAR. Métodos Auxiliares - Materiales de Enseiianza en Comunicaciones
NO 10. Instituto Interamericano de Cisnciss Agricolss - Turrislba, Costa Rica.

1966, 573 p.

EASTMAN KODAK COMPANY. Produccién de Dispositivas y Fotocintss. E.U.A.
1970, 57 p.

EASTMAN KODAK COMPANY. Como tomar busnss fotografiss. E.U.A. 1972.
190 p.

EASTMAN KODAK COMPANY. Estructurs del Cuarto Oscuro, E.U.A. 1965, 32 p.

M. VASQUEZ, MARIO. Fotografia - Traduccion Editorisl de Oscar Castro Vege.
Costa Rica. 1971, 102 p.

NEWCOMB, H.S. La Técnica de 35 mm. 3s. ed. Espaiia. 1971, 274 p.






EXTENSION AGRICOLA:
SU DISYUNTIVA HISTORICA

Por:

Boris Yopo

Especisiista en Educacion Agricola

Instituto Interamericano de Ciencias Agricolss
Oficina en Pord






CONTENIDO

Pégina
MARCO ANALITICO EA -1
LA DISCREPANCIA FILOSOFICA EA -2
LAS CIENCIAS SOCIALES EN LAS
FACULTADES DE AGRONOMIA EA -3

ESTRUCTURA DE UN PROGRAMA DE
EXTENSION RURAL INTEGRAL EA-5






EXTENSION AGRICOLA: SUDISYUNTIVA HISTORICA

MARCO ANALITICO

Ante las sostenidas dudas que se vienen planteando respec-
to a lafilosofia, marco conceptual, praxis conducente, resultados y u-
tilidad de la extensién, bien corresponde insistir un poco mis sobre cier
tos pormenores de tal disyuntiva. Esto es ain mis vilido, por cuanto
numerosas Facultades de Agronomia de Latinoamérica, carentes de De-
partamentos de Extensidn,insisten y tienen programado crear dichas u-
nidades didicticas enbase a esquemas precisamente hoy seriamente cueg
tionados y sujetos a una polémica extremadamente importante, tendiente
a aclararlos verdaderos parimetros y variables que deben sustentar un
desarrollo rural integral.

De hecho, entonces, la critica es doblemente vidlida. Den-
tro de un contexto historico, que acusa resultados adversos, y en el de-
venir de un aspecto formativo a nivel universitario, que, a través de la
formacion de recursos humanos, incide posteriormente en el producto
finalidad de su actividad. Ambos son coincidentes y se condicionan en
una multiplicidad de aspectos.

Se procurara demostrar alguno de los fundamentos que han
debilitado una prictica que como la extensién es muy valida para contri-
buir a un desarrollo rural integral, auténomo y sostenido, pero que evi-
dentemente se ha quedado rezagado ante los evidentes cuestionamientos
de las estructuras que componen el raro mosaico del estancamiento ru-
ral de Latinoamérica.

Con la descripcidn analitica de los aspectos mis incongruen
tes que la extensién ha manifestado desde su aparicién definida por un
proceso de exportacién-importacién, dentro del ambito de Indoiberoamé
rica, se pretende impulsar a los técnicos y expertos en la materia,a una
clara redefinicién, entendida ésta no dentro del marco de un documento
cualquiera, sino que méis bien en un compromiso real y efectivo en la
disyuntiva desarrollo-estancamiento.

No podria ser de otra manera. Cualquier cuestionamiento
debe ser atendido con una defensa cientifico-histdrica de la invalidez de
tal critica, o por una rehabilitacién completa de los conceptos y métodos
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que impulsan esta practica, con lo cual habrfa coincidencia en los fun-
damentos que han originado las dudas de la disciplina colocada sobre el
diafragma de un juicio, en este caso, la extensidn.

Estd fuera de todo animo discutir "in extenso'" el origen co

mo los resultados que la extensidon agricola ha alcanzado en el continen-
te. En el Gltimo tiempo se han producido ensayos interesantisimos y pro
fundos sobre tal dimensidn, especialmente los de Ignacio Ansorena "Dé-
cadas de Extensién Rural Latinoamericana: Adopcién, Adaptacién y Re-
flexién'" (Desarrollo Rural en Las Américas), y de Joao Bosco Pinto,
""Extensién o Educacién: Una Disyuntiva Critica" (mimeo, 1973). Sélo
valga hacer explicito que la validez del inicio de la extensién en la re-
gion se ha visto seriamente resquebrajada por el rebalsamiento que so-
bre esta disciplina han venido efectuando los diversos procesos de refor
mas agrarias, los movimientos de organizacién campesina y los fend-
menos de produccién y de productividad y aquellos que competen al or-
den nacional estructural de los pafses y de la regién como un universo
dependiente cultural, econdémica, politica, religiosa y socialmente de
centros de poder foraneos, a pesar de algunos pocos ejemplos de libera
cién emancipadora.

Es decir, la extension y por consiguiente una parte consi-
derable de los extensionistas, ha experimentado por un lado un serio eg
tancamiento y, por otro, no se ha diversificado hacia formas mas am -
plias e integrales a la vez, tanto en sus conocimientos, cuanto en las
practicas mismas metodoldgicas que la lleven a un enfrentamiento claro
y concreto con la realidad del subdesarrollo, considerado éste cientifi -
camente.

Igual cosa puede decirse de la educacidén, cuyo sistema ce-
rrado, jerarquizado socialmente y con una concepcién bancaria, se ha
convertido en un molde inorginico, encargado de promover a una élite y
alimentarlas estructuras que tradicionalmente han comandado el atraso
consistente de la region, el cual serfa muy dificil de negar.

LA DISCREPANCIA FILOSOFICA

La extension ha admitido ser un momento educativo por un
lado, mis en forma fundamental, y por otro, un medio de asistencia téc
nica. Creemos que en esta ambivalencia radica uno de sus defectos mis
consistentes. Los extensionistas, como posibles o seudo-educadores,
han estado muy lejos de cumplir tal mision en forma cabal. Esto por-
que la comprensién de la practica educativa implica conocer las causas
estructurales mismas del atraso historico de la regién. Y por otro la-
do, por la confusién que hacen del mismo acto educativo al hacerlo equj
valente a ensefiar, instruir'o transferir una tecnologfa de tipo esotérico.
‘Ambos son fundamentalmente diferentes, pues la educacién, concebida
en toda su dimensién, es un proceso liberador que cuestiona cientifica-
mente las estructuras del atraso, de la dependencia interna y externa,
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y de la marginalidad, conduccidn que los extensionistas desconocen prin-
cipalmente por la formacién mis tecnolégica que socio-humanista reci-
bida enlos claustros cerrados de las universidades. Y aun su formacién
tecnoldgica muchas veces escapa de la realidad misma del campesino.

Al desconocer la realidad ticita del sector rural y de la so
ciedad como un todo organico, no han podido sino que actuar para y por
las estructuras que condicionan el sub-desarrollo, especialmente del
sector rural. Esta asepsia se ha hecho evidente cuando se.analizan los
diversos procesosy formas de las reformas agrarias habidas en el Con-
tinente, y del papel que los diversos profesionales vienen jugando en e-
llas. Pricticamentelos extensionistas se han inhabilitado de actuar efi-
cientemente en ellas, tanto por las escuetas razones ya ofrecidas, cuan
to por que al desconocer los fundamentos del desarrollo integral, son
incapaces de centrar su trabajo en el fin fundamental de tal desarrollo,
cual es lapromocién del hombre rural, su integracidén y promocion a to
do el quehacer socio-polftico, cultural y econémico del o los paises.

Asi es como la confusidn entre el ser-educador y el ser-
técnico, ha llevado por otro lado, a una inoperancia significativa de los
extensionistas en beneficio de otro tipo de especialidades muchisimo mis
gsblidas para acelerar el desarrollo, como serian: los planificadores a
nivel nacional y regional,los socidlogos, los antropdlogos culturales y

sociales, los sicblogos sociales y los politdlogos entre otros, quienes,
con excepciones, por supuesto, cuestionan los instrumentos y filosofias
de la dependencia, marginalidad yjerarquizacién social desde su raiz
historica misma y de las bases genuinas.

El inmovilismo de los extensionistas, su actuacidén en ba-
se a una ensefilanza recibida en la Universidad y el anquilosamiento de’
esta dltima institucién, han influido poderosamente para que ya en al-
gunos paises se haya decidido hasta eliminar la palabra extensionista,
aunque la funcién central siga desarrollindose, puesto que ella es indis-
pensable, sélo que con un profesional mis integralmente formado en su
concepcién como tal y mids comprometido ideolégicamente.

LAS CIENCIAS SOCIALES EN LAS FACULTADES DE AGRONOMIA

Tanto para un profesional cuanto para un lego en la mate-
ria le es imposible conceptualizar las condiciones que fijan el subdesa-
rrollo y estancamiento de Latinoamérica, como de sus fenémenos par-
ticulares, si no domina campos concretos dentro del drea de las cien-
cias sociales. Hay un acopio de ensayos y estudios analiticos extrema-
damente interesantes efectuados, principalmente, por cientistas socia-
les del continente, los que sefialan, en abundancia y claridad, fenéme-
nos tan detrimentales para el desarrollo de la regién, como serian, en-
tre otros: la dependencia histdérica multifacética,la marginalidad socio-
econdémica, la concentracién del poder y de la riqueza, las estructuras
deformantes dentro del sector agropecuario, las relaciones de opreso-
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res-oprimidos, la verdadera naturaleza de los fenémenos de violencia y
las paupérrimas condiciones en que se debate mas del cincuenta por cien
to de la poblacidn.

En el devenir histérico de las Facultades de Agronomia,
se ha centrado la mayor parte del interés en los aspectos tecnoldgicos
de la produccidn, especificamente a crear y fortalecer Departamentos
de Produccién Animal, Fitotecnia, Suelos, Frutales, Tecnologia de A-
limentos y otros mis de esta misma naturaleza. Esto no estd mal. Por
el contrario, es util y conveniente, pero sdélo en algunos casos muy con-
tados seha ido a la creacién de uno que otro Departamento o Cursos so-
bre Economia y Extensidn.

No obstante, como ya se ha dicho en muchas ocasiones, el
andlisis de la relacion desarrollo-subdesarrollo exige todo un enfoque
interdisciplinario. Se observa entonces que las Facultades de Agrono-
mia han marginado a sus educandos de lograr una far macidén amplia y
completa de tal dimensiéon. No es sdlo cuestién de ofrecer un par de
cursos en economia, extensién, comunicacién o sociologia rural. El
meollo del asunto es mis extenso y profundo. Es ver el problema glo-
bal e integralmente.

Eseingenieroagrénomo inactuante y marginado mentalmen_
te por la formacién unidimensional que recibid en los claustros univer-
sitarios, no alcanza muchas veces a comprender la problemitica estruc
tural del sub-desarrollo rural. Asi es como en su accién carece de los
instrumentos que lo ubiquen fuera de lo tecnolégico, para pasar a coman
dar una accién integral como técnico-educador, capaz de hacer suyo, a-
nalfticamente, las variables que frenan la movilizacién social y aquellas
que conforman los paralelos de las relaciones opresores-oprimidas.

Es por esta razdén que nace como una proposicidn que cada
dia adquiere mayor validez, el hecho de la necesidad que las Facultades
de Agronomia creen estructurados Departamentos de Desarrollo Rural,
envez de los tradicionales de Economia y/o Extensién. En este Depar-
tamento se desenvolverian todas aquellas disciplinas necesarias para
conceptualizar el subdesarrollo e impulsar su contraparte, es decir, el
desarrollo. Es asi como aqui se radicarian las diversas disciplinas e-
condémicas, sociolégicas, antropoldgicas de politologia (ciencia politica),
de extensidn, comunicacién, comercializacién, educacidén y otras simi-
lares. Mdistambién estarian alli presentes materias que indudablemen-
te no le corresponden por naturaleza exclusiva a ninguna de las areas
nombradas, so pena de caer en un enfoque atomista y parcializado. Se-
rian éstas las materias de estructura interdisciplinaria, en donde una
serie de variables concurren a componer el panorama del diagnéstico,
el enfoque analitico, la metodologia de trabajo de apoyo y la de investi-
gacién propiamente tal.

Es asi cdmo entre estas materias de caracter interdisci-
plinario se pueden sefialar, entre otras: Anilisis de la Realidad Nacio-
nal; los Procesos de Reforma Agraria; las Empresas Comunitarias; la
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Organizacién Campesina; Planificacién Nacional y Regional; Educacion y
Desarrollo Multivariados; la Promocién y Participacion campesinas;
etc. Son cursosque indudablemente exigen ese angulo multidimensional.
Tienen que haber profesores altamente capacitados en este sentido, o
bien ser desarrollados por equipos interdisciplinarios de trabajo, en teg
nicas de grupo que en absoluto corresponden a una clase rutinaria o ma-
gistral. Ademas, todas estas materias exigen un contacto con la reali-
dad misma, es decir, ''in situ''.

Parece incomprensible que ain muchisiinas Facultades de
Ciencias Agropecuarias ofrezcan, por ejemplo, cursos sobrelos proce-
sos de Reformas Agrarias, los modelos ejercidos, sus éxitos y puntos
débiles. Las Reformas Agrarias son una evidencia historica en el con-
tinente, pero ellas no son analizadas en las citadas Facultades como de -
beria de ser. Asi no es mucho lo que se puede esperar de los profesio-
nales que egresan de ellas. Su actuacidén no deja de ser colateral al pro
blema central e insustancial muchas veces, al insistir sélamente en su
quehacer para la tecnoestructura y lo tecnolégico. Comunmente se ha-
bla de los fracasos de los procesos de reforma agraria, pero éstas son
una reaiidad que adquiere muchas formas.

Ahora si se quiere ir mis alld, es indudable que no sélo
baste con reformar las Facultades de Agronomia, sino que ese todo de-
nominado Universidad tradicional-conservadora., enun modelo progresis
ta, en una nueva Universidad reconstruccionista y dialdégica a la vez, a-
bierta hacia la realidad sobre lo que se hablaba. Puesto que asi como
hoy se cuestiona el papel de los extensionistas en funcién del desarrollo
integral, no es menos cierto que cualquier profesional formado en los
cerrados claustros universitarios debe recibir el mismo tratamiento,
por cuanto su individualismo, exagerado profesionalismo y apatia por
los problemas sociales, lo fijan como un ente cefiido a su propia promo-
cion socio-econdémica.

ESTRUCTURA DE UN PROGRAMA DE EXTENSION RURAL INTEGRAL

Paraunamejor comprensién de las ireas de estudio que un
programa integral de extensidén rural deberia de cubrir, el cuadro que
se inserta a continuacion, ofrece una excelente vision de la complejidad
que adquiere la preparacion adecuada de un extensionista. Este cuadro
elaborado por el Programa de Graduados®n Extensién y Educacién de
Adultos de la Universidad de Cornell de los Estados Unidos, ha sido to-
madode: Ignacio Ansorena, ''Décadas de Extensién Rural Latinoameri-
cana: Adopcion, Adaptacién y Reflexién', trabajo presentado en la Reu-
nién. .. ""Consulta de Expertos en Ensefianza e Investigacion en Sociologfa
Rural en América Latina", patrocinada por FAO, IICA y ALSRU, vy lle-
vada a cabo en Sao Paulo, Brasil, del 27 de noviembre al 1° de diciem-
bre de 1973.

Como es posible observar, existen tres dreas o niveles de
’ . K3 (3
formacion: un Nuicleo Bisico (Area 1) que comprende materias de tipo
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general-integral, dandola interpretacién teérico-conceptual del binomio
desarrollo-subdesarrollo es una de sus partes fundamentales, ademais
de los otros campos que alli se sefialan y que de manera muy légica es-
tinlocalizadas al inicio de la formacién. El Area II (Complemento Pri-
mario) y Area II (Complemento Adicional) ya corresponden a eampos
o universos de estudios mis especificos. ‘

Al analizar cuidadosamente dicha concepcidén, se puede a-
preciar que muy pocos Programas en Ciencias Agropecuarias en las U_
niversidades Latinoamericanas ofrecen o poseen una estructura acadé-
mica tan completa. Esto desde ya demuestra una vez mis la debilidad
que los extensionistas tienen en su formacién profesional y cientifica a
la vez, lo cual impone, a no dudarlo, una profunda y sistemitica etapa
dereciclaje, a través de cursos y materias que serid necesario estable-
cer de acuerdo a caracteristicas regionales, pero sin descuidar la for-
macidnintegral que cualquier profesional en ciencias agropecuarias de-
be tener.
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AREAS DE ESTUDIO
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Area Il .
Complemento
primario

Ares /
Nacleo
bésico

- Dessrrollo y subdesarrollo

- Cambio -socio-econbémico

- Naturalezs de extensién

- Administracién de extensién
- Tecnologia agricola y sdmi-
nistracion del hogar.
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DEMOSTRACION DE RESULTADOS

(*) Direccién General de Produccién
Ministerio de Agriculturs y Alimentacién

Esunmétodode Extensidn, destinado a mostrar mediante ejemplos,
la conveniencia de la aplicacién de una practica o de un grupo de pricticas,
cuya ventaja ha sido previamente establecida.

Como la inversién en tiempo y en trabajo es muy grande, sélo se
emplea cuando es necesario, introducir nuevas practicas de hechos basi-
cos que puedan resolver los problemas de lachacra. No es.experimental.

IMPORTANCIA

La demostracion de resultados es el método de extensién mas con-
vincente y el que con mayor seguridad conduce a la accion.

Su valor de conviccidn reside en el hecho de que, para exponer las
ventajas de una practica, muestra sus resultados en comparacién con las
otras que se han dejado como ''testigo''.

La demostracién de resultados tiene la ventaja de que las ensefian-
zas que proporcionano sdlo pueden impartirse durante su desarrollo sino
ain después que haya desaparecido, pues sus resultados pueden ser apro-
vechados por otros métodos de extensidn.

En esta época en que el aspecto econdmico orienta nuestra activi-
dad, su costo debiera ser distribuido entre la demostracién de resulta-
dos y todo¥aquellos métodos que la utilicen como base de la informacién
que procuran divulgar.

MATERIAS PARA DEMOSTRACIONES

Todas las priacticas relativas a los cultivos, tales como:

- Eleccién y manejo de suelos

- Preparacién del terreno

- Determinacion de variedades de cultivo
- Seleccidén y tratamiento de semillas
-- Sistema de siembras

- Densidad de siembras

- Labores culturales

- Abonamiento o fertilizacién

- Controles fitosanitarios

- Empleo de herbicidas

- Sistemas de cosechas

- Rotacidon de cultivos
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Relativas a la produccién animal, tales como:

- Instalaciones ganaderas

- Sistemas de Crianzas

- Establecimiento y manejo de pasturas
- Alimentacién y nutricién animal

- Manejo de animales

- Mejoramiento animal

- Sanidad animal

- Industrializacién primaria

Relativa a la administracion rural, tales como:

- Costos de produccién
- Manejo del agua
- Maquinaria agricola

REQUISITOS

1. -

Debe ser realizada y supervisada por el Agente de Produc-
cién en forma directa y constante. En ningin caso debe
ser encomendada a otras personas.

Al momento que se realiza, debe ser vista por el deleg'ado
del niicleode productores, a finde que puedan dar fe de que,
los tratamientos que se van a mostrar en su oportunidad
corresponden a la realidad. '

Debe pasar un espacio de tiempo para que sus resultados
puedan apreciarse.

Debe ser vista por los agricﬁltores del niicleo de producto-
res en el momento en que sus efectos se hagan visibles y
cuando se haya llegado a su resultado final.

Deben llevarse adecuadas metas y registros desde su esta-
blecimiento hasta su término.

Comprobar si da los mismos resultados endeterminada lo-
calidad, una practica o conjunto de pricticas que se han mos-
trado beneficiosas en situaciones semejantes en los trabajos
de investigacion; o si ésta ya ha sido comprobada, mostrar
mediante ejemplos la conveniencia de su aplicacion en ese
lugar.

Crear confianza del agricultor en el técnico de campo.

Crear confianza del técnico de campo en la prictica.
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PROCEDIMIENTO PARA LAS DEMOSTRACIONES DE RESULTADOS

SELECCION Y CARACTERISTICAS DE 1L.OS DEMOSTRADORES

l‘

E]l demostrador deberi ser una persona de la localidad, se-
leccionada por el nicleo de productores. Algunas veces el
técnico de campo comprobara que es necesario seleccionar
indivi dualmente al demostrador, pero éste es un procedi-
miento normalmente menos satisfactorio que la eleccion por
el grupo.

El demostrador debe estar consciente de su responsabili -
dad, para completar y llevar a buen éxito la demostracién,
y de los efectos que puede causar en la comunidad.

El demostrador debe tener una buena disposicion de animo
para que la demostracion pueda usarse con fines de ense-
flanga, incluyendo publicidad, fotografias, reuniones, visi -
tas y preguntas personales.

El demostrador debera contar con todo el equipo, los arti-
culos y los materiales necesarios para que la demostracidn
alcance un buen éxito.

LOCALIZACION, ADAPTACION E IMPORTANCIA ECONOMICA

1.

Lademostraciondebe hacerse en una comunidad donde exis-

te un problema cuya solucidén prictica sea la aplicacidén del
L4 4 .

metodo o de los metodos que se quiere demostrar. La cha-

cra en donde se haga la de nostracion debe tener un proble-

ma bien definido, en relacion con esta demostracion par-

ticular.

Las practicas recomendadas y el equipo debe ser practico
para las condiciones de la chacra elegida.

La demostracion debera estar localizada de tal manera que
sea ficilmente accesible para la mayoria de las personas a
quienes les pueda interesar.

Lachacra seleccionada para la demostracion debera ser tan
semejante al promedio de la comunidad como sea posible.
Algunasde las caracteristicas que deben tomarse en cuen —
ta al seleccionar una chacra tipica, son: nivel de fertilidad
del suelo, tipo de suelo, drenaje, equipo, nimero y calidad
de ganado, estado econdmico, etc.

PROCEDIMIENTO PARA PLANEAR Y EJECUTAR LA DEMOSTRACION

1.

Eltécnico de campo y el demostradorlocal deberian escribir
un plan de operacionpara la demostracion; deberan hacerse
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suficientes copias para dirselas al demostrador, para el ar-
chivo de la Agencia de Produccién, para el delegado del ni-
cleo, para cada especialista que intervenga.

2. - La demostracion debe hacerse de tal manera que permita
una comparacion de los resultados.

Sino es posible comparar los resultados de la demostracién
con otras practicas, los resultados deben compararse con
las experiencias previas del demostrador, de la comunidad,
o con los resultados obtenidos en otros lugares.

3. - Debera llegarse a un acuerdo con el demostrador respecto
a un sistema precisopara llevar los registros convenientes;
el demostrador debera recibir los datos necesarios, las in-
tervenciones y las foriras para los registros.

4. - El técnico de campo deberad considerar el proceso como un
todo y seguirlo durante todo el tiempo que dure para asegu-
rar el buen éxito de la demostracidn.

5. - Debera escribirse la historia completa de la demostracion
Este escritodebe incluir la historia pasada, los propdsitos,
los planes, los procedimientos, las comparaciones, los re-
gistros de ejecucion de los resultados.

LIMITACIONES
1. - Eg dificil encontrar un buen demostrador
2. - Deben hacerse mucnas visitas al mismo productor

3. - Demanda un largo espacio de tiempo, desde que se inicia el
método hasta que es utilizado. :

4. - Requiere que el técnico de campo le dedique una parte im-
portante de su labor.

ESQUEMA PARA UNA DEMOSTRACION DE RESULTADOS

cuLnivo

OBIETIVO

FECHA DE EJECUCION
ZONA DE ALIMENTACION
AGENCIA DE PRODUCCION
SECTOR

FUNDO

AGRICULTOR
ESPECIALISTA



L Prapecscién de Tierss
Considersr las diferentes lebores:
Jornales, treccién mecdnica y/o funtas

IH.  Sembre
Considerar semilla, densidad de siembra y otras

lebores segiin el cultivo

il.  Abgnemiento
Considerar andlisis de suelo, los fertilizantes, férmula

de abonamiento y otrss /abores

1V.  Cultivos y Deshierbos
Considersr las diferentes labores, manuel, mecénica o
quimics

V. B
Considerar al tomeo, levants de regaderas y otras
lebores

Vi. Control Fitosaniterio
Considerar las diferentes labores y productos utilizados

Vil. Cosecha

Considersr Ias diferentes labores, manual, mecénica y
de materisles

Vill. Métodos Educativos
Considerar Ia fecha, nimero de asistentes y el
método utilizado

IX.- Estudio Econbémico

Considerar el rendimiento obtenido en e/ campo
testigo y en el campo demostrativo referida a la
hectérea. Incluir imprevistos, Leyes Sociales,
Costo de Administracién, Costo Financigro.

UNIDAD NOJORNALES
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V.UNIT. TOTAL
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DEMOSTRACION DE—METODO O DE PRACTICA

La demostracion de métodos o de practicas, es un ejemplo del de-
sarrolloadecuado de una practica conocida y probada, dada en forma ob-
jetiva por un funcionario experto en la materia que trata, o de un técnico
especialmente preparado, a un grupo de productores, con el objeto de en-
sefiarles destrezas o habilidades. '

FINALIDAD

Con la demostracion se trata que un grupo aprenda un trabajo, me
diante su observacién y su practica o ensayo. En consecuencia,” cada par-
ticipante debe oir, ver y ejecutar la operacién. Ejemplo: Como se deben
mezclar los elementos en una féormula para preparar los fertilizantes;
cémo se debe efectuar la aplicacion de un insecticida en liquido o en pol-
vo; practica de germinacién en semilla de arroz.

IMPORTANCIA

Tiene gran valor en el adiestramiento de jefes de campo, de lide-
res. En agricultura seutiliza bastante para extender practicas de avicul-
tura, apicultura, fruticultura, sanidad animal y vegetal, sistemas de siem
bra, seleccidén y tratamiento de semillas.

MATERIAS QUE PUEDEN SER OBJETO DE UNA DEMOSTRACION

DE METODO

ETAPAS DE LA DEMOSTRACION

En una demostracion de métodos se debe tener en cuenta cuatro e-
tapas que se explican enseguida: '

1. - Planificar la demostracion
2. - Ejecutar la demostracion
3. - Repetir la demostracion

4, - Egtimulo a los participantes

AGRICOLA

- Manejo de una pulverizadora de mochila
- Control de Plagas en un cultivo
- Desinfeccion de semillas
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- Construccion de una terraza

- Forma de siembra en determinado cultivo
- Sistema de abonamiento

- Sistema de Podas

PECUARIO

- Vacunacion de aves

- Vacunacion de ganado

- Uso adecuado de una jeringa hipodérmica
- Control de parasitos en los animales

- Castracion, descorne, descole, etc.

- Llenado de un silo '

1. - Planificay la Demostracidén

Lo primero que se debe determinar, es la conveniencia de
realizar la demostracion de acuerdocon la necesidad existente, con
el nimero de personas que alcanzara, con eltiempo y esfuerzos re-
queridos, con la existencia de demostradores adecuados y elemen-
tos necesariosy con la adaptabilidad de la materia para su presen-
tacidn objetiva.

La observacidén de las faenas que realiza cada empresa, o
de la mayoria de los productores, permitird determinar si convie-
ne ensefiar pricticas nuevas descubiertas por la experimentacién o
si haynecesidad de perfeccionar las que se estin empleando defec-
tuosamente por la mayoria de los agricultores.

Debe ensefiarse tantas veces como seanecesario para domi-
nar muy bien su ejecucién.

El Plan de la demostracion debe contemplar los siguientes
puntos:

a.- Tema y demostrador

b. - Local, fecha y hora de la demostracién

c. - Material, equipo y ayudas audiovisuales que se
utilizaran

d. - Instrucciones y demds material de ensefianza para
distribuir

e. - Motivacién que se utilizara

f. - Confeccion de una lista que contengalos pasosy los

puntos claves de la demostracién
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g. - Tiempo de duracidon de cada paso y de la operacion
total
h. - Operaciones previas a la demostracion
i. = Métodos de evaluacién por emplear

j.- Medios adecuados de publicidad para lograr buena
concurrencia

2. - Ejecutar 1a Demostracidn

En primer lugar debe presentarse al demostrador o éste
debe hacerse una autopresentacion.

Debe sefialarse la finalidad o importancia de la demostra-
cion. Debe describir el equipo y material usados, los cuales deben
ser apropiados y de facil obtencién por los agricultores a los que
estd destinada la demostracion.

Iniciar la demostracion, paso a paso, haciendo hincapié en
la importancia de los puntos claves.

Debe hablarse en forma clara,lenta, en lenguaje sencillo, y

en caso necesario emplear ayudas audiovisuales.

Es necesariolograrla participacién activa de la concurren-
cia, y asegurarse mediante preguntas o por otros medios que cada
paso va siendo comprendido perfectamente.

Para finalizar la demostracion se hace un resumen en el que
resalten los aspectos mas importantes.

3. - Repetir la Demostracién

En esta fase el productor, debe repetir la demostracidn,
explicindola y haciendo hincapié en los puntos claves. El técnico
debe hacer las correcciones del caso.

Se recomienda distribuir enseguida la literatura suplemen-
taria de la demostracion.

4. - Estimulo a log Participantes

Se debe obtener el nombre y direccidn de los asistentes,
con el objetode sefialar a las personas a quienes se puede solicitar
ayuda, para realizar la practica en otra ocasidn.
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VENTAJAS

a. - Gran efectividad para la ensefianza de practicas

b. - Estimula la confianza de los productores al
demostrador

c.- Costo inferior al de una demostracidén de resultados

d. - Permite adiestrar personal idéneo

e. - Estimulo a las actividades de grupo

f. - Suministra material para preparar boletines,
articulos de prensa y programas de radio

DESVENTAJAS

a.- Precisa de un demostrador habil

b. - Requiere bastante tiempo planearla y ejecutarla

c. - Requiere transporte de equipo y material al lugar
de la demostracién

d. - Su costo es mayor que el de las reuniones generales

e.- Eg apropiada sdlo para ensefiar destrezas y por lo
general no tiene aplicaciéon adecuada en la extension
de conocimientos

f. - Su realizacion en muchos casos estid supeditada a
determinadas épocas del afio (siembra, poda, etc.)

g.- A veces no se cuenta con un local o lugar conveniente

para que el asistente, personas, agricultor vea y
oigan bien



9.
10.-

11.-

12.-

13.-
.-
15.-
16.-
17.

18.-
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GUIA DE DEMOSTRACIONES DE METODO

MATERIA: Desinfecciébn de un Inyector Veterinario

PASOS

Efectuar la sutopresentacién o presentar ol
demostrador.

Motivar la demostracién. Indicar las
consecuenciss que pueden derivarss de la
falta de desinfeccién del inyector

Enseiar al auditorio todos los elementos
que s8 han de utilizsr en la demostracién
(Inyector desarmado, recipients, mechero,
agua, pinzas)

Colocar las partes del inyector y las agujas
an ol recipiente de desinfeccién y echarle
agua fria

Poner el recipiente en el mechero para que
hierva el agua

Esperar que el agua hierva durante § minutos

Retirar el recipiente del mechero

Esperar que se enfrie algo el agua del
recipiente

Extraer el soporte del inyector

Sacar el tubo de vidrio y colocar dentro del
soporte del inyector

Extraer el émbolo e introducirlo en el tubo
de vidrio

Ajusta la tapa superior y el adaptador de la
aguja sin forzar

Colocar Ia aguja

Probar el inyector

Regular el inyector

Hacer preguntas sobre la préctica reslizada

Hacer qus uno de los asistentes repita la
préctica

Para concluir con la demostracién, hacer
un resumen de los diferentes pasos

PUNTOS CLAVES

Mencionar el cargo y /a funcién qus desempeiia o indicar
las actividades del demostradar con relacion a la préctica

Controlar con el limpiador que las agujas estén destapadas
y observar que el agua cubra bien todss las partes del in-
yector.

Haja notar e/ momento en que se inicia el hervor.

Protéjase las manos.

Tenga lss manos desinfectadlas y utilice pinzas esterilizadas.

Hagalo sin forzar, controlando la buena posicion de la em-
paquetadura del fondo.

Haégalo susvemente controlando la resistencia del rodete
de jebe.

Que @l conjunto dé la sensacion de solidez.

Siempre utilizando la pinza.

Absorber agua hervida del recipiente.
Que el émbolo corra suavemente sin absorber airs.
Si hay alguna duda hacer las aclaraciones pertinentes.

Hacer las correccionss en caso necesario

Enfatizar en los puntos claves.

NOTA: Tomar la relacion de los ssistentes con sus respectivas direcciones para verificar posteriormente, si han aplicado

la préctica.
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VISITAS A CHACRAS O UNIDADES PRODUCTORAS

Es un método de comunicacién individual de natyraleza preferente-
mente objetiva y oral, cuya caracteristica mas importante es el contac-
to del técnico de campo con una persona del nicleo de productores, enel
medio que desarrolla sus actividades, lo que hace posible el conocimien-
to directo de los problemas del agricultor.

Las visitas a chacras es uno de los métodos mas eficaces que se
usan paralas ensefianzas en el trabajo de extension. Pero al mismo tiem
po, es uno de los métodos mas caros.

IMPORTANCIA

Al agricultor perteneciente a unNicleo de Produccién se le ha ma-
nifestado que el Estado le apoyara, facilitindole la adquisicién de insu-
mos y prioridad en la prestacion de servicios, uno de los cuales es la a-
sistencia técnica; por consiguiente la visita a launidad de produccién que
conduce, permitira afianzar la confignza del productor en el Sistema Na-
cional de Produccién.

Permite al técnico de campo adquirir conocimientos del medio hu-
mano, fisico y econdmico en que actia, conocimientos que son indispen-
sables para planear y desarrollar su trabajo.

También, es indicado realizar la visita cuando el agricultor ya ha
pasado por los pasos de atencién, interés y deseo del proceso de apren-
dizaje y debe ensayar o entrar en la etapa de la accidn.

FINALIDAD DE LAS VISITAS

1. - Suministrar informacidn, ya sea a solicitud del agricultor
o para cumplir aspectos del plan anual de trabajo de la A-
gencia de Produccidn.

2. - Obtener antecedentes de los problemas que afectan al agri -
cultor del niicleo de productores y sobre las condiciones en

que se desarrolla la agricultura y la vida rural.

3. - Egtablecer o estrechar buenas relaciones entre el técnico
de campo yla poblacion, especialmente con los delegados de
los nicleos de productores

4. - Para planear una demostracién

5. - Para observar los resultados de las practicas agricolas
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6. - Para estimular la cooperacién y la participacién

7. - Para transferir tecnologia

ETAPAS DE LA VISITA A CHACRAS
1. - Preparacion

Determinar la finalidad de la visita, efectuando un plan ba-
sado en los siguientes puntos:

a.- Informarse de los contactos anteriores que se hanrea
lizado en las empresas o agricultor individual.

b. - Analigsis de lascaracteristicas emocionales, menta-
les, sociales y econémicas de la persona.

c. - Eleccién de los medios educativos por utilizarse, para
dar lainformacion y seleccién del material de divulgacidénescrito y
objetivo que debe llevarse consigo.

d. - Repaso de la informacion técnica que presumiblemen
te, sea necesario utilizar en la visita.

e. - Egtablecerel dia y la hora mas apropiados para efec-
tuar la visita.

f.- Silavisita tiene por objeto conseguir informacion, es-
tructurar algunas preguntas o cuestionarios sencillos.

g.-- Es conveniente hacerla visita en compafifa del delega-
do del nicleo de productores.

2. - Iniciacidn de la Vigita

Si es la primera visita, conviene presentarse cordial y cui
dadosamente, indicando la naturaleza del trabajo y el objetivo de la

visita.
- Se debe ser cortés y amable y escuchar con atencién
e interés
- Conviene conversar calmadamente, con frases breves

y sencillas sobre los problemas que se traten en la
visita, sosteniendo esta conversacion en el lugar mas
apropiado (ganaderia, en el estable)

- Cuando hable el agricultor, no le interrumpa: mirelo,
sonria, y si es oportuno, mueva la cabeza.
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- Aceptela importancia que él le asigne a su problema.
No le dé la impresidn de que él estd equivocado. Re-
cuerde que sumisién es ayudarlo a analizar el proble-
ma antes de buscar la solucién.

- Obsgerve las condiciones de la familia y su proceder
para actuar con acierto dentro del medio ambiente, y
no herir susceptibilidades.

- Motivelo adecuadamente, apelando segin el caso a sus
deseos de seguridad, efecto, reconocimiento o nuevas
experiencias.

- Alentar al agricultor para que exponga su problema.

A esta altura de la visita se debe tratar la importan-
cia o gravedad del problema en el pais, ola zona, y
la relacién que con él, tiene la situacidén especifica
del agricultor.

- Considere con el agricultor las soluciones posibles y
sus probables consecuencias en relacién al costo y be-
neficio. Proceda sin apresuramiento y ayudelo a se-
leccionar o buscarla solucién de acuerdo a las condi -
ciones de su chacra y a las experiencias de vecinos y
a los resultados de la investigacidn.

- Las decisiones sobre las acciones por seguir debe to-
marlas elinteresado sin presiéndel técnico de campo.
Si el agricultor sdlo expresa ''lo pensaré', significa
que la decisién es muy moderaday que sdlo hay un le-
ve compromiso.

- Empléese sblo el tiempo necesario para cumplir con
los propdsitos perseguidos

- La despedida ‘debe ser cortés. El visitado debe que-
dar con la impresiéon de que ha recibido un servicio

efectivo.

EVALUACION Y ACCION FUTURA

Debido a que la visita tiene un alto costo, es necesario sacarle el
mayor provecho.

En caso de que el agricultorno haya actuado en la forma planeada,
el técnico de campo debe hacer algo para corregir esta situacién.

Si los resultados son buenos, conviene aprovecharlos para lograr
que otros adopten las nuevas ideas o pricticas. Con respecto a este pun-
to, es util determinar si la chacra puede utilizarse para ser visitada du-
rante el desarrollo de una gira o para una demostracién; si los hechos
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son itiles para exponerlos en una reunidén, utilizando al agricultor en su
presentacidn.

EVALUACION DE LA VISITA

Qué piensa Ud. de la visita que ha hecho?

Medite sobre ella para saber de qué manera podria haberlo hecho
mejor. Plantéese las siguientes preguntas, asi se ayudard a mejorar los
resultados de sus futuras visitas.

Qué tanto éxito tuvo la visita?

L PREPARACION DE LA VISITA : .SI NO

Tuve un propdsito definido i)ara hacer la visita?
Era la visita el medio mas eficaz de ayudar?
Fue oportuna mi visita?

Me esperaba la persona a quien vigité?

Conté con los informes pertinentes y con los
materiales necesarios para la visita?

Los llevaba organizados?

Concuerda esta visita con otros métodos en su Plan
de Trabajo?

1I. LA VISITA

Fue agradable y amistosa la visita?

Tuve tacto? Soslayé disputas?

Servird la ayuda que presté para influenciar o ayudar
a otros a servirse de los mismos procedimientos que
se ensefiaron?

Logré mi propésito?

Fueron apropiados mis actos y mi apariencia?

Hubo perturbaciones durante mi visita?

Prolongueé la vigita el tiempo justo?
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Demostré el respeto que me inspira el tiempo de
mi anfitrién? '
Fue buena la reaccidén general de la familia?

Se requiere la prosecucidn de la visita?

III. PROSECUCION
Registré la visita?
Hice lo que prometi?

Fue mi esfuerzo en la prosecucién de la visita
pronto y adecuado?

IV. De qué manera modificaria mis planes y métodos
si volviera a hacer la visita? !

V. En resumen:

El resultado de la visita facilitard o entorpeceri los aprendizajes

futuros del agricultor.

Muchas Zonas de Alimentacidén estin utilizando hojas en que regisg
tran las visitas y recomendaciones que hacen los técnicos de campo a los
agricultores nucleados,lo que seria muy conveniente que,en suoficina lle
ve tarjetas individuales donde anote la fecha en que realizd la visita, sus
propdsitos, las recomendaciones seguidas y lo que quedd pendiente o por
realizar en el futuro; ademis debe anotarse al agricultor en la lista de
los que reciben folletos y en los roles que agrupan a las personas que se
citan a reuniones determinadas, por tener intereses especificos.

Cumplir lo prometido en la visita: envio de material de divulga -
o/ . « P . . . . . o’
cion, repeticion de la visita acompafiado de un especialista, realizacion
de una reunidn, etc.

VENTAJAS
1. - Graneficacia para la introduccién de nuevas priacticas o co-
nocimientos entre la gente visitada.
Las visitas tienen bastante influencia en la adopcién de pric-
. ticas relacionadas con fruticultura, suelos, lecheria, hor-
ticultura.
2. - Ejerceinfluencia en el establecimiento de la confianza de la.

poblacidn en el técnico de campo.



E-V-6

3. - Permite obtener la cooperacién de demostradores y contri-
buye a la seleccidn de lideres.

4, - Suministra material que puede ser utilizado en articulos de
prensa, radios, circulares, reuniones.

5. - Tiene gran efecto de influencia indirecta, pues los consejos
y sugerencias suministrados en una visita tienden a ser
transmitidos a los vecinos y amigos.

6. - Provee al técnico de campo con informacién en su fuente de
origen, sobre las actividades y problemas del agricultor.

7. - Permite hacer contactocon personas que no se han alcanza-
do por otros métodos.

DESVENTAJAS

1. - Demandan un gasto grande de tiempo al técnico de campo

2. - Se puede producir malestar entre los agricultores del nicleo
de productores no visitados. '

3. - Existe el peligro de concentrar las visitas en las personas,

que atienden mejor al técnico de campo o en las que son mis
progresistas.

Se recomienda, una vez ganada la confianza de los agricultores, no
usar demasiado este método y dar mayor preferencia al uso de otros que
permitan beneficiar a un nimero mayor de agricultores.



FICHA _DE RECOMENDACION TECNICA

AGENCIA DE PRODUCCION
PREDIO

SECTOR

NOMBRE DEL PRODUCTOR
FECHA DE VISITA

NO DE VISITA

LINEA DE PRODUCTO

HECTAREAS

ESTADO ACTUAL

------

RECOMENDACIONES

--------------------------------------------

.....

......................

........

---------------------

------

............

..........................................

..................................

...............................

---------

__PRODUCTOR

PLANO PARA EXPLOTACION INTENSIVA DE 200 CABRAS LECHERAS
(POBLACION TOTAL: 380 ANIMALES)

PERSPECTIVA CORRESPONDIENTE AL PLANO ANTERIOR
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FICHA __INDIVIDUAL

META
NO REGISTRO cuLTIVO: ARROZ
NOMBRE DEL PRODUCTOR EXTENSION: 2.00 Hes.
NOMBRE DEL PREDIO PRODUCCION: §TM.

FECHA DETALLE ACION
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DIAS DE CAMPO »

GENERALIDADES

El dia de campo es un método de Extensidén objetivo por el cual se
muestran una serie de pricticas en una misma propiedad, realizadas en
condiciones locales, con el objeto de promover el interés y los deseos
por la adopcidén de ellas y de mejorar las actitudes hacia los técnicos y
hacia el Servicio de Extensidn.

Los dias de campo se efectian en fincas de colaboradores de gran
espiritu piblico, en fincas demostrativas o en estaciones experimentales.
En este Gltimo caso, su principal objetivo es el de dar a conocer las la-
bores de investigacidn y fortalecer las relaciones piblicas de la estacién
experimental.

Los dias de campo pueden referirse a un solo cultivo, a una empre
sa ganadera o a varios aspectos. De todas maneras es conveniente preo-
cuparse mis de la calidad de lo que se muestra que de su cantidad. Por
lo general,duran mis de medio dia,por lo que hay que hacer arreglos es-
peciales para el suministro de alimentos y de refrescos a los agriculto-
res y demas piblico asistente.

Los dias de campo constituyen un acontecimiento especial dentro
de las actividades anuales del Servicio de Extensién y demandan bastan-
te tiempo y muchos recursos para su preparacion.

OBJETIVOS

Los propdsitos de los dfas de campo son los siguientes:

a. - Day informacidén sobre la aplicacién y resultados de practi-
cas agricolas en condiciones locales

b. - Crear deseos por el mejoramiento de los trabajos agricolas
c. - Ensefiar pricticas mediante demostraciones
d. - Demostrar la importancia de los efectos de una practica me

diante la demostracion de resultados

e. - Dar informacidén sobre las actividades que cumple el Ser-
. . + . . ’ . I'd
vicio de Extensidon y otros servicios del sector publico agri-

cola

(*)  Tomado del Libro Extensién Agricola. Dindmica del Desarrollo Rural, de Jorge Ramsay, Herndn Frias
y Luis R. Beltrdn, Instituto Interamericano de Ciencias Agricolas, San José, Costa Rica 1975
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f. - Promover actitudes favorables hacia los técnicos
g - Fortalecerlas relaciones entre campesinos y extensionistas
h. - Conocer opiniones de los agricultores sobre las pricticas

que se muestran

Cuando el dia de campo se realiza en una estacién experi-
mental los objetivos que se persiguen son:

a. - Dar a conocerlos trabajos ylasfunciones que cumple la es-
tacién experimental

b. - Crear confianza en la institucién y en los investigadores
c.- - Despertar deseos por mejorar los trabajos agricolas

d. - Promover inquietudes por experimentar }

e. - Fortalecer las relaciones entre técnicos y agricultores y

mejorar sus mutuas actitudes.

PLANEAMIENTO

Los siguientes aspectos deben considerarse para la organizacidén
del dia de campo:

a. - Comité Organizador. Este Comité debe estar compuesto por
‘agricultores, agentes de Extensién, representantes de otras institucio-

nes publicas y de casas comerciales.

El comité deberd establecerse con bastante anticipacién y serd res-
ponsable no sdélo de la organizacidén, sino también del desarrollo y eva-
luacién del dia de campo. Para cumplir sus obligaciones puede designar
diversos subcomités con funciones especificas.

b. - Objetivos. - Una de las primerasactividades del comité se-
rialade establecery clarificar los objetivos del dia de campo, los que 1ogi
camente deben estar relacionados con los del programa de Extensién.

c.- Piblico. Ademés de los agricultores deben considerarse co-
mo posibles participanteslas autoridades, extensionistas, investigadores,
representantes de casas comerciales y de los servicios piblicos del sec-
tor agricola.

El cilculo de la asistencia se hari en base a loque haya ocurrido
en ocasiones anteriores y de los informes que puedan suministrar lide -
res y agentes de Extensidn
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d. - Contenido del Programa. Deacuerdocon los objetivos se de-

terminarid cuiles serin los cultivos y las pricticas agricolas, ganaderas,
y otras que se incluirdn en el dia de campo. Debe tenerse cuidado de no
recargar demasiado el programa.

>
e.- Técnicas para presentar el Programa. Conviene analizar la

forma de dar las explicaciones, de usar ayudas visuales y de efectuar de-
mostraciones, de manera que estas técnicas se utilicen en la forma mis
eficiente.

f. - Pregupuegteo. Debe elaborarse un presupuesto de gastosy
una lista de recursos que se necesitan con las respectivas fuentes de in-
greso y de medios materiales. No debe olvidarse que el almuerzo,la
movilidad de los agricultores, la propaganda y los materiales que se ne-
cesitan durante el dia de campo demandarin gastos de consideracién.

g- - Seleccidén de la Propiedad. Este es uno de los factores mas

criticos del dia de campo. Si no es una finca piliblica deben elegirse a-
quellas que por su tamafio, capital y equipo disponibles y por otras ca-
racteristicas sean parecidas a las que explotan los posibles participantes
en el dia de campo. El agricultor seleccionado debe tener espiritu pi-
blico, interés en las pricticas a exhibirse e influencia en los campesi-
nos.

h. - Operaciones Previas. Es posible que se deban establecer demog

traciones de resultados con bastante anticipacion para que los efectos eg
tén visibles en el momento de la realizacién del dia de campo. En igual
forma se deben iniciar las labores agricolas oportunamente para que las
pricticas y los cultivos puedan mostrarse en el dia de campo.

i. - Puyblicidad. Esta se debe empezar con meses de antid pacidén
e intensificarse en los Gltimos dias.

j.- Fecha. El dfa de campo debe hacerse en una época conve -
niente en la que no haya peligro de fenémenos atmosféricos que lo hagan
fracasar. El difadebe fijarse de acuerdo con las costumbres y deseos de
los agricultores. En algunos lugares puede ser un dia de la semana de-
terminado y en otros cualquier otro dia.

k.- Mediog de Citacion. Se debenconsiderar diversos medios pa-
ra la invitacion de los posibles participantes. Cartas personales y cir-
culares dan buenos resultados si se acompafian con avisos en la prensa,
radio, televisién y cines y con afiches y cartelones. Las invitaciones de-
ben hacerse con la adecuada anticipacién y deben ser acompafiadas por el -
programa y algunos detalles sobre la realizacién del dia de campo.

l. - Recursos Humanos y Materiales. Conanticipaciéndebe com-

prometerse a los técnicos que haridn las explicaciones, a‘’las personas



E-DC-4

que serviran de recepcionistas, a los guias de grupo y a.los encargados
de hacer la introduccidén y el cierre del dia de campo.

Entre los materiales pueden precisarse altavoces, proyector
de cine, ayudas visuales y otros materiales de ensefianza.

En algunos casos puede necesitarse transporte entre las es-
taciones del recorrido del dia de campo. Estos medios deben ser segu-
ros. Si se usan remolques o camiones ellos deben disponer de barandas
y manejarse a baja velocidad. En ocasiones habrid que facilitar la movi-
lidad de los agricultores desde su residencia al lugar donde se efectiia el
dia de campo. Agricultores, voluntarios, funcionarios y casas comer-
ciales pueden facilitar sus vehiculos para el efecto. ¢

m. - Formularios de Ingcripcidén y Libretag. Conviene tener pre-
parado un pequefio formulario para el registro de los participantes en el
dia de campo. Estos pueden ser llenados por colaboradores. En estos
formularios cada agricultor indica su nombre, direccion, forma que se
enterd de la realizacién del dia de campo, causa que lo motivé a venir y
otros antecedentes que pueden servir para la accién posterior de los agen
tes de Extensidén y para perfeccionar futuros dias de campo.

A los participantes se les debe facilitar papel y 1ipiz para que
si lo desean tomen algunas anotaciones sobre el dfa de campo.

n. - Establecimiento del Recorrido v de su Duracién. Se debe ha

cer un croquis del recorrido del dia de campo inicidndolo en el lugar de
inscripcién y con indicaciones del sitio para exhibiciones, del local en
que se da la bienvenida y las explicaciones previas, del orden de las di-
versas estaciones y de los lugares de suministro de refrescos y almuer-
zo. Se debe hacer un cflculo sobre la duracién total de cada una de las
etapas del dia de campo.

o. - Sefializacion del Recorrido. Mediante flechas y letreros se

sefialard el recorrido y se indicaridn los principales datos de las pricti-
cas que se muestran en las diversas estaciones. La ruta a seguirse de-
be ser limpiada y arreglada para facilitar la circulacién. ‘

p. - Eastaciopamiento de Vehfculos. Se debe habilitar un sitio pa-

ra el efecto.
q. - .Aspectos Complementarios. Para aprovecharel tiempo mien

tras la asistencia se reune, tanto al empeszar como al terminar las acti-
vidades, conviene disponer de un lugar donde se presenten exhibiciones
preparadas por las casas comerciales y servicios piblicos y se proyec-
ten peliculas relacionadas con el programa del dia de campo.
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Para el almuerzo se debe contemplar la posibilidad de contar
con algiin conjunto tipico musical. Es imprescindible hacer los arreglos
adecuados para que la atencidén de los participantes en el almuerzo y en
el ofrecimientode refrescos sea ripida y oportuna. Trastornos en este
aspecto del dia de campo producen una pésima impresién entre los con-
currentes.

r. - Evaluacién. Conviene determinar los medios para evaluar el
desarrollo del dia de campo. La evaluaciéon se puede hacer mediantela
distribuciénde los funcionarios entre los agricultores durante el almuer
zo,para captar sus comentarios y luego mediante una reunién del personal
en la que se determinaran los puntos favorables y las limitaciones que se
han presentado en la realizacién del dia de campo. ‘

s. - Accién Posterior. Deben contemplarse los medios para dar
informacidn de las fuentes de difusién sobre el desarrollo del dia de cam
po y para agradecer a las personas que colaboraron o participaron en él.

t. - Ensayos. Con un primer ensayo del dia de campo se podra
ajustar la duracién parcial de las diversas actividades y perfeccionar la
presentacién de las exhibiciones, la forma de exposicidn de los diversos
técnicos y determinar con precisién los materiales necesarios;para un
mayor perfeccionamiento conviene hacer otros ensayos.

REALIZACION DEL DIA DE CAMPO

Hay diversas modalidades para llevar a efecto un dia de campo. A
continuacién se describe una de ellas que toma muy en cuenta los efectos
educativos que debe perseguir un dia de campo.

Los agricultores llegan en forma escalonada al lugar del dia de
campo. Un comité de recepcidn les da la bienvenida y les indica que se
ingscriban con las personas encargadas de €sto. Luego, se les invita a
ver las exhibiciones o la proyeccién de peliculas. Cuando se ha congre-
gado un nimero de quince a treinta agricultores se les explica la forma
cdmo se van a realizar las actividades y con el objetode motivarlos, se
les hace ver la importancia de ellas en relacién a los problemas y nece-
sidades que ellos experimentan. Se forman grupos de quince a treinta a-
gricultores para facilitar la percepcidn de las explicaciones y de lo que
se exhibe y para lograr una adecuada participacién de todos.

El primer grupo inicia el recorridoen compafifa de un guia quien
les entrega unplano del recorrido, el programa, una libreta y lapiz para
apuntes. Desde este momento se empieza a utilizar el lenguaje que sea
comprensible a los agricultores abandonando los términos dificiles y los
de caricter netamente técnico o cientifico.
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En la primera estaciénun técnicoda las explicaciones respectivas. -
Parafortalecer su disertacién utiliza ayudas visuales, efectos de demos-
traciones de resultados y demostraciones de précticas. La explicaciénde
este técnico dura alrededor de quince minutos y el total del tiempo desti-
nado a la estacidn, cuarenta y cinco minatos. Para aumentar la motiva-
cién hace notar que la prictica da resultados seguros y que conlleva muy
pocos riesgos, que su aplicacidén mejora la agricultura, que con ella se
beneficia a la comunidad o se puedelograr recursos para atender necesi-
dades de la familia.

El técnico recalca que estd deseoso de escuchar las opiniones de los
presentes y que se hagan preguntas. A continuacidén del tiempo para pre-
guntas y respuestas, se dejan algunos minutos para que los participantes
nagan comentarios entre ellos. '

La experiencia a que son expuestos los partid pantes los debe indu-
cir a hacer algo en sus fincas. Para ello es necesario convencerlos de
que son capaces y estin en condiciones de hacerlo.

Realizado un resumen breve de lo que ocurrid en esta primera es-
tacién, el guia los lleva hacia la siguiente. En la gegunda estacién se
repite el proceso de la primera y se explican aatecedentes del costo de
la prictica, los equipos y materiales necesarios, los beneficios que re-
porta y se dan ejemplos de los agricultores que la estin empleando con
el fin de convencer a los otros agricultores. Terminada esta etapa se si-
gue a la tercera y siguientes. El recorrido no tiene muchas estaciones y
en ellag las actividades se concretan en algunos puntos.

Después de la (ltima etapa el gufa conduce a su grupo a un lugar en
donde se hace un resumen de lo que se ha visitado;durante el recorrido,
se hacen comentarios generales y se reparte material divulgative. Por:
ltimo, se pasa nuevamente a un sitio de exhibiciones o proyeccidn de pe-
liculas para esperar a los otros grupos para el almuerzo.

El almuerzo se realiza en una escuela de agricultura cercana o en
algin gitio que cuente con comodidades para ello. En el caso de que no
se disponga de un lugar que reuna esas facilidades, se efectia el almuerzo
en pleno campo, adaptando el sigtema de alimentacion a los medios dispo-
nibles. Un conjunto tipico amenizari el almuerzo.

Durante el almuerzolos técnicos se distribuyen entre los agriculto-
res para provocar el intercambio de ideas y obtener algunas opiniones e-
valuativas de la realizacién de las actividades de la mafiana.

Una persona designada por el comité organizador agradece por la
asistencia a los agricultores y demis concurrentes y también a aquellas
personas que de una forma u otra,han cooperado en la realizacién del dfa
de campo. ‘
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En la tarde se realiza un programa recreativo o sencillamente se
inicia el regreso de los agricultores a sus hogares.

ACCIONES POSTERIORES

Si es posible en el mismo dia o a la mafiana siguiente, se realiza
una reunién de los técnicos y del comité organizador para proceder a la
evaluacién del dia de campo. Esta evaluacidén sirve de base para perfec-
cionar las realizaciones futuras y para tomar las decisiones que tienden
a acrecentar los resultados del dia de campo.

No se debe descuidar la divulgacién por medio de la prensa, de la
realizacién del dia de campo, ni el envio de cartas de agradecimiento a
" los colaboradores y de una carta circular a todos los asistentes.
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