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PREFACIO

El presente documento, es el primero de una serie preparada por
la Secretarfa de Estado de Agricultura (SEA), como parte del Proyecto
de Cooperacisn Técnica en Comercializacién Agricola que est& ejecutando
en combinacién con el Instituto Interamericano de Ciencias Agricolas

(11CA).

Uno de los objetivos principales de este proyecto es el de mejo-
rar los servicios de comercializacién a nivel nacional mediante el for-
talecimiento de las instituciones que est& operando dentro del Sub-Sec-
tor Comercializacifn; y en especial el Departamento de Economia Agrope-
cuaria de la SEA, que participa como contraparte del grupo IICA.

El objetivo global de este proyecto es lograr la formulacisn de
un plan nacional de comercializacién agropecuaria, compatible con el
Plan Nacional de Desarrollo Econdmico y Social. Los objetivos especi-

ficos son:

1.

Implantar un sistema dinfmico, eficiente y continuo de re-
coleccidén y divulgacién de informaciones de precios de los
principales productos agropecuarios a nivel de las fincas,
de los intermediarios y del consumidor final.

La organizacién y ejecucién de un programa de capacitacién
en comercializacién, orientado hacia el personal de las dis
tintas institucicnes del Sub-Sector.

Realizar un diazn8stico detallado del sistema interno de co-
mercializacién, y desarrollar los esquemas metodolSgicos pa
ra la realizacién de investigaciones en este campo.

Identificar proyectos que puedan mejorar la eficiencia del
sistema de comercializacién en un futuro inmediato.

Crear un banco de informaciones estadisticas del &rea de

la cdomercializacién, que permita a las autoridades del sec-
tor establecer criterios para la definicién de politicas,
programas y proyectos en este materia.

El presente documento es el nGmero 1 en esta serie. Su objetivo
es el de presentar los aspectos metodolbgicos-descriptivos y la estruc-
tura de un sistema de operacisn del Servicio de Informacion de Precios
y Mercados en todas sus etapas a nivel nacional.

DEPARTAMENTO DE ECONOMIA AGROPECUARIA, SEA

~
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1.0

1.1

1.1.1

1=

CARACTERISTICAS, OBJETIVOS, ALCANCES:

CARACTERISTICAS DE LAS INFORMACIONES DE MEZRCADO #

La informacién de mercado se refiere a datos respecto de la
situacién de la oferta, demanda, precios, tendencias y pers-

pectivas de uno o mds productos, en uno o mis mercados.

La informacién sefialada comprende una compilacién sistem&ti-
ca de datos y sus anilisis publicados organizadamente, de

manera a servir a grandes sectores de productores.
El Servicio de Informacién

Un servicio de informacién tiene como principal objetivo su

ministrar informacién actual que permita a los diversos par-

ticipantes conocer lo que est& sucediendo en los distintos

mercados. En ccriecuencia la informacidn proporcionada cum-

ple el doble pro;dsito de:

- En el corto plazo, encaucar el flujo regular de produc
tos a los mercados, neutralizando las restricciones
artificiales o especulativas que puedun establecer par

ticipantes inescrupulosos.

- En ¢l mediano y largo plazo, orientar la produccién, di
rigiéndola hacia los rubros mis rentables, con lo cual

se reducen los desequilibrios de oferta.

#) Tomado

de: Ministerio de Agricultura y Ganaderia e IICA - Carlos

Fletschner "Seminario sobie Informzcién de Mercado" Uruguay,l1974.-
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Ventajas de la Informacién de Mercado

La informacibn adecuada ofrece considerables ventajas a los

diversos agentes que intervienen en el proceso de comercia-

lizacibn, equilibrando el poder de negociacifén de las partes

y facilitando la toma de decisiones racionales a todos los ni

veles.

Al Productor Agricola. En el corto plazo las informaciones

permiten a los productores conocer:

- Cu8ndo vender sus productos

- En qué mercado vender cada producto
- Cuinto vender en cada mercado

- Forma de presentar los productos

- El precio probable que recibir{.

En un plazo mis prolongado, las informaciones le indicarén:

Cu8l ha sido la evolucién de los diferentes productos en
cada mercado.

Qué productos presentan buenas perspectivas para el futu-
ro.

Cufles son las variaciones estacionales observadas regular
mente.

A los Intermediarios Mayoristas. Aunque los diversos mayo-

ristas difieren considerablemente en el nivel de operacio-
nes y los métodos empleados, las informaciones de mercado
les permiten conocer:

- Qué productos estén siendo demandados en los diversos

mercados.






- D8nde es mé;.;onveniente vender cada producto y en
qué cantidad.

- A qué precios se comercializan los productos y en con
secuencia, qué precios pueden pagar al productor.

- Culles son las calidades demandas.

A las Industrias Procesadoras. Las industrias procesadoras

por lo regular constituyen alternativas para el mercado de

consumo fresco y operan aprovechando las variaciones esta-

cionales de precios. En consecuencia las informaciones o-

rientan la actividad en cuanto a:

- El volfimen de la produccifn y la evolucisn estacional
de cada producto.

- El comportamiento de los precios de cada producto eam
el mercado.

- Las calidades menos deseadas en el mercado de produc-
tos frescos.

- La fecha apropiada para el inicio y terminacién del
procesamiento de cada producto.

A los Comerciantes Minoristas. Generalmente los minoristas

tienen la alternativa de adquirir sus productos de diver-
sas fuentes. Por lo tanto, la informacidn les favorece
en lo relativo a:

- Los precios vigentes en los diferentes mercados.

- Los vol(menes comercializados en cada mercado.

- La evolucién que presenta cada producto y lo que pue-

de esperarse en el futuro cercano.

1)
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- Al Sector PGblico. Las entidades pGblicas relacionadas

al sector agropecuario necesitan de las informaciones de

mercado para:

- Conocer la realidad y la evolucibén de los diversos
productos en cada mercado.

- Detectar los factores que estin causando este compor-
tamiento.

- Dar indicaciones para el disefio de politicas de abas-
tecimiento y precios.

- Dar indicaciones sobre posibles déficits o excesos

de produccién.
Limitaciones de la Informaci8n de Mercado.

La informacién de mercado ofrece considerables oportunidades
para mejorar la eficiencia del sistema de comercializacién y
componer las diferencias en el poder de negociacién de las par

tes que intervienen en el proceso.

Sin embargo, la informacién de mercado por sf sola, no puede
solucionar todos los problemas del proceso, y puede enfrentar
serias limitaciones en este cometido, ya que cada sector de
la comercializacifn halla diversos factores que reducen la e-

fectividad del sistema de informacién.

Las mayores limitaciones pueden resumirse como sigue:

- Productores Agricolas. La rigida estructura de produccidn

y comercializacidén de los productos agropecuarios se con-

solida por:
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Bajo mivel cultural del productor, que no siempre com
prende e interpreta adecuadamente la informacién.
Limitaciones econémicas, que implican que la produc-
cibén frecuentemente sea vendida antes de la cosecha
en condiciones desfavorables, o se emplee el trueque
como medio de transaccién.
Produccibn limitada; el productor no puede ir con pe-
quefios lotes a mercados distantes.

Falta de infraestructura, por lo cual, aunque el pro

ductor decida conservar el producto, no puede hacerlo.

Falta de standares y productos poco uniformes impiden

comparar la produccién propia con la informacién exis
tente.

Pueden haber diversas imperfgggiqugHQg megggdo, que

impidan al productor hacer decisiones libremente.

Intermediarios. La misma estructura rfgida de comerciali-

zacién también limita la operacibén efectiva de las noticias

de mercado a este nivel:

Produccién poco uniforme, debido a gran nGmero de lo-
tes pequefios de calidad diferente.

Falta de normas, por lo cual los productos no tienen

una calidad definida y se presentan en una diversidad
de envases.

Falta de infraestructura de comercializacién, lo cual
dificulta la seleccibén, conservacién y transaccidén

de los productos.
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- Estructura de comercializaciin rigida, lo que impide

la toma de decisiones independientes.

- Sector PGiblico.

- Falta de coordinacién de las diversas oficinas impli-
ca pérdida de efectividad e incluso origina contradic-
ciones.

- Falta de un mecanismo &gil que permita tomar decisio-
nes oportunas.

- Politicas de produccién y comercializacisn poco cohe-
rentes lo cual crea desconcierto en el sector.

- Empleo de la informacién como elemento para corregir
diversos defectos del sistema.

- Mala interpretacién de la informacién, lo que puede

originar medidas mal dirigidas o extempurfneas. *

1.2 CUALIDADES Y FUENTES DE LA INFORMACION

Las cualidades de la informacidén que se pretende obtener, de-
berdn ser:

Veraz

Oportuna

Permanente

Agil
Serdn fuentes de informacién los agricultores, los comerciantes
(Acopiadores, Comisionistas, Introductores, Mayoristas, Deta -

llistas) y los consumidores. Asimismo las entidades guberna-

mentales y las empresas privadas, las entidades gremiales (C&

#) "Seminario Sobre Informacién de Mercado" Ministerio de
Agricultura e IICA. Uruguay 1974.-
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maras y Asociaciones de productores, industriales y comercian-

tes).
ALCANCES

El Servicio de Informacibén, también llamado "Servicio de No-
ticias de Precios y Mercados", tendrf un radio de accién a ni-
vel nacional e incluirf asimismo, noticias sobre mercados in-
ternacionales, para los productos alimenticios de consumo na-
cional, de exportacibn y de importacién eventual 8 permanente.
Los aspectos que cubriré el servicio serén:
Precios de venta de los productos alimenticios de origen agro-
pecuario, a nivel de:

Agricultor

Mayorista

Detallista (Consumidor)
Tendencia de los precios
Prondstico de siembras
Prondstico de cosechas
Tendencias de oferta y demanda
Niveles de almacenamiento

Politica y medidas gubernamentales

Importaciones v exportaciones.
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ESTRUCTURA ACTUAL DEL SERVICIO

La Secretarfa de Estado de Agricultura,"SEA", Seccidn de Co-
mercializacién, ha contado desde 1967 con un servicio de infor
macidn de preecios, con frecuencia diaria para algunas ciudades
e interdiaria o semanal para otros.

Se reporta informacidn de precios mayoristas y detallistas para
m&s de 100 productos alimenticios y se difunde mediante un bo-
letin diario.

PERSONAL Y RECURSOS

La Seccién de Comercializacién de la SEA, cuenta con el siguien
te personal, con distincién preferencial para este programa:

1. Economista, Jefe del Programa

1. Ingeniero Agrénomo (T. Parcial)

2. Analistas

2. Tabuladores (Estudiantes Universitarios)

22, Informadores con asiento en la capital (Estudisntes

universitarios y bachilleres)

35. Informadores con asiento en Provincias (Bachilleres).
Se cuenta ademfs con la asesoria de 7 administradores de empre
sa o economistas localizados en las direcciones regionales, en
calidad de jefes de 1la Secci8n de Comercialisacién.
Para la recoleccién de los datos se contarf con servicios de
vehiculos - motonetas en la capital y en las provincias.
La transmisién de las informaciones de la provincia a la capi-

tal se hace por radio y por correo regular. Existe radio de

la SEA, en las siguientes ciudades:

Santo Domingo Santiago
Constanza San Francisco de Macoris
La Vega Cotuf

Bonao Valverde Mao
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San Crist8bal San Juan de la Maguana
Barahona Higuey

Azua Dajabén

Elfas Pifia Cabo Engafio

Vicente Noble Sabana de la Mar
Luperén Jimani

Bani

Para tabulacién y andlisis de la informacifn se cuenta con los
servicios de computacién IBM 1130.
La difusién de la informacidn se hace actualmente mediante bo-

letines mimeografiados que se editan en nfimero de 200 por dia.

INFORMACION DISPONIBLE

A partir de 1966, se comenzd a recopilar informacién de pre -
cios al por mayor y al detalle para un total de 69 productos.
La informacién fue obtenida hasta 1974 en tres mercados de la
capital y en cuatro ciudades del interior del pafs. A partir
de ese afio se ha incorporado informacién para tres mercados
adicionales en la ciudad capital y 54 mercados en el interior

del pafs.
Informacibén de Mercado para Productos Agricolas.

La informacién al por mayor se obtiene mediante la aplicacién

- de un formulario que registra los siguientes datos:

a) Ciudad
b) Mercado
c) Fecha

d) Unidad en que se mide el producto

e) Producto

f) Cantidad de producto registrado en el momento de la
. toma de la informacién.

g) Precio registrado

h) 1Identificacién del vehiculo

i) Procedencia del producto.
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Esta informacién se encuentra almacenada en tarjetas IBM, con
un detalle de datos para cada vehiculo que entre diariamente

en el mercado, a partir de 1969 y hasta la fecha.

2,2.2 Informacidén de Mercado Sobre Carne, Productos Pecuarios y
Avicolas.

Dos veces a la semana se recoge informacién de los precios y
cantidades comprados por los comerciantes de los seis merca-
dos de la capital, para los siguientes productos: carne de res
en banda y otras carnes. Asi mismo con la misma periodicidad
se registran datos sobre cantidades compradas y precios de ven
ta de pollos y huevos.

Esta informacién se comenz® a obtener desde junio de 1975 dis-
poniéndose de algunas fichas para afios anteriores. La casi
totalidad de la informacidn se encuentra en las fichas origi-
nales, sin que se haya procesado para su almacenamiento y pu -

blicacibn en boletines. *
2.2.3 Datos de Transaccién al Detalle.

Diariamente se recoge informacidn sobre precios al detalle de
productos agropecuarios en seis mercados de la capital y ocho
mercados del interior del pais. Ademfs se recopila informacién
con cierta periodicidad en el resto de los mercados del inte-

rior y enumerados anteriormente.

#) Se espera que la informacién correspindiente a 1973 sea volcada
a tarjetas en el mes de agosto de 1975.-
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2.3 EVALUACION DE LA INFORMACION

Con el fin de llegar a establecer el grado de confiabilidad
de la informacibn disponible, se procede a continuacién a co-
mentar algunas de las limitaciones que ofrece la utilizacién
de las series de precios y cantidades por lo usuarios poten -
ciales de la misma.

2.3.1 Cobertura de la Informacifn

Podrfa aségumarse que la cobertura de la informacién en el
tiempo y espacio, tal como se ha programado desde 1974, per-
mite obtener un buen marco de referencia de los precios al por
mayor y detalle que se registran en el pafs. MS&s bien en el
proyecto que se propone, se pretende reducir el tamafio de la
muestra de precios por cusnto se ha incluido una serie de pro-
ductos de escasa importancia en el mercado dominicano, con una
periodicidad que no justifica la asignacién de recursos de per
sonal a dichas tareas.
Para el perfodo 1966-75, las series disponibles, permiten rea
lizar los anflisis correspondientes tomando como base la ciu-
dad capital.
Diariamente, se elabora un boletin con un detalle de los pre-
cios promedios de todas las transacciones de por mayor. El
dato que se entrega, corresponde a un promedio ponderado de
precios calculados de acuerdo al siguiente método:
- Se tabulan los datos de precios de transaccién, y las can
tidades registradas para cada vehfculo que ingresa a cada

uno de los mercados.
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- Se calcula el valor del total de estos productos (precio

por cantidad) y se divide por la cantidad total, obtenién-

dose asi el promedio mencionado.

Este promedio, tebricamente coincidirfa con el precio modal
obtenido, desconociéndose en todo caso los extremos (precio

miximo y mfnimo). Se ha pensado sustituir este sistema de cfm

" puto por el registro de precios minimos, com@n (modal) y m&xi-

mo, los cuales corresponden a precios realmente observados en

el mercado, tal como se descrite en la seccibn correspondiente.

Registro de Cantidades que Entran a los Mercados de la Capi-
tal.

Las cantidades de productos que se registran en los mercados,
corresponden en algunos casos, a las estimaciones hechas por
los informadores de mercado y en otros, a los datos que propor
cionan los transportistas. Esta informacién se resume diaria-
mente para la elaboracifn del formulario correspondiente. La
utilizacibn de esta informacién, para los propésitos de estu-
diar el abastecimiento de productos en la ciudad de Santo Do-
mingo, debe ser considerada como indicativa, ya que presenta

ciertas limitaciones que se comentan a continuacién:

Se ha detectado una subenumeracidn de los camiones y de otros
vehiculos que llegan a los mercados, debido fundamentalmente
a que los informadores de mercado no cubren todo el periodo
del dfa en que puede ocurrir la entrada de productos. Asi-

mismo, debido a la presién de trabajo, es diffcil obtener in-
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formacién de los transportistas, razdn por la cual el infor-
mador debe realizar una estimacidén de la cantidad de productos
de acuerdo a su propio criterio, la cual a la fecha no ha si-
do normalizada.
Otro de los problemas detectados, es el de la doble contabili-
zacibén de productos. En la actualidad no es posible llegar
a un desglose de la cantidad de productos cuya procedencia es
de otros mercados, por lo cual la informacibm no puede ser u-
tilizada para estimar la cantidad de productos que ingresa a
la ciudad capital, sirviendo parcialmente sélo para cuantifi-
| car las entradas a cada mercado especifico.
No existen antecedentes acerca de la cantidad de productos que
afluyen a la capital a través de otros canales diferentes de
los mercados entrevistados. Para algunos productos como las
frutas y hortalizas, la muestra es valedera, pero no lo es
para los granos, que no tienen un mercado mayorista centrali-
zado.
Al elaborarse el nuevo proyecto de cuestionario se ha pensa-
do eliminar la informacidn sobre cantidades, reemplazando la
recoleccibén de estos datos por censos de cierta frecuencia de
entradas y salidad de productos, que se realizarén en algunas
ciudades del pafs, de acuerdo a la frecuencia que permita ob-
tener un perfil representativo del movimiento de producto a

esas ciudades.
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ESTRUCTURA METODOLOGICA DEL SISTEMA

La operacibn del sistema de informacién de precios y mercados
serd la que sefiala el "Esquema de Operacién". Comprenderi
las siguientes etapas:

Informacién previa‘

Noticias de precios /

Noticias de Mercados |

Censos de entradas y salidas de productos alimenticios.
El desarrollo de cada una de las etapas serf el siguiente:
INFORMACION PREVIA

Con el prop8sito de conocer los lugares de mayor actividad
comercial de compra y venta en el pais, el nGmero y tipo de
agentes de la comercializaci&n y de establecer un criterio
uniforme de pesas y medidas, se obtendr8 la siguiente infor-

macién.
Censo de los Mercados del Pais

Con indicacibén de su funcibén principal; Mercados Rurales de
Acopio, Mercados Mayoristas Regionales, Mercados Mayoristas
Terminales, Mercados Detallistas, etc.

Este censo indicard también la ubicacién del mayorista o del
detallista en el mercado: Dentro del mercado o fuera del mer-
cado (en razén a que la mayor parte de los mercados pfiblicos
son actualmente insuficientes y se han visto invadidos en los
alrededores por nuevos comerciantes). Asimismo, las residen-
cias circunvecinas al mercado se han convertido en locales

que hacen parte de la actividad permanente del mercado.
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La informacién servir§ también para futuros estudios y proyec-

e

tos de mejoramiento de los mercados pGiblicos.
Censo del Comercio Mayorista y Detallista

Se realizarf un censo total de los expendios de alimentos ma-
yoristas y detallistas en las ciudades escogidas para rendir
informacién de precios, con indicacién de la direccidn, tipo
de comercio (por especialidad o linea de productos), valor

de las existencias y otras informaciones generales.

El censo de comerciantes en la ciudad y en los mercados ser-
vird para la obtencién de muestras representativas de los in-
termediarios por especialidades, y permitir& estudios y pro-

yectos de distribucién de alimentos.
Inventario de Pesas y Medidas

En el pafs opera una amplia variedad de pesas y medidas de
diversas equivalencias, por regién y por producto.

Previo a la implantacién de un servicio nacional de noticias
de precios, se hace necesario conocer la mayoria de las medi-
das y pesas que rigen en el mercado tradicional con su equi-
valencia en libras. A partir del inventario, se harf una se-
leccién de las m&s usuales por regiones, a fin de normalizar
la informacién en pesas y medidas y calidades.

Esta informacién ser§ b&sica para un proyecto futuro de nor-

malizacién de pesas y medidas en el pais.
NOTICIAS DE PRECIOS

Por "Noticias de Precios" se entiende la etapa del Servicio
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de Informacién de Precios y Mercados en que se rendir§ sola-
mente informacién de precios a nivel de productor, mayorista
y detallista. Esta etapa del Servicio tendr& uma duracién no
inferior a 3 meses, en la cual se espera reestructurar defi-
nitivamente el servicio y coordinar actividades con esfuerzos
en el mismo campo, por parte de otras antidades del sector.
Posteriormente, se pasari a la etapa de informacién de precios
y mercados, en la que se continuard con informacién de precios
y se incluirén noticias y pronésticos de mercados de productos

alimenticios.
Concepto de Precio

Los conceptos sobre precios son muy diversos. Para el caso
presente, se definir§ el precio que se busca registrar a ca-
da nivel.

P le Agricultor: Se refiere al precio de venta del agri

cultor, dentro de la semana inmediatamente anterior a la en-
cuesta, para el producto vendido en la finca, en el mercado

de acopio rural o en el mercado mis cercano.

Precio de Mayorista: Se refiere al precio de venta del comer-

ciante mayorista en el mercado o sector de comercio mayorista,
més importante de la ciudad. Ser8 el precio de venta de ma-
yorista a detallista y no el precio de venta de un mayorista
a otro mayorista; tampoco el precio de venta de introductor

camionero & acopiador,a mayorista.
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Precio Detallista: Serd el precio al cual vende el detallista

al consumidor final, en el mercado detallista o en el expen-

dio. Se denomina también 'Precio de Consumidor".
Encuesta de Precio

La informacidén éobre los precios registrados en los mercados
se obtendr§ de fuentes primarias, es decir, mediante encues-
tas directas a productores, mayoristas y detallistas (también
a consumidores: el precio de venta del detallista es, desde
luego, el precio de compra del consumidor).

La encuesta se realizari en la finca o en los mercados de a-
copio, para el productor, y en los locales o puestos de los
comerciantes mayoristas y detallistas, de la siguiente mane-
ra:

Precios del Productor: Se har8 un nfimero no inferior a 3 en-

cuestas por producto, a cualquier hora del dfa que se visite
al productor, o a la hora de actividad del mercado rural o
mercado de acopio. (Las encuestas sobre precios al productor
solamente se iniciarfan en la etapa 3.3, "Noticias de Merca-
dos" y cuando los"Informadores de Precios" cuenten con medio

de transporte a nivel rural).

Precio del Mayorista: Se hard no menos de 5 encuestas por pro

ducto y por mercado a nivel de mayorista con frecuencia dia-

ria, interdiaria o semanal segfin el programa de encuestas que
se detalla mis adelante.

La hora de la encuesta serd la de mayor actividad del mercado

y se determinari para cada ciudad y mercado en particular.
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Normalmente ser8 entre las 6 A.M. y las 10:00 A.M.

Precios del Detallista (o de consumidor): Se har§ no menos

de 5 enéuestas por producto f por tipo de expendio con frecuen
cia diaria, en la mayoria de los casos, seglin programa previs-
to. La hora ser8 preferencialmente en la mafiana (7 a 12 A. M.),
para los mercados detallistas y para los expendios que venden
frutas y verduras sin refrigeracién.

En los expendios que no venden estos productos y en los super

mercados, se podridn hacer encuestas a cualquier hora del dia.
3.2.3 Tipo y Calidad de Producto

Una clasificacién muy empirica de calidades de un producto,
especialmente entre frutas, hortalizas y tub&rculos serfa:

- Calidad Extra: Son los productos mis grandes y en mejo-

res condiciones, que se obtienen solamente por una selec-
cién muy cuidadosa y no representan, en la mayorfa de
los casos, m8s del 10% de la produccién que llega al mer

cado.

- Calidad Primera 8 Corriente; Es la calidad que con ma-

yor frecuencia busca la gente; se trata de frutos de ta-
mafio medio con algunos dafios o magulladuras propios del
sistema tradicional de comercializacibén y generalmente
con mezcla de grados de madurez o s8lo alguna seleccibn.
Esta calidad es la mis representativa de los mercados

y puede representar hasta el 60% de la oferta en produc-

tos perecibles.
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-  Segunda Calidad y Rechazos: Son los productos menos de-

mandados por el consumidor de medianos ingresos, por su
mezcla y heterogeneidad. En términos generales llega
al 30% de la produccién ofrecida a los mercados.

Si se acepta esta clasificacién, la informacién de pre-
cios tendrf como objetivo fundamental la "Calidad Prime-
ra" o "Calidad Corriente"; esta es la calidad objetivo
del servicio de informacién de precios. Ese concepto
serf el que rija para todas las &pocas del afio de infor-
macidn; asf por ejemplo, puede resultar que en &pocas.
de cosecha la "Calidad Corriente" o "Primera" sea mejor
en tamafio, homogeneidad y textura de los productos que
la "Calidad Corriente" que se ofrece al mercado en &po-
ca de baja produccién y de verano. Sin embargo, para
el Servicio de Informacién de Precios habrd una sola ca-
lidad durante todo el afio, la denominada "Calidad Corrien
te" o la "Primera Calidad" que se encuentra en el merca-
do, puSs el concepto de noticia de precio es el de infor
mar lo que ocurre en el mercado para la mayor parte de
los productores y consumidores y no lo que ocurre en un
mercado ideal o en un mercado exclusivo.®

En los granos (arroz, habichuelas, etc.), y en algunas
carnes, la situacibn es diferente, ya que existen varias

calidades y tipos de demanda corriente, que tiene algu -

#) En encuestas directas a los mercados inclufdos en el Servicio, se
detectarin estas calidades conjuntamente con los encargados de in-
formar los precios.
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nas normas de clasificacién de vifencia nacional, en la

mayorfa de los casos.
3.2.4 Lista de Productos

La siguiente es la lista de productos objeto de la informacién.
La lista se obtuvo con base en las encuestas sobre patrones de
consugo de la poblacidn por estratos de ingreso (Encuestas

del Banco Central). No se incluyen algunos productos tales
como café, cacao, azficar, leche, etc., y otros productos ela-
borados que tienen una elevada participacién en la canasta
familiar, en razén a que son investigadas por institutos es-
pecializados o cuyos precios esti&n regulados por disposicidn
legal y no fluct@ian a diario segln las condiciones del merca-
do.

La lista segln frecuencia de informacién es la siguiente:

CLAVE * PRODUCTOS FRECUENCIA DE INFORMACION
1.00 Granos Diario Semanal
1.01 Arroz especial x -
1.02 Arroz corrien- x -

. te
1.03 Frijol rojo (Ha
bichuela) x -
1.04 Frijol blanco - x
1.05 Frijol negro - x
1.06 Maiz en grano 3 -
1.07 Garbanzo - x
1.08 Guandul seco X -
grano

8) Clave para transmisidn de los datos por télex y telégrafo.
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PRODUCTOS

Hortalizas y Verdu-
ras.,

Mafz magorca

Ajo

Cebolla roja
Cebolla blanca
Cebolla amarilla
Cebollsn

Lechuga criolla
Lechuga repollada
Pepino

R&bano

Remolacha

Tayota

Tomate de cocinar
Tomate de ensalada
Repollo

Vainita corriente
Zanahoria
Berenjena
Molondrén

Auyama criolla

Aji de rellenar
Aji de cocinar
Guandul verde,vaina
Guandul verde, grano

Frutas
Aguacate
Guineo
Lechosa

Limbn agrio
Mango

Pifia

Naranja dulce
Naranja de jugo
Naranja agria
Meldn
Guan&bana
Coco de agua

Tub&rculos y Farin8ceos

Papa

Yuca

Rame

Batata

Pl&tano Barahona
Pl8tano Cibao
Yautia

FRECUENCIA DE INFORMACION

_ Diario

(I I A A A I A BEEE BN A B - B

(I A B A

XXX X XX

Semanal
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CLAVE PRODUCTOS

5.00 Carnes

5.01 Carne res banda

5.02 Carne res (filete)
5.03 Carne res bola

5.04 Carne res mixta.

5.05 Carne cerdo,banda
5.06 Carne cerdo, (chuleta)
5.07 Carne cerdo, (pierna)
5.08 Carne Pollo (congelado)
5.09 Pollo vivo

6.00 Pescados y Mariscos
6.01 Bacalao

6.02 Arenque

6.03 Mero y Colorado

6.04 Tilapia

6.05 Cangrejo

6.06 Camarones

7.00 Otros

7.01 Huevos

7.02 Miel de Abejas

7.03 Queso fresco criollo
7.04 Mantequilla

FRECUENCIA DE INFORMACION

.Diario‘

Semanal
x -
x -
x -
x -
x L _J
n -
x -
x -
x -
- x
- x
- X
- x
- X
- x
x -
- x
- x
- x



Digitized by GOOS[Q



3.2.5.1

3.2.5.2
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Lista de Ciudades y Mercados:

La siguiente es la lista de ciudades y mercados don
de se obtendri informacién de precios y mercados

segln regiones.

Regional Norte:

Localidad Nivel Frecuencia

Santiago Mayorista Diario

Santiago Detallista Diario

Moca Mayorista y 2 x semana
Detallista

La Vega Mayorista y 2 x semana
Detallista

Bonao Detalle 1l x semana.

Informadores requeridos: 3; distribufdos asi: 1 pa
pe encuestas mayoristas en Santiago, 1 para detallis

tas en Santiago y 1 para las dem&s ciudades.

Regional Noroeste:

Localidad Nivel Frecueneia
Valverde Mao Mayorista y 2 x semana
Detallista
Santiago Rodri  Detalle 2 x semana

guez

Monte Cristi Detalle Semanal
Dajabén Detalle Semanal
Villa V&squez Detalle Semanal

Informadores requeridos: 2






3.2.5.3

3.2.5.4

3.2.5.5

3'2.5.6

T

Regional Nordeste:

Localidad Nivel

Mayorista y
Detallista

San Francisco
de Macoris

NGmero de Informadores: 2

Regional Este:

Localidad Nivel
Higuey Mayor y Detalle

San Pedro de Detalle

Macoris
La Romana Mayor y Detalle

NGmero de Informadores: 2

Regional Suroeste:
Localidad Nivel

San Juan de la Mayor y Detalle

Maguana

‘Elfas Pifia Detalle
Las Matas de Detalle
Farfén

Azua Detalle
Padre Las Casas Detalle
Hondo Valle Detalle
Bé&nica Detalle
El Llano Detalle

Nimero de Informadores: 3

Regional Sur:

Localidad Nivel
Barahona Mayor y Detalle

Frecuencia

Diario

Frecuencia

Diario

2 X semana

3 x semana

Frecuencia

Diario

2 X semana

2 x semana

2 X semana
Semanal
Semanal
Semanal

Semanal

Frecuencia

Diario
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Localidad Nivel

Neyba Detalle
Duvergé Detalle
Tamayo Détalle
Polo Detalle
Vicente Noble Detalle
Enriquillo Detalle
Paraiso Detalle

NGmero de Informadores:$

Regional Central:

Localidad Nivel
Bant Mayor y Detalle
Yaguate Semanal ~

San Cristébal Mayor y Detalle

San J. de Ocoa Detalle
Cruce de Ocoa Detalle
Santo Domingo Mayorista
Santo Domingo - Detallista

Nimero de Informadores para las 5 primeras ciudades:3

Frecuencia

2 X semana
2 X semana
Semanal
Semanal
Semanal
Semanal

Semanal

Frecuencia

Diario
Semanal
Diario
Diario
2 x semana
Diario

Diario
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La metodologfa de obtencidn de la informacidn en

Santo Domingo serd la siguiente:

Nivel May. _sta:

Encuestas de lunes a viernes entre 6:30 A, M, y las

10:00 A. M., en los siguientes sectores:

a)

b)

Mercado Nuevo: Encuestas sobre precios de Tu-
b&rculos, Frutas, Hortalizas y Verduras (exceg

to cebolla y ajo), Platano, Guineo y Huevos.

Mercado Modelo: Encuestas sobre precios de Ce-

bolla, Ajo y Papa.

NGmero de encuestadores: u

c)

Encuestas a Mayoristas de granos (Arroz, Maiz,
Frijol, Garbanzo, etc.), entre las 7:30 y las
10:00 A. M., en los siguientes sectores: Mer-

cado Modelo (almacenistas) y calles vecinas.

NGmero de encuestadores: 1

Nivel Detallista:

a)

Sector Mercado Nuevo

Encuestas diarias (8 a 10 A. M.), en el sector
detallista del mercado, para la lista de pro-
ductos de "Informacibn Diaria".

ins cias r_.Srcoles se incluirdn los productos

de la lista de "Informacibn Semanal".

NGmero de Informadores: 1. (Con refuerzo de otro

del grupo de nivel mayorista, para la lista adicio-

nal de productos el dia miércoles).






b)
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Sector Mercado Modelo: Encuesta diaria (8 a

10 A. M.), para la "lista diaria" y el dia
miércoles para la "lista semanal" de productos

al detalle.

NGmero de Informadores : 1. (El mismo del nivel ma-

yorista.)

c)

Sector Mercado de Villa Consuelo: Encuesta
diaria (8 a 10 A. M, ), para los productos de
la lista diaria con inclusién .el miércoles
de la lista semanal de productos al detalle.
Incluirg los colmados y ventorrillos del sec-

tor vecino.

NGmero de Informadores: 1

d)

Otros Mercados:

Mercado San Antén y sector vecino: Encuestas
el dfa lunes en el Mercado, colmados y vento-
rrillos.

Mercado Honduras y vecindario: Encuestas el
dfia martes en el mercado, colmados y ventorri-

llos.

Mercado Los Minas y vecindario: Encuestas los
dfas miércoles y viernes.
Mercado de la 17 y alrededores: Encuestas los

dias jueves.

NGmero de entrevistadores: 1
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Supermercados, Pulperias o Colmados:

Son supermercados los establecimientos de ven-
tas al detalle que tienen autoservicio.

Son pulperfas o colmados los expendios al de-
talle de alimentos y otras lineas de productos
qQue carecen de autoservicio. Para el caso de
esta etapa de la investigacién, se harén entre-
vistas en las pulperfas m&s grandes y mejor
surtidas. Las entrevistas serén:

Dia lunes y miércoles: supermercados y pulpe-
rias o bodegas del sector . de la ciudad (par-
que Independencia y alrededores).

Dia Martes: supermercados y pulperfas del sec-
tor II (M&ximo G8mez y alrededores).

Dia Jueves: supermercados y pulperfas del Sec-
tor II (Ave. Lope de Vega, A. Lincoln y Tira-
dentes).

Dfa Viernes: supermercados y pulperfas del
sector II (A. Lincoln, A. Duvergé y Av. Sara-

sota, etc.)

NGmero de encuestadores: 1 .
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RESUMEN DE LA LOCALIZACION DE LOS INFORMADORES

Direccién Regional Informadores
Regional Norte 3
Regional Noroeste 1
Regional Nordeste 1
Regional Este 2
Regional Suroeste 1l
Regional Sur 1
Regional Central 12

TOTALOO.'Q...I...O?I

Mecanismo de Recoleccidn y Transmisién de los Datos
Recoleccidn de los Datos

La informacién se obtendr4 mediante encuestas direc
tas segfin la frecuencia ya seflalada, utilisando 1los

cuestionarios DM-1, DM-2, DM-3 y anexos.

Los informadores entregardn el cuestionario al Su-
pervisor Regional quien har& la tabulacién empleando
el cuestionario DM-5 que contempla 3 rangos de pre-
cios: Minimo, M&ximo y Comfin o precio modal o pre-

cio mi&s"frecuente'.

La informacién tabulada seri transmitida, emplean-

do la clave de los productos, a la oficina regional
0 a la central en Santo Domingo, por medio de radio,
telegrama télex o telé&fono segfin las disponibilida-

des de cada zona.
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El perfodo de transmisién de los datoa a la capital

s2rf el comprendido entre las 11:00 A. M., de 1la
fecha de la encuesta y las 10:00 A, M., del dfa si-

guiente.
Tabulacibn y Procesamiento de los Datos

En la Central se recibir8 la informacién en el fo-
mulario M-5 y se procederi a una tabulacidn general
por productos y por ciudades. Los datos se almace-
narén en la tarjeta M-6 y se registrarén promedios
semanales y mensuales por productos y ciudades.

En la tabulacién se obtendri&n los siguientes precios:
Mfnimo, M&ximo y Precio Modal o M&s Frecuente, (Pre-

cio Comun).

El precio comfin es el precio m&s frecuente o que
més se repite en la muestra de 5 o m&s encuestas

que se hagan.

Los siguientes ejemplos ilustran situaciones diver-

sas al tabular (Forma M-5).

Ejemplo l:Precios Obtenidos: 2.80, 2.90, 3.10, 3.10
y 3.20,
Precio' Minimo : 2.80,
Precio Mé&ximo : 3.20

Precio Comfin o Modal: 3.10

Ejemplo 2.Precdos Obtenidos: o.80, 0.81, 0.83, 0.85

y 0.86.
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Precio Minimo: 0.80

Precio M&ximo: 0.86
Precio ComGin: 0.83 (En este caso no hubo

precio modal y se tom8 la mediana o valor central).

Ejemplo 3: Precios Obtenidos: 0.90, 0.97, 0.99, 1.06
y 1.20.
Precio M&nimo: 0.90
Precio M&ximo: 1.10
Precio Comfin: 1.00 (El1 promedio de 1los
3 valores centrales.No es una frecuencia normal

para obtener la mediana.

Ejemplo 4: Precios Obtenidos: 0.22, 0.22, 0.26, 0.30
y 0.31.
Precio Minimo: 0.22
Precio M&ximo: 0.31
Precio Com@n: 0.22 (El1 valor con mayor
frecuencia).
Ejemplo 5. Precios Obtenidos: 1.10, 2,20, 2.30, 2.40,
2.40,
Precio Minimo: 2.20 (No se acepta el mi
nimo 1.10 por atfpico).
Precio M&ximo: 2.40
Precio Com@in: 2.30 (La mediana de 1los

iltimos 4 datos).
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Ejemplo 6. Precios Obtenidos: 0.50, 0.50, 0.58, 0.60.

0.60.

Precio Minimo: 0.50

Precio M&ximo: 0.60

Precio Com@in: 0.60 (Hay dos modales o co-
munes: 0.60 y 0.50, pero el valor central tiene me-

nor desviacién con el m&ximo y modal 0.60).

La forma M-6 resume la informacién siguiente:
Producto
Regidn
Ciudad
Mercado
Precio Comfin Modal
Fecha Encuesta
Procedencia del Transporte.
Los datos serin por Gltimo vaciados en tarjetas
IBM. Se estiman necesarias cerca de 2,000 tarjetas

mensuales (1 por producto diario).
3.2.6.3 Difusién de la Informacién.

Para la difusidn de la informacién se har& un "Bo-
letin de Informacién de Precios y Mercados™, con fre
cuencia diaria y semanal ( incluirf adem&s los pro-

ductos de la "lista semanal").

El Boletin Diario publicari la informacién del dfa
anterior para las ciudades del interior del pais, y

la del mismo dfa para la ciudad de Santo Domingo.






-33-
El Boletin Diario se editari a primera hora de la
tarde; el boletin semanal apareceri los dfa jueves
en la tarde.
Se empleardn, asimismo, medios de difusién masiva
tales como: periddicos, radio, televisibn, vallas

en los mercados, etc.

NOTICIAS DE MERCADOS

Como se sefiald anteriormente, es la etapa del "Ser-
vicio" que informa, adem&s de los precios, otros as-
pectos que inciden en 1la formacidn de los mismos, ¥y
tendr&n relacidn con los abastecimientos de los ali

mentos.

La informacibén de mercado deber8 comenzar aproxima-
damente en el sexto mes de iniciada la informacidén
de precios, segfin el presente Plan de Operaciones, y

comprenderi:
Estado de las Siembras.

Informe de muestreos quincenales en &poca de siembras
para conocer las decisiones de los productores en

las zonas m&s importantes segfin productos.
Estado de los Cultivos.

Informacifn mensual sobre el desarrollo de los cul-
tivos, mediante muestreos en diferentes &reas de pro

dueeibn, influencia del clima, etc.
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Estado y Pronéstico de Cosechas:
Informe de muestreos semanales en &pocas de cose-
chas,sobre niveles de productividad y la produccién

lograda, en comparacién con afios anteriores.

Predicciones de Abastecimiento y de Precios a 1 y 2

Meses en los Mercados Principales del Pais.

Informacidn Quincenal Sobre Niveles de Almacenamien-
to de Alimentos (Granos, principalmente)a disposi-

cién del sector pfiblico y privado.

Informacién Semanal Sobre Importaciones y Exportacio
nes, Cotizaciones de Precios Internacionales para los
A;imentos de Mayor Consumo Nacional. Comentarios so-
bre la Influencia del Mercado Externo en el Mercado

Interno.
CENSOS DE ENTRADA Y SALIDA DE PRODUCTOS ALIMENTICIOS

Estos censos tendrén por objetivo conocer el ingreso
y salida de alimentos a las principales ciudades del
pais, con detalle del tipo del producto, origen,des

tino final y uso que se dar§ al mismo.

Los censos consistirfin en una encuesta a todos les
vehiculos con alimentos que entran o salen de Santo
Domingo y Santiago, durante una semana, en las 24 ho-

ras del dia.

El primer censo se realizar8 en la iltima semana de

agosto, el segundo censo se hard a fines de noviembre.
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La informacién reemplazard la que se obtiene tradi-
cionalmente en las encuestas diarias de entradas de
productos a los mercados mayoristas, y ser8 bésica
como fuente de estadisticas recientes para proyec-

tos de abastecimiento y estudios de transporte, al

macenamiento, mercados, etc.
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ANALISIS DE LA INFORMACION

Los datos recopilados por el Servicio de Noticias de Mercado
constituyen una fuente primaria de informacién para el sector
agricola en la toma de decisiones en materias relacionadas con
el funcionamiento del mercado, la politica de abastecimiento,
etc. La capacidad de los directivos de emplear esta informa-
cién, es una funcibn- de la capacidad de los cuadros técnicos
de sistematizar el andlisis de las cifras y de realizar pre-
dicciones basadas en proyecciones, elaboradas a partir del com
portamiento de las series histdricas disponibles. Es por es-
ta razbn que en esta seccibn del informe se incluye un res@men
de las investigaciones que se proponen como parte del progra-
ma de trabajo de la Divisién de Mercadeo, para los fines sefia

lados anteriormente.

Especificamente los objetivos que se persiguen con el anilisis

de precios son los siguientes:

- El anflisis de precios debe permitir determinar los patro
nes de comportamiento de los precios dentro de un perfodo
de tiempo (afio calendario yfo agricola) es decir, las va-
riaciones estacionales tipicas. Este an8lisis debe dis-
tinguir los patrones tipicos para afios de cosecha relati-
vamente abundante y los patrones tipicos para afios de co-
secha relativamente menor.

- El an8lisis de precios debe permitir distinguir las ten-

dencias seculares a través del tiempo, es decir el incre-
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mento en el nivel de precios promedios a través de un pe-

rfodo considerable de afios.

- El anilisis de precios serviri para establecer el patrdn
probable de comportamiento en los precios, utilizando los

datos disponibles sobre prondsticos de produccidn.

- Mediante el anilisis de precios deben llegar a plantear
los alcances, necesidades y conveniencias de establecer
una politica de estabilizacibn de precios mediante los

instrumentos aplicables a cada caso.

A continuacién se presentan las fases que deben completarse

para el anflisis de los precios.

4.1 DETERMINACION DE PERIODOS DE PRECIOS HOMOGENEOS:

La determinacibn de periodos de precios homogéneos, se puede
realizar mediante la aplicacién del Test de Student* (para
muestras pequefias). El Test consiste en determinar estadisti-
camente si dos promedios comparados pertenecen a una misma po-
blacién, aceptando o rechazando la hipbtesis de que ambos pe-
riodos muestran un esquema distinto de precios, procediéndose
a clasificarlos como periodos de precios relativamente altos,

bajos, seglin sea el caso.

¥) El supuesto de distribucién implicito para la utilizacién del Test
de Student, puede ser cuestionado, existiendo otros procedimientos
de andlisis que no se discuten en este trabajo.
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Suponiendo que dos muestras al azar de tamafio leNzrespectiva—

mente , son obtenidas de una distribucién normal cuyas desviaciones

tipicas son iguales (8=s ), y 8i las medias y desviaciones

5178
tipicas de la muestra son respectivamente Ei, 55, s, ¥ s,
para realizar el Test de que ambas muestras provienen de la

misma poblacién, emplearemos el estadistico "t" dado por

- = V.
= % 7% DONDE A-! n s tn, 5
ﬁ\\é llnl + l/n2 V n, + n, - 2

La distribucidn de "t" es del tipo Student con V=nl + n, - 2 .,
En el caso especifico en que se esté analizando diferencias

de precios de dos afios, pueden utilizar los siguientes valores
de la tabla de distribucién de Student (22 grados de liber-

tad = 12 + 12 - 2).

Valor de "t" para distintos niveles de

confianza
t - it i t ;
995 | .99 ! .95 | .90 ;
i ! ; N §
; g | { \
2.82 | 2.51 : 1.72 | 1.32 ;
! i i )

Si el valor de "t" calculado a partir de los datos de la mues-
tra supera los valores de la tabla para el nivel de confianza
aceptado, se concluye que los niveles de precios pertenecen a
distintas poblaciones, es decir que ambos afios presentan carac
teristicas distintas, en cuanto al nivel y distribucidn de ios

precios observados.
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En el cuadro que sigue (Cuadro No. 1) se presentan los resulta-
dos obtenidos para el anflisis de los precios hipot&ticos de un
producto "a". Los valores de la diagonal corresponden a los pre
cios promedios y varianzas para cada uno de los siete afios ana-
lizados. El resto de los valores corresponden al estadistico

"t" para cada par de afios.

Segln puede observarse, los valores de "t" permiten identificar
dos grupos de afios de precios uniformes entre sf. Uno corres-
ponde a los afios 1966, 67, 68, 69, 70 y 72, y el otro al afio
1971. De acuerdo a estos antecedentes deben realizarse dos -

anilisis o uno para el afio 1971 y otro para el conjunto de a-

fios mencionados.

ELABORACION DE LOS INDICES ESTACIONALES DE PRECIOS

Los fndices estacionales de precios, calculados anualmente,
permiten obtener una visién simple y rfpida del patrén de cam
bios que ocurrem en los precios, debido a factores tales como
estacionalidad de la produccibn o anormalidades en el abaste-
cimiento debido a problemas de almacenamiento, a sequias u o-
tros desastres naturales. La ventaja de este sistema, es
que permite éonocer dicho patrén en forma independiente del
nivel de precios registrados en el afio en estudio (anflisis
relativo). Asi mismo cuando se cuenta coﬂ éeries de varios
afios, es posible llegar a separar patrones de comportamiento
para afios que presentan caracteristicas de precios relativamen

te diferentes a los de otros afios. Se ha demostrado por ejem-
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plo, que en afios de precios relativamente m&s altos, las varia
ciones del indice de precios tiende a ser mayor que para afios
de precios relativamente bajos. La elaboracibén de fndices es-
tacionales de precios debe realizarse independientemente para
los afios o grupos de aflos clasidicados como afios de precios ho
mogéneos. E1 m&todo mis aconsejable para la determinacién de
los Indices estacionales, es el que toma como base de compara-
cibén, el nivel de precios calculado mediante el ajuste de los
promedios mensuales de esos afios a una linea recta, mediante
el método de los minimos cuadrados. El1 indice estacional se

calcula entonces como:

Precio mes i
(IE)i=

Precio calculado por
ajuste mes i.

i: Corresponde al mes en cuestidn.

Para una mejor explicacién de este tema se procede a realizar
un ejemplo hipotético para una serie de seis afios, (datos en

el cuadro No. 2)

El c8lculo de los indices estacionales de precios se presentan

en el cuadro No. 3.

Se supone que los datos bAsicos de precios corresponden a los

promedios obtenidos como precios comunes en la ciudad capital.

El afio agricola se ha tomado a partir de agosto de cada afio.
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Estos resultados se obtuvieron en la siguiente secuencia:

a)

b)

c)

Se obtienen en primer término los promedios de precios

para cada afio.

Con los datos promedios para cada afio, se procede a eli-
minar el factor tendencia, para lo cual se ajustan los
mismos a una recta mediante el método de los minimos cua

drados. (ver cuadro No. 3).

Con los datos de la ecuacifn de la recta se procede a cal
cular los valores de ajuste para cada uno de los meses.

En este caso, cada unidad representa seis meses (medio
afio) ya que la variable tiempo varfa de dos en dos unida-
des. En el caso especifico la recta calculada Y=10.7183-
0.07442 t, indica que cada seis meses, el precio se decre
menta en 0.07442 unidades. Es decir, que por cada mes, el
precio varia en 0.07442, es decir en 0.0124 unidades.
N&tese que el mes base corresponde a agosto de 1969, es
decir que el 1lro. de agosto corresponde a t igual a cero.
Los valores para cada mes se toman el dfa 15. Asf el pri
mero de agosto de 1969 el precio calculado es de 10.7183.
El 15 de ese mes el precio seri, por lé tanto, de 10.7183-

0.0062, es decir 10.71.

A partir de esa base se comienza a calcular el correspon-
diente precio ajustado mediante la ecuacifn presentada an

teriormente.
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Cuadro No.

CALCULO DE LA ECUACION DE TENDENCIA

Y t Yt t2
11.45 -5 -57.25 25
10.87 -3 -36.61 9
10.34 -1 -10.34 1
10.08 1l 10.08 1
11.47 3 34.41 9
10.10 5 50.50 25
64.31 0 -5.21 70

Ecuacién Normal: ) y =na+b} t

2

Syt a__t+by t

Donde t=0 Por lo tanto la ecuacidn se reduce a:

<

"
=]
o

|
<
-+
"
o
N
+

il
Para el ejemplo a  a= B8.31 _ .4 9755 ; p= -5.21
6 — 70
= -0.07u442

La ecuacién de la recta: y=10.7183 - 0.07442 t.
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Los valores ajustados son los que se presentan en el cua-

dro No. 4.

d) El siguiente paso consiste en establecer los indices para
pada afio y mes. Se obtienen estos valores dividiendo el
precio registrado en el cuadro No. 2 con el correspondien
te precio ajustado del cuadro NO. 4. El resultado se mul

tiplica por 100.

e) Luego se procede a obtener el Indice general, para estos
propbsitos se recomienda obtener la mediana de los valores

para cada mes, tal como se presenta en el cuadro No. 5.

Sabido es que el promedio de los indices estacionales de-
be ser igual a 100. En atencifn a que rara vez los resul
tados permiten obtener dicho promedio, se debe proceder

a realizar un ajuste que asegure la obtencién de dicho
promedio. (Para que el promedio sea de 100%, es necesario

que la sumatoria de los indices sean igual a 1,200).

ELABORACION DE UN MODELO PREDICTIVO DE PRECIOS DE CORTO PLAZO

Sobre la base del comportamiento secular de los precios en a-
fios anteriores y las espectativas de produccibn del afio en es-
tudio, es factible llegar a elaborar un procedimiento analiti-
co que permita estimar, para un plazo de cuatro a seis meses,
el posible comportamiento de los precios del mercado, permi -
tiendo asi adelantar la toma de decisiones con respecto a la

participacién del estado en la definicibn de una estrategia






CUADRO No, 4

PRECIOS CALCULADOS MEDIANTE LA ECUACION

Y= 10.7183 - 0.07u42 ©

1966/67 1967/68 1968/69 1969/70 1970/71 1971/72
11.16 11.01 10.86 10.71 10.56 10.41
11.15 11.00 10.85 10.70 10.55 10.40
11.13 10.98 10.94 10.69 10.54 10.39
11.12 10.97 10.82 10.68 10.53 10.38
11.11 10.96 10.81 10.66 10.51 10.36
11.10 10.95 10.80 10.65 10.50 10.35
11.08 10.94 10.79 10.64 10.49 10.34
11.07 10.92 10.77 10.63 10.48 10.33
11.06 10.91 10.76 10.61 10.46 10.32
11.05 10.90 10.75 10.60 10.45 10.30
11.02 10.89 10.74 10.59 10.u4 10.39

11.02 10.87 10.75 10.58 10.43 10.28
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para encarar esa situacién.

El modelo que se propone, utiliza la siguiente informacién:

a) Produccidn total y distribucién mensual o bimensual de

las cantidades producidas a través del afio (cosecha).

b) La cantidad de productos que se importa y exporta mensual

mente.

¢) Cantidades de productos empleados en consumo humano, con-
sumo animal e insumos para la agroindustria y la agricul-

tura.

d) Estimacidn global de las pérdidas de productos.

De acuerdo a estos elementos es factible definir el concepto
de stocks o inventarios mensuales. Esta nueva variable resu-
me el comportamiento de todas las variables mencionadas ante-
riormente, ya que se define a partir de estas, en la siguiente

forma:

Inv. mensuales o stocks=Prod. total mensual-consumo huma-
no-consumo animal mensual-pérdida mensual (prorrateadas)-
insumo agricola (semilla); insumo agroindustrias + impor-

taciones por mes-exportaciones por mes.

Esta variable "resfimen", constituye de acuerdo al modelo, la
variable que explica el comportamiento de los precios a través
del afio. En consecuencia si se obtienen datos para su estima-

cibn en un determinado periodo seri posible inferir el nivel
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de precios para el mismo. El modelo utiliza el modelo simple
de regresibm, para establecer la funcién que mide la asocia -

cién de estas dos variables (P=f ((stocks)) ).

El tipo de funcidn que se establece depende del comportamiento

histérico de estas dos variables.

A la vez que para los prop8sitos de cllculo, resulta apropia-
do trabajar con el concepto de stocks, también resulta claro

y apropiado su uso bajo el punto de vista de la teoria de los
precios. Si se considera que el agricultor, por las caracte-
risticas de produccién que se dan en el pais (gran concentra-
cibén de productos en una determinada &poca del afic y gran nG-
mero de productores), posee muy poco poder de regateo frente

a los comerciantes mayoristas, es 16gico concluir que su capa-
cidad de controlar el precio del producto es bastante limitada.
En cambio a nivel del intermediario donde ya existe una mayor
concentracibén de producto en manos de una cantidad considera-
blemente menor de personas, el poder de control de &stos sobre
el precio, puede ser mds efectivo. Es a través de manejo de
inventarios que los intermediarios pueden influir en los pre -
cios, jusgando y evaluando espectativas de produccién dentro
de un futuro cercano. Las espectativas de generar mayores
stocks dependerfn fundamentalmente por lo tanto, del nfimero de
intermediarios, la capacidad econbmica de los mismos (que me-
dirfa el grado de concentracidn de producto en un grupo de in-

termediarios) y de las espectativas de produccidn.
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El consumo e insumo mensual del grano puede suponerse constan-
te a travé€s del afio. Partiendo de la base de que existe una
clara relacibn entre los stocks y el nivel de precios del pro-
ducto, se analiza el comportamiento 16gico de una variable en
funcién de la otra. Asi se argumenta que un imeremento en

el nivel de stocks estimado, deberfa producir uma reducciém en
el nivel de precios. A la inversa, una reduccibn en los stocks
deberfa producir un incremento en el nivel de precios. Tambien
se argumenta que las espectativas de aumentos o decrementos

en el nivel de stocks, podria llevar apareado un movimiento

en los precios en relacién inversa con el nivel de precios.

En este (iltimo caso se trabaja con un modelo de espectativas
donde el supuesto bisico es que los intermediarios por el co-
nocimiento prético que tienen del mercado estdn en condiciones
de visualizar las espectativas de produccibn dentro de un pla-

zo de tres meses con antelacidn a la cosecha.®

*¥) El modelo puede ser mejorado si se agrura una variable de que mida
el efecto de las espectativas de produccibén para dos o tres meses
por delante. Asi se tendrfa P=f (stocks, espectativas).
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