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ENCUESTA SOBRE EL VALOR DE LA CANASTA ALIMENTICIA EN ASUNCION Y
SAN LORENZ.0

TINTRODUCCION

Un ejercicio practico del Curso fue la realizacién de una encuesta a
los expendios al detalle en Asuncién y San lorenzo, el martes 5 de julio.
Oon este ejercicio se pretendia realizar una simulacién real completa de
un servicio de informacidn de precios al consumidor.

Para realizar el ejercicio, los participantes del Curso se dividieron
en tres grupos: El grupo de encuestadores que de 7:30 a 10:30 de la maflana
recabaron precios de los expendios detallistas en Asuncién y San Lorenzo
usando el modelo de encuesta que se anexa. El grupo analista encargado de
tabular, analizar y divulgar la informacién en un supuesto boletin de noti-
cias radial que habia impuesto el tiempo de transmisién a las 12:30. la
actuacidn de ese grupo se hizo de acuerdo al instructivo que también se
anexa. Finalmente, el tercer grupo lo constituian los receptores o desti-
natarios de la informacién quienes en base al boletin radial respondieron
al cuestionario de toma de decisiones que se presenta en el anexo.

Inicialmente, se pretendia obtener un muestreo estratificado por ba-
rrios de distintos niveles de ingreso de los aproximadamente 60.000 expen-
dios detallistas existentes en Asuncidn y San lorenzo. Desafortunadamente,
no pudo obtenerse la lista completa de expendios de la Municipalidad de
Asuncidn debido a las complicaciones de obtener todos los registros exis-
tentes. Por eso se optd por identificar barrios y asignar &reas a cada uno
de los encuestadores. Esto evidentemente produjo notables sesgos en la in-
formacién obtenida. Es importante notar también que para los expendios pe-
quefios (despensas y almacenes), el encuestador tom5 los datos en el momento
de mayor afluencia de clientes y en muchos casos, para evitar incomodidades
al expendedon se optd por tomar los precios de la 1ista'que éste dltimo le
entregd., Otra complicacién de la encuesta fue la no identificacidn de los
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Pesos y medidas mis frecuentemente usados par el comercio detallista. Asi
Por ejemplo productos como fideos, arvejas y otros, en lugar de venderse
Por kilos se presentaban al pblico en paquetes de cuarto de kilo. El
aceite en lugar de venderse en botellas de litros, se expendian en bote-
1las de 900 cc. Algunos productos variaban en marcas y calidades por lo
que la comparacidn de precios de un mismo producto se hizo algo complicada.

El grupo analista recibid la informacién y en base a datos existentes
sobre niveles de precios en supermercados,correspondientes a periodos ante-
riores, elaboraron el boletin radial que transmitieron por telex desde el
centro ah hoc de anilisis en la sede de la DCEA en Asuncidn, a la sede del
CQurso en San lorenzo, donde el grupo receptor estaba esperando.

Fn las sisuientes secciones se presenta el boletin radial transmiti-
do por telex a la 12:30 en punto, de acuerdo a la disciplina horaria im-
puesta. Este boletin aunque no cubre toda la informacidén recibida, es su-
ficientemente ilustrativo y muestra la capacidad analitica interpretativa
del grupo dentro de las restricciones de tiempo que un servicio de este
tipo impone.

También se incluye un anilisis mis &ampleto de la informacidn reali-
zado con posterioridad, el cual hace una evaluacidén de las variaciones en
precio dependiendo del tipo de expendio y ubicacién, una recomendacién de
lugares donde obtener cl-mejor valor de campra al mis bajo preciq y una re-
comendacidn de canasta alimenticia bisica, dependiendo de la situacién de
precios. la tabulacidén de los resultados se presenta a continuacién.






GRUPO ANALISTA







RECOMENDACION DE LA CANASTA BASICA







" CRITICAS

1. los formularios de la encuesta deberén adaptarse mis a la modalidad
del comercio local, en cuanto a variedad de productos, unidad de peso y vo-
lumen y si fuere posible marca, teniendo en cuenta que existe relacién en-
tre marca, calidad y precio. Identificar si se trata de mroductos frescos
o enlatados (como arvejas frescas y enlatadas).

2. los trabajos de encuesta deberén llevar mayor tiempo para obtener
datos mids completos y precisos, aunque se cubra menor nimero de expendios.

3. El nimero de mroductos de la encuesta debe ser reducido sustancial-
mente, incluyendose aquellos productos de mayor consumo popular y eliminin-
dose acuellos de menor consumo tales camo lentejas, garbanzos, peras, man-
zanas y los productos nacionales que tienen fijado precios, tales camo azi-
car, harina, pan, fideos, etc.

Estas consideraciones son para facilitar los trabajos de anilisis y ob-
tener conclusiones mis realistas.






BOLETIN TRANSMITIDN POR TELEX

32uPY MAGDCEA

BOLETIN INFORMATIVO SOBRE PRECINS DE PRODUCTOS ALIMENTICIOS AL DETALLE.

EN EL PRESENTE BOLETIN SE CONSIGNAN PRECIOS A NIVEL DE CONSUMIDORES TANTO .
EN SUPERMERCADOS, MERCADOS MUNICIPALFES AUTOSERVICL Y DESPENSAS, LOCALIZA-
LIZATAS EN DIFERENTES ZONAS DE 1A CAPITAL Y LA CIUDAD DE SAN LOPENZO Y

OUE ES COMO SIGUE:

CARNE VACUNA:

PUCHERO DE 60 A 80 GUARANIES EL KILO.

CARNAZA DE PRIMERA DE 300 a 320 GUARANIES EL KILO.

CARNAZA TE SEGUNDA DE 200 a 280 GUARANIES EL KILO.

ESTOS PRECIOS SE REGISTRARON PRINCIPALMINTE EN EL MERCADO N° 4.

CARNE DE CERDO:
EN GENERAL PRECIO PROMEDIC 300 GUARANIES EL KILO EN LOS MERCADOS MUNICIPALES.

POLLO:
EL KILO DE 220 a 250 SIN MAYOPES VARIACIONES ENTRE LOS DIFERENTES LUGARES
DE VENTA.

HORTALIZAS:

TOMATE: PRECIOS FN LOS MERCADOS Y DESPENSAS 60-180 GUARANIES/KILO.
LOCOTE: 110-300 EN MERCADOS, DESPENSAS Y SUPERMERCADOS.
ZAPALLO: 140 CADA UNO.

ZANAHORTA: 100-180 EN MERCADOS, DESPENSAS Y AUTOSERVICE.
PAPA: 80-140 EN MERCADOS, DESPENSAS.

CEBOLLIA DE CABEZA: 160 GUARANIFS/KIIO.

AJO: 20-40-65 GUARANTES/KILN DESPENSAS, AUTOSERVICE.
REPOLTN: 80-120 CADA UNO.

LECHUGA: 25 GUARANTES CADA UNO.

BANAFRUTAS :

BANANA DE ORO: 80-120 GUARANIES LA DOCENA.

BANANA CARAPE: 60-30 GUARANIES LA DOCENA.

NARANJA: 80 LA DOCENA, 350 GUARANIES EL CIEN.

LACTEOS:

LFECHE FRESCA: 90-100 LTS.
LECHE EM POLVO: 450-700 KGS.
QUESO FRESCO: 430 KGS.
MANTECA SIN DATOS.






BOLETIN TRANSMITINDO POR TFLEX (CONTINUACION)

GRANOS::

ARRQOZ: 130 GUARANIES EL KILO.
POROTO: 160 GUARANIES EL KILO.

EN GENERAL SE OBSERVA CIFRTA TENDENCTIA BAJISTA DEL PRECIO DE LA CARNE VA-
CUNA Y FPUTAS CITRICAS PRINCIPALMENTE, MIENTRAS AUMENTAN CARNES DE POLLO,
HUEVO Y ALGUNAS HOPTALIZAS C"MC EL PIMIENTO Y LA CEBOLIA.

IN'gOPMACIONES DE PRECIO SOBRE OTROS RUBROS INFORMAREMOS EN EL BOLETIN DE
MANANA.

GRACIAS.
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TABULLCION DE DATOS DE ENCUEST. URBANA

S 4 N .. ¢ R © N _Z O
PRODUDCTOS ___Superma'roado De__Bpgg_gﬂ
Min. MAXe M{n. | MAx.

Arroz 160 162 100 130
Porotos 150 203 135 160
JLentejas - - - -
\wrvejas - - 225 225
lGarbanzos - - - -
|CERE/LLES
Harina de Trigo 117 168 80 90
Fideo suelto 120 318 90 110
Locro 125 - 150 -
LACEITES Y GRASAS
hceite embotellado 167 180 140 170
Hanteca 910 - 350 -
PRODUCTOS L.CTEOS Y HUEVOS
iLeche fresca - - 90 160
Leche en polvo - - L8o 520
Queso fresco k10 kso 370 k60
Queso rellar 950 - 750 850
Huevos 154 166 140 160
VEGETALES Y FRUTAS
Mandioca - - 20 25
Papa nacional - - - -
Papa importada - -—— 90 120
Zapallo - - 10 15
Tomate - - 60 80 !
\Zanahoria 140 140 160 160 |
’Lechuga - - Lo Lo
Locote 140 - 110 120
Cebolla 159 - 190 200
ijo -~ - 15 20
Repollo 120 - 80 100
Maf z - - 12 - !
Pifias - - - - :
Banana - - 60 80 '
Banana carapé | 120 140 50 60 -







veesfons

Se

i S i N L O RENGEO |
PRODUCTO S .'Lﬁmrcado | Despensa
M i_t;. Méx ° M‘i_n. l Mé} °

Naranja 64 64 80 80
Mandarina 60 120 100 100
Limones 60 120 Lo -
Manzanas 50 60 Lo 50
Pera 30 50 Lo -
Melén 25 30 - -
CARNES Y LVES

Puchero de 1a. - — 90 100
Carnaza de 1a. - - 260 280
Carnaza de 2ae. - - 220 220
Falda - - 280 280
Asado - - 220 220
Rabadilla -~ - 300 300
Carne de cerdo - - -- -
Pol1lo - - 210 210
ALIMENTOS VARIOS

Terva 58 189 130 180
Carg - - 720 850
Pan Francés 35 35 33 35
\cébolla hoja - - - -—
S=zzozzc=c==c==s=======c-========c=====s=s=ks======Z==z========c=k=z=======
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CURSO—TALLER

2. CULSTA SUBRE CANASTA BaSICA BN LOS ~XPANDICS AL VelALLE DB

ASUNCION Y GAN LOitwlZO

ca Julio de 1983 Nombre del expcendio..ees..
ipo de expendio: Despensa, Almacen,autoservice

SOBRE IWILRPHETL.CION DE LA INFCHiaCION DE Mi-RCADOS

® 0 0 9 00 000 060000600000 0000000000000

Supcrmercado, Verduleria,

Carniceria, Mercado lunicipal(encierre en un circulo)

Kreccion=

Barrio

isdad: Asuncidn, San Lorenzo (encierre en un circulo)

z0DUCTO

UNIDAD

WARCAS

CALIDAD

PRECIO

© oRan0S
l.arroz (mas caro)
srroz (mas barato)

2,forotos (mas caro)
Porotos (mas barato)

3lentejas (mas caro)
Lentejas (mas barato)

L.arve jas gmas caro)
srvejas (mas barato)

j.Garbanzos
Garbanzos

B.%e

(mas caros)
(mas barato)

N e e el

trigo (mas caro) 1

Earina de trigo (mas barato) 1
7.fideo suelto (mas caro) 1
~ Fideo suelto (mas barato) 1
- &Locro (mas céro) 1
~ Locro (mas barato) 1

4CEITES Y GRASAS
.Jdceite embotellado (mas caro)l
iceite embotellado(mas baratol
0.ianteca (mas caro)
lanteca (mas barato)
PRODUCTOS LaCTiE0S Y HULVOS
W.Leche
Leche
12.Leche
Leche

fresca (mas caro)
fresca (mas barato)
en polvo (mas caro)
en polvo (mas barato)

PR R e e e

Usieso fresco (mas caro)
qeso fresco (mas barato)

kg
kg

kg

lts
1lts.

1t,
1t.
kg,
kg.
kg.
kg,
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™ izc5UCTO

UNIDAD

CALIDaD

rriCIO

p—

b weso rallar (mas caro)
Leso rallar (mas barato)

£, 2uevos (mas caros)

- isevos (mas baratos)
VaGETALALS Y FRUTAS

. kandioca (mas caro)
' Yandioca (mas barato)
Yj. Tapa. nacional (mas caro)
Papa nacional (mas barato)
16, Papa importada (mas caro)
Papa importada (mas barato)
W, Zepallo (mas caro)
Zapallo (mas bharato)
X, Tomate (mas caro)
Tomate (mas barato)
Z. Zanahoria (mas caro)
lenzhoria (mas barato)
% Lechuga (mas caro)
Lechuga (mas barato)
2, Locote (mas caro)
Locote (mas barato)

|
|

1
1l Doc..
1 Doc..

1 kg. .
1l kg, .
Mazo .
Mazo .
1 kg. .
1 kg. .

% Cebolla de cabeza(mas caro) 1 kg. .
Cebolla de cabeza(mas baratol kg. .

¢ Cebolla de hoja (mas caro)

"%, Ajo (mas caro)

Ajo (mas barato)

%\ Repollo (mas caro)

~ Repollo (mas barato)

8, kiaiz choclo (mas caro)
¥aiz choclo (mas barato)

Y. Piflas (mas caro)
Pifias (mas barato)

X, Banana de oro (mas caro)
Banana de oro (mas barato)

Mazo .
Cabeza.
Cabeza.
Cabeza.
Cabeza.
Lspiga.
Espiga.
Yunta .
Yunta .
Docena.
Docena.

p o 0 0 0 0 0 00 90 0 0 0 0
P 0 @ 0 0 0 0.0 00 0 0 0 00
Pl.c.o..o.o.a..
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20DUCTO

&

UNIDAD

Nean 2CAS

CALIDAD

FPrECIO

_zanana carapé(mas caro)

A

tenana carapé(mas barato)
,Jeranja (mas cara)
daranja (mas barata)

_dzndarina (mas ccra)
wzndarina (mas barata)

4 —_v-\v;‘—‘—g
N>

, vimones (mas caro)
limones (mas baratos)

'35, kanzanas (mas caras)

' Lanzanas (mas baratas)

+v, era (mas cara)

; fera (mas barata)

7, Hielon (mas caro)

f Yelon (mas barato)

. UARNES Y AVES

*ﬁ tuchero de 182,

»‘F 3, Carnaza de 1,

fw (arnaza de 22,

L falda

| < Asado

, 4, Rabadilla

e (arne de cerdo

' & Pollo (mas caro)

:\‘ Pollo mas barato

. ALENTOS VARIOS

" %, bzucar (mas caro)

bzucar (mas barato)
i ¥, Yferba (mas cara)
" Yerba mas barata)

\ &

@, Cafe (mas caro)
(afe (mas barato)
% Pan frances

Docena
Docena
Docena
Docena
Docena
Docena
Docena

Docena ..

Unidad
Unidad

Unidad

Unidad
Unidad
Unidad

kg.
kg.
kg.
kg,
kg.
kg.
kg.
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Ejercicio de Campo NQ 1

ENCUESTA SOBRE EL VALOR DE LA CANASTA ALIMENTICIA EN ASUNCION Y SAN

LORENZO.

e ____

Cuestionsrio al consumidor

1.- De acuerdo a su propio conocimiento cudl cree usted que seria
la demanda alimenticia bAsica semanal de una familia de ingresos
medios compuesta del matrimonio y tres hijos en edad escolar?.

(Liste los productos y las cantidades demandadas por semana).

2.- Cuél cree usted es el precio unitario actual de los productos

listados en la pregunta anterior?

3.~ Acaba usted de escuchar el boletin informativo del smercado de
alimentos correspondiente al dfa de hoy. Cudl es su impresién
general sobre la situacibén del mercado?.
Precios excesivamente caros?|___ | Precios normales en esta época[::l
Productos que parecen mis altos Precios que parecen mag bsjos que

de lo esperado(listelos) lo esperado (lfstelos).







-2 -
Su impresidn por lineas de productos:

Caro Barato Normal Cuil producto

Granos [ ] ]

Cereales — —1 —
Aceites y grasas 1 i I

Productos lacteos y huevos i — 1
Vegetales y frutas [:::j [ |
Carnes y aves [:::] 1 ]
Alimentos varios 1 [ | |

b.- Si tuviera que tomar una decisidén de consumo. Cudl seria la composi-
cién de la canasta bésica de alimentos ahora que ha escuchado el bole-

tin?o

5.= Cudl cree usted es el presupuesto semanal para comprar alimentos de

la familia de ingresos medios que se toma como referencia?.

.- En base a ese presupuesto ?qué productus dejaria de comprar esta se-
mana y por culles los sustituirfa?.

Productos que dejaria de comprar Sustitutos

7e= ?2Qué productos nunca dejarfa de comprar aunque subieran los precios?



-

e
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8.- Con la informacidn proporcionada por el boletin, cull seria su recomen
dacién a las amas de casa si usted fuera un asesor de consumo alimen-

ticio?.

9.- Qué informacidn le ha proporcionado el boletin que usted no conocia?






Ejercicio de Campo ii° 1

ENCUESTA SOBRE EL VALOR DE LA CANASTA ALIMENTICIA EN ASUNCION Y SAN LORENZO

Instructivo para los analistas

E1 Centro de Operaciones sera el Departamento de Difusidon y Asistencia de la
DCEA del "AG. Las tareas que realizard el qrupo de analistas serdn las si-
ouientes:

a.

Pecopilacidn de antecedentes. Con la informacidén disponible en el De-
partamento de Difusion y Asistencia Técnica al Mercadeo y el Departamen-
to de Economia, se procurard obtener el listado de precios al detalle

en los supermercados, despensas, almacenes, etc. de Asuncidén para la to-
talidad o el mayor numero posible de productos incluidos en la encuesta,
correspondientes a la semana anterior, el (ltimo mes y la correspondien-
te semana de julio de 1932. Ademds de esta informacion, la prensa local
suele publicar boletines de precios que también deberian tomarse en con-
sideracion.

El propdsito de esta racopilacibn es disponer de un indicador de refe-
rencia para analizar los precios que arroje la encuesta. Esta parte
debera estar terminada antes de iniciar la tarcea de analisis.

Tabulacién. Entre 9:30 y 10:30 estaran 1legando al Centro de Operacio-

nes las encuestas completadas. Estas se irdan agrupando en las siguien-
tes categorias:

i) Supermercados.

ii) Autoservices de barrios populares.

iii) Autoservices de barrios de clase media.

iv) Autoservices de barrios residenciales.

v) Almacenes, despensas, etc. de barrios populares

vi) Almacenes, despensas, etc. de barrios de clase media.
vii) Almacenes, despensas, etc. de barrios residenciales.
viii) Mercados municipales.

ix) Expendios de San Lorenzo.






Para cada una de las categorias se hard un cuadro donde se registren
todos los precios que arroje l1a encucsta, mara todos 10s productos.

En el mismo cuadro se anotard el precio minimo, el precio mdximo y el
precio mds fracuente que corresponda a cada categoria, indicando ademds
la marca o calidad a que estos precios se refieren.

Una vez completada esta parte, se procedo 3 prenarar el cuadro consoli-
dado d2 todos los expendios detallistas de Asuncién y de San Lorenzo.
En aste cuadro consolidado s¢ suman los pracios mis frecuentes de las
tres categorias de 2xpendios: supcrmercados, autoeservices y almacenes y
despensas para los 49 productcs 2ncuestiados.

Andlisis. Con los resultados deo 12 tabulacidn se procede a realizar los

siauientes andlisis:

i) Comparacidn de precios de productos y gqrupns de productos entre
expendios de distintas categorias (suparmercados,autoservices,al-
macenes y despensas, ctc.) v ontre expandios de 1a misma categoria
ubicados en barrios de distianto nivel de ingreso.

ii) Comparacidon de los precios mds frecuentes de la encuesta y los
precios de periodos anteriores (Tarea a).

iii) Comparacidn entre los precios de Asuncion y de San Lorenzo.

jv) Selecci6n de los productos mds recomendables. Se pretende obte-
ner una canasta alimenticia bdsica balanceada que incluya los
productos que presentan mejores precios en el mercado. Para ello
se seleccionan para cada categoria de productos (incluir en una
sola categoria a granos y ccreales) aquellos que podrian susti-
tuirse y que presentan el mejor precio (precio mds frecuente), en
el mercado. Para esta canasta basica asi obtenida se calculard
su valor para San Lorenzo y para Asuncidon y para esta G1tima ciu-
dad, las diferencias por barrios.






d. Preparacion del boletin. Con los resultados del andlisis se preparard
un boletin para el aqrupo receptor. FEste boletin que serd transmitido

¢ por telex, protendord presentar en forma suscinta, clara y en lenquaje
periodistico una descripcion d2 la situacion del mercado. Lo que se
pretende con este simulacro es que un grupo tipico (unidades familia-
res de consumo, agencias de estabilizacion gubernamentales, comercian-
tes,etc.) puedan captar, a través del boletin, un claro diagnéstico de
la situacion que presenta el mercado alimenticio y de las posibilidades

de consumo que presentan.

Programacion Tentativa. Como el ejercicio pretende una simulacion completa

de un servicio de informacion para el consumidor, es importante que todas

las tareas se desarrollen en un estrecho margen de tiempo. La idea es simu-
lar que en un boletin radial del mediodia se estaria transmitiendo a los con-
sumidores una informacidn sobre 1a situacion del mercado ese mismo dia. El
tiempo pues, es la limitante rigida al que el grupo de analistas deberd
ajustarse. Conseguir un andlisis confiable y preciso a la par que se cumplan
los horarios establecidos por 1os medios de comunicaciAn social es por tanto,
el objetivo. Por ello se recomienda el siguiente horario indicativo para

realizar las tareas.

7:30 a 8:00 Concentracién del grupo en el Departamento de Difusidn
y Asistencia Técnica de la DCEA. Plan de trabajo y
distribucion de tareas.

8:00 a 10:00 Recopilacion de antecedentes, preparacidon de los cua-
dros y ensayo de boletin.
10:00 a 11:00 Tabulacién.
11:00 a 12:00 Andlisis y preparacidn del boletin.
. 12:00 a 12:30 Transmision del boletin a 1a Sede del Curso en el SEAG.

Coordinacidn. Ing.Agqr. Nery Rojas, Jefe del Departamento de Difusidn y Asis-
. tencia Técnica al Mercadeo de 1a DCEA.

NOTA. Todo el material generado: encuestas, antecedentes, cuadros, etc. debe-
rd recogerse al final del ejercicio y traerlo esa misma tarde a la Sede
del Curso para hacer el andlisis final.






MODELO PILOTO DE BOLETIN DE ENCUES™"

Fecha:

Nombre del Expendio:

Tipo de Expendio: _

Direccidn: __ ~Rarrin:

Ciudad: REFERENCTAS: N= Nac:cnal
1= Importade
I UNTDAD , T e |
PRODUCTOS DE MEDIDA MARCAS ORIGEN | ENVASES |- PREE0S | oBSERVAC. |
i Min " Max |
5 i
GRANOS ; ! i
! i
1. Arroz |
2. Poroto j R S
3. Arvejas S ”_+_*“_______.
4. Maiz i ' i
j ? Ty
| ; i
CEREALES ! o | ;
{ 3 i 5
5. Harina de triao ! g i i
Harina de trigo i N T o
v Y = —
6. Fideo paquete ! : . ' i
| IS S
Fideo Suelto —— .mm_~+_________“
7. Locro paquete . o
Locro Suelto o 3 -$_~.~- .
ACEITES Y GRASA : |
| 3 % |
8 Aceite embotell. | ___4m" i __;________ _
i __Aceite suelto | ) ‘
- — - —— »-.r_ ........ —
9. Grasa de cerdo i R : B
PROD. LACT. Y HUEVO ; Z
10. Leche en polvo F L
Leche en polvo o
11. Queso fresco | i 4 ' 1
!12. dueves caseros ; ]
Huevos de avicol i - o
' avico \
L S A







[Continuaci()n) 2.

UNTDAD i T

PRODUCTOS DE MEDIDA | MARCAS | ORIGEN| ENVASES| _7RECI0S | OBSERVAC.

i

VEGET Y FRUTAS ! !
| :
' 13. Mandioca

' 14. Papa Nacional

Papa Importada ;

' 15. zapallo ' !
! 16. Tomate !
! 17. Zanahoria

18. Lechuga

\\ 19. Locote
|
i

-1t

e e

-

20. Perejil
21. Cebolla de Cabeza
Cebolla de hoja
\ 22. Ajo
23. Repollo
24. Piia
25. Banana de oro

Banana carapé

26. Naranja
27. Mandarina
28. Limon

29. Sandia
30. Uva

31. Melon

——

—

CARNES ¥ AVES 3
32. Puchero L

33. Carnaza de lra.
Carnaza de 2da.

34. Falda

35. Rabadilla

36. Carne de cerdo

37. Pescado ! I S—

13, Pollo _ . L |

39. Carne de oveja ~]L U S

40. Otros 3 | :
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