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SiSTEMA INTEGR.L DE INFORMACION DE MERCADO

Ing.;\gro NERY ROJAS S.
DCEA - MAG

I.- ANTECEDENTES
IT.- IMPORTANCIA
III.= ETALPAS

A) RECEPCION DE LAS INFORMACIONES

1.~ Locales

- Capital y alrededores

Fuentes: Industriales, maycristas y exportadorese.
Forma: A través de reporteros con visitas diarias y con-
tactos telefbnicos.

- Interior del pais

Fuentes: SELG,BNF, Cooperativas.

Forma: Contactos telefbnicos directos (lunes a miércoles).

2.= Internrcionales

- Por Télex: Reuters y li{nea privada: Liverpool, Merril
Linch, Chilpar.
- Boletines Impresos: De varios paiscs en Inglés y Espafiol
por suscripcibén e intercambio.
B) ANALISIS Y CL.SIFICACION DE LAS INFORM..CIONES

1.~ Localese.
2.- Internacionales: Conversibén de valores.
C) DIFUSION

1e= Diaria:
- Boletines impresos: Precios y comentarios. Ministro , Di=-
rector General, Director DCEA y a la
prensa en generale

- Boletin radiel: 32.P.1., lunes, miércoles y viernes; ¥

otras emisorar en forma asnorfdieca.
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2.~ Semanal:
Boletines impresos (500-600 ejemplares) distribufde.en la
capital, interior y extecrior del pais,
- Bn 1a capital: a Instituciones oficizles en gener:zl, empre
sas privadas industriales, exportadores y
bancose.
- En el interior del pafs: Agencias y Supervisiones del SEAG,
agencias BNF, Cocperativas, etc.

- En el exterior: A varios palses en forma de intercambio.
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J.=- ANTECEDENTES :

Las actividades de este departamento se iniciaron en el pri-
mer cuatrimestre del afio 1975 con la categorfa de Divisibén. Dichas
actividades consistieron principalmente en la recepcibn y difusibn
de informaciones sobre mercado, como as{ también en la participacidbn
en cursillos de adiestramientc - para extensionistas y reuniones de
agricultores, etc. Posteriormente se empez8 a editar um boletfn
semanal de més de 2 phginas, aunque todavia sblo con informaciones
de caracter local, tanto en la capital como en el interior del pais
a las agencias y oficinas de Instituciones que prestan asistencia a
los productores, como cooperativas y comités de agricultores.

Durante el filtimo cuatrimestre del mismo afio, se recibib la co-
laboracién de un experto en mercadeo de las NNUU y se programd una
accidn conjunta y coordinada entre la DCEA y el SELG y el mencionado
experto. Esta integracién fué como una respuesta al interés demostra
do por esta actividad por todo el sector rural y las Instituciones de
asistencia, gracias a la promocibn hecha al inicio del afio. Se pro-
gramd y se llev8 a cabo reuniones de capacitacidn sobre mercadeo y
coordinacibdn de actividades con supervisores Yy agentes del SEAG de
todo el pafs. Al mismo tiempo se visité a todas las emisoras para
coordinar el envio y la redifusidén de las informaciones mencionadase.
Con estas actividades en marcha se inicid el afio 1976 y se 1llegd has-
ta los filtimos meses del mismo afio en que se suscribid un convenio
de asistcncia técnica y financiera con el BID.

Desde el mes de noviembre de 1976 se contd con la mencionada
asistencia del BID dentro del PIDAP, con dicha asistencia se reestruc
turé el Servicio de Informacién de Mercado para convertirla en el ac-
tual SISTEMA INTEGR.L DE INFORMACION DE MERCADO, para el efecto se

realizd las siguientes gestiones:
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1.~ Suscripcibén al servicio internacional de Reuters para pro
visiones diarias de informaciones de precios y mercado de
productos agrfcolas en el exterior via Télex desde Monte-
video (Uruguay).

2.- Instalacibén de un aparato de Télex en la oficina.

3.~ Adquisicidn de una médquina de escribir IBM.

L.~ Adquisiciédn de un mimedgrafo.

5.- Compra de decs vehfeulos.

6.~ Equipamiento de una oficina m&s amplia.

7.- Contratacién y adiestramiento de més niéimero de funcionarios.

8.~ Suscripcibn a varios boletines sobre mercadeo de exteriore

II.- IMPORTANCIA:

Toda informaciédn en tanto sea verfdica y oportuna, es importante
para todos los secctores de la poblacibn de un pais; en ese sentido,
las informaciones de los mercados agropecuarios tanto locales como in-
ternacionales revisten particular importancia para todos los partici-
pantes del proceso de comercializacibn de nuestro pafs, es decir, pro
ductores, transportistas, acopiadcres, mayoristag, industriales y ex=-
portadores, comc as{ trmbién los propios consumidorese Por otra par-
te, las mismas instituciones oficiales encargadas de establecer nor-
mas y fijar tasas y aranceles también estén dependjendo de las infor-
maciones de mercado por esc, un "Servicio de Informacién de Mercado",
aparte de ser 4gil, debe abarcar no solamente lo referente a precios
sino también, tonos de mercado, estimaciones,de sicmbra, cosecha, fle
tes (terrestres, fluviales y marftimos), disposicicnes legales que

afecten a la comercializacidn tento interna como externa, etce
III.- ETALPAS:

Todo servicio informativo consta normalmente de 3 etapas o par-
tes principales que son:

1.~ Recepcibébn de las informaciones,

2.~ #nflisis y;

3e~ Difusidn
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Cada una de estas etapas o partes cumplen funciones especifi-
cas y dependen unas de otras {ntegramente; con esto se entiende que
la labor informativa debe ser regular y 4gil desde la recepcibn de
las informaciones hasta que las mismas, luego de su elaboracibn ,
lleguen a sus destinatarios, que son los participantes directos o
indirectos del proceso de comercializacién:

1e= Recepcibdn de las informaciones

Las informaciones son recibidas diariamente tanto del &m-
bito local como del internacional.
- Locales: a su vez estas informaciones se captan en dos
niveles: capital e interior del pafse.

Las del interior del pais se obtiene mediante contactos
telefdnicos directos desde la oficina de la Direccibén de Comerciali-
zacibén y Econom{a Agropecuaria a las Agencias y Supervisiones del
SEAG, BNF y COOPERATIVAS ubicadas en distintas localidades del inte=-
rior del pafs. Las informaciones conciernen superficie de siembra por
rubro, estado de los cultivos, variedades cultivadas, estimaciones de
cosecha, precios pagados a nivel de finca, centros de acopio, etce
Estas informaciones, previa elaboraciém y junto con otras tanto de
caracter local como internacional, se imprime en un boletin semanal
de 12 a 14 plginas en nimero de 500 ejemplares m&s o menos, que se
distribuye en la forma que se explicarfa mis adelante. También los
datos sobre estimacibén de siembras y cosechas especialmente, se va
registrando en una planilla especial por localidad y rubrose

De la capital y alrededores: como es sabido, la mayor
concentraciédn de la produccién agricola, o por lo menos el mayor cen-
tro de operaciones comerciales e industriales, es la capital del pafs
¥y sus alrededores. Gran parte de la labor de recepcibén de datos, es=-
pecialmente los precios y tonos de mercado a nivel de mayoristas,
industriales y exportadores, se centra en este &rea, inclufdo el Mer-

cado Central de Abasto.
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El centro comercial mencionado es visitado diarinmente y en horas
de la madrugada por un reportero (periodista) del departamento de
Difusidén y Asistencia Técnica de la DCEA para recabar datos sobre
Precios y tonos de mercados de varios rubros agricolas,
Posteriormente y en horas de oficina, el mismo reporte=-

ro se comunica telefbnicamente con los exportadores e industriales
para obtener de los mismos datos sobre otros rubros, principalmente
no perecibles. Con estas informaciones y las del mercado interna-
cional, se elabora un boletin especial para Radio Nacional del Pa-
raguay 3 veces por semana y diariamente parn el titular del MAG y el
Director de la Direccién de Comercializacibén y Economfa Agropecuaria
(DCEA) y 1la prensa en general.

NOTICIiS DEL EXTERIOR: El departamento de asistencia Técnica de

la DCEA recibe las informociones del mercado internacional en dos

formas: por Télex y boletines impresos.

Para la recepcibén de las noticias por Télex el Departamento
cuenta con dos teletipos y contratos con varias agencies noticiosas
como REUTERS, LIVERPOOL, COTTON SERVICE Y CHILP:R COMMODITLES SR.L.

La /igencia Noticiosa Reuters por ejemplo proporciona informaciones
sobre todos los rubros agrfcolas y sus derivados de todos los merca=-
dos y bolsas mis importantes del mundo, desde las 5 horas ms o menos
hasta las 22 horas normalmente. Los otros servicios informativos men-
cionados envian boletines especiales excluido sobre soja y algodémn
también en forma disria.

Todas les informaciones del mercado internacional como también
las cotiznciones en distintas unidades de medidas y monedas son reci
bidas en inglés. Para su estudio se cuenta con funcionzrios capaci-

tados para las traducciones y conversiones correspondientes.
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Ejemplo: Chicago, socja en grano cen centavos de dolar por
Bushel x (36744) = U$S T.M.
Chicado, soja, harina en Tonecortas 926 K.
Rotterdam, soja en grano U$S - T.M. 1.000 K.
Chicago, trigo Cvos. U$S-Bushel x K(36744)= U$S/T.M.
Chicago, maiz Cvos. de d8ler por Bushel x K. (39369)=U$S/TM
U.Seh., aceite Cvos. U$S=Libr; de peso (220463) = U$S/TM.
Liverpool, algoddn Cvos. U$S=libra de peso x K.(220463)=U$S/T

Los boletines impresos se reciben en inglés de los EE.UU., In-

&laterra y Alemania y en espafiol de la Argentina; también por inter-
cambios, se reciben impresos de la Argentina, EE.UU., Brasil, Colom-
bia ) Uruguay.

2.~ Anflisis y clasificacibdn de las informaciones

Tanto las informaciones de orden local como internacional
se seleccicnan antes de su difusibn porque las noticias de mer-
cado répidamente puede perder actualidad y porque no todas las
noticias, ccspecialmente las del plano internacional, tienen im-
portancia para nuestro paisj por ejemplo cotizaciones sobre ca-
cao 0 avena, rubros que no producimos o no importamos mayormente,
tienen relativamente pocc importancia para su difusibén en nues-
tro pafs; no asf 1o referente al algodén, soja, tabaco, aceites,
harinas, trigo, maiz, ctce.

También las noticias locnles pierden répidamente actualidad
entre la rccepcién y /ifusibn, mfs alin cuando ce trata de precios
o estados dcl tiempo en las zonas de produccibén, etce
3e= Difusibn

Con 1las noticias del mercado local e internncional, previo
anflisis, se preparan bolctines diarios y semanales.

Boletines diarios: se prepara uno exclusivamente para ser

difundido en forma directz por Radio Nacional del Paraguay, otro
se prepara para el Director de la DCEA y el Director General

del MAG, como también para el archivo propio del departamento,
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el que se utiliza a su vez para responder a consultas de
diversos sectores, como la prensz misma y también para la
elaboracién de gr&ficas para el boletin semanale

Boletin semanal: (Informativo sobre mercadeo) Semanale-

mente y en forma ininterrumpide desde hace 8 afios, se edita
¥y distribuye um boletfn de 12 a 14 péginas, que c~ntiene una
amplia gama de informaciones ngricolas y ganaderas de nuestro
pafs y de todo el nmundo.

En cada edicibn del mencionado boletin van incluidos no-
ticias y comentarios por rubros y por pafses y de los mis im-
portantes cenf#ros mundiales de comercializacién de productos
agricolas y derivados como asf{ también informaciones sobre
gnnaderfa. Por otra parte se incluye también una grifica so-
bre el comportamiento diario del precio de la fibra de algo-
dén en 1a bolsa de Nueva York (USA) Y liverpool (Inglaterra);
otra gr&fica quec tembién indica la fluctuacibdn diaria del pre-
cio de la s9ja en grano en la bolsn de Chicago y el puerto eu-
ropeo do Rotterdam, y el aceite y horina de soja en mercados
estadounidenses sefuido a esto, va un cuadro que contiene las
cotizaciones internacionales de los rubros agricolas m&s impor-
tantes pare nuestre pais, y otro cuadro que registrn el precio
de los derivados como la harina de soja, de pescado, expeller,
aceites comestibles, aceites industriales, azl@car, etc. Tam=
bién e¢n el minmo boletin se incluye precios de ganado vacuno
en pie para fnena, de la subasta de Mariano Roque Alonso y co-
tizaciongs de Linicrs (Buecnos hires). Después, las phginas si-
guientes ya corresponden a informaciones de nuestro pais, ya
sean de Jas distintas zonas de produccidn como de los centro
de acopie (zona urbana) y de la capital, especialmente del mer-
cndo de abasto, depésitos de exportadores, y plantas industria-

les, etqg.
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Este boletin se edita aproximadamente en 500 ejemplares los dias
viernes de cada semana y se distribuye en la capital a los directores
del MAG, a todas las instituciones pl@blicas y privadas, oficinas de
crganismos internacicnales, bancos y empresas comerciales e industria-
les que desarrollan actividades en el sector agropecuario.

En el interior del peis se envia a la mayorfa de las supervi-
ciones y agencias del SEAG, BNF, CAH y a las COOPER.TIViAS. Estosen-
vios normalmente se hacen a través de las diferentes empresas de
transporte terrestre y TAM.

Al exterior se envia a varios paises en forma de intercambio

de boletines similares como los Estados Unidos, Brasil, argentina,
Colombia, Uruguay, etce.
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PANEL: DIAGNOSTICO DEL SERVICIO DE INFORMACION DE
MERCADOS DE LA D.C.E.A.

1e= OBJETIVO DE LA INFORMACION DE MERCADOS DE LA D.C.E.A.: Proveer
a los productores agricolas de elementos de juicio para la toma de
decisiones.

2.~ FUENTES DE INFORMACION DE LA D.C.E.i:

Se=

a) Locales: DAMA, exportadores, reportajes del SEAG, funciona=-
rios del BNF y cooperativas, en el interior del
pais; desmotadoras.

b) Internacional: Agencia REUTERS, COTTON-Liverpool Service,

Publicaciones de varios paises.

MEDIOS CON QUE CUENTA PARA DIFUNDIR Li INFORMACION:

a) Boletin informativo semanal.
b) Radio

¢) Prensa esgrita
GRADO DE CUMPLIMIENTO DE LOS OBJETIVOS:

a) Aspectos positivos: con la captacibn de datos e informacio-
nes, de mercados y precios de los productos agricolas, su
interpretacidn y la correspondiente difusién, la DCEA, vino
a llenar un vacfo que existfa sobre todo a nivel de produc-

tores en el pais. 4#unque la misma presenta una serie de

limitaciones e imperfecciones, lo positivo eath en que gracias

a esta accibn el productor tiene un elemento para formarse

una idea del comportamiento de los precios en el mercado local

e internacional.

b) Aspectos a ser mejorados:

a) Las informaciones provefdas por la DCEA sbélo proveen de
elementos de juicio para la toma de decisiones (objetivo)
en el momento de la venta y en muchos casos carecen de
actualidad por llegar atrazadas y tampoco no establecen
las tendencias gue tendrén los precios, con el fin de que
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De=

2.

el productor, en la medida de sus posibilidades, regule
las entregas de productose.

b) No orienta la produccibén futupra, en base a las perspec=-
tivas de precios y mercados.

¢) No orienta a los productores en lo referente a las exi-
gencias del mercado local, en cunnto a clasificacién de
productos, variedades, embalajes, etce.

d) En algunos casos la interpretacibm de la informacién no

estd al alcance de los agricultores. Ej.: algodén

RECOMENDACIONES:

a)

b)

c)

d)

e)

f)

Dar perspectivas de mercados ¥ precios en forma anticipada

a la siembra, para la planificacién de la produccién y que

el agricultor tenga elementos de juicio para tomar decisiones
en lo referente a que y cuanto producir.

Que la DCEA brinde asistencia técnica permanente orientando

a los productores de acuerdo & las exigencias de los mercados.
Crear un Servicio Regional de informacibn de mercados tenien-
do en cuenta los rubros de producciédn de mayor importancia
econdmica de-oada regibne.

Orientar en la planificacién de la produccibén por zonas y
&pocas.

Que la DCEA trabaje en forma mls intensiva con los técnicos
del DAMA, SE.G, BNF, CAH y Cvoperativas, a fin de recabar
datos y difundir informaciones.

Yue en sus informaciones incluya los precios de los distin-

tos insumos agricolas utilizados para la produccidn.



FECHA DE DEVOLUCION










