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ROGRAMA NACICNAL DE CAFACITACION AGROPE CUARIA-PNCA

l’\'TRODUCCION A PRO"ECr OS DEL SECTOR AGROPECUARIO

el = T T ’br- Juan Lopcz Kh°h°d°* |
BERNEER |)|L\r ODU"_CION

Slgunendo el orden dol programa de astudio trazado para aste curso scria conveniente
iniciar su desarrallo con. unos conceptos bésicos, cua cn ningln momento se hacen con la fi-, .
nalided " de memorizarlos sino, para unificar critcrios, pues necesario que hablemos - un idio .
ma comin, y esto so |usi|f’ca mucho més cn cska ca’red'c de Fr-mulacuon y.Evaluacuon de
Proyectos, que et una fabor mhrdns,cnplmcno.

De otra.parte, sz buseo dar @ conocer «-igunas procedimientos metodolégicos que les
permita a los pariicinantes actuar esn maés criterio Frenfe a realidades en el futuro, pues -
es un hecho evidente que fos prayectos de desarralle  ce han constituido en la estrategia bé
sica para dar respuesia o los conplejos prob!eﬂas del agro colombiano. ..

Tiene por objetivo fundamen?c! la a-citedra do nfroduccxon a Poyectos dar, a los partl—
cipantes al GJr*,, ia rno"‘vr.raijr sufiienfe pura abe.dar con mejores criterios el estudio -
exhausivo de cada una de las ciesac o comoprentos del pros eso metodolSgico de Elabora—

cién y Evaluacisn de '%uyec*o, cows desarmollo serd responsabilidad de otros instructores
en este Curso, Asi mismo se busca cviiar gue fos wrhmpanfes se limiten a ophcor meca-
nicamente el instrumentai analiiicc oLz conforma ¢ cada uno de los componentes del proce-

so metodoldgico,

En sintesis, con csta mai'ena se busca confnbuzr o ampliar lo caaacudad oncll"hca de los
participantes ,- ubicarles dentro del contexto macro social, ezonémico y politico, en el cual ..
se conciben, elaboran y ejecutan les proyectos ce desano!lo dal, Ss.ci'or Agropecuario,

- Por Is tanto, no se puede esperar ninguna concrecidn a nivel de proyectos especificos.,

Por Glﬁmo, el material de esta unidad cdemds de ser muy preliminar debe recibirse como
una simple guia de discusidn que serd ampliada y complementada por cl Profescr y otro
tanto deberén hacer.los participantes.

I1.) RELACION DE LA PLANIFICACION DEL DESARROLLO Y .EL ANALISIS DE
PROYECTOS. . |

e+ ct————— et ert— - . . : e

l.a planeacidn es c. veces moompnendndo por la: falta de conocnrmento, sobre su na-’
turaleza, objetivos y limitaciones. ‘ '

De una parte: Algunos consideran que sirven para resolver todos los complejos problema'
del desarrollo, s decir liegan a concebirla como una panaceg, otros en cambio adoptan una
pocmv..n e'cephco y negahva, basada cn una desconfianza en su eficiencia y sobre .odo en

* Ecynomista de la Universidad la Gran Colombia, M.S. en Planificacién General de ia
Universidad del Valle Y M.S, en Hanificacién Agricola de la Universidad de P uerto Rico.
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la aplicacidm ‘préctica de sus procedimicntos y sistemas. Ambos enfodues son  cxtremos,
pues la nlancacidn no cs mds que un instrumento destinado a pemitir ¢l mas locido y com-

plero andlisis de todas las complepdadcs quce arrontan las ssociedades y al mismo fiempo o-
ircce metodos de organizacidn capaces de lograr la mejor utilizacidn de los recursas con el
minimo de costo social, previa identiticacion 'y anélisis de altemativas,

“Existe ld uﬁenenao de| fracas> de los plqnes de desarrollo, én la mcyono do los ca-
58, ,def:udo o la’ Talt a de instruméntacisn rmanclem e instifucional, a la. ‘poca visidn ¢ mi‘e-
graci3n del con,un?o enun pal'ron Gnico y a la| poca o ninguna porhcmacnon de la opinidn
publlca. Todd esto hace pensar en la nccesidad de orientar las acciones de ploneocwn q tra-
v&s de una efectiva integracisn, mediante un proceso comolep y continuo zue abarca las
etapas de investigacip, anélisis, diagn3stico, programacidn, nmpls.menfacmn, ejecucisn ,
contrsl yde\é_aluacron con lo pqrhmpac:on de los?nshnfos secfares y e'fomenbs éEa nues=
tra socieda ’ '

‘1

De stra parte, para ells es necesari= iniciar asta labsr con Td fotivacidn de t dala
comunidad, pues la idea es de que Lus planes sean la resultante de un process en el cual par
ticipen. ‘todas las fuerzas Wivas det’ pcsfs,' ‘Eeto qlgnmcana una mayor \ v:Venc:a en la accisn
de planifiear y sentirse cwmgmmehé!ud on al-&xits de los wlones, pues &s mds nositivo ejecu=-
tar planes en I5s cualés se ha c;nh“bmﬁ:), s sﬁ <oncepeidn Y e!ahorocwﬂ, que en olan(,s
mpuestos mr una enhdod 2 por un usfcmen Je?ermmcdo.

H e . . R .
B . R it oot i

"De ‘aquf sa ds.spn,nde la mportcmcm aue rviste ol trabaiar -&n equino pdra I“»grar en for-
ma mas efechvc, y con menores custos los objetivos del desarrslls. De no ser asf, diffcil-
mente se pueden lograr frutss positivos de la labor de nlaneacisn, pucs hay que ser conscien-
te'de queel planificad,t no pue,de determinar por sj sdolo los” objetivs del desarroll> de un
pais.’ rundaménfclmcnfe su' fab3t'debs s star’: éncaminada & intérpretar fas aspiracisnes de
la sociedad ‘para traducirlss en dbictivasy matas esherentes,  viables y sficientes, de
acuerdo " a Io§ rééursde “disponibles, madiants of cstablacimients de altemafivas'y priorida~
des.

Muy amenudo surgen nuev.s concs 3h., s el tema del de.,crrollo, pero pdco efectivo
han sido Ios sistennas y medios umcl'vsJ para alcanzarly, A este respecto vale la pena
plantear cl intermgante: Como ||<_vc1r a cabo 2! desarrolls? Podria asegurarse que | medio
mas indicad para-alcanzar el dasarrolls squilibrado es la olunn"cocuon, pero se ha podido
observar cue los nlancs generales ds desarrollo han surtido muy poco efecto, De Ssto no se
puede culoar ¢ la planificacién, sino, fundamentalmente, a la concepcidn de los planifi-
cadoras imprvisad s al ro tener en cuenta que su_labor no termina con la claboracisn do
los planes; sino que &s necssario proveerlos de una mplemenfocmn adecuada que, ontre
stros fines, logre un mayor cercamiento :nirc las etapas de: \.labamcun e[ec‘um)n WL
evalacidn,. - . e v _

Esfo lleva a plcmfear lcs nec«.sndcd de pre star mucha oh.ncmn a la «.fcmas de.;_h
y evaluacién, nues nada se sbticne con hacer nlancs si Gstos no son Hevados a la practica
y soraetidos a una adecuada evaluacidn, cue permita hacer los ajustes necesarios y montenur
la canhnudcd ds.. procaso de plami"cafbn. ST

«
a3
H

|ecucwn

LS
ISR

Srirans
<

¢18n de cue os ‘J.‘SIDI» ol desarrollo o of 531 hécho' de s.laborcr
un plon: Si bien Gsteas indi speisable nara alcanzar un desarrollo awuilibrads, por si sols

"
<1
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no produce pingdn afecto. positive, es pues imprescindible llevar a cabo la ejecucidn a tra~
vés de programas y. proyectos especnﬂcos . Entonces, cs necesario que los planificadords Hi i
se conformen con claborar planes gencrales, sino que desagreguen esss planesen pmgra-
mas y proyectos especificos, técnicamente elaborados, que permitan la toma“de decisidn

a nivel de asignacidén de recursos.

_-En cuanto a la egecuclon propiamente. dicha, surgen Ios mferroganfes- Ounen deb\, lle
var a cabo la ejecucién de los planes para ‘que estos puedan alcanzar sus ob|ehvos ? Seria
el Sobiemo o el sector privado ¢l més indicado ? Alrededor de este tema s¢™han suscitads
muchas discusiones, sin embargo aqui no se planfea como una situacidn irreconciliable, co-
mo algs antag3nico,. sino par el COH‘I'I’GI'IO, plontea ave ¢l gebiemo no podré alcanzar
sus sbjetivos eshosados, en los planes si no cuenta con el concurso dof sector privado; por -
esa:vale lg pena criticar;la actitud de Ios plamf’ cadores de las entidades, gubemcmenfales
al"desconocer la valiosa colaboracién dal sectsr nrivads,  tanto e la ctapa de elaboracién -
como de ejecucién de los planes de desarollo , pues uno da 15¢ pascs funddmontales que
se debe dar en la elcborucnoq de uyn pic'n es el de comproreter a toda Ia corwnidad y ha-
cerla sentirse ductia de 81, rara que s vea mofivada'y Bueda paner su dmpens en'el-éxito
del mismo. Por lo general los planos en Colombia 2 eloborer: a puerias cvrradcs‘ y loego ™"
os muy noca la disfusidn que se hacc de e!los,: - :

i ‘ 1 .
: ALY

Vale lo pena resalfqr la. |mportcncm e, i‘- rie nar el &xita de un plan el ('u° el go=
biemo. fome una decisién firme sobre la ml"f ca a scguu r,. la que se. puede a dos alfémah
vas bcsnoa.. gue son: ' a
Si SG enfrenta directamente o [o gpcucxon del plan, haciends las veces de enpreu
sano, en aquellos casos donde 'a xmcmhva pr'vcda no.se siente mohvada para inverhr, y

b. Deiorlo a la iniciativa c!é! sé"cfar‘privacb, ‘dando' los inaemtivos necesarios que le
despierte una verdadera motivacidn. En este cass el gobiemo deberia crear ¢l capital so=*
cial bésics necesariv paro que se focilite la abor del sector privado.

Esfas politices no con ubuerfomenm oou\,s-os, nor el contrano, podnan Ifevarse a cabo
simulténeamente, pues ol Gobicme nodria’ r‘nru,cfamcnte cnfn.nfarse a la ejecucién “de pro-
yactos sr-ec:f‘ cos a través de empresas mixtas, donde se sumarian el capital privado y ¢l
oficial, mas sus e weriencias, Agul o ’n.cr\.scnfe as seleccionar aquelos prayectos que
mds convienen a la ceonomic del pais: por iz i'anto, la pnondod on lai mvers:on ds,be |ugcr
un papel de trascendartal imgartancin,

De estos plonfeamenbt. se ded.m le fntiina relecisn que debe existir entre los planes
geneml\.s de desarrollo y ios nroyectas *spec:f‘cos, que .viéncn a &onstituir un medio muy ef"-
caz pare la cjecucidn de aguellcs, Por e s afimma que los’ nroyectos tonsﬂfuyen el

“motor dindmico del, desarrollo® son ellos i ios que m.rr*uton !cl a.ugnac:on dc los recursos pa-
ra obfene:j_,eoBie’fi visy vjne_f'cr. r_.;oncreta..

Podna decirsc - “ue on ron{unh mfegrado de rroyecfm conforman un pragrcm de desa-
rroll> y un conjunto armdnico de programos integran un pldn.’ Analizando sta interr -acién
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enfre Ios concepfos de omba hccm abaja, s fiene que un olan se descompone cn programas
y un_pragrama en moyecfos. Un proceso de nlanificacisn sin proyectos ¢ spec"i"cos no po-
drian concretar metas y evcluc'r los Iogroe.

Hi,) CONCEPTOS BASICOS

Con el dnimo ‘do unficar cr:feno " sc ha crefdo necesario y. convenicnic definir algunos
conceptos bésicos* de uso comun ¥ muy di fundidos, I

I. P_lcm. Un mstrumc-nh ‘destinado a cumplir las funcioncs del Estado, d una enhdad
o emnrosa niblica > privada_a través del cual so fijan objetives y metas generales, que
se han de cumpllr en un oenodo doterminddo. mediante la integracisn de un conjunto de
asfuerzss, contando para ells con rocursos: Humanos, fisicos, i'ecnologwos f’nonc:er,s, L.
gclles e m'hrumonolc a &l asignados,

Los plonc... toman dif rerenfes denominaciones de acuerdo al mvel y campos de accidn,
asi’ surgen los coneeptas del plan Nacional, S

Plan regionol Plan Local, Plan Sectorial, Plan Econdmico, Social, Plan Integral,
etc. segln hagan relazisn a Ia nacién, o a una determinada érca geogréf‘ca o al nivel
municipal, ciudad, vereda: de tra parte un plan es integral si abarca los aspectos so-
cialds, “cco>ndmicos, fisicos, institucionalas, #cnicos, politicos, ctc, Y unplan sce-
torial es aguel cue esfa encaminado a res_lver los problemas que impiden cl desarrollo de
un determinads sectur de la Economia, asi se. habla de Plan Industrial, Plan Agrspecuario,

Plan Educdtivo, de Salubridad, ctc, Por dlfimo un nlan a cualquicr nivel puede sero no
intagral, dependiendo si aboroa todos los c:\mplegos aspectos del desarrollo o determing

das variables . sfmtegnco.., 5 5| nueden surglr plqnes socmles, ccondmicos, tecnoldgicos,
etc,

2. Programa. Es la descomposicidn del Plan general nara facilitar su cjecucidn, por *
Io tanto podria definirse como; El instruments, en virtud del cual se fijan objotivos y
‘metas mrcnales que se han de cumnlir mediante acciones concictas, en un fanso dotormi -
nado, confando para cllo con Ias mdnos de implementaciin como: Recursos admnmstmhvos
humanos, Pr‘anc:ems, ete,
El programa puede duscomponerse en proyoctos especmcas sue faciliten su :ecuc:on, me-
diante la signacisn de recursss en la bus:}uodc de obiotivos v mctas mds cmcr’»fq.,.

'

3. Proyecfo., Dentrs de un proguso de planificaci:nes se ha considerads coro el
tor dindmico del desarrollo™; os decir Gue el proyecto cs el medic mds concrefe con que
sc cuenta parg. logmr la ejecucisn de los planes y programas de desarrolb. A nivel de Es-
tudio eonstituye el cUn|unro de ai 'ﬂccdenfe' de cardcter téenico, econom:co, social, ins~
titucional, cte., que permite fijor aliemativas para la bissqueda de soluciznes a proble~
ras duognoshccdw-.., hajs la concenzidn de objetivocy metas eoherentes, factibles y cloc-
tivas, A nivel .3 ejecuciin puede defirirse como @ centro de fmn'iormacran de insy~-
md>s o recursos on bianes o servicioss que Aacdzite Ia socuedod
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Ademas exnsh,n cucim concents” -larfzmer.‘e bien diferenciados oue son: a) Estudio
prehmmar, b) Estudis dé Refactibilidad s freinversidn® ¢) Estudio de factibilidad" y d) Fbyec- -
to promamenfe dwho o proyecto cl‘. mvers:on.

~

a. Estudio | Preliminar, Esto es lo auc se conoce como sordes 2 investigacién pre’l‘ml
nar que permite formarse un |UICIO sobre la necesidad de realizar un estudio mas de-
_tenido para llegar a la justificacién ‘de un'proyecto; por lo general se ciréunscribe

. aun cmalns:s esfadlshco, preferencialmente de tipo, socio-econdmico.

~ Es bésico para sustentar las bondades de una idea para llevar a cabo: la elaboracisn y-
ejecucién de un nroyecfo Se Dodna "enommar efapa de’ idenhf’ cacwn y conm‘emon
de la ldea.,

o

Estudio de Pre-factibilidad.* Comprende estudios un pocs mds eshaustivos, mas am-
; FIT‘s y sistemdticos. sobre los aspectos relevantes de un proyecto, Con cste estudio
-es posible plantear altemativas t3cnicas, econémico-financieras, ‘do lacalizasion,
etc,; sin embargo es muy limitado como para la toma de decisiones sobre si_se !cveon
a ccbo Ias.ir__\\versiones, p,ué; consﬁtuyen planfeomignfo; muy c:proxim_ados,

c. Esfudlo de Fochbnlndad 'Es el ccsn,unfo de anteoedenfes que perm:fe conocer las veri~
tajas v cesvenfmas fecmco-eoonom:cos, si se asignan deferminados “tecursas en le'ots.
queda de ciertos objetivos “cspecificas. En otras palabras, podrl'a decirse quses ¢l 7
estudi> cue nos permite conocer las bondades ' de la inversién en Gha determinada ac-
tividad,_es decir que. equivale ¢ un ante-proyecto donde se presentan juicios consis-
tentes ¥ ‘bien Fundqmentadps sobre la viabilidad del proyecto, pero que es necesa-
rio adelentar algunes cstudios y diseftos espécuf'cos para fencr la d ecisidn asigna-~
cidn los recursos de inversidn. ‘

Frayecio de Inversidn, Es el r'on|unro de’ anfecedentes qué permite conocer las ven-

4 F&T&s- y cr_chnfofas de una inversién, mas Ios cllseﬁos, manuales especificacioncs fec— :
. nicas,’ planos dermldos, estructura de la orgom-rqclon, fuenfes de finantiamiento,
~ mecanismos , ncmd capfar |os recursos -mancueros, efc poro "evor a cab& lc decnsnén‘ -
7 definitiva, S
En otras oalabras, es el Estudio de Factibilidad acompafiado de Blonoé'y'diééﬁ)s aspe=
cificos, més la implementacisn que per'mfe lae s.lecucuon y PUGSIG.a en marcho de los
objetivos y metas olunfeados.

.

4. Objetivos. Siempre que se adelante una acci3n debe ser mediante la fijacidn previa
de los objetivos cuz sc buscan, pues de lo- contrario se corre el riesgo de
ditapidar los recursos, Es-muy -importante contar cor buenos criteriospara coneretar y seleccio -
nar esas. ob|ehvos, pues de ql'n dervende su fectibilidad., I T

*  Esta expresidn ha sido criticade fuertemente y se deduce que es una mala ﬂ'oducc.on del
inglés (P refeasibility Study), Sincmbargo se manticne aqui con el fin de resalfar esa eta
pa infermedia entre un estudio Preliminar y un Estudio. de Fudlblh_dad-. También podria
denomindrsele Anteproyecto; nero muy preliminar.
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El concepto de objetivo siempre tiene una apreciacién de tipo cualitativo, por ejemplo,
el ob|ehva bésico.da. un Pro yecfo de Desarrollo Rural es mejorar el nivel de vida de la po-
blacisn rural,

Como sc puede apreciar, en cste ejempls, no hay mogmtud sino el du.s‘,o expreso de alcan
zar un propésito definido, pers no cuantificado.

5.. I\/.das. El concenb de mafcs.., on olanuf'cacuon, mohca un nrooos.to cucnh?oado,

 por lo tanto,. en un proyecto se puede decir que laa metas son la cuanti-
ficacidn de los oblehvos. Por ejemplo, un proyecl'o de desarrallo entre otros objetivos per-
sigue el_aumento de la. produccmn, las metas serian aguellas cantidades que simbolizan los
ob|ehv:>s o sea el aumento de un tanto por ciento anual, o en cifras ehsolutas en las cuales
se exprese ¢l monto de produccidn cuz se aspira alcanzar, en un periodo de tiempo y para
el cual es menester asignar determinados recursos.

IV.) ELABORACIO N Y EVALUACIO N DE FROYECTOS COMO UNA LABOR INTERDISCI-

PLW\IARIA

Tanto en las etapas de elabaracidn como en las de evaluacidn y ejecucion de los pro-
yectos se requiere de un equipo inter-discinlinario integrado por espacialistas en distintos
campos del proyecfo, . de acuverdo ale ncsruraleva de cste. En estas-circunstancias,-en.un
proyecfo determinado pueden particirar: carqu:h,ci‘os, ‘agrénomos, cbogados, contadores,
esfadnshcas, economnsi‘as, ingenieros, oaruologos, ate.

Al confomcr al equipo * de fraba=3 debe. nombrarse un. coordmador, que no ns.cesarlo—-
mente tiéne que ser un técnico; es prefenble que sea un vendodero hder capaz de convencer
y motivar a los demés integrantes de! cquino.

De otra parte, hay gue tener en cuenta que se habla de una verdadera integracidn, pues
muy amenudo acantece que cada esoecmllsfa cree que su rasponsabilidac es adelantar la
parte del estudis’ corrcsoondnente a.su espcialidad y este es un factor.inuy negativo para
lograr la cherencia en los distintos t8picos que conforman el estudio, a la cual sSlo sc lle-
ga mediante ¢l ajuste sucesivo dé cada una de las etapas que lo conforman, pues entre es-
tas existen grundes mferrelacuones.

Para hacer més objetivo estos olanha*menfos se presenfon a continuacisn, (a mare*c
ilustracién), dos casos:

Frimer caso

e - ' ' ﬁoﬁsnonales participantes’

Efcxpas de un Proyecto o Economistas Ingenieros ~ Otros

Co ncepcnon de la idea X " X
Seleccisn de la idea X X X
Estudio de Factibilidad : o X K e Mo @
Determindcidn de alternahvas ’ X A G P
Costos:de las alternativas R R S

N

Anélisis de sensibilidad de cada clfemahva R
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Seleccisn de altermativas 3 X i
Financiamiento . e o L X LT SR
Organizacién’. - v vlh X T X e R
Ejccucidn A X X
Evalubcién = . PR R RERRED 1 co X X

~En un caso de 351‘05 tan neneral, no as ‘hada facnl |denhf'car la participacién ‘efectiva
de cada profetional, pues ella’ Jepende de ‘la ‘haturaleza del proyeéto especifico de que se tra’
te; sinembarg> el 3b|ehva de este caso es presentar una ifustracidn y sabr todo comprobar
que para 2dchorar un buer pro/ecfo se requi xre del concurso de varias disciplinas.,

B N N Segundo caso

— .

Nustracidn de-la eolaburacisn: recuerida ontre la Estadistica, el an&hsns de Mercados , el
Andlisis Econdmico, el Andlisis de Ingenieriny la Adm:msfrccwn. -

._j‘.»,

J.»'a".‘l T . ‘: .'. AR . . 1.
. ‘ Lsfodns tico  Andlisis de Anahs:s _ Andlisis de ” /\dmlms
N L helcv:nck.o Ecommico"',‘lngemena ' tmcuon.
LQMbwhme G G SN
2. Decisidn de continuar "™ IR I ERLD AT X
3. Clasificacisn do la ‘ ' 4 ’ S L
demanda X X X
4, Viabilidad eoona"‘zi I Cor e s BT
aproximada : R X
5. Anélisis del Proyecto - X X, . X LM D4
~ . ° ' :
6. Detalles de 1 ngenieria ‘
(incluyendos programa de . o
produccibn, costos etc,) X X T X L

En el Gltimo caso se puede apreciar, en forma més concreta que e,aste un eqcfrech .
ba|o de ec'mpo enfre los Economnsfas, Estadisticos e Ingemeros. ‘ '
Nuchas veces el enfooue y solucunes de un especialista chsca con' los planteamientos
“de otros, ‘per> si realmente se fmba|a en equnpo se pueden eludnr esas mferferencm,.

De tode ccto se desprende la conclusién que los porhcupantes del equino de frabc:v e
ben hablar un idioma comdn, pucs de lo contrario es muy dificil lograr una verdadsra
integracisn,
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V . ) CRITERIOS Y METODOS PARA CONCEBIR NUEVOS PROYECTOE

Este t3pico podriamos titularlo: Fuentes de insniracidin para concebir ideas con-el fin’
de adelantar estudizs de factibilidad, parc llevar a cabs la ejecucién de nuevos proyectos,

Por lo gencral, los empresariss no cncuentran anortunidades nara realizar nuevas in=
versianas por | la falta de estudios de factibilidad bien concebidos y técnicamente elaboradss,
Lo idaal seria nue una entidad especializeda sc dedicara a concebir buenas ideas para a-
delantar nuavas pr yects y luego cntregarlos.a los inversionistas narticulcros para cuc ade-
lanten su ejecucisn, - En estas condiciones la-particinacisn del mvcrsnomsfc prwado en la
~ bisqueda del d‘.scrrolb del pais seria més oz hvc. : '

C3mo puede obardarse el problema de |o bﬁsquedo de oportunidades de inversién en el
sector Agropecuaric ? Hay varios métodos y té&enicas para identificar nuevas sportunidadas
de inversidn, que pueden emnplearse simultdncamcnte,

A continuacidn. sg-¢huncian y d'\alr'qn, brovemen® e, algunas t&cnicas y mefodas més
usuales nara c:ncebir nuevos proyesins, son estes: . A S ) S

l. Estudio Y anélisis de Ios plcmes gcnarales de desarrol lo. Los planes gencrales de

' " desarrollo son muy Gtiles
para concebir nuevos proyectos, nues en u”O" se gncuenfra un dncgnu stico gencral de la
econdmia, se presentan_ las objetivas de la politica econsmica nacional y las indicaciones
sobre el tipo de proyectos y actividades que el Gobiemo desca ronn_nfar y los incentivos
que se dan a los narticulares para que emprendan nuevos nroyectos, Como & nuede apreciar’
esta fuente de inspiracion es tan Otil para concebir nuevos proycctos de desarrollo por par-
te de las entidades gubernamentales coro para adelantar inversiones privadas con animo de
lucro,

2. Estudio y andlisis de los planos sectoriales,  Cuando se desea invertir en un deier-
' minado sector de la Economia, 1os-
plcnes sectoriales suelen ser una guia muy positiva para la concepcidn de nuevos proyec:-

s; pues en estos planes se encuentran pormenorizados los detalles de lo's distintos aspec-
fos de las actividades especificas del sector en particular, De tal manera,  cue cvando se
desea buscar oportunidades de inversiin en el sector Agrapecuario por cjempl:, lo sorrec~
to es estudiar el Plan Agropecuario del pais y de allf sacar ideas que sean convenientes.
para cl inversionista y para la ecconomia en general; en esas condiciones 2l proyecio con-
tard ¢on muchos factores favorables para su éxito, - o

S
3. Esfuduo y evaluacidn de progra"nas de desarrollo, . Asl como en. Ios casos anfenurcs
los programas de desarrollo cons
tituyen una fuente de i mspnraf'lon muy efectiva para . coneebir nuevos proyectos,, .que nueu
den resultar muy factibles, pucs el ‘gobiemo esfaré dlspuesfo a apoyar aquellos proyectos qu-
sirven de base para clcon'rar Ios obneh vos de sus orogmmas de desarrollo.
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B
E mm.rcl todos Ios pmses estan safmvdos de.as-
t f o de cstudibs, a nivel nacional, reglonal y |o~

cal,, que.cn la.mayoria de las veces ni siquicra; son .consultados; sin embargo;- -estq. clase
de esfudlo svale ser. .mvy. Gtil para oonc'fb‘r y selaceivnar nuavos proyectos eon pelspech
vas de exu'ra,, pues en ellos se.identifican probleras y sus causas: cue muches veces ameri -

tan la c:)ncx,pcmn dc varios nroyecbs para darles s)lUCbn. U AU S ToT ey

..

4, Estudios Socio-ccondmjcos. T

- ﬂ) o ks

Rewsnon‘ do. vi ias proyectos abqndonados. En muchas enhdodes aucmles y privas

~ : e das renosan cantidades de viejos prcr—
yecfos, (oue rue,aol'hco, o cualq(ner afro m:cfor imnidi3 su ejecucion . Al revisar @sos. - -
proyectos puede sucader que los factores acversos, que impidieran su ejecucién ya no cxis.
tan y por el contraric en la actualidad resulten muy factibles. Esta fuente de inspiracidn
tienc la ventajg que alguno de los esfuchos baswps puedcn seguur fenwndo valndez : h QU
ongm? ca qborrmde hempo y diners,”

), I, : e
S

' z.')._ ‘Observqci:‘m. y.¢ cnahsns de las exoenencms de ofrws pals‘.s. Meclielnfe la obsatva- -

' Co . R . cidn y cl andlisis de.
las exnenencm' en ﬁrgyecb.. nuevo.. cn ofps pcnses es po.qble concebir y llevaria caoc
proyectos similares cn nuestro pais, con las ventolas que evitamos incurrir en errores co-
metidos por. ellos, por falta de-experiencia.,. - -

7, [::usfencna de crer*os recu:sos, en defermmados reg;ones del pals. El conocimien= .
: --fo qua se fen=~ - o
ispol 'hdad cahdad y cosfo de cnertas mofenas pnmqs especgc:lee 5 de stros .
oL.mcni'os de'la pr.,duccun, como tierras fértiles, por cjemplo, puedo ser un factor da=-: - .
cnsuvo pam conce[nr un, nuev> proyecfo. =

€

8. Nivel de oduesframlenb y hcblhdcd de la mano de obra, La capacidad e idonei=
dad de Ia mano de obra

Ve

sar a crear una nueva empresa parq producur otros producfos cuyo 11OCESO0 ., ro'wix,ra conoci= . *
mientos tecmcos similares. Do T - A cxoobe

9. Estudio y andlisis de las listas de importaciones. Al revisar !as listas de importa~
" cionas, to higndo. wn-cbenta ori -
gen, ccmtidade.,, calldodes y valor«,s, se Ilega a lo corclus:on que Existe ¢ un amplio mer-~
cado asegurado en_caso que se instalen ¢ \_mpresqs encaminadas @ sarisfaccr las necesidades. !

de la comunidad, cun praduccisn nacional. El andlisic de lac :m*aorfccugnes pués; .mfle|a.

la exnstencla de un mercada ampho_.y. sequre, L e e RIRTIC N SOPSTUE R I
1o, /\nahs:s de las e.(portoc:on Al analizor las exportacioncs que el pais viene
: 'nacienda se puede comprobar quc: existen venta=-
jos comparahvcs en lq produccnn de ciertos biepes, asi mismo se pucde: canocer..el di-

namismo de csos mercadus, do donde pucm.n surgir nuevos proyectos para afianzar los
mercados existentas v conquistar ~tros notenciales.
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Colsmbia tienc amplias posibilidades para exportar diversos productos agropecuarios, asi
aue, de oste anélisis resulta el conocimiento de csas perspactivas de mercados para nue-
vos pnducfos L: f'uul permlf’\ ooncrei'ar el monfa|e de nuévas empresas  agropecuarias,

.ll . Exisfenclc de rocursos 'hcfurdlesinex;ilotados. ' A medida que so adelantan nyevas
L investigaciones sobre cicrtos re-
cursos naturales, se descubren nucvas nofencmlidades, muchas vecas axisten tierras bal- -
dias cue aparentemente presentan poco pofﬁnc:al pero los estudios permiten comprobar |
I> conirario. Al tener asos nuevos conocimientos surgen prayectos encaminados a explatar
cficientemente esas tierras. Ademds oste tipo de proyecto suele surgir. -tamhién. en virtud
de inn:wdcianes fé"cr\ioas que dan vd‘l r pofcncicl a recursos que antes se cansideraban ca-

CIOI’\

12, Asectss politicos y astratdgicos en'ta concensisn do nuevos pmyecfos. En todos
“los paises
del mundo se puede apreciar cl surgimicnia de nueves nroyactos que obedecen a razones de
tipo politico y estrafégico, ‘como por cjenmnls, problemas fraaterizos; presiones politicas de
diverso orden; pmblemas de desacupacwn esfructural, ete, El andlisis de astos aspectos

promueven la can ocnon y e;ecuc:on de nuavos prayaelos, o

13. Esfucho de las industrias existentes, Dcl estudio y anélisis de las industrias oxis-
. tantes pueden surgir nuevos royectos, pues

de &ste andlisis pucde resultar que las industrias que se abastocen de.la agricultura traba-
jan a una capacidad inferior a la instalada per falta de un suministro oportun> y adecua-
do; asi-puede surgir un nucva proyacto en ¢l sector agricola’ para sohsfacer esa demcmda
comprobada. Ademds el coriocimiento dc la canacidad instalada de aguellas industrias que -
sirven a lo agricultura (producturas de saaquinaria, herramientas, abonos, otc, ), motivan
a c:mccbnr nuevos proyeci'os para aumentar la produccisn dal sector agrooecuono.}

14, Eafud'os de .L.ercado.\ reahzcdos po! *uerfcs enhdades cw. S : N

! . Muy amenudo ciertas en-

tidades y especia‘ raente las universidades adclantan éstudios de mercados , g través de los
cuales se puede comprobar necesidades insatisfechas, de la comunidad, por lo tants esta
clase de esfudios si rven de guias para c:'ncqbir nuev>s ,pmyecfas.

18, /_‘_Eycacaon de Ia tecn slognc.. La *‘s.C'\ )lognc comb:c oonfmuamcnte creando opor
RIS tunidades du mversuon, que puedin identificarse
volviendo a ¢xamirar Ius produrbs msumo* locales a da tuz de I>s avances cientificos y
técnicos actuales, puede acontecercuc a rai de 2sos avances fecnolagucos cs posnblc uti-
lizar ciertos recursos y residuos que antes ro se podrian utilizar por ciemplo: ¢l bagazo
de cafia para la fabricacidn de papel: el ircz!' » del plGtan > para la fabricacidn de suelas de
zanatos; Io naja de! arroz para producir pepe!, otc) Ectos.avances.feenaldgicos raotivan
a desarmllar proyectss agricolas cue- cﬂnfnbuzrmn la aslicasiin de la nueva tecrslo-
gia. Concretamcente cuando el IC/\ dcs\.ubre una’ nue vo vanedod con rcndmuenbs mas
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altos y que reporta una alta renta rcnircmhc.cd motive a la cancepcnon de nroyeci'os pcm .
monfar nueves ciprosas  que con la nueva hcnabgm resul ten més eucmnfes..

Con base en astas fuentes de inspiraci3n pueden concebirse idaas r)arc levar a cabo,
nuevas proyectos, sin embarg) estas ldQGSHp_l”f-!I inares deben cnjuiciarse con ciertos eri-
terios ciue a continuacién ontramos a comentar. De esta confrontacidn pueden ser descar-
tadas algunas de las ideas v las cue pasen la prucba inicial serén sbijots do ostudios mas
axhausivas, hasta canfar son tos nroyestos de inversisn que | mrrmtan la toma de deci-
sisn . encaiminada @ cur*enfar la pr.:duccnan de! pait

3

. ) CARACTED l'?TiC'/._S DE LOST \ovfc::) CORRECTSIS,

Los 3r7yccns cﬁrrcolcs no, fo’la hencn US ser correctos técnica y bconomlconentc, i

st es obvio, sind auc deben adomc' ')roducw beneficiss para al inversionista y para la

econonla.‘ Deben cjustarse igr sals meni a los Plcne.‘ acon3nicas a lorgo nlazo y a las ne=
ccsidades de la ecunomia, CL

Una caracteristica on extrems imnoitante dictingue a tales proyectos de la mayoria
de las especulaciones dudosas o sin qul rv es el tcner un mercado interior - 5 extranjero,. -
que csté d:s;uesb a chm tir el producis si reuna condiciones de calidad y preci=, No. puede
dejar de subrayarse la mporfancm sue reviste . el contar.con un mercads. Significa cue
a un hegocis nueve que dard bqsfcn*' prcorupoclonw de cardcter idcnico, . dircctivo y
de ontrenamient: no se’le a%ada la dificultad de tener que rr\.ar un r1ercado de la nada.
Como revela una lista de mf:orfccwne.,, existen maread.s para gran ndmceo do- products
agricolas cn rualaurer pafs en yias de desarrollo, La agri icultura debe produccr para cste.
mercado e :sfenfc y no deduoarse a la tarca costosa y amesqadc de crear.una dumanda e
para un nuev> products o a inyectar vida a un mercado _demasiado nox rue«no Y Con 55C0
dinamismo, A pesar de la evidente importancia de aue txdo nroyecto ter»gc un marcado,
hay un ndmcer> sorprendente de proyectos que se \.;ecufan zon.una justificacidn de mar~
cado tan débil que esto s .,olo constituye la ixcjor razdn para rechc-rar!os.

Una segunda camcfensﬂoa mportanfe es de ﬂue, en condicionas normalcs,. los kuenos.
pryectos tienen una srometadord ventaja en’ costos de nraduccidn sobre fos compatidores
nacionales o extranjeros, Es obvia que al intentar exportar .un products, para tener &t .
se debe tener por lo menos un costo foi'al produccnon més distribucidn, igual al do lo* P
competidores, Un proyecto que compite con praoductos extranjeros en el rercado interior
tanbnen nacesita una ventaja on cesty, a no sor que intente exdstir fras el escudo protec:-

-t de una tarifa arancelaria a largo plazo que sculte su-incapacidad para hacer: fronic
al mundo ccondmico. Un nuevo nroyect> que entra en competencia con cmresas nacio-
nales ya oxistentes  debe producir gon costes, que por 15 menas, cstén en Ifnea con los
de cus’ comehdwre {, aué da @ un prayecto, ve'nfcsgae en el costa.de pr:)cluccucn E!
ser la mataria prima més barata o mejor, una-mano de obra a més bajs costo o wés cfi nte,
una mayor accesibilidad al narcado, mojor equipo, moyorescala de operaciones, direcciin
mas hébil, financiamicnto a més bajo costo, o mejor organizaci3n de ventas, Si un pro;/,c
ta ro tiene en nerspectiva alguna de tales ventajos de costo, resnects a sus competidores,
mor aué erearls ?.
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St un oroyects tiene un valor a large nlazs para lo ecxnomia, tentrd ciertas carac~
teristicas que surgindn on. sus cmplejas relaciones. Ast un proyecto agrpecyario debe en-
granar on la economia tal. .comd astd.ah ira constituida y funcisnando on ¢l sbnhdo de que
debe btener su entrada de factores del Sector Agropecuuno o de I>s demés sectores de
la ':copomlc y de impartaciSn_ on algunos casos, asi mismo debe contar con mercados Je
exaanzion, .CoOmMd Provesr an Ta mdusfna,, c-ro ubo'fccedor a los consumidores finales
ha mercho' extemas obfemendq divisas que scrvn;cm para mpulsar ol desarmllo gx,n..ral
de la-aconymia, et e L .

En segundo lugar, ademés de funciznar como una parte de la estructura actual de'la -
economia, debe encajar en la fase siguiente del desarrollo econémico proporcionando du-
rante ella, productss cue necesitardn los consumidores, insumos necesarios para otras fun-~
ciones productivas o una exportacidn-que cantribuye al pago de las-importaciones,™ Este
anlace del proyecto con ol prosente. y el lufuro “miranco cnrus hacia sus - neces idades y
adelante hacia futuras, mercad:s de en'pcn..uon ;- ©5 UN rasgd e 5515 poscen los pro /ecto..
vedodemnfe dinémicos y provech.sos y cue realmente, pueden recibir la donomn nacién
de proyectss “claves® para mpul:rr el pracaso de derarrolld dal Sector fgronecuano Y.
del proceso social

Al i'ener un vm/ecf:: ventagc., de cisios ¥y § :crcmL ., fondm una umecfahva dc rentabi -
lided comercnal B f‘aafcntg clevada para c:i'raer a los mvem)msi‘os rvnvodo" pudlondo s0-
lucionar ast su problema do financiocidn, &i .nen\, csas caractenshca' y cstd a tono con
las necesldados y )porrumdades de la economia, “serd ?a-nmen un proyacto de rentabilidad
valissa para la nacidn, m.,reclcnclo asiel apoyo oPch Esta es la combinacién
6 ptima pard eldesarrmllo’ agroof cuono, una agrupacién de. camcfenshcms _
enla que, lo's riesgos son minimos 'y md ximas las perpectivas de benef’c:o para todos, '
No son fé ciles de encontrar fales prgyecfos, nero nueden hallarse en todo el pais si se: de§-— '
pliega suficiente iniciativa para buscarlos y si aquellos que desecn promover el desarrollo
no se ven compromehdos con intereses mrhdnstas ode ofra clase,

ST BRSO

Rero ademds de esfcs uonsnderac:ones, imy que tener en cuenfa otros hpos de proyecfos
que no son objeto de mercado, como es el caso, de ciertos proyecios del Sector Agropecua
rio, especialmente acuellos cuyo ob|ahvo bésico es resolver un - problema social en. la
comumdad rural de.uha determinada rogidn del pafs.. En estas casos al criterio més sano es
elegir aquellos proyectos que permitan sunerar los problemas d:agnoshoados .con el menor

costo social y debe dérsele prioridad a acuellos que estén encaminados a resolver los pro--.
blemas més cnhcos de la poblac:on rural, eh el menor hempo y con la mayor cobertura po~
snble. ' :

ViL. ) EL ROYECTC Y SU RELACION CO NEL CONJ UNTO DE LA ECO NOMIA

No hay la. menor duda gue todo proyecto, cuolosoumra quc seq sU nafumleza (comple- ‘
jided) y procedencna necesnfa ser ubicado en el con|unfo de la ¢ economia. La razon deello
es de aue todo proyecto se nutre de lu economic R4 asu furno esfa requuere de &l para un
moyor desenvoqumlenfo

I Lo i
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Vemos muy claramente que si un particulcr, por ejemplo, quiere llevar a cabo un de-
terminado proyecto y si la economia del rais n> Ie ofneciera una seric de facilidades como:
Obras de infraestructura, proteccidn, iebajas c:ancelarias, seguridad social, subvenciones,
etc., (los que constituyen narte de las cconomias extemas para el proyecfo), dificilmen-
te podria llevarse a cabo la iniciativa, pues cn caso de hacerlo serfa a un costo ‘muy oncro-
so para ese inversionista particular, asi’ mismo la economia puede -recibir muchos beneficios
de esa inversi3n, De otra parte, la cconomia puede presentar cicrtas restricciones si el pro-
yecto no encaja en la politica ccondmica nacional,

Esto quiere decir cue el proyecto individual no se concibe ¢n el vacio, sino @en un am ~ -
biente en 2l cual puede desarrsllarse y al c_al da un aporte. Al tomar la decisidn de lle~
var adelante unproyesto determinado, se aceptan ciertas suposiciones (aunque sélo fuese
por inferencia) en relacién con el desarrolis econdmico del pais y en particular con el Sec
tor Agrapecuario y especificamenta ¢on la regidn o zona donde se locahzara En consecuen
cia, llevar a cabn el andlisis de un proyecto implica que se dispondré de los recursos re-
queridos por el mmismo y muchas veces acontece que para disponer de esos insumos cs necesa
rio contar con la realizacidn de otros proyoctos que los suministre. Asi mismo, se supone
que exista ademds la demandau para los bicnes que se produciran, lo cual igualmente pue-
de depender de la aprobacién y ejecuciin de stres proyectos. También puede acontecer
-que la demanda del nroducts, shieto del f)royec‘o depende del desenvolviniiento de todas
las actividades de l¢ e¢conomia, Todo esfo nos esté indicando la necesidad de estudiar y ana’
lizar cada'proyecto cn ¢l contexto del con !unto de Iz 2conomia, v :

Es obvio que ¢l grado de profundidad en el andlisis del proyecto individual, desde &l
punto de vista macro-ccondmics; depende de varias foctores, pers fundamenfqlmenh. del
grado de cuntrol do las inversianes (su monto y origen en fuentes privadas, poblicas, nacio
nales y exiranjcras).

Cualquiera sca ol grads de eontrol frmal, a medida aue se conciben vy seleccionen:
los proyactos con base en criterios significe ivas, se ‘ograria un mayor ritmo de desarro-
llo de la economia del paiz,  Aun cuaids no :s"an cantroles formales, necesariamente.
cl sistema de plarificacién debe prescuparse pur lograr la adopcidn de criterios significa~
tivos, [Esto i no‘n”v 2Us instrumenios mdm,cfos, *ales como el cridito bancario, la tri-
butaciin, la zonificacidn urhana, 1sc ®gimence de tenencia de la tierra, las leyes labo-
rales, etc,, son tan dicicates como e .aisma proparacisn y aprobacisn dcl proyecl'o pues
t> que en un momento dado lo iticentiva o i lesisna. de ahf el dxito o cl fracaso.

De otra parte, ol croyecte s2 ha Jziinids somd cl motor o centrs dindmico del desarro-
llo y sus repercusiones se dan on tue sentidos; una “hacie atrés” 5 “hacia el origen que se
relaciona con los insumos que el prayasty rdzviere o sea le demanda derivada, y la otra,
densminada “hacie adelantu” > “hacia o cdostino” aue se refiere a las implicaciones que
s¢ desorendan de la utilizacidn del bion ruc pr.duzea o ')royecfo, cuyos benuficivs direc
tos ¢ indirectos nueden ser de trascendental importancia para 'a econoiia nacional, a tra=
vés de los cfectos de la demanda inc !uc:da. :
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Con el esquama que se presenta a continuacidn se ilustran cstos nlancamientos;

‘T‘il’éﬁCu .;\‘\") . l
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VIil.) DIVERSOS TI[‘OS DE PROY[C"O

En i'emmo., generqles pued.. a.mmrs» quc. Ia clqs: ficacidn do Ios oroyecl‘os cs sumamen
te anplna si_sg analiza desde cl punto do, yiste, de su nafumlezu. Asi tenemos; Proyectos
mdusfnales, qgncalas, comerciales, do- sérvmms espccual«.s, educahvas, de carrei'eros, X
de vwnenda, solu,bﬂdad”efc.v S e e ;__:.___,_- N e

w

La lmnortancm do esta clas xf'ccm in, sin |uacr a dudos, rcd;oa en. que Io mtodologla
empleada en su elab.racidn tiano sus vcncml’es ray significativas, asi’ mism> acontece en
cuant> a su evaluaci3n.. Pera en esta.aportunidad lo que mds nos interesa os- reseltar de que
ex:sfen dos‘ grandes hpos do r:r;yeci‘ 38, QUG SAINT L0 o e R e se

4'.,..'1"' ""‘ !
=N Pr*yec’ros de ,prpposnto Onico:, oug estdn en¢ammados a |ograr un solo obiehva con’ la -
inversion ree 1uer|£lc Cuando se habla de un solo ob,ehvo se quiere significar que el proyec-
to. esi'é encaminado a obtencriun solo product> 5 servicio determinado, y P

s

- Proyectos de propésitos miltiples, signi ﬁco que con una sola inversidn se pueden al-
canzar fines diversos; por cjemplo, .un. caso #ipico, de un proyecto de propdsitos miltiples lo
constituye los e \.mbci.,e que s2 llevan a:ctbo.pora:lagrar - fines diversos como: Regdacisn
de las aguas de los rias para evitar inundaciones y sequms estacionales, suministro de agua
para regadlo ,. gengracidp, de energia ¢léctrieq, navegacidn,. gbastecimiento de-agua indus-
trial y ootab[e defensa contra la e \.nos:6n, can ﬁn.&s rocrﬂagmnales y turisticos;, etc. '

l

La justificacidn de esta clasn" icacidn radlca an Quc fos proyecfos de r:»ro!:x:osd'oe mulhples
requieren un_ tratamients especial en cuanto @ las. inversiones, nues és necesoria prorratear
la inversisn comin entrc los distintos: prondsitos Jue nersigye ol nroyectos, pard lo cual’
existen varios métodos que entraremos a analizar més tarde al tratar ¢l tema de los reque-
rimientos de inversiSn enun prch.cb. . En -estos. inétodes encontramos diversos criterios::
Técmcus, socmles, p@hi‘u.os acondmicos y financieros., - :

ey . - Chel

IX.) PRESENTACION. DELOS PROVECT-S .

I. Generalidades, Es conveniente, para facilidad del anélisis, que un proyecto sea
presenfade on. farma l5gica y sistemati ea..iiHdy distintos procedi-
mientos nara, hacerlo y ia r*ro..enfom 'n gepaende fundamentalmente de la naturaleza misma
del proyecto / del wrganm o quo I> he de patrocinar y/o financiar,

Es necescm:v dcsfczcar »]UG ¢l conien do y ords,n del sfudn depende de 1as camcfensh-
cas propias dq la empresa y del compo e asciin de la-misma.. No es pesible adoptar una
Farmula Aj ja sobre los aspecios - pyr, insluir,. Las sugerencias.due se indican adelante deben
servir como una gunc y no como un sguema rigido para seguir al pic de la lefra, i

La estructuraciin de un proyects depende de muchos factores,
Entre las aspectss generales se pueden mencionar: el monto de la solicitud de crédito, el
costo total dal proyccts, si es una empresa nueva o si se trata de la ampliacidn de una ya
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axistentc, segin la i mportancia relativa del proyccto para el pafs o regidn, considerada
del impacto socio-econdmico que pucda geinerar, ctc.

Un proyects agropecuario nuevo, por cjemplo, sobre ‘el aprovechamicnto potencial de
una nueva tecnologia, cuya utilizacidh rio s haya realizado plenamente hasta la fecha sue
I ser més complicado: que cl estudio.de la ampliacidn de una empresa ya existente. -Un
proyecto de ampliacidn o mejoramiento de una explotacidn, con miras a aumentar su pro
ductividad » a reducir sus costos resulta por lo general, més facil porque los cambios se pue
den ir acoplando a la infraestructura axistente; en confrapos:cl.m con un pmyecto nuevo
donde es necesario crear todo, . - S

_.Respecto: a la forma: de presentacisn, en alguna medida puede depender del monto o
importancia del proyecto, Un proyccto de mayor trascendencia amerita evidentemente un
desgloce més complejo, en cuants a los capitulos, subcapitulos,etc. Un proyecto més pe-
quefio puede presentorse en forma condensada y complamenfarla con algunos anexos;

D<.nfro do, los conceofos md;codos, 50 comenfcn a.continuacién algunas aspectos relati
vos a la vareparacncn y redaccidn de los proyecfos.

2 Rodaccwn del proyeci'> . El proyecto s¢ $upona que serd examinado y anollzado

S T por per'onas de chshnfc afumonomvel

Es umoorl‘anfc que 1os umfesuono.as ancorgados de elaborar el nroyccfo tengan presen--
te que una redacc:on adecuada puede  influir on una mejor commrensisn dol misno, faci-"
lita su anélisis y hace més expedito el trémite del proceso corre..ponduenfe.

: ; ((, B . coT : 5 SN : RN

Se compntan, a conhnuacnon, algunas ospecbs dlgno.. de consldercncu%n on la presenfa '
cidn del esfudlo, con miras a fac:hfar ol frubalo de andlisis . :

a, Es conv_enieni;e toncr prgasenfc que | s persoras enc:argadcs del anélisis del-proyecto”
" no necesariamente poscen experiencias especificas en la actividad correspondiente,
No le es posible a una institucidn que examina proyectos agropecuarios de gran
varicdad, tener aspecialistas an tada la gama de proyactos espacificos cue puedan

surgir,

i E N

Comenfonos de mdole si malar s puecten ratmular cuando el pmyecfo vaya a ser exa
minado por narte de e!ecuhvos de una empre.x: ) pon po..lbles mvemm:sfds. ‘

o
e

En los casos D..mnentos, bg czr.al:srcs o personas que examinan el wudw contrata
- ran consultores especializados an la materia para la realizacidn' de investigaciones
que fuesen necesarias sobre - aspaectos ‘muy. especificos de los proyectos, En'la "
préctica, .relativamente pocas . veces . aste: asesoramlenfo achmonal es posuble
conseguir, i . - SRR ‘ :

T
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Es conveniente, sin embargo, cue én la presentacién del proyects se incluya una

" expssicidh satisfactoria, aundue “resumida, sobre las caracteristicas y aspecius

fundamentales de la actividad considerada.’

o los casos en que se realicen s mphf‘cuclones en los estudios, o sc acojar hipd

“tesis o hP.choe ya conacidos pof parte. de los empresarios o de quienes reparan

el proyecto, se deben indicar en el éstudio las fuentes de informacidn y I>s erite

rios ¢ mpleqdos

Siempre de acuverdo con el mont > , , naturaleza y finalidad del proyecto, suele suce

der cue en la realizacidn del andlisis y evaluclc:én participen personas de distinto

mvel prcfesmnal y ~.|ecut|vo.

Se acostumbra efectuar un andlisis relativamente exhaustivo de parte de un grupo
de onahsfas, auxiliado o no por asesvres, cuicnes verificarén la veracidad de las
cifras y proyecciones, compr.barén lc calidad de los antecedentes e hipStesis pre_
sentados on ¢l estudio , y eraninarda la certeza de los criterios cdopfocas enla”
elaboracisn del ~royecto, Anal:zc.cm la naturcleza de las estimaciones y pronés~
ticos establecidos en la elaborazisn dc.l proyacto, y finalmente llevarén a cabo
una evaluacién critica del trabais,

El dictamen sc somete a ua jefe o coordinadar del grupo quicn revisard el proyecto

“de-acuardo ‘con las caracterittizac del mismo, o conforme a su experiencia personal,

o segin las normas de irabeis de la institucidn, Esta revisién suele ser de cardcter
general, y , salvo punios :g:eci'ﬁoos que pueden parecer criticos no son axamina-
dos ‘en defolles. T o : '

A continuacisn , el proyacts con las recomendaciones de los t3enicos, s, por I>
gencral, pr"..cnfad7 @ un cor:ité de.crédito, a.la junta.Directiva del Banco o al
pider ejecutivo correspondicnte € una cnhdad para una decisidn definitiva,
En esta ctapa, cl examen delproyecio sucle ser todavna mds superficial, pues
aquellss’a quiencs corresporde tomar decisiones finales por lo general cuentan
con poco tHempo para una ravisizn detenida de fodas los aspectos del proyecto.,
En mucho* casos, esos funcionarios no podrdn asreciar los detalles téenicos dal

priydcts, y sa’ “fijaran cspcc:a!"vcnfe cn los aspectos gancrales y en las. canclusio=
‘nes: seucﬂa'!a' por sus asesores.  Es conveniente, por lo tanto, que se prescnte un

resumen adecuad~ del zroyecfo ; con indicaciin de los nuntos bésicos y principales
aspectss contenidos en e! ustudio, Con este resumen y apoyo en -un buen sentido
cr'hco, e} e;ecmwo complefa"a su oprociecisn,

Algunas voces s conveniente también,, snempre de acuerdo con la oscala de ca-~
m\,fnnehcas del proyocts, que al final de cada canitulz, se prasenate un comnen=
dio de conclusioncs sobre los asuntos estudiados.
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. La presentaci6n del pro‘r‘.cio debe obedecer a una.sucesidn I3gica. y caherente
" de todos los. aspectas contenmlados en el estudio. Los resUmenes y- conclusiones
“deben referirse siempre a la materia que estd comentada en forma més extensa.

Es muy conveniente que los estudiss se presenten en un orden tal que la com-

prenslon de cada pqucho esoec:? ¢o sea posible con base en conceptos, - conclu=-
siones . resultados eafablec:dos en pérrafos o COPI'I'UIOS anteriores,

Muchas veces al elaborar los estudios, se nacesita utilizar méfodos flexibles en

. cuant > a la determinacidn de datos y opcidn de alternativas,

Puede qurnr cvue ‘en determmadas ctapas de Ios esfudnos ea |denhn cados condi-

ciones que nd armonicen con los resultadss encontrados cn fases anteriores,

De qcuerdo con Ia myor o menor ﬂex:bnhdod ex:sfente an los diversos puntos, se
tmfam de hacer los posibles awsfes con: eI ob|eto de. Iogmr su compatibilicad.

Esta c:rcunstancnc svele » >cyrmir especmlmente en los efaoas preliminares del ostudi

y caracteriza el procosy de aproximaciones . sucesivas que ﬁ'ecuenfemenfe se utili
za en la preparacisn de proyactos, :

5in embargo, en.la exposicisn. final del proyects no serd indispensable mencicnar
[2s tanteos y ajustes referidos por |~ que se truferé de redactarlo en forma concetc.~

“nada,

‘Debe planeare una adecuada divisisn del matenal en oap'tulos, titulos, subtitu-

los, pérrafos, litcrales, etc., con el propdsito de hacerlo comprensible y que, en

. alguna medida, represente la importancia relativa de cada una de sus partes,

"'D,ebe ademds presentarse un indice de la materiq confenida en cl informe.

'Debe otorgarse especucll |mportancm a una onasenfamén convcmenfe de las tablas,

mapas, grificas Y anexos o apéndices,

El texto del proyecb no debe recargarse <on datos, mfomac:ones y detalle.. téc-

nicos innccesarios a fa comprensién bésica del osiudio, los datos ¢ informacidn

complementcma deben incluirse en anaxos,

Las tablas informativas de mayor | n'porfancvu y menor to.noﬁo 3ueden mcluum en
el text> del estudi>. En los cgsus que se necesiten tablas muy cxiensas para presen
tar los datos requeridos en ol proyecto, debe insertarse en ¢l texto un resumen do
los resultados e mclunr con ane. s la mbrmacmn co.npleto que se astime necesario
presenfar. ' e S SRt 18

Los titulos y subtitulos de los cuadras vy gréficas deben ser satisfactoriamente ex-
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pl:cohvos, para evnar, ha G d.mde sec posrble g:s‘ns'(xl'tqr el toxdo ;del_,in{folfmé;;

LN

pcmsumferpmfc»non. g R T T AR

Al pia de las tablas estadisticas 5, material informativs de origen extemo fue se

‘ mcluye debe ponerse una nota que indique su procedencua.

7 . - R -
g g

Forma de presentacidn, Seguidamente se md:oa , a t"rulo “de fugerencnc .una so-
cuencig que se ajusta a un gran nimero de. casos.

Primera parte - Introducci3n ey e -

Segunda parte
Tercera parte

Resumen del proyccio . S
Te:d> dol proyecto

t

Cuarta partfe -~ Conclusiones y recomendaciones generales . ;- .
_ Quinta parte - Anexos e : L eme e T

IRk

La primera parte, que hace referencia a la introduecidn. debe estor oncanmada alo
venta del nroyecto, de su'buena prosentacisn se desprende ol mfelés de los legtoras.

los prmc:palé., datas y curcunsi‘ancms que: mvalucra el prayecfo. Es una press.nfocwn o LN
cueta de los’ ospecbs' mds significativaos del mismo. En términos précticos, oste resumen .

debe prepararse después de elaborads el texdo  del oroyecfo, aunque al prosentar el iy~
dis se in.cl‘uyc al principio, , S R e ‘

" En ol resumen debe mclun rse por lo nenos, Ios aspecfos sagunenfes-

a. O

bgehvw' y r"e#os del proyecto, os decur tipo de empresa que se piensa ux_scrrollar,
renglones Je produccién y cuantia, Qué pr)blema picnsa re..ulverse y eh 2ud mag-
nifud ,

Marcado que atenderia y la justificacidn para ha’ber pensads ch esa magm!'ud

At

~ Localizacién del proyecto, ﬁesalfdndo |_qs ﬁ_:erza_s rlpcuci,ona!cs més:_impori‘antes.

I

Inversiones . ,fuenfc;s,de_'ﬁnancicnﬁenfo,, nocbnale.':' y extranjeros.

" Presupucst de ingresos y gastis y los re pcchvo, puont.s de nivelacién

.,Uf'lidod y rentabilidades, «durante. las dstintas . ctapas de desarrtlls hasta-la con

ra

" solidacis cl Proyecto, ! e

Debe prosentarse, on forma muy resumida, los puntos  criticos del proyecto v la
manera de ab.rdar su solucisn,
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La tercera parte corresponde al ic:io del astudis v debe reunir toda la informacién sus
tancial y completa del proyects. Deben comentarse tudos os puntos involucrados en su ela
boracisn, atendiendo'a las éansideracisnce gﬁnemler ya toncioradas. B decir por ca-
pitulos independientes presentar ol detalle de cada uns de los componentas del proyecto.

En cuantsa los d:*ﬂnbs oapltulos del fexto, pued“r du\'ldnrse ‘en lmccs gererales, asi’:
Aspoctos generoles del proyecfo

N'ercado o B S
Aspectos téenicos, ’lfemativas. Comp-tibilidad con las altemativas ceondimicas
Tama?'o y localizacisn

Las inversianes en el proyecto, Alternativas

C.stos de aperucun , presunucsto de ingresos y @ agres).,, efc.

Aspectas financicros )

Organizacidn, ete, = = - o .
Mecanismos para su ejecucisn. Programacidn de actividados, incluyends eronogromas.
Puesta en marcha

Mecanismos-de supervu..xon y mntrol

Sistemas de evaluaciin, ‘

La cuarta parte, -3sfa incluye las canclusiones: y recomendaciones gencrales, pues las
especificas deben mr'lu:rse en cada un> de los oapﬂ'olas que conforman la- esfruci'uru del
proyecio, - - S

Lo quinta parte, correspondiente al apéndice, o anexos, debe contener toda la informa
cidn que, por su naturaloza, no se incluya cn cl texto, Comprende los planos y disciios do
ingenieria, detalles técnicus; presupucstss de construccionas, mpec:f‘ icaciones, técnicas,
facturas nro-forma, folletos y fotagrafias de los equiros que se piensan utilizar, foblcs as-
tadisti cas que por su tamafio v nafumle-rc no <o hayan presentads en el fe‘d'o, cr.‘nogrc'm
de achwdodes, ctc,

X. )ES -UENAS DE "RE CNTACIO N

:

Ex:si'en muchos sistemas y-estil>s de prosentaci’n, depcndiends de la naturaleza del nre
yacto y especialmente de la enfidad quo lia de financiarlo: asf 53 iferie que el Danco Intera=
mericano de Desarrollo  (BID) exige un deierminads wsouema, ol Banco Internacional de
Reconstruccisn y i -mento, otrs, la Agg,ncm ncra el Desarrolls Internacional (AID) también
tienc su propio bosouep de presen.acwn v asi ac. niese con otras institucionecs nacionales
¢ intemacionales que firancian proyectss, : S

A manera de ilustracisn se incluven a confinuacidn do escxucmcs que puude serwr co-

mo gu:a .
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A) PROYECTO DE AGRICULTURA Y RIEGO

| (Mode o de 's;e;énfaciéh) # l\b.l

| INFRODUCCION
It RESUMEN A o

Ubicacisn, relacién con otras zonas ogncolas Y. plan general del proyecto, ilustredo por
un mape de contornos.,

Alcance y magnitud del proyacto, drea de. ld-nueva fierra-qué -se ha de cultivar y-érea
total beneficiada,

Rasgos principales del desarmlls propuesto,
Principales cultivos a desarrollarre, , D e e
Estimaciones de beneficios y costos

1l ASPECTOS ECONOMICOS Y BENEFICIOS

A. Praduccidn agricsla actual

Cultivos y nGmero de hectéreas por tipos
Rendimiento por hactdrea y total

Recios recibidos en la ﬁncpy su yc-}lo_tf :fotal
Dceduccianes nor costos de los consumos de la finca,

Rendimients agricola neto

B. Factores que incrementqrén Ia proclucclén

Cambios en ¢l campo de las cxmlotaciones ognoolas, estado legal de ompuedad y
- ‘métado de distribucisn’ de ld tierra,

* Adantaci3n del escuema de AID, Estudio de factibilidad, anélisis de solidez econd:
mica y t&cnica de proyectos de eapital imnortancia, México,. 1958, Se escogid es—
te esquema porque difiere significativamente de las guias que se han distribuido
a los particirantes en cste Curso,
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Tierra y agua disponible pare riueyos colonos y servicios de riego para los actuales
agricultores,
Nuevos cultivos y modificacionas.cn, los sitemas de rotacién y cultiva.

C. Mercados nara otros cultivos

—

Ubicacidn y magnitud de los mercados y precios actuales y anteriores,
Servicio de transporte y costos.
"Preciss estimadds obtenidos en cl establecimient> agricola.

D. Produccidn agricola después de_completar el proyecto

Cultivos y rendimientos
Valor en precios anticipados
Rendimicento agricola neto,

E. Beneficios a los propietarios de la tierra

Ganancia en la praduccidn agricola fotalw
Beneficios nctos anuales a los propictarios de la ticrra

IV ASPECTOS DE INGENIERIA Y SOLIDEZ TECNICA

A. Descripcidn del drea del proyecto s

Topografia del drea y descrineisn ‘do los rasgos ﬁ'si‘oovs
Datos climatolégicos
Geologia de la regisn
Hidrologia, incluyendo nramedios y fregl};:én.ci'qs.' de lus AprecAi{.a’ifa‘c‘ione-slbilji}i;ies.

I (o] SR TR Y Y I R P o ) . ‘
Inspeccisn del suelo, clasificacidn de la tierra y. condiciones de dreneje de la zona
agricola, ' :

Uso actual de la tiema on la zona dol proyecto, . e

C e

- Utilizacién del agua.
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- Comunidades locales y poblecién rural total

Tamario de los establecimicntes agricolas, sistemas de fenencia de  la tierra, pro
piedad de las establecimientos agricolas y sistemas operativos. :

Ubicaci3n, capacndades y -datos pertmenfes a plantas procesadoras de productos agri
colas como- ingenios, hilanderia de fibras: nafurales anonf'oos, efc.

Disponibilidad y costo del crédito agncola

Esl'udios fécnic-:s, planos y dafos

Estudios preliminares suficientemente.. detallados para.permitir el célculo.de las
cantidades de trabajs nara tados los elemenfos, incluyendo los siguientes donde
scan aplicables:

. Represas
2, Pommx

3. Canales
4, Estructuras
5, Drenaje

&, Preparaciin de Ia herra.

R

Necesidades de agua estacional..y total estimadas para cada tipo de siembra cuc s

culiiverd, y consecuentes de la provisidn de riego, basada en un conocnmuenfo de las con=
diciones climéticas y del suvel> Iucal, on objetivos de la produccidn, y cn *3cnicas de apl' -
cacidn del agua de rlego , teniendo en cuenta las cficiencias del mismo, las demandas

inaximas,

la evaporacién, la precipitacidn efectiva y ol agua necesaria pora mantener

un equilibrio salino favorable.

C. Planos y esnecificaciones

Planos preliminares para los nrincipales clementos del proyact:, Bascucjo de usmeci
ficaciones que definan las rrmas pronuastas de.calidad de construcci3n.

Calendario nrogramado de construccidn del proyecto,

Trabajo de eonstruccidn, meteriales y wquina

Necesidades y recursos de manc de obra axperta ¢ inexperta vy del nersonal técni-
co y de supervision. - : : :

Disponibilidad de cements, acero, y otros materiales importantes de construccidn,
indicando cudles se consiguan l-calmente y cudles han de imnortarse.
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Tipo de trabajo cue ha de efectuarse manualmente,

Tivos de equipo de construcci3n nécesarios para ¢l trabajs, indicando cuéles s¢ en-
cuentran disponibles localmente y cuéles han de importarse,

Probleras esneciales previstos de la construccion

- Condiciones climgticas, aspecialments&poca ‘y duracisn de las esfacuones homedas

y secas, ‘en ld 'madida ‘en cue efectidn ¢l cal endariv’ ‘de construecian y el uso de
equipos.

Necesidad de mantener en operacidn los canales ..,usfonfes, caminos, y ferrocarriles,
durante el periodo de construccin, . o ST

Posiblés problemas causodes nor déslizamientss.

Tiempo necesario para setener la entrega de los bienes de importacidn,

Direccién del proyecio rermincdo

:cnn del proyecb. '

Nombre de la >rganizacisn responsable de la direccidn,
Nombres y cualidades de funci.narizs claves, ocompaﬁados por un escuemc de or-
ganizacidn que sefiale las funcionss a ejecutar,

Procedimiento que: debe adoptarse | para useguror una dlre('c n e;qséffu en la ejecu-

i RIEN

"Méfodos adecuados para ifmponer contribuciones y cobrcn impuastos o gravémenes
-por la utitizacién ‘del agua o servicios,

Operacin y mantenimiento

Descripcion del método general de operaci3n,

Calendaris cue sefiale ¢l ‘desarrollo progresivo del proyecto cubricndo los terrents
del cstudio y ol agua utilizada anualmeni‘e hasta que el proyecto csté totalments
terminado, ~ :

Recursss de personal necesario y entrenado para la operacién, y necesidades de 2¢jui
po v servicio,

,

"Habilidad para praveer el nivel de mantenimients necesario para el nuevo sist:ma
una vez completo,
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Plan para reclutamienfo y entrenamiants de personal.

Origen de los Tondos cue se usardn para afender los costos de operacidn y manieni -
"m.nto anfes de que el nrO/ecfo se tore autofinanciable,

i

-A
-
J

Recursos de las divisas necesarias para la importacidn de mafenoles de onerac
abastecimienis v renuastos que no se encuentran disponibles localmente,

v ASPECTOS FINANCIEROS

A. Inversiones del proyecto

Estimaciones del costs dc las tierras, ingenicria y construccidn,
Estimacisn del costo orincirail tote!, on .xolcvrc., v en mon2da nacional,
Financiado por e ! saliciterte,

Financiado con préstamos

Costo promedlo ﬂshmadJ, nor hecfclr"a Iz tierra o\.ne:iciada.

-

B. Cosfo anual de 'o mano de obra, supervisisn, operaci3n de las equipos, abasteci -
mient> de la operacidn y repuastos, riastos de cntrenamicnfo y cdmumsfracnn .

Dasglose para sofialar el costs on d3larcs § ¥ en mancda‘hacional.
Custo anual por hectéioa beneiiciada.

C. Estimacidn de los costos gencrales anuales

. (¥

Depreciacin anual o interés sobre la inversidn tatal -

.’ ... L2 .
i5n y mantenimignio, -

Gato anual de operaci
CJsfo anual tota! -

Cosfo anual pronx:dis por hecfc"ea ben eficiada

D. Beneficios cstimados

Beneficio total anual percnblm por Ios nromcfcncs de las tierras y benenc:o por
hectérea., ' :

Estimado del monto méximo que los propictariss de las ticrras estarén en candiciones
de abonar nor caneepto de gravdmencs por uso de agua o impuasto ferritorial, para
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hacer frente al costo anual de proyecto, y ademds, retener ganancias razonables
en su osperacidn.

"rugmma pmpuesf de fanfcs por uso ) de agua que se cobrarun a Ios oropnefonoa de
- las tie - : :

Beneficio total eshmacb para cada uno de |os nrimeros lo aﬁos confados a parhr ck:
“la iniciacidn de1 proyecfo. REREE =

E. .u.)lidez cconSmica del pmyecto

Relacisn costo - Bencficio

Monts de los benef' cios segin los mgres,s

Costo econdmico del r~royeci'o, |ncluyendo ooemc:on y mantenimiento,
Capacidod del proyecfo inara afrontar cosfos, dem:ostroda por un previo estado de
pérdidas y ganancias, zue mucstre, ingresos de aperacidn previstos, asit  como
costos e intcreses de mantenimiento v operacian,

V1 BENEFICIOS PARA LA ECONOHI/\ NACIONAL

Aument> general en ¢l valor de Ic" harrc' sxtoadas dcnfr' y en Ios olrod«bres ck. lo zo-
nc Jdel proyeeto, - .

Aument: geneml en el cuomercio y la industria como cohsecuencia de la'produccidn de
otros cultivos.

Aumento en la reeepeidn gencral de impucstos

Ganancia o ahorros en Jivises, cuands L;s r3rr.>duci':>s agnwlas scan m:porfahles, as~
tén oncaminados a sustituir importaciones., - '

Elevacisn del nivel de vida en la zona del proyecto

Beneficios directos a la poblacisn a través de crogaciones, en la zona, de fondos del
proyects para trabajo, materiales, alimentos, alquileres, ete, (beneficios temporales)

Aumento en el B!
Aneso

MODELO DE PRESENTACION PARA DIVERSOS TIFOS DE PEOYECTOS *
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Chedelo Nu, 2

LISTA DE CONF ROBACIO N Y CO NTROL D-.L CO NTENIDO DE
UN PROYECTO®

. DESCRIPCION SUMARIA DEL PROYECTO -i.°

a) Objetivos del proyecto - ..

1) Identificacisn del producto
Calidad
Destine
Grado de esencialidad
Durabilidad
Usuarios o consumidores

if) Caracterizacidn del proyecto
Naturaleza
Importancia R S i
Ubicacidn sectorial § / Iacahzacwn f"suca

b) Sintesis de las conclusiones

1) Del estudi> de.-mercado - “ b
Demanda actual del onsducto y su proyecc:on
Oferta actual y: futom b
Fraccidn de la demanda que afenden& el proyecfo

ii) Del astudis téenico o
Capacidad instalada
Insumos criticos
Tecnologia
Rendimientos fisicos
Localizacidn - - B IRV PR
Obras fisicas principales o eumcfensh cas - pnncnpoﬁes de la. emprése como
organizacisn o .
Faechas principalas do Io realnzacun del oroyecto '
Costo de produccisn total y umi‘arlo en funcaommnenfo normol

iii) Del cstudio f'ncncnero N T D et
Necesidades fotales de' capi fm
- Gapital.propio- v ¢r3ditos: .- .
Ingresos y gastos en fdncwnamlenfo norrral
Punta de nivelacisn :

~

3 i

Pyl i

Tomado de s ILPES -« GUIA PARA LA PRESENTACION'DE BROYECTOS.,

\/\

Siglo XXI ¢ México, 1973,
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iv) Fe la evaluacién econSmica
Principales relaciones del pfoyecto con la uconomia del pafs,
sector,
Criterios adoptadss para_la evaluacién
Princinalcs indicadores y coeficientes utilizados
Stntesis de las conclusiones de la evaluacisn
v) Decl plan de cjecucisn
Fechas importantes de iniciacisn y termindcién de las tarcas de ejecucisn.
del nroyects
Alternativas de plazos de ejecucién y sus costos

.,
(J
3

-0

.\
-
<

e

Il. ESTUDIO DE MERCADO
a) El nroduct> en el mercado
i) Producto principal y subproductss
i1) Productos sustantivos o similarcs
li) Productos complementarios
b) El Grea del mercado
i) Poblaci3n
Contingente actual y tasa de crecimienis
Estructura y sus caniios
i) Ingrosos : : R T
Nivel actual y tasa media media de crecimiento ' . '
Estractos actuales 'y cambios en la distribucidn ~
iii) Factores limitativos de !a comercializacién o distribucién
Mlterables (plazo viable para alterarlos)- B
Inalterables
c) Comportamiento de la demanda
i) Situacidn actual
Series cstadisticas bésicas
Estimacidn de la demanda actual
Distribucidn espacial y tipologia da los consum:dores
~it)- Caracteristicas tedricas do-la demanda 5
Cocficientes de crecimiento hlstonm :
Indices bésicos y funcioncs: y curvas de demcmdc:x

iii) Situacisn rufuru - Pray'\ccion de la demanda'
Ctrapolacisn de la tendencia histdrica- .
£nélisis de los factores condicionantas de la demandd futura
Previsisn eorregida y calificada-de la dermnda rufura :

d) Comportamicnto de la oferta P
i) Situacisn actual
Series estadisticas bésicas
Estimaci3n de la oferta actual
Inventario critico de los:-provecedores principales
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ii) Anélisis del régimen o mercado
Naturaleza y grado de la intervenciin esi‘cfol
Grado de competencia antre los proveedsres
iii) Situacidén futura ~- Evaluacin r~rev:s.|b|e” de Ic ozerfc.
Utilizacidn de canacidad ociosa
Planes y proyectas de ampliccidn de la capacudod instalada

v
*

Naélisis de los factores fue condicionan la evaluacisn previsible.,

Estimaciin corrcgida v cclh ficada de la o.ur*cl futura .
¢) Deterinaciin de los precios del nroducto

i) Aecenismos do formacisn de los wrecios del products’

ii) Mdrgenes Jo precius probables v cu efecto  sobre la dcmanda
Anélisis de las soircs hist3ricas de precios
Hipdtesis de evolucidn futura de los precios

Influencia nievisia ¢z lus precios en la cuanha de la demanda
f) Posibilidades del »royects ( posicidn an | mercado)

i) Condiciones do compatencia delproyecto
ii) Demanda notencicl dsi sizyecto

i, ESTUDIO TECNICO

ESTUDIC BASICO
A. Tamafic
a) Capacidad del proyecto
i) Definicisn del tamafio
Capacidad disefiada
Mérgenes de capacidad uhh"ables-
Reservas
Sobrecarga posible
Fraccionamient>
b) Factores condicionantes del tamasio
i) Dimensidn del mercad>
ii ) Capacidad financicra
iii) Disponibilidad de insumos mf"ncnles y humanos
iv) Problemas de transportc
v) Problemas institucionales
vi ) Canacidad administrativa

c) Justificaciin del tamafio en relacidn csn el proceso y la localizacisn..
B. Proceso

i)
ifi )

. Descripcidn de las unidades de fransfomnac:on (seoarondo Ias exnsfentes y las proyec
tadas),

a) Descripeién del proceso de transformacisn
i) Insumos principales y secundarios *
i) Insumos altemativos y efectos de su empleo
iii) Productos principales, subproductos ¢ intermedias
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iv) Residuos :
v) ldentificacidn y descripciin de las etapas intermedias. T
vi) Flujograma delproceso total . o ‘
b) Descripcién de las m.,talac:cnes, equnpos Yy eersoncl
x) Del proceso de transformacisn :
ii) De los sistemas comple menturios
2, Callf'cocxon de las unidades existentes. :
Q) qumoacnn del disef; (nroceso de transformdc 5n mstalacnones)
) .rable._qo., de adecuacidn -
ii) Prublemas de escala de or*Juccwn A
b) Calificacisn de la speracign =~ . .
i) En cuant> a insumos o
ii) Encuart:a mstolac:ones .
iti) En suanto a p—)dumos ST
iv) En cuont a.mana Jo obra .
V) Th'cuants a econn'mas axiernas - SRR
c) Pa.nbuhdades de exmansitn de ia caoacndacl uhlr'cda., R
Capacidad sciasa - o : -
instalaciones incomaletas ' S
Sobredimensionamicnto de disefio
) Expansidn por cambios tecnolsgicos
3. Justificacisn de las unidades nuevas
a) Justificacidn técnica del proceso de transformacidn
i) Condiciones iniciales:
Insumos importados
Insumos nacionales disponibles en ol mercado
Insumos nacionales cuya nroducci3n sc, desarrollaru
Factores restrictivos o condicionantes
ii) Inventario critico de los nrocesos existentes
iii) Criterios de selecci3n de altemativas y orden de su aplncacn
iv) Andlisis de la escala de produccidn
b) Justificacisn de las instalaciones,equipos y personal
i) Del proceso de transfyrmacién :
ii) De los sistemas complcmentanos .
c) Canacidad de expansisn de las instalaciones
d) Justificacién del proceso en relacisn con el fa'mﬁo y- |o locuhzacuo—x
C. Localizaciin R S v
1.Descripcidn o :
a) Mierslocalizacisn
b). Integraci3n en el medis .
’ i) Condiciones naturales, geogmf‘cas y fisicos
ii) Economias externas Coe T eR e
iii) Condiciones institucionales . T

vvv

- 2. :: -
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<) Ordenumlenfo esmc:ai intemo
R ""i") Dimensioncs v caracteristicas técnicat del ferreno
1) Distribucisn de las’ mshﬂacmnes en el terreno -
iii) Flujograma especial
2, Calificacisn y/o |ushf‘cacuon
a) Con relacidn al medio
i) Razones de geografia fisica
ii) Economias y deseconomias extemas
iii) Razones m'hl'ucnnales
b) Con relacisn a las caracteristicas del terreno
|) Del proceso productivo
ii) Del programa de expansién
c) Dlsl'cmcms y costds de fmnspoﬂe
i) De I>s insumos
ii) De los productos
d) Posnbnhdodes de conexi3n de las unidades nuevas y con las existentes
"1} En la solucién de los- pr:mlema' actuales ‘de localizacién
ii) En la expansidn dé las instalaciones actuales '

e) Justifi oacuSn dela looah"ocuén en nelacion c>h e| tamafiu y el proceso
ESTUDIO COM‘LEMENTARIO ’
Obras fisicas
a) Inventario ’

i) Relacidn y especificacisn de las obras que se realizardn
ii) Clasificacisn funcional Y, camcferfsfloas ecpec"f’cos de las obras
b) Dimensiones de las obras
i) Exigencias ch terrenos , ‘
ii) Dimensiones materiales y f's:oa'
c) Requisitos de las obras
i) Materiales
i) Mano de ohra
iii) Equipos, macuinarias, herramlenfas e msfalacwnes para construccidn
d) Problemas especificos
i) Resultantcs de condiciones geongcas y fisicas
ii) Resultantes de problemas institucionales v
e) Costos
R |) Costos umfcmos de los eleneni'os de obra '
i) Costos fofalc' de Ias 3bras '
Orgamvacnon B '
a) Organizacisn para la e|ecuc|3n
i) Entidades ciccutoras
ii) Tipos de contratus de _eiecucidn L -
iti) Administracidn Y ! c~n1'ro| de Io elecucnon c -
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hY Organizacién para la operacién

i) Establecimiento progresivo de la organizacisn,
i) Plantcamionto de la. orgqmzocuon juridi co~administrativo
i) Planteamiento de la organizacién técnico~funcisnal
v) Planteamicnto del sistema de. control a

v) Organigrama gencral
F. Calendaris
a) Conclusi3re del nroyccto :
i) revisidn del onfeproyecfo
ii) Contactos finales con proveedores
iii) Disclio definitivo y de detalles
b) Negociacisn del proyerfo o

i) Conscecucién del unancncnucnh R
i) Obtencidn de C'Uf.)rl"ClCl“"i os legales
iii) Contratacilin de firmas ciecutoras
¢) Ejecucisn del proyacts ‘
i) Co trucci’n o obrgs fisicar .
ii) Adcws:cnn de mequinarics v ¢2Winos //J U fqbrioa:ién y entrega
iii) Montaje de macyingrics y e*-uupos

_iv) Contratacin.y capacitacisrn del perconal

") Orgcm'/cc:.m n.nculorl 3n e la empresa

d) Operaciin del sroyeci> - :

i) Plazo para sparacidn e,(penmenfcl y puesta en.marcha, .

i) ”’erudo parc ilogar a ia operacisn normal prevista -

/-\NALI‘:Iq D" CO‘*‘TO‘% _ , T _

a) ~ Cozts total e la inversian fisica ' ; S L
i) De la construccidn de obras f"sucos '

i) Do equiposy méeviras

i) B

|

for o
o

©
~

-
Am

i
i
ta

b) Costo i

e existencias

de la operaciin

) De ia man> de Lbra
) de los mh,rxcle'
J ‘De I5s'servicios”
)

Decmczauon

c) Costos unitarios " . T

) Costos unitarios basicos v su ‘estructura :
} Costos unitarios miniaos y su comparacidn con los de orms altemati -
vas analizadas en el estudio téenico

iii) Clasificacisn de los rubros da casto en f‘lo; y vancbles
ESTUDIO FINANCIERD

a) Recursos financierss para |a inversisn
i) Necesidades totales o cor-;fal
Para cubrir la inversisn fija



Rara cubrir las necesidades de capital de giro
Calendari> de las inversiones

-—
-—e
N

Capital disponible
Capital realizadu a corto nlazo
Capital realizado a.plazos mediano y largo
Apories en bienes intangibles

iii) Capacidad de inversién de la empresa
b) \ndlisis y proyecciones financicras

i) Proyeccidn de los gastos

Gastos de inversidn

Gastos de operacién RS
Gastos totales por afic -

ii) Proyeccldn de los ingresos
Ingresos de capital
Ingresos de cperacidn y otros
Ingresos totales por afio

iii) Financiamiento adicional

iv)  Punto de nivelacién
c) Prograrra de financiamiento
i) Estructura y fuentes de financiamiento
Origenes del financiamiento
Distribucién en 2l tiemno

Formacidn del capital propio
Nodalidades da crédito

-
-
N

Cuadro de fuentes y usos de fondg's'_

Origen y cronoiogio de recaudacién de los fondos
Us. de los fandos v su cronologia- ‘
Cronologia de las dispsnibilidades

Politicas financicras alternativas

III-A-33
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i b o
d) Evaluacién financicra

) Tasa intena de retorno T
) Valor neto actualizado de los ingresos

iii) Relaciones financieras basicas .. -
) Conclusiones del estudio financiero .

',44.&" A

V. EVALUACION ECONOMICA
a)  El sistema ecanémicoJc':o'mb‘ 1arco o'ciibél‘ del proyectc;

i) Indicadores bdsicos generales
En la economia como un todo
En el sector del proyecto : :
En el drea econémica interesada par el proyecfo (a nivel del produc -
to interno, ingresa por habitante;.monto de exportaciones e importa-
ciones; cocficiente de inversin; y otros indices macroecondmicos).

ii) Naturaleza y ritma del desarrollo de la economia

2 0

Evolucidn histdricas

Poblacién
Ocupacidn
Produccidn
Productividad
Exportacidn
Importacidn

Cambios estructurales: .. . - . . . .

En la ccmposicién sectorial
De la ocupacidn

Del producto interno

De la productividad

En la participacién de} sectar piblico
En el coeficiente inversi:‘)n-produrfu
En Ic distribuci3n de la,inversién -
Por tipos de bienes. . o
Enfr° los sectores pﬁbhco y nrwado B

Ly
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En las estructuras de la eXpOrfacmon y de la mporfacnon, sus destinos
y.-origenas : :

Aspectos sociales:
Principales variables demogréficas

Consumo

Nufncwn

Salud

Educacidn

Vivienda y osrganizacisn espacial y.de la comunidad

Relacionas con cl axterior.

Intercambio y saldas del comercis axterior

Variacidn de las relaciones do intercambio

Poder de compra de las exportacionas -

Desequilibrio v financiamiento externo y sus m ...odahdades

Servicios de anortizacidn ¢ intereses del canital extranjero
Acurwlacisn de la inversidn dm.c-a extranjera y su mc:dencm en la
formacién de capital -

b)  Factores condicionantes del sistema sobre el cdleulo econdmico del proyec-
: to, : . .

i) Célculo econdmico del proyecto en si

Inversionas y su costo

Costos ¢ ingresos de cm.rcxcuon
Actualizacidn de ingresos y gastos
Rentabilidad del nroyectos -

Valor neto actualizado
Tasa interna de retorno

Relacisn beneficio~costo

A ’

Andlisis de sensibilidad econdmica

-

ii) El proyecto on el céleulo ccondmico de la empresa*®

¥ Se aplica principalmente a proyectos de empresas existentes (ampliaciones, nuevas inver-
siones, ctc,)
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““El aporte del proyecto o la empresa .,
El costo del proyecto como costo adicional de la empresa
La rentabilidad marginal del proyacto

Calificacidn y cuantificacién de los factores condicionantes

Por caracteristicas del mercado
La utilizacidn de precios de cuenta del capital, de fa mano de obra
y de las diviecs. A
Origen e hipdtesis basic:s de los precios de cuenta -

Por disponibilidad limitada de recursos financieros

Por disponibilidad limitada de divisas

Por disponibilidad limitada de insumos fisicos °

Por limitaciones técnicas _

Por limitaciones técnicas -~ s .

Por limitaciones derivadas de la plamf’ cacién i
Por hmlfclcuones mshtucuonfiles o e

Factarés condicionantes no superables

S .-
.4

Proposiciones de politicas econdmica para ajustaral proyecto determinadss
factores condicionantes

Evaluacidn de los efectos del proyecto sabre variables del sistema econdémice

i)

Efectos del proyecto como inversién

Sobre la capacidad de produccién del sistema
Sokre cl belance de pagos *
Sobre cl empleo de rino de obra
Sobre utilizacién de otros factores do produccidn’
Sobre el inercado de capitales y los mecanismos Fnanc;ems
Sobre la cstructura de la inversion™ - ,
Sobre las economias externas de ofras emprosas
Sobre el nivel teenolégico
. Sobre ¢l desarrsllos regnonal y ol amoienh humano
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) Efectos del proyecto como programa de produccidn -

Sobre el ingreso

Sobre el balance de pagos

Sobre el empleo de mano de obra

Sobre la utilizacisn de otros factores de produccién
Sobre los mccanisios de nnancmmlento a corto olazo
Sobre la estructura del consumo

Sobre las economias externas de otras emprosas

Sobre el nivel teecnolégico - ..

Enfoquo integrads de los efectos. del proyecto como inversién y programa
de produccnon

-—e
N

Consohdocwn d'= Ios efecfos oel proyects sobre c,l snsfema
Efectas directos - -
Efectos indircctos
Efectos.secundarios - - . - . SRR
Consolidacion de los efectos del proyecto nor sus-caracteristi cas
d) Resumen y conclusiones de la cvaluacién
¥{. PLAN DE EJECUCION
a) Inventario y especificaci3n de | as actividades
CE) Adquisizién a terceros:
De bicnes
De derechos
De servicios
i) Aprovisionamicnto
Transporte externs e intemo

Almacenamicento, distribucidn interna y vigilancia
Movilizaci3n y entrenamiento de mano de obra

) Construccisn y montaje |

Edificios y servicios complementarios
Méaquinas, equinos y aparatos
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iv)  Puesta en marcha
Verificacidn y ajuste
Utilizacién experimental
Inspeccién y oprobacién o
b)  Estudio de fiempo
i) Estimacién de lo_duruciéir'\. pi‘bbéble de cada actividad -. A
if) Andlisis de las secuenciasid-e och‘fi\;ifaéaes‘* ' |
iy Presentacisn de fa red de actividades - -
iv) Cﬁlculg de las fechgs_y otras mag{nifud(es‘ camcfgrn;stieas
v) Identificacin de camino§ criticos y confecc:ﬁn del éa-endario
c)  Esouema indicative de los requisitos necesan’b? de cada aéti;/idad
) MaRrdles T
if) Mano de obra e E -
iii) Servicio de tercéros B
iv) Financiamiento v

d)  Planteamicnto de altemnativas tecnologias de ajecucidn: variacién en la duracién
del proyecto

i) Posibilidades de transferir recursos ontre actividades

i) Cfectos sobre los costos
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ELEMENTOS DE EFICIENCIA ECONCMICA

OBJETIVOS DIDACTICOS

-  Presentar fundamenfos que permitan diferenciar entre eficiencia técnica y
eficiencia econémica. '

CBJETIVOS INSTRUMENTALES
Capacitar al participante en:
- La interpretacién de funciones de produccién.

-  Sefalar las condiciones técnicas en base a las funciones de produccién en

el tiempo y el espacio.

-  Definir los principales conceptos bésicos relacionados con aspectos de efi-~
ciencia econbmica.

METODOLOGIA DE LA ENSERANZA

Exposicién 12 horas
Seminario 1 hora
Ejercicio en grupo 3 horos
Parcial 2 horas

Total: 18 horas

*  Notas preparadas por Ing. Guillermo Guerra.






Al
tare

ELEMENTOS DE EFICIENCIA ECONOMICA

INTRCOUCCION

En el capftulo primero se sefialaron los siguientes elementos componentes
de un proyecto: definicién y justificacién del objetivo; diagnéstico; estudic
.y selegcibén de las alternatives; estudio del mercado; tamafo, localizacién,
aspectos técnicos, del proyecto, inversiones, cosfos e ‘ingresos; financiamiento
administrativo; ejecucién y operacién.. " : ’

También se hizo énfasis en la estrecha interrelacién que existe entre ecstos
_ diferentes elementos para la preparacs6n de un proyecto,

Cada uno de esfos elemenfos exlge |c| fomo de cnertos ,deci;iones relacio-
nadas con el proyecto. Muchas de estas decisiones son de carécter econémico,
de ahi’ que sea necesario. conocer algunos principios bésicos en que se basan las
decisiones. Estos principios son tomados de la parte de teorfa econdmica quo sc
conoce con el nombre de teorfa de la firma o empresa y de la macroeconciric.

Este capitulo trata de presentar aquellos principios que son Gtiles pera I
toma de decisiones de caréicter econdmico. Esto- no quiere decir que'se descc -
noce la_importancia de otro tipo de decisiones como las de carécter. social y
politico por ejemplo. Lo que se desea es dar un marco de referencia para las
decisiones econémicas.

A fin de ilystrar el uso de estos principios bésicos se discutiré el contenido
de algunos de los elementos componentes de un proyecfo sefialando los prlnm==
pios mds aphcobles a cada caso. : - : :

‘ Eni primer lugqr-,nO' se discu_firé la seleccién de alternativas, sin embergo,
esta.discusién asume -varias suposiciones; por ejemplo, se han definido los obje -
tivos.y ya existe un diognstico. Los. principios que se estudiardn-esién ligados
a las siguientes relaciones« relacmnes factor-producto; relaciones foctor-facfor,
relaciones producto-producto y anélisis margmol de estas relaciones. Ellas son
opllcables en _buena pari'e al diggndstico asi como ofros elemenfos del proyecto.

En segundo férmmo se dlscuhré la iocalnzamén del oroyecfo. : Aqui’.¢l
principio m&s aplicable es ¢l de. las ventajas, compgrchvas., . Seguidamente sz
har& la discusién del tamafio del proyecto. Esta es quizés la de mayor impor-
tancia dada su relacién con la localizacién, con el estudio de mercado y co-
mercializacién, con los aspectos té¢nicos del proyecto, con las inversionas, cos-
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tos ¢ ingresos y con el financiamiento . Los principios aplicables al tamafio s
relacionan con las funciones de costo, funciones de ingreso, puntos de equili-
brio, costos y beneficios sociales.

El andlisis de estos principios asume condiciones de compefenclo perfeofo °
sea que se deben cumpllr las sngunenfes condlcmnes-

" a. - Cada unidad econdmica (empresa o familia) ‘debe ser tan pequefia com-

"t pardda con el mercado, que no ejerza’ una influencia perceptible: sobre
los precios de los artfculos (productos homogéneos) que se compran y
venden.

b. Todos los mercados deben estar libres de interferencias institucionales
o, més exactamente, no deben existir restricciones sobre los precaos y

la mOVllldad de los factores Yy producl'os.

c. Todas Ias unidades econ6mu:os deben poseer una mformactén -adecuada,

A. Scleccién de Alternativac

Podria afirmarse que de una manera general las decisiones de un proyecto
de desarrollo agricola podrfan colocarse a dos niveles: el de la unidad de pro-

. duccibn y el de el proyecto mismo.

A nivel de la unidad de produccién el proyectista debe obtener informa -
cidn que le permita conocer ld respuesta a interrogantes tales como el nivel
mé&s :econdmico en el uso de uno o varios factores o recursos; el nivel més ecc-
némico en la combinacién de factores y la combinacién de productos que pro-
porcione una mayor rentabilidod. Para el proyecto la informacién que se obten-
ga debe dar orientacién sobre aspectos tales como el nivel de tecnologfa a em-
plear en la zona o érea del proyecto; =l grado de sustitucién entre factores de
producc06n como la mano de obra por maquincria, la mejor combinacién-de cul-
tivos o empresa a mvel de todo el proyecfo y otros similares. .

" La respuesta a estas pregunfas puede obtenerse de la comprenslén del ang~
lisis marginal de las relaciones factor-producto; factor-factor o sea la relacién
que guardan-entre si’ los factores productivos; 'y producto-producto, es decir la
relacién’ que existe entre Ios productos finales posibles de: producnr.

T Ve T T Ier, J. | tsirfo de les precics. Editoricl .Revista de Deresho
Privade. vadrid, 1953, pp. 28-38
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1. Las Relaciones Factor-Producto

La produccién de una firma ¢ empresa depende de las cantidades de
factores utilizados en la produccién. Esta relacién entre el factor y el pro-
ducto se puede representar por medio de una funcién de produccién.  Una
. funcién de produccién es una relacién matemética en el que la cantidad de
un producfo Y depende de las cantidades de factores (X1 X2.....) utilizados,
esto es: Y = f(X).

'Y = producto (trigo)
X = factor  (fertilizantes, tierra, etc. )
f = funcién

Podemos decir que ¥ = f (X1 X2 X3 ... ....Xn), esto puede leer-
se asl: el producto Y es funcién o depende de las cantidades de tierra, fer -
hhzunfes y otros factores utilizados en la produacuén.

Una de las decisiones de produccién mé&s simples se relacionan con lc
respuesta de la produccién al variar un solo factor y considerar los restantes
factores como constantes. [Este tipo de relacién estd sujeta a la denominada
ley de rendimientos decrecientes o de proporciones vairables. La ley sostiene
que si se aplican unidades sucesivas de un factor variable a un factor fijo, le
produccidn total primero aumenta a una tasa creciente, (Zona | del Gréfico
N¢. 1), a medida que se siguen agregando unidades de factor variable la prc -
duccién total continua aumentando pero a una tasa ‘decreciente (Zona II), luego
llega a un punto méximo, después del cual comienza a disminuir en términos
absolutos (Zona lll)

Algunos supuestos complemenfoﬁoS a esta ley segln Stigler * ‘son:
a. La ley se refiere a cantidades por unidad de tiempo.

b. & una ley tecnolégica que solo muestra la relacién que existe en-
~tre los factores (horas de trabajo, hectéreas-afio) empleados y la
produccién (quintales de trigo).

c. Por ser ley fecnol6g|ca, no puede ofrecer una ayuda directa en
la determinacién’ de’ la cantidad Sptima de factor que debe usarse
con una cantidad dada de ofro factor. "La afirmacién frecuente
de que debe cesar de aplicar insumos adicionales o un ctr. inwy
mo fijo, una vez que se ha llegade a un peri’odo de rendimiento
,decrecuenfe, carece de senhdo

* Op. Cit. p. 142
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d. Las unidades de los divérsos factores son homogéneas.

'La represenfomén de esta funcién puede ilustrarse de la siguienfe ma-
nera: cuandoun agricultor est§ pensando qué cantidad de ferhhzanfes va a
utilizar en la produccién de trigo, considera los ofros .factores f||os en canti -
dades y calidades especificas. Esta relacién puede escribirse asi: Y = - F(Xy/
- X2 Xg.e...X,) o sea, que la cantidad de trigo depende de las canhdodes
variables de fertilizantes, permaneciendo fijas las cantidades de otrcs facto-
res (X,X3.....X,) los cuales pueden ser tierra, mano de obra, semilla, etc.
La linea vertical en la ecuaciéri sngmﬁca que “el factor X7 es variable y los
demés factores permanecen fijos.

La produccién fisica total estd dada por la curva PFT. En la parte
baja’ dél gréfico No. 1 se tienén ofras dos curvas, la curva del producfo i
~sico marginal“PFM y 'la del producfo fisico promedio PFP. Este se define co-
mo la cantidad de producto qué se obtiene ‘por unidad de factor a un detersmi -
nado nivel de produccién, o un, determinado nivel de factor. La curva dl
producto fisico marginal PFi/i define el cambio en el producto total por cada
unidad adlcnonol de factor 'varlable Xy y se expresa como Y. . Si.

A o
f(X] /xz, x3 ceeeX, el P.p= I = f(x']/_xz",_ X,,) y el

~ producto fisico margmal seré la pnmera denvada de Ia funcndn mlcual o seq
PFM =X =6 (X /X Xgeaen X)) _Esta curva.alcanza su:punto mé-

ximo inmediatamente debajc del punto L seficlado en la curva_de.productc
fisicc total PFT; este punto L es el llamado punto de inflexién de la curva
mencicnada. Este punto indica que el aumenfo del producfo total a una tasa
creciente”ha alcanzado su méximo.

Siguiendo la curva del produ-to fisico marginal PFM, se puede chser-
var que intersecta al producto fisico promedio PFP en el punto N. Este punis
N sefiala dos aspectos importantes: primero, la curva del producto fisico pro-
‘medio se obtiene ol dividir el producto fisico ‘total alcanzado por el ndmerc
de unidades utilizadas, por lo tanto el producto promedic en X” es igual a
AX11/0Xq1 o sea la pendiente de la linea OA. Cuando el nimero de uni-
dades de Xi ' se aumenta de cero a Xy, las pendientes de las lineas corres-

- pondientes a OA aumentan y por c0nsngu:enfe el producto fisico promedio au-

menta. En el punto Xyg se encueritra la linea de fangencua ‘de mayor pen-
diente que se puede trazar desde el crigen hasta la curva ‘del producfo tctal.
Por consiguiente €n ese punto N el producfo ffsico promedno es maximo. El
segundo aspecto que se ruestra én ei punto M'es que a este nivel de insuino,
el producto fisico promedio FFP y e! producto ffsico margmal PFM -son iguales
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Gréfico No. 1.- Relacién factor-producto. Curvas de producto fisico total,
S producto fisico marginal y producto fisico promedic. Zonas
. de produccibén. : : T
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y sefiala el punto donde termina la Zona | y comienza la Zona Il. En el punto
M! la curva de produccidn ffsica marginal PFM intersecta el eje horizontal ¢
sea que llega a un valor igual a cero; este punto estd inmediatamente debaijc
de Wi que sefiala el punto en donde el producto fisico total PFT ha alcanzado
su méximo y comienza a disminuir; en este punto comienza la Zona lll.

Produccién irracioncl. Cualquier nivel de factor que se usa en la
etapa primera no es econdmica porque los beneficios (ingresos) al agricultor in-
dividual o al producto nacional pueden aumentarse al aplicar mayores cantida-
des de factor variable a un conjunto de factores que se consideran fijos. [sto
quiere decir que el producto promedio PP aumenta a medida que se adicionan
més factores variables. En lugar de te minar la aplicacién de factores variables
a varios factores fijos antes del Ifmite de esta etapa, el agricultor o administra~
dor de los factores puede siempre obtener un mayor producto de los mismos re-
cursos, haciendo un reajusie de la combinacién de los factores fijos y variakles
dentro de la etapa primera. En otras palabras, dado un insumo fijo, es posible
obtener un productc mayor cejando ocicso ¢ descartando parte de dichos insumcs
que de ofra manera permaneceria fijo: Por ejemplo, supongamos que el agua
de riego fuese abundante en una regién y que los agricultores pudiesen utilizar
toda el agua que quisieran sin ningln costo adicional. Ante esta situacién, los
agricultores no inundarfan sus tierras, sino que utilizarfan la cantidad de agua
necesaria para obtener el méximo rencimientc de ofros factores, como tierra,
trabajo, capital y administracién. En consecuencia, si un productor esté inte=
resado en maximizar sus gananclas, y si la produccin sigue dando ganancias,
encontrard conveniente el aplicar factores variables, llegar cuando menos al
punto de mayor producto ffsico promedio *

La ctapa tercera. Es también Grea de produccién irracional. En &sta,
el producto total es decreciente, o sea que el Producto Marginal (la cantidad
de producto afiadido por las unidades adicionales de insumo) es nevativo.

En esta etapa no es conveniente operar con ninguna combinacién de
recursos debido a que las cantidades de insumo adicionales reducen el producto
total. El punto en que el producto marginal es igual a cero representa la m&-
xima cantidad de factor variable posible a aplicar en combinacién con ofros
foctores que permanecen fuas.

-Con frecuencm los producfores comblnan suS recursos o facfores en pro-
porciones tales que operan en las etapas 1 0 3 de las: funciones de pnoduc¢:|6n
Ellc se debe a que ellos ro tienen un conocimiento claro de las relaciores de
produccién. Por esta razén, es muy com(n encontrar que en la produccion de
muchos cultivos se emplean cantidad insuficiente de nutrientes (cal, potasio,

* Lc curva de PP roprssenta la effelenclc del use del reeurse varicble.
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fésforo) sin alcanzar la segunda etagpa de la produccién. Si se utilizara més
nutrientes, seria factible aumentar el producto promedio. También es frecuente
encontrar productores operando en la etapa tercera, como por ejemplo el casc
de aviculteres que mantienen excesivo nimerc de ponedoras en los gallineros.

Produccidn racional y la distribucién de recursos. AUn sin considerar
los prezios de los insumos y los precios de Tos productores, es evidente que so-
lamente la etapa segunda es el &rea de produccién econémica. En estc etapa,
el productc total es creciente, el producto marginal es decreciente, positivc y
menor que el producto proinedio; el producto promedio es también decresiente.
Esta es la etapa racional de la produccidn. Es la etapa en que deben operar
los productores que desean maximizar sus ingresos. Sin embargo, el nivel por-
ticular de produccién o cantidad Sptima de insumos que debemos utilizar en
esta etapa no pueden determinarse teniendo Gnicamente los datos de la funcidn
de produccién. s necesario conocer lcs precios del insumo y del producto.

El verdadero sentidc econbmizv de lo dicho anteriormente liege a ser
valadero cuando se consideran los precius en la funcién de produccién.

Si se asume que Py, precio pur unidad de producto y se multiplica
los productos fisicos (FF's) por Py (precic de %), entonces es posible obterer el
valor de fos.productos total, promedio v marginal. Tomando en cuenta esta
consideracién, las tres curvas mantienen la misma forma que bajo las condicio-
nes de productos fisicos (véase Gréfice No. 2).

Las curvas del Gréfico No. Z son las mismas de produccién fisica del
Créfico No. 1, sélo que ahora se llaman valor del producto total VPT, valor
del producto marginal VPivi y valor del producto promedio VPP. En consecuen-
cia en el eje de las Y hay un signo (Fy) que indica precio del producto. La
Ifnea Px, es el precio del Factor Xy, representa ¢l costo de cada unidad adi-
cional del X; (constante en este caso) ivego Pyy = CMxjy que significa que
el precio dei producto debe ser igual ¢! costc marginal, es decir el costo incu-
rrido en afiadir unc unidad adicicnal al producto total.

a. Nivel éptimo en el uso de un factor

El punto de mayor ingreso neto se obtiene cuando el ingreso afia-
dido por la Gltima unidad de factor es igual ol costo de agregar ese factor. Si
llamamos delta Xy (4 Xj) al cambic en Xy y delta Y; (& Yy) al cambio
en Y] producido al agregar una unidad adicional de X-l, la cond:cnén de méxi-
mo ingreso se obtiene cuando:

Py1 aY1 = Pxp 2o Xy
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Gréfico Ne. 2.~ Curvas de valor dé producto total marginal promed
' ~ localizacién-del punto de mayor ganancia.
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El ‘ingreso adicional igual al costo adicional. Esto también puede escribirse
asi:

La relacidon de precios igual a la tasa de cambio o producto fisico marginal
factor /producto.

b. Efectos dz los cambios de pr:cios

Los precios de: los insumos y los de los productos cambian con mucha frecuen
cia debido a fuzrzas inherentes auz, particularmente o en conjunto los afectan. La —
razon de precios Pxq /Py] es muy importante para el productor que desea determinar
el nivel optimo de insumos. Si hay un aumento en Py la razon Px /Py; disminuye.
Para igualar el producto marginal Y} /Xy, a la nueva razon de precios, es necesario
aumentar la cuantia de X gue se esta aplicando. Por el contrario, un descenso en
Pyy origina un aumento en la razon y|/Px; y es conveniente reducir la cantidad de
X} que se esta aplicando. Los cambios en la relacion de precios originan cambios
en la produccion. El grado en el cual los cambios de precio van a afectar el nivel
de insumo dependera de la forma de la funcion de produccion.

c. Diferencias an tecnologia

Las relacionas factor-producto son significativas sdlo cuando se refieren a
productos y factorzs aue son homogéneos. Tambizn s¢ asume que los factores se com
binan 2n forma particular. - Sin smbargo, las funciones de produccién pueden ser muy
diferentes o pesar de utilizar los mismos factores para producit el mismo producto.
Estas diferencias en la funcion de produccion pueden ser ocasionadas por la diferencia
en tecnologia. ' S A ‘

_ " Asi por cjemplo 2l gréfico Tvo. 3, muestre las respectivas funciones fisicas
de’ la produccidn para dos diferentes niveles de tecnologia. La curva /A muestra una
funcion de produccion que resulta de aplicar unidades sucesivas de mano de obra no
calificada. La curva B musstra la funcidn de produccidn resultante al aplicar unida
des sucesivas de mano de obra calificada. En el punto S el nivel de aplicacion de
unidades de insumo (mano de obra) es la misma (CL) perc como puede verse en el
grafico, la produccion es mayor en el caso de la curva B o sea, en el punto R
cuando se usa una mejor terminologia.
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Gréfico No. 3. - F_uncibnes de. produccién fisica con diferentes niveles ce
tecnologla

- 2. Relaciones de Factor-Factor ¢ Principio de Sustitucién

: En las secciones aaferiores se analizaron las relaciones factor=produc’c
.y lo obtencién de la produceibn éptima por unidad de recurso y de productu,

. sea la maximizacién del ingreso. El punto de partida fue de una funcidii
simple con un solo factor variable. in el caso que se ilustré la funciér sci-
tinua era Y = f (X /Ko, XgeeeesX: ), donde X; se considers el Gnico. fcri‘or
variable. Ern esta secc|6n Se trata'de dar respuesta a la pregunta cudl ec g
combinacién de recurso més econdmicc que se debe usar para producir una cier
ta cantidad de producto. La funeién <2 produccién ahora se transforma er la
siguiente: =f (X},)\z/)( 3 X4eeo..Ap) en donde Xy, Xp son los factores
variables y X3, XgeeeeesRn son considerados constantes. Se asume tambiér.
que los cambios en Xy y X9 no son proporcionales. Ademds se examinarén lus
cambios en e! producl'o Y a inedida que uno ¢ ambos factores \1 y X2 se va-
rfan. Se examinan también las posibilidades de sustitucién de X1 por X2
cuando Y se mantiene consfmi‘e a un nivel parhculcr.

La relacién factor-factor o rclacién de sustitucién de recursos puéde

analizarse para unidades productivas de cualquier mognitud; los factores fijos

pueden variar tanto en cantidad como en nimerc,
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Si se foma como unidad técrica un animal, los edificics y servicios
pueden considerarse recursos fijos y se consideran” varmbles sSlo los alimentcs
protefnicos y carbohidratos; o forraje y granc. También se puede considercr
como ‘unidad técrica una hectérea de tierra lo cual constituye el factor fijo-
en tanto que el riego.y el fertilizante pueden ser los factores que se ‘sustituyen
uno a otro. La sustitucibn de maro de obra por maquinaria puede ser ofro tipo
de relacidn @ estudiar. considerando . cero unidad técnica lo finca ¢ el &Grea de
un. proyecfo. Este andlisis de sustitucién se aplica también a Ia ogriculturc de
una regibn comc un todo, y afin' a'la- industria agricola.

Hay dos objetivos bésicos. que se persiguen al analizar® la”sustitucion
de Xj.por Xy y son (a) cktener el méximo producto pérd un costo dado' de
factores (b) obtener-un cierto nivel de produccién con un minimo de ccstos de
los recursos empleodos. Le maximizacién de las ganancias se obtienen con.la
combinacion de recursos variables de costo mfnimo.

Para analizar las relaciones entré los factores consideremos el Créiice
No. 4 en donde Xy y X, sou: los factores varigbles y estén sobre los ajes ver-
tical y horizontal respectivamente. Y7 es constonte y se denomina linea de
iso-producto que significa igual productc en foda su trayectoria. &s una lfneg
que representa todas aquellas combinaciones de lcs dos factores Xy y Xg con
los cuales una firma puede producir igual cantidad de producto. Puede haber
tantas lineas de iso-productc cuantos niveles de produccién existan.

X1
L \
Ferraje
Lfnea de iso=-productc

o Y2 = 200 Ibs. .

100  Ibs,

X2

- Coneentrady

Gréflco No. 4 - funcnén h:poféhca de prouuccnén con dos recursos vorlables
forraje (Xy) y concentrado (Xy) para produccién de leche (Y1)
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La linea de isvcosto del Gréfico No. 5 muestra la diferente combina-
cidn de recursos que la firma puede ~omprar dado su presupuesto y el precic
por unidad de cada recurso o factor. La pendiente de esta linea estd repre--
sentada por el precio del factor Xy sobre el precio del factor X5.

La combinacién &ptima de recursos, dado su precio unitario, se repre-
senia gréficamente por el punto en-donde la Ifnea de iso-costo (de iguales

costos) es tangente a la lihea de iso-producto.

~ Luego la condicién necesaria para la 8ptima combinacién de dos re-
cursos en un determinado nivel de produccién se encuentra cuando la tasa mar-
es igual a la razén inversa de sus precics. <

X1

ginal de sustitucién A
sea que A Ay
A )\] - Px
Xz Px1
X |/ En R tenemos que
1 / lsomCost .
i Ise=Custe ;
Px, X 5 S Px1
\ K Iso=Produecto
N -
N,
\\
\\

Gréfico No. 5.  Locaiizacién de la combinacidn de costo minimc de dos
recursos Ay y Xo para un determinado nivel de produccién
dades Pxy y Px2 :

a. Combinacién de factores de costc minimo
Empleando el modelo factor-factcr explicado atrés se puede de-
Este punto se

o
terminar el purto Sptimo de produccién utilizando dos recursos,
encuentra en la linea de expansién o sea aquella que conecta los puntos de

tangencia entre las Hneas de iso-costos e iso-producto.
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Gréfico No. 6.- Funcién hipotética de produccién con dos recursos variables
Xy y Xy mostrando la linea de combinaciones de costo mf-
nimo pura estos. recursos.

El problema que enfrenta una firma o empresa que tiene un presu-
puesto dado es operar al més alto nivel de produccién posible que le permita
este costc, o sea, encontrar la més alta curva de iso-producto que el presu-
puesto (costc) dado le permita, En el Gréfico iNo. & el mayor productc que
es posible obtener dado el presupuesto P, se encuentra en Y3.. ‘La firma pro-
ducirg a, de Yy y b, de X5. Cualquier otra combinacién de Xy y X; que
se puedan obtener con un presupuesto de P2 hard que la firma se mueva hacia
abajo de la curva de iso--costo a una curva de ico-productc menor. Por fanto
la combinacién a, de X1 y b, de X, es la combinacién que produce Y3 al
menor costo posible. En L el costo Py es el menor costo posible para obtener
Y3. Se puede observar en el gréfico que si se usa cualquier otra combinacién
de recursos para producir Y35, requeriria un mayor costo o sea operar en otra
linea de iso-costo a la derecha.

Dados los precios de Xy y X, y el presupuesto de la firma, cual-
quier cambio en el presupuesto desplazard la curva de iso-costc hacia una cur-
va paralela.  Si por ejemplo la curva fuera Pg menor que Py la curva se des-
plazaria hacia la izquierda.

- El punto M de la lina Fy seré menor costo posible para producir
Yy. En la misma forma una curva de iso-costo Py representarfa un costo ma=-
yor, y la curva se desplazarfa hacia la derecha de Fg. - El punto N sefiala el
menor ‘costo posible para producir Yo. La lihea M, ‘N, L que une los puntos
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de menor costo para cada coiabinacié n de recursos de los iso-productos ¥y,
Y2, Y3 se denomina lfnec d2 exponsién de la firma . Esta linea representa
el modo més eficiénte de producir cada volumen de produccibén dados los pre-
cios relativos de los factores,

3. Relaciones Producto--Producto

Esta relacibén permite tomar decisiones en lo que concierne a grado de
especializacién ¢ diversificacién deseado en una finca, o en una regidn que
puede ser el érea del proyecto. Responde a la pregunta en qué alternativas
podemos emplear determinadas cantided:s de factores productivos.

Para el andlisis s parte de lcs mismos supuestos mencionados atrés
(competencia perfecta). Ademés para simplificar se asume que dada una canti-
dad limitada de recurso Xy es posuble producir solo dos productos que se deno-

minarén A y DB. Las funciones serian:

A= f(>,l/X2' y'....../\n)
B = f(x;/xz, )i:) LR X Xn)
Xy= £ (4,B) o

. Con esta base podrfamos . asumir dos curvos de producctén posnble con
Xy n|o (ver gréficos Nos. 7 y 8)

Cantidadgs Lo Contidades . -
de A - de B
e T T T
. T !
ol (o)
Fgcfor Xl . Factor XI
Gréfiéo No. 7. ‘Curva de produc- . Gréfico No. 8 : Curv& de produc-
cién posible con ‘ . cién posible con

Xy limitada A : Xy limitada
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Se puede representar gr&ficamente las posibles combinaciones de produc-
cién de- los productos A y B, cuando se. dispone de una cantidad fija de recur-
so Xy. En-el Gréfico Do. ¢, en el nunto. o se asume que todas las unidades
de Xy se emplean. para:producir A, luego nc es posible producir B; en el punito
b se asume que fodas las unidades de Xy se emplean para producir By no es
posible producir A. Cualquier punto 2n la curva que une estos dos puntos por
ejemplo (C) muestra la cantidad de B que hay que dejar de producir para pro-
ducir una cierta cantidad de A. Estc da uno relacién que es la tasa marginal
de sustitucién de A porB. Usea: A A o A B o seala tasa me-

A B A
diunte la cual dos productes pueden sustituirse en el proceso de produccién dada
una cantidad limitada de reeurso, . P

| Productc
A

N e
AN

A\

Frecducte D

Gréfico No. 9.  Curva de produccién posible para productos competitives

a. Curvas de produccibn posible

Existen varios fipos de curvas de produccién posible, cada una de
las cuales tienen implicaciones econdmicas, Algunas de ellas son: productos
competitivos que son aquellos en que dado un cierto nivel de recursos uii aqu-~
mento en produccién de uno provoca una reduccién en la produccién del ctro,
Los productos se sustituyen entre sf. Si la tasa marginal de sustitucién es
menor que cero los productos son competitivos, indica que se debe sacrificar
la produccién de un producto a fin de producir otro.

—é.—'s— 0 —-f—i— < 0 Competitivos
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Productos complementarios.  Son cquellos en que la transfzrensic
.d2 recursos a uno de los productos aumenta la produccién de ambos, Si ls
tasa marginal .de sustitucién es mayor que cers, indica que el aumento ¢ dis-
minucién er un productc es acompafiado por un auinento o disminucién en ¢l
.otro producto, los productos sori complementarios: o

PASTRE N
S LN

LI

L..__.-"'Ar._p/\ > 0 . ¢ A B > .0',
A B A A

Preductos sunlementarios. Son aquelles que ol hacer uso ‘e un.
minime factor puede aumeriarse la procuccién de uro empleando maycr nmerc
de unidades del fector, sin que la precuuccién del otro sea ofectada. Si le
tasa marginal de sustituciéin es igual o cero irdica que la produccién de un
productc puede aumertarse sin sacrificar el ctro, luago los productos son suple-
mentarios:

_Afl‘.=0 AB=O
&6 B A A

Las antericres relaciones entre las empresas pueden observarse en
los gréficos Nos, 10 y 11,

4

-~ _N " Producto A (W N

Froducto A - ~ 2 W N
F‘cﬁ( LN Posie, : S, ll:n:en DR
' /C(omplem.f : Ccempetitiva : . |suptemen. : |
L - e e o 2 Rl .. .
‘ ' ?Z CoPosic. 1
B i . - Suplena. |
0 : f o . 0 | G
Pl’OdUCfCT . Prcductc  © :

Gréfico No. 10. Curva de posibilida- Gré&fico No. 11, Curva de posibilic
des de produccién pa des de produccitn pa
ra dos productos com ra dos productos su-
plementarios. - plementarios.
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En el Gréfico No. 10 los producl‘os A 'y B son complementarios enfre
el espacio L y N ya que ambos se aumentan al mismc tiempo al transferir recurso
x del uno al otro. Entre el espacio My Z son competitivos debido a que urn au-
mento en el A significa un sacrificio cn la produccién de B y viceversa. [n
el Gréfico No. 11 el producto B se puede aumentar entre W y N sin que se
afecte la produccnén de A. Por ofra parte el prcducto A se puede aumentar
enfre Z y Q sin afectar la produccién de B.

b. Combinacién éptima de productos

Si se asume que el productor es racional, €sta operaré en donde
los productos son competitivos. * La produccién 6phma en la cual opera en la
efqao compehhvo depende de la.tasa marginal de sustitucién y de la rozén de
precios. La primera indica la tasa a la cual los productos pueden sustituirse er
la produccién, la segunda indica cdmo pueden intercambiarse los productos en
el mercado. El méximo ingreso neto que se obtiene con una cantidad dada =
factor se tiene cuando la tasa marginal de sustitucién entre los dos produ~!‘o' es
igual a la tasa en que los productos se pueden mfercamblar en eI mercaco. <
sea: A A - PB

A B PA

' A medlda que se transfieren factores de B hacia A, PA x b /A >
PB A B se deben afiadir més factores para-producir A y debe produc:rse WmEenos
de B. Por otra parte si PA A A < PB A B serd rentable afiadir factores:pur.
la produccu6n de B. : B : :

Productc A > Curva de produccién posible

Prddudd B

Gr&fico No. 12, Combmcclén ptima (m&xlno mqreso) en Ia producctén de

v v dos productos A y b.

* Esta linea represenfa todas las combinaciones de A y B que nos da el mismo
ingreso dados los precios de A y B.
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B. Loeclizaeibn

Se ha aceptado que la raejor localizacién de un proyecto es aquella que
asegura uha mayor diferencia entre costos y beneficios tanto privados comc
sociales.” En otras palabras, la mejor localizacién es aquella que permite ckra
tener ic; més alta rentabilidad (criterio privado) o el menor costo (criteric 5o+
cial *

£l anterior principio es m8s claro cuando se aplica a proyectos industria-
les porque ahi se trata por lo general de la localizacién de una empresa. En
la caricultura es vélido también pero tiene més implicaciones ya que aquf ia
localizaciér: puede involucrar muchas unidades de produccién o empresas agro-
pecuarias  La explicacién del principio de tas ventajas comparativas ayudard
a entender 'mejor los factores que mﬂuyen ‘en la local lZOCl6n de un proyecfo
de descrrollo cgrfcola.

1. Ventajas comparativas

Pentrc de los supuestos bésicos de la competencia perfecta, se supone
que todos los compradores y vendedores tienenuna movilidad perfecta, que ya
estén situados en el mercado o que puzden trasladarse:y sin costo a este lugar_
Este supuesto -tiene valor febrico- pero no es vélido en condiciones reales. Los
recursos de tierra se encuentran o distancias varicbles de los centros de Gc'h\'l"
dad econdmica e implica costos de transportar los productos de la finca ol me
cado y llevar capital, servicios e insumos a la misma. Esta situacién convierfe
en un problema econémico importante lc localizacién de las empresas.

Con la introduccién de- la tecrologla se aumenta la habilidad para
producir bienes y servicios dada una contidad de recursos productivos. Esto
significa en otras palabras, aumento de= la eficiencia. Un aumento en la efi-
ciencia conduce a mayor especializacién. Por otra parte los frecuentes com-
bios en el grado de especializacién haze posible la adopcién de nuevas tecno-
logfas lo cual da ccmo resultado mayor eficiencia. Al existir un aumento en
la especializacién se origine una mayor produccién y debe por lo tanto existir
intercambio o comercio. " Con el intercambio una persona obtiene bienes y ser-
vicios producidos por ofra a cambio de aquellus que produce ella misma. iNo
solo los individuos se especializan. Existe especializacién en areas geogréficas,
Se puede por lo tanto hablor de.intercambio regional. Este término de regién,
indica areas de varios tamafios con caracterfsticas homogéneas en cuanto ¢ cier=
tos factores seleccionadecs coio clima, suelos, topografia, tipo de agricultura,

La relacién entre las empresas é)cpliéada atrds ayuda a entender porm

x Véase: Holcmda, N. n.laboracao e avoliucao de proyecfos :dlfonal ;-.PI:C
e - Rfo de Janeirc, -p. 69. - - [
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que una regién o finca se especializa en la produccién de determinados pro-~
ductos. Si los productos son competitivos y henen umfalo margmcnl de sus-
titucién c-onstonfe hay especlahzacnén. - X

En »amblo exlste menos especializacién cuondo los' productos son com-
petitivos a una tasa marginal de sustitucién creciente. A medida que existan
positilidades de introducir o tener empresas conplemenfanas y/o suplementarias
tiende a existiv una mayor diversificacién.

ifay numerosos factores que determinan el o los tipos de ogncull'urc
que existen en un pafls, regibn y aln a nivel de la finca. Estos factores in-
fluyen, caracteristicas de la tierra comc textura del suelo, fertilidad, conteni-
do de humedad, - salinidad, nivel freético, topografia; condiciones naturales de
la regién, fales como Iluvncs, temperatura, luminosidad, vientos, presencia de
enfermedades e insectos, longitud de la estacién de crecimiento; facilidac y
costos de transporte 'y mercadeo; aspectos sociales tales como la-cantidad y cla-
se de mano de obra disponible; la tradicién y costumbres locales y nivel de edu-
cacién de los agricultores. El principio establece que los cultivos y el ganade
segln ‘sus diferentes requerimientos’deben producirse y criarse’ en aquellas recs,
regiones o' fincas en donde los recursos flsicos, naturales, econ6m|cos, sociales
y culturales favorezcan mejor la produscién o reproduccién segin sea el casc.
Estos factores deben tenerse en cuenta al tomar decisiones sobre la localizacidn
del proyecfo.

- En la ||feral‘ura de admmlsframon rural el principio de la ventaja com-
parativa ha sido usado para explicar por qué una. zona o regién se especializa
en producir un determinado producto. [sto explica también' la localizacion de
la agrlcultura 0 sea por qué una zona se- dedlca a producur frufales, cafia de
azicar o a Ia cria de ‘ganado. - : -

Algunos autores definen"'el prinzipio asi: un producto tiende a ser pro-
dicido en donde la razén o proporcién de sus ventajas o desvenfa|as sea mayor
comparada con otros productos.

: "Un pafis, una regién o una finca pueden fener ventajas absolutas sobre
‘otra nacibn, regién, ‘érea o finca debido a la diferencia en adoptacién y re-
querimientos de' los varios cultivos, asi como también .a las diferencias en las
condiciones flsicas, naturales, econdmicas, -sociales y culturales.

Tanto el planif' cador como el agricultor, deben tener un conocimiento
complefo de estas ‘condiciones antes de selecc:onar los culhvos que van a co-
sechcr o el ganudo que se va a criar, S : :

v
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N . . i
.

Cualquier pais, regidn o finca puede ‘mejorar o perder su- ventaja - -
comparativa en relacién a otras. Hey factores que alteran las ventajas com-

pamh vas.

Q. -

b.

Estos son;

La odopclén de nuevas - fécmcas de cultivo como por elemplc»
el uso de semilla mejorada o de un fertilizante completo. . .

Los cambios en la demanda del . mercado y/o en los precuos de
los: productos y/o msumos. '

Reduccién en los ‘costog cle 'fransporfes por mejora de caminos,
sistema de fransporfe y otros factores.

i

Megoramlenb de Ia herra por e|emplo por riego, -drenaje.

- Cambio en las conducuones soclales, culturales y de expzctativa

de los. agricultores. Por ejemplo, los: cambios en la estructura

.. de la tenencia, en el nivel de educacién de una poblacién pue-

de hacer cambiar su vertaja comparativa en especlal cuando &s-
tos son los factores limitantes. :

Las economias de escala, tanto internas como externas, puaden
ser otras de las causas de ventaja comparativai. Supongamos que

. en:una &rea hay pocas empresas grandes y éficientes que elaberar
~ ~un producto determinado y que en otra érea hay muchas empresas

. pequeiias ‘e ineficientés.. Con una cantidad dada de recursos las

primeras pueden superar a las Gltimas y con ello ganar una vanfcic
comparativa respecto al producte; éste vendria a ser un ejemplo
de. economla interna. . En los aspectos externos, se pueden citar
los. sngunenfes- a) las facilidades de intercambic pueden reducir
los costos de transferencic; b) los proveedores pueden establecer-
se cerca, reduciendo asi los costos de suministro; ¢) puedsn esta=
blecerse cerca otras industrias que utilicen sus subproductos, que

~ de no ser -asi serfan desperdiciados o apravechados en una minima

parfe- y d) pueden desarrollurse otras economias como consecuen-
cia de. las anteriores. . : Co . .

+ .. . Desde el.punto de vista del proyecto, este aspecto de localizacién de-

be ser objeto de asfudio por un investigador en administracién rural, quien debe
determinar la ventaja relativa de una regién o finca, Esto se hace calculande
el margen relativo de ingreso neto de una unidad de tierra ¢ animal, para el
conjunto de cultivos o animales tomando la finca como una unidad.
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El ingreso neto de una hectarea de tierra © de un cultivo dado depen-
de del rendimiento por hectérea, el prOCIO del producto y los cpstos de produc-
cidn. Los altos rendimientos, altos precios y los bajos costos, indican cierta
ventaja comparativa de una finca en relacién con otra u ofras de wna regién,

2. El Modelo de Von Thunen’y. sus Implicaciones

Uno de los primeros astudios de la relacién entre las diferencias er la
localizacién espacial y los problemas de utilizacién de tierras, se debe a Von
H. Thunen econc\:misfa Alemah *

En resumen, este principio esiiblece que, los productos que tienen ma-
yores costos de transporte en relacién con su valor, .serén. producidos més cerca
de los lugares de ‘consumo que los que tienen bajo costo .de transparte en relaci6a
‘con su valor. Asf la leche se produciré més cerca del centro de consumo que
los cerdos y éstos a su vez, mé&s cerca que los granos.

Para ilustrar el principio de Von Thunen, supongamos que 100 litros
de leche producen 10 kilogramos de: crema o 4 kilogramos de mantequilla. El
precio de los 100 litrcs de leche en el centro de consumo es de S/. 500; el
de los 10 kilogramos de crema es de S/. 450 y el de los 4 kilogramos de man--
tequilla es de S/. 250, Las tarifas de transporte son S/, 0.20 por 100 litros
de leche por kilémetro, 0,020 por kilémetro por los 10 kilogramos de crema y
de 5/. 0.004 por kilémetro por los 4 kilogramos de mantequilla. Cada produc-
to baja de valor a medida que nos alejamos del centro de consumo, la leche
con mayor rapidez que la crema, y ésta més que la mantequilla, En determing-
do punto, la leche y la crema tendrén el mismo valor. D&nde esté ese punto?
Pora determinarlo. usamos la siguiente férmula:

Py =Ry D = .Pp - Ry D

Py = Precio de la leche en el centro de consumo

Pp = Precio de la crema en el centro de consumo .
' Ry = Tarifa de transporte de la leche

Ry = Tarifa de transporte de la crema

D = 'E la distancia buscoda

» Von Thunen ilustré este concepto con el caso de un Estado alslado con una

** sola aldea o pueblo europeo, “situado en el’ centro de una Nanura produc-
tiva rodeada '@ su vez por una regién inculta que.lo:-separaba de’ofros mer-
cados,
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Reemplazando valores

500 - 0,200 = 450 - 0,0z &
500 - 450 = 0.2D- 002D
50 = 0,18 D
_ 50
D Ry - .
578 78 vk.ms

A una distancia de 278 kilémetros del centro de -consumc, los 100 li-
tros de leche y los 10 kilogr-::mos de crema fienen el mismo valor.

Gréflccmenfe esto principio podrfa ser |lusl'rado por una serie de ani-
llos concenefncos en el que el centro de consumo ‘es un punto en el espacio.

El principio ilustra el efectc de las facilidades de transporte y la lo-
calizacion con respecto al mercado sobre las préctices de utilizacién de a:
tierras,

Este principio es importante cii la localizacién de la produccidn, pro-:
cesamiento y comercic de todos los productos agrlfeclas.  Muchos de los prokle-
mas de la época de Von Thunen se han simplificado con la aparicién de los
ferrocarriles, automéviles, cawivres y ctras facilidades de transporte. Sin em-
bargo, las conclusiones del principio s vélidas toy dia, segdn Ely y Wehrwein *

"Por mucho que se perfescione el trangporte nunca podré ser instantd-
neo, sin esfuerzo o sin costo, Siempre existiré el costo de superar la friccidn,
~la gravitacién y la pérdida da tiempo al mover ‘Lienes’ y personas. Los agri-

* Ely, Richard y Wehrwein, S. Lard economics. The Macivillan Co. New
York, 1940.



Hi-B~24

cultores préximos a una ciudad disfrutarGn en todo tiempo de ciertas ventajas
sobre. los que se encuentran més lejos del mercado. ' Estén dedicados a los-

mismos eultivos y tienen las mismas facilidades de transporte... -La distancia
desde la cual lo gente puede trasladarse con comodidades es todavia cuéstidn

de tiempo, ccnveniencia y costos, comphcados muchas veces por la congeshén
: JeLuda al transporte moderno ..

Los efectos de los recursos naturales se reflejan en la localizacidn oo
la produccidn; pero éstos explican Gnicamente en parte las éreas de produccién
de un artlcule en particular. Se podria afirmar que si las grandes ciudades
se trasladaran a lugares hoy despoblados, ocurrirfan grandes cambics en los ti-
pos de &reas agricolas del pais.

C. Tamcfc cel Proyecic

- Enla determinacién del tamafic el proyecto agricola cgsi siempre se en-
cventra involucrada: la deferininacién del tamafio de la unidad de produccién
o ampresa ogropecuaria que vaa ser cujeto’ de un préstamo de crédito, ¢ que
se va a otorgar a una familia rural en un proyecto de asentamiento campasiro.
Una vez deferminado el tamafic o los tamaics de las unidades de produccién
el siguiente paso es la determinacién dzl tamaiic del proyecto., Estc abarca
la consideracién del total ce unidades de produccién del proyecto ademés de
las obras sociales y de infraestructura riecesarias pora 1d drganizacién de la pro=-
duccibén y comercializac i6n de los bicnes y servicios.

Para la toma de decisiones de carécter econdémico en relacién con el to-
mafio se necesita conocer las funciones de costos, funciones de ingreso y ma-
ximizaciSn del ingreso; ademds se requicren algunocs conceptos sobre elementos
de macrceconomla. Esta seccidn tiene por objete discutir los tres primeros

aspectos.-

1. Funciones de Costo*. El Cuncepte de Costo

L

El término cosfo g\,n«,rrlmenh. se entiende como el desembclsc ¢ gaos-
tcs en dinerc que se hace** ‘en la adquisicion de los fnsumos empleados parc

¥ Véase: Lefwich, R. The price system and resource. ollocdhon. T_hird
aditicn. 1966. pp. 127-187. .

** | firma ¢ empresc es una unidad téenica en donde s se producen blenes
servicios. Es también una.unidad de decisién, por cuartc el emprescno
decide ‘qué, cémo, cuénto producir y cémo. distribuir las uﬁlldodes. §
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producir biecnes y servicios. ‘Este gasts osta directamente relacionado con la estructu-
ra de la produccion. la nue a su viz <std expresada por la funcion de produccidn.
Asi, la- funcion de produccidn relacioraal producto con el nivel-de insumos y la fun
cidn costo relaciona el costo de los insumos con el nivel de uso de los mismos refle-
jado en el nival de produccion. 4 sumnejanza de:las funciones de produccidn, las
funciones de costo estan referidas a un periodo dw actividad especifica. Por ello
cuando:se habla de costo de .claborar un producto, se refiere a los gastos en que se
~“ineurre al produccr una ccnhdad pamcu ar dol productd en un periodo de tiempe con
siderado . - :

-

Los costos mas comunes a que 5o 2nfrenta una empresa. son: Compra de maquina
ria y squipo, salarios. inters sobre i capital y alquileres.  Alguno de estos cos-
tos pueden ser fiios por cierto period. de tiempo, pero variables ar un tiempo mas
largo. Por «llo en wl westudio de los costos de produccion, s necesario hacer distin
cidn entrz el “corto plazo” y sl “largs plazo". El corto plazo de los recursos sm~
pleados.” "€l largo plazo s urn periuxln tal. que permite al productor variar la canti
dad de'todos los recursos empleados por unidad de tiempo. En el largo plazo la flr
ma puade variar =l tamaiic de la firna, o llevar a cabo una.utilizacibn mas o menos
‘intensiva ‘de la planta existenté para cambiar la produccion. En el largo plazo todos
los recursos son variables. 3

a. Funcmnes de costo en el COFfOJkJZO
Er teoria, los costos so anolxzon desde dos punto de vista: (1) costos
totales y. (2) costos por unidad.

1) Costas totales

€l conceptc de cesios totales es importante en ¢l anglisis de aro=
duccion y precios en el corto plazo. Se distinguen tres conceptos de costos rotclos
(a) costo fijo total; (b)_ costo variabl: total y (c) costo total.

, (a) Cosfo fqo total. Costos hios fotoles son
acuelos en que la firma Tncurre ndependientemente ‘del votumen da produccicn an un
“pericdo determinado. ~ Se refiered’ @ila obligacidn jpor uhidad de ticmpo, por lo- 1=

cursos fijos de la misma. Los costus fijos totales son mdependl‘.ntes dal nival ¢»
produccion por unidad de tiempo debido a que en el corto plazo, la firma no tier.
tiempo para modificar los recursos fijos usados. Por e|emplo, si la firma Usa ciwitn
macguinaria, y &sta es de propigdad de ella, esto: quiere decir que s2 tendra ou.

. considerar un costo de omqrhzdcvon sobre el periodo ‘que sea uhl ~a la firma. fn
este ‘caso, los costos de' amortizacion corresponden a una canhdaé fija por unidnd
de tiempo y son independientes del nivel de produccién ‘de la: firmd.
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(b) Cousto variable total.  Costes variables son aquelles en
que se incurre al afiadir insumos variables y que coriginen aumentos en |2
produccién. En el caso de la agricultura alguncs de los costos variables son
fertilizantes, maquinarias, semillas, mcno de obra.

(c) Cousto total. Les costes fotales de una firma o varios
niveles de produccién, equivalen o la suma de los costos fijos tetales més los
costos variables totales correspondientes a esas producciones.

Naturcleza de la funcién de costo total. Lo forma de la
curva de costo total es determinada per Ta funci€n de produccién, csumiendo
que el precic que el preductor page per los insumes ne varfo con la eantidad
de insumos comprados. Lo relacién enire funcibn de produccién y la curva
de costo total, se muestran ¢n lus Gréficos Nos., 13 y 14, Come se ancté
antes, existen costos fijus. Estos pueden representarse moviende la curva de
Producte total Y hacia Iz derecha en una distencia igual al valer de los
costes fijos; por ejemplo U.A, Los costos fijus no cambion la forma de la
curva sélo afectan su pesicidn,

Para propésites de andlisis del tamafio éptimo de produccibén de la firma,
las unidades de costc se colocan en e! eje de las abcisas y las del producto
en el eje de las ordenadas (Ver gréfice No. 14).

En dicha curva se representan los valores de costos fijcs totales (CFT)-
linea recta porque o pesar de que se preduzcan més unidades de Xy, se
incurrird siempre en los mismos costos fijus y los costus variables totales (CVT).
Estas dos curvas se fusionan y don luger o la curva de Costo Total (CT).
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Ley de rencimientcs decracientes. A medidu que se emplean mayores con.
tidades de facfores ¢ recursos varichles: manteniendo fijo ofros recurscs, entra
a operar | Iey de proporciones variatics o rendimientos decrecientes (véase
Gréfico No. 13). Al smplear pequefics canfidades de insumos variables el
efectc de estos se manificsta en lo primera efapa de la funcién de produccidn
donde les rendimientos son crocientes.  (El producto fisicc marginal estd en
aumento), Al aumentar ¢l uso de insumos varicbles, el rendimiento se tornard
decreciente. Estcs efectus se manifiestan en lo furma de la curva de costos
totales variables. A medidae que se emplean mayores cantidades de recursos:
variables, el producte fisico marginal comienza o disminuir y la curva de cesto
total variable serd céncova hacio abaje.  Se llega o un punte de la produceidn
en el cual el recurso fijo (una hectérea de tierra) alcanza su copacidad méxima
abscluta. * En esta parte o curva de I costos totales variables serd céncava
hacia arriba.  Maycres adicicnes de recurso variakle no conducen o aumentos
de la produccién.

Los costos totales ticnen interés para la firma en la determinacién de los
ingresus netos del negocio en un pericde de produecién determinado. Para ok-
tener este ingreso neto, los costos totcles se substroen de los ingrescs totales.
No cbstante este tipc de anélisis es de poce ayuda en la toma de decisicnes
de la empresa y no. indicc lo cantidad do recursos que ‘pueden aplicarse a los
factores fijos. Scn los costos unitarios los que reolmenfe ayudan cl emprem_no
en el proceso de tomar decisiones.

~

2. Coéfos por Unidad

‘Las curvas de costos por unidad se usan para la determinacién dé pre-
cios y produccidn con mayor frecuencia que lcs curvas de costos totales. Los
costos unitarios se derivan de los costes totales y requieren la misma informacidn.
facilitan la interpretacién més clara del compertamientce de los precios y de la
produccién. Los costos unitarios son los siguientes:  «) couste fijc promedic (CFP);
b) custo variable promedio (CVP); ¢) costo promedic total (CPT); y d) costo
marumcﬂ ("M) o ‘ :

a) Costc fijo promedic. Se obtiene dividiendo los costos fijos: tctales
por el producto total obtenido (Y) a un nivel de produccién dado.

Y

}ientras sea mayor la produccién de la firma, menor serd el costo fijo prome-
dio, CFP. Los costos fijos totales no varfan si se aumenta el nivel de pro-
duccidén y por lo tanto @ mayor némero de unidades de producto, lcs costos fiios
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unitarics dlsmmuyen debido o que unc ﬂcmhdod fijo se divide por un ndmero
mayor. En consecuenci, lo curva de costo fijo promedio (CFP) es descerdente
hacia la derecha'en toda su trayectoric. A medida que el preducto por uaidad
de tiempo aumenta, la curva de costc fiju promedio (CFF), se aproxima al ejs
de las uhcisas pero jumés s une o ellz,  Este hecho explica porqué ciertas
firmas que tienen clevadus costoes fijos, tratan de obtener el mayor producte po-
sible.  El empresaric agrfeole pocas veces cprecia esta |mp||cac|6n econCmica
an su empresa.

k)  Costo veriable promedio. Los costos variables promedios se cbtie
nen dividiendo los costos variables totales por el correspondiente mvel de pro
duccién.

CVT
Y

Le curva corresponduenfe, tiene por lc Jeneral fcrma de U. Estc puede ex-
plnccrse medicnfe unc escala fija de planta en donde lo manc- de obra es el
dnico recurse variable, Si solo s¢ emplea un obrero, la preduccién seré
pequefia; si_se utiliza un segundo cbrero entré ambos pueden producir més del
doLle del trabajo en un afic. En ofras pcchras, el Producto Promedio de tra
Lajo aumenta con el emplec de un okrero adicicnal. Al duplicar el costo —
varickle (manc de obra) se obtiene més del doble en la produccién y en con-
secuencia el costo por unidad de producto (costo variable promedic CVP) dis-
minuird. - Per lo tanto, a través de toda la etapa | de la produccién, el
preducto por frcbamr avimenta y el costc variable promedic (CVP) disminuye.
Si se emplean suficientes obreros comc para lleger a la etapa Il de la pro--
duccién, el prcducfo promedio por trabajador dlS"anII'O, alc quees lo mnsmo,
los costos variables promechos aumentan,

) Costo promedic total son: Los costos promedios totales por un
determinado nivel de produccién., Tgmbién puede obtenerse mediante la suma
de los costos fijos promedio (CFP) y los costos variables promedios (CVP).

cPT = E\; & CPT = CFP + CWP

Gr éficamente la curva de costo total promedic CTP es en forma de U. Esta
forma de lo curva depende de la aficiencia con gue se emplean los recurscs
variables.
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v Unlwc!;, de producto por Unidad de tiempe.
Grifico No. - 15.-  Costos Unitarios

d) Costo marginzl. El cosic marginal (CM) se define también come
el aumento en el costo tctal necesaric para incrementar el producto en una
unidad. También podria definirse cor. ijual exactitud diciendo que es el
aumento en el costo veariable total ol obtener wna unided més de produccién.
Esto se dete o que al cumentar la produccidén se aumentan -los costos variables
y los costos totales en exactamente las mismas cantidades.  Por lc tanto el
costo marginal no depende en manera alguna: de los costos fijos.*

Relacidn entre el costo marginal (CM), Cesto Promedio (CP) y el Costo
Varicble Promedio (CVP). La curva de costo marginal, fiene una relacion con
la curva de costo promedio (CFT), la cual se deriva de la curva de costo total.
A medida que la produccién aumenta, fa curva de costo promedio decrece y el
costo marginal (Civi) es menor que el costo promedio total (CPT). Se dlcanza
un puntc en el cudl el cosic premedic es minimo (CPT) y es igual al costo
marginol. Las curvas de costo promedio total (CPT) y costc promedio varialle
(CPV) descienden cuando la curva de costo marginal (CM) estd por debaijo de
ellas e inversamente estas mismas curvas aumentan cuando la curva de costc
marginal esté por encima de ellas. La continuidad de las curvas de costo asu-
me que el insumo variable y el producfo son divisibles. (Véase Gréfico No.

15).

* Mcfeméhcamenfe el C M es la primera derivada del Costo Tofal CT
- AsT CT=f(x) CM=DCT; CM=#f (x).
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b. Costos alternctivos o Costos de Uportunidad

Es aceptado que los recursos produciivos son escasos y limitados,
luege cuando el producter hace uso de los recursos para producir ciertos pro-
cuctos, quiere decir que estos recursos no se podrén usar para producir ctros
bienes. Por ejemplc, cierta cantidad de mano de obra puede utilizarse en la
produczién de tractores o de automéviles. Si se decide utilizar esta mismc
cantidad en la produccién de tractores, esto quiere decir que la sociedai na-
cesariomente estd dejando de producir automdviles o sacrificando los auturivi
les que &sta mano de obra habrfa side capaz de producir por |o decisién toma
da de producir tractores.

Los economistas definen custos de oportunidad de un determinadc
producto al valor de los Lienes alternctivos que se dejan de producir, porque
los recursos utilizados no pueden destinarse ya a otros usos. Los costos ce lous
recursos de una firma son los valores de diches recursos utilizades en la mejor
alternativa seleccionada. £tsto es lo que se dencmina el "concepto de lcs
costos alternativos ", o corcepfos de los costos de oporfumdad "

Cosfos expll’clfcs e lmpllcnfos

Se denominan costos eﬁpllleOS a los recursos comprados ¢ alqui=
lados. por la firma. Por eiemplo los pa jos por materias primaes, gostos genera=
les, mano de obra, sueldos, depreciacién son todos costos expll’cufos. Los
costos de produceidn -implicitos  son aquellos costos de recursos propics que fre
cuentemente se pasan por alfo cuando se computan los gastos de la firma. Por
ejemplo al duefio do la firma no_se le ‘asigna ningln suelds, perc toman la
"ytilidad" del negocio comec pago por su trabajo. Ctro ejemplo son los bene-
ficios oltenidos por lus duefios de unc firna.sobre sus inversiones en mcqui-
narias, herramientas y ofros bienes, El- costo de produccién de la firma con-
siste ‘de ios costos implicitos -y explicitos. En términos generales lo' que se
denomina “gastos” de la firma incluye olamente los costos explicitos. Pero el
costc de producuén desde ¢l punto de vista del econcmista difiere muchc del
concepto de "gastos" que s emplea en la confubllldod de Ia firma.

d. Costos y beneﬁcnos socu:les

El concepte de costo de oportun;dcd es aphcable tanto al se«-tor
privado como al de toda la economia ¢ sea el costo de la sociedad comc un
todo. El costo de la utilizacién de Lienes y servicios por la sociedad, con
un propésito dado, ‘es el valor'de los beneficios que se dejan de percibir en

la utilizacién alternativa que. puede lograrse con esos bienes y servicios *.

T Fste concepto es adaptado del citado por: Marrama, V. En los crite-
rios de inversién y la evaluacién econdmica de los proyectos agrizolas.
HCA-CIRA mimeografiado. Material didactico No. 38. p. 24.
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Por otra parte , el costo de oporfunidad social ‘del':capital es:la tasa que hard
que se invierta todo el capital de una economfa en todos los proyectos que fen
gan ese rendimiento o uno superior. :

Estos conceptos son Utiles para el andlisis econémico de lcs pro-
yectos el cual tiene por -objeto determinar el rendimiento social y econémico
de los mismos, o sea determinar el rendimiento global para la sociedad o la
economia en su conjunto de fodos los recursos que se destinan a ellos y no im-
porta el sector social que lcs aporte o el sector social que se beneficic.

2. Funciones de Ingreso

Se asume que el chietivo fund:mentcl de lo firma es maximizar sus
ingresos o ‘minimizar sus pérdidas si nc puede obtener ingresos.  No obstante,
estcs scn los Gnicos objetivos de la firma, en reclidad este concepto proporcio
na un punto de partida para el anélisis. Aqul se define el ingreso neto como
la diferencia entre los ingresos totales y los costos totales.

En condiciones de competencic perfecta, una tabla de ingreso netc
relacionada con el producto, se representa como una linea recta cuya pendien

te es igual al precio del preducto.

a. Maxlmlzaaén del ingresc, curva de costo total e_ingreso total .

- La maximizacién del ingreso abarca una comparacién entre ingre
sos y costos totales o varios posibles niveles de produccién. El productor que
desea maximizar su ingreso debe prOdU"ll' al nivel del producto en el que la
diferencia entre el ingreso total IT y ei costo total CT sea mayor. En el
corto plazo esta sufuacuSn estd ilustrada en el gréfico No. 16.

En un punfo menor que 63 umdaues, la pendiente de IT es mayor
que la del CT; de aqul que las curvas .e apartan a medida que el producto
aumenta hacia 63. Si el producto es mayor que 63 unidades, la pendiente de
CT es:mayor que la IT, luego las curvas tienden a acercarse @ medida que el
producfo se aleja de .63, que es el nivel -de produccién Sptima. -

‘ Las condiciones necesarias para la maximizacién del ingreso <o
pueden esfablecer en i'érmmos de ingreso’ margincl y costo marginal.
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: : - Si se define el ingreso total como el resultado de mulhphrcr el
producto. fo)‘al por'su precic, se.tiene: ; .

S Tena -
Luego K= _g_ =i]:.,_E.]. = Py (IP = Ingreso promedic)

C sea que P = Py

Ingreso pro-
medio = Precio del producfr

Si se defme el ingreso marginal como’ el aumento . c!e ingresc
dwndudo por.el aumenh del producfo tenemos: S

TP i

8 0 Y"= Pen‘dié’n'lze = Precio del producto en cualyuiar
A | ~ parte de la recta
Luego Ingreso marginal = Precio del producto = Ingreso
: » - promedio.

O seaque IM= Py=J?

Como el costo marginal es igual a lc pendiente de la curva d=
CT y, ademés.el IM es igual a. Ic pendiente de lc curva IT el mgreso se
maximiza cuande el CVi = M = Py, - P : :

Costo- marginel = Ingreso Margmal Prec:o del Producfo

b. Maximizacién del ingreso: curvas de cosfos por umdad de pro=
duccidn. -

El andlisis de la maximizacién del ingreso de la firma es general-
mente presentado en térmiros de curvas de cosios por ynidad de producte v de
ingreso marginal. . El anélisis es bdsicamente el mismo que se mencioné aii=.
teriormente. Las curvas de costo de la firma en el corto plazo sen les de lo
figura 15, - Come se ha demostrado que el IM = Py, la curva de ingreso mar-
ginal IM coincide con la curva de demanda de la firma, ¢ sea Ifnea Py
del Gréfico Ne. 17. Esta lfnea seficic el mismo precio para cualquier can-=
tidad de producto. La maximizacién del ingreso se chtiene al nivel de in-
greso en donde el costo marginal Ch, es igual al ingresc marginal, es decir
en donde las dos curvas se cortan.
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Como conclusién de este anélisis, se tiene que se requieren .2
condiciones para maximizer el ingresc neto:

1) El Ci\ deke ser icual al precio del producto :

2) &l Ci debe ser creciente; si esto no ocurre, el producter
estd operando  bajo condiciones de pérdida méxima. Llenar

estas dos condiciones no significa que el ingreso neto es o
debe ser positivo, _

3) &l ingreso total debe ser mayor que los costos variakles tc~
tales, &sto quiere decir que Py debe ser mayor que el
costo medio variatle si se desea que el ingreso neto sea
positivo, La curvar de CM que estd por encima del CPV
representa para la firma la cantidad de producte que puede
ofrecer en el mercado a diferentes precios. Esto es, su
curva de oferta.

Este anterior andlisis se puede entender més fécilmente con acyuda
del gréfico No. 17, en el cual aparecen las curvas de costos promedios totales,
variables y fijos, asi como la curva de coste marginal.

Coustc y
Precic

/
\

&

Producto

Gréfico No. 17. Maximizacién del ingreso com curvas de costo_por-unidad de
producto,
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A e precuo P, la firma producird /iD y tendré una ganancia Cl por unidad,
A un precio Py la firma producird RC, sin citener beneficios. A un precic Po
la empresa produce Kivi y las pérdides son iguales @ MD., . Para un precic ewimio
P1 pueden oeurrir  dos cosas, si la empresa produce WN, sus pérdidas son
iguales a NE, pero si la firma decide dejar de producir, los pérdidas serfan
iguales a los costes fijos.

En conclusién, lo er presu competitiva no predueiréd a un precio inferior -
a sus costes variables | rromecuu- ya que seria mds vconémuco de|cr de produmr.

c. Efectus del caunbic de precios

Si se eambia el preciv de. producto o el precic del insumo, e
lcico esperar cambios én el nivel Gptimo de produccién. Una  disminicidn
en el precio del producto significa un Jescenso en lo linea de precics.” E£n
consecuencig,_ eI_ ingreso morginol disminuye.

Los cc*lecs en lcs precics de “los insumos: producen cambivs en la pro-
duccién en unc forma cpuesta a aquelles que provosaron los cambics en los
precivs del praductc.  AsT por ejemple, un cuinenfo en el precio del insuiiv
variable hace que las curvas de costc se muevan hacic arribia. - La inter-
seccibn del Civl y.el Py!, serd un nivel de producto més bajc y la preduceiSs
se raducird. pcro maximizcr ol LN, “$i el presic del insumo disminuye, of
costo -de. produceién a ~..uo|quner nivel de prcducts’ disminuye y el nivel Gptimo
de pruduccnén aumentd, Dele enfatizorse’ nucvamente que el hecho de que Y
M = Py nc significa qua ol PrvdUCfuT rﬂclbe ingreso pcsmvu.

d. Economia y desec;}'noéhfo do es'calc! v ¢l tamafio de lo firma*
’ o HE AT e Lo
En el corto plaze las variaciones del  costo - promedio: expresan lus
rendimientus crecientes ¢ decrecientes; an el lergu plazo expresan las econc-
mias ¢ deseconomias de escala.

El dascensu dé lus costos promedios que resultan de los aumentos
en la escala de produccidn corresponden a las eeonomias de escala.  El

aumento de lus costos al aumentar la escala de produceién corresponde a fas
desecunomias de ascala.

Las ecunumics e escala pueden ser de naturaleza tecnollgica o
pecuaria. Las primeras surgen cuande una mcycr escala de produccion permite
aherros de insumos por unidad de produccién,  Esto puede ocurrir por: un mejcr

*  Véase: Holanda, N. Elabordeco e avalioeoo de proyectos. Editorial
APEC. 1962, pp. 61=63.
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uso de lus factores indivisilles fales ecorac el equipc ¢ personal t8enico que esté
subutilizade; maycr rendimiento por unidad de insumo debido a reduccidn de
desperdicics, mejor uso de controles de calidad vy c:provechcmlenfo de suLprodur
tos; y maycr produchyndcd por hombre ceupado como consecuencia de la espe-
c:chzacuén.

Las economics de escala son de naturaleza pecuniaria cuando la
operacién de mayor escala proporcicna ajas en los precios de los factores o
insumos, o en los costos de comercializacidén, Estc ocurre cuando se presenta
mencr costc de adquisici®n y/o transpcrte de materias primas al comprar en
srances cantidades; mernor ccsto de capital parc empresas grandes que tienen
ceeeso al sistema bcnccn() y al mercad: de cepitales; menos costos de inver=
sién por unicades de capacidad instalce:, en el sentido de que el valer de la

inversién total crece mencs que prepcreicnalmante ol cumantc de capceid:d:
instclad~. :

Deseconcmias dzesczla pueden surgir cuondo el tomufic de lo
emprzsz llega a ser tan gronde que s: dificulta su administracién debide o su

excesiva centr:lizacién ¢ = lo creacién de un. burccracia cdministrativa.

e. Curvas de costes promedic zn el large plazo (CPL)*

Una curva do costo promedic de lurge’ plazo (CPL) puede
construirse pera cualquisr grupo de curva de costo de corto plazo CPC,
comc las que se indican en :l Gréficc No. 18. Lo curva de coste d= lurgo
plaze ¢s la "envclvente" de las curves de costo promedic del certe plazo,
esto quiere decir que es la Unicc curvu tangsnte o todas las curves d2 costos
de corto pl:zc cucndo hoy rendimientcs constantes.  El puntc de tangencic
(o) esté seficlande 2l punto de operaciSn menor | costo d= todas las curvas
dz costu de ecrto plaze, @ indica que las firmas con costos o la izquierdy
de (a) son de un tamchic ¢ sscala mencr que el Sptimo tales come los firmes
1y2, .

* VZase: Stigler, G.J. La teorfa de los precios. Editorial Revista
de Derecho Privativo. Madrid. 1953. pp. 167-170.
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Cesto pcr
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Grfico No. 18, Costos a corfo y lorgo plazo

Las curvas como (b) que estén a lo derechc del costo minimo del largo
- plazo, indican plantas de sscala mayores que el temafio Gptimo. El punto
_dez tangencia de la curva de costo de largo plazo CPL y la curva de cortc
plazo CPC indican que ¢l m&s bajo costo posible (CPC,) esté en el punfo
() que es el punto "6ptimc de escala de plenta” o seo lc escala més
eficiente a la que' la emprzsa puede producir. :

Una curva de costo de largo plazc define una situacién de volumen de
produccién en la cual estén presentes tanto las economias como: deseconcmias
de escala.  Hay ademés muchas otras posibilidades fuera de las’ mostradas en
el Gréfico No, 18. Por ejemplo, la curva de’ costos de lcrgo plazo (c)
del Gréfico No. 19 es constante. :

Lo curva de ‘costo promedio de largo plazo se considera gereralmente
inclincda. Lo parte de la cuiva que es descendente se denomina de
rendimiento creciente a escala ¢ economias de escala. Los rendimientos
decrecientes o deseconomfas de escala =s aquella parte::dela cutva en qu2

los costos medics estdn creciendo. CPC,
| !
o cpe; PGy FCy oL - CPCz o
. o g o Seste | CFCB g
Unidades de Froducte = Unidades de Productc !
4] o oy

H L
= A

[w

Gréfico No. 19.- Situaciones alternativas de curves de cosfo promedtes a "
largo plaze. . - : : :
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D. Elementos para el Anélisis Macrocecndémico®

La macroeconomia se rufizre a todas las magnitudes concernientes con la
vida econémica. Se refiere ol tamafc total, sstructura y funcionamientc de
la eccnomia glcbal de un palse  Per consiguient:, cstudia y analiza varicbles,
tales como el volumen ogregado del pruducte de la cconomia (Productc N
cional Bruto), los recursos empleados o subempleados en la economic, cl
ingreso nacional, la inversién total, el nivel goneral de lcs precics.

Por su parte, la micrceconomia trata especialmente con lo produccin
de bienes y servicivs especlficos da unidades productoras e industrias en un
pericdo de tiempo y con ¢l gasto de biecnes y servicios especifices de
individuos, ¢ de individuos an mercades especiales.

N B : . . .

En la parte correspondiente a Proyectos Agricolas se han mencionado
ya algunas relacivnes de la sconumla global, que son de importancia en
proyectos ‘agricolas. Lo que a conhnuacién sz hard es una deseripeién do lae
pnnclpol‘.s vcrlcbles y hcrramienfcs ufl!lzodos en un andlisis mccrouconému:u.

Es dc. mporfcmcncr el conoclmlenfo de los aspectos macroeconémucos, es -
pecialmente cuando se requiere hacer la evolucclén econémica y financier:
del proyectu,

Es pusible que se ‘desee conocer: la influencia del proyecto scbre. el
presupuesto fiscal. Se- desea a vages conocar la rentabilidad financiera da
la inversién en el sector agrlcola y compararla con la reni'cblhdad en kes otres
sectcres de la eecnomfa. : :

Entre dos criterios de seleccién de proyectos de inversién, entran a jumger
papel importante: algunos eonceptos mc:cro.eqonémucos, por ejemplo: '
~ Se puede clegir un proyectc. agrfeola que tengo mayer efecto scbre. I
ingreso nacional .,

- Se puede juzgar por su impacto en aspactos come empleo, distribuciin
del ingreso, balanza de pages, coeficiente dz. ahorro.

-~ Se puede también tener en cuenta el efecto del proyecte schre la
formacién de capital o alguna variable estratégica del desarrolle. .

Pour estas razones os necesariv describir brevemente algunas de las varia-
bles de mayor 'importancia en aspectcs de maeroeconomia. -

¥ Esto seccidn fue preparada por: Hugo A Terres, Ecpnomista-Comercializa
cién Agropecuaria. HCA-Zona Andina. :
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1. Proeducte Nacicnal

El Productc Naeicnal de. uno sconumiz s el tutal de g prcducmvn
de bienes y ‘servicios, valcrados segn Ics precios del mercado y/ a ‘costo du
factores.  Siempre surgen dificultades en la valorizacién de los bienes y ser-
vicics de la eccnomia, pero cada pais tiene ya establecidas las formas o
wmpufaclén de sus cuentas nacionales.  Dichas cuentas nacionales sefialon

primerdiclmente comu variables, en términcs de lus fcxcfon,s de pruduccwn a
las siguientes:

- Gastos de consume personal ) (Q)
= Inversién doméstica privadc (1d)
- Gastes de Gebierne @n bienes y servicics  (G)
- Exporfocuonas netas _ (X-M)

-

Estc puede expresarse imediante una igualdad en donde el producfo Y)
medide en trmincs Y = C +.1 + G +X-M).

Lo economia se puede maedir o través del tiempo, analizando al compor-
tamientc de todas las variables en afics determinados y/o a través del-cumpor

tamiento individual de cada variable o través del tiempo.

a. Ingreso Nacional

Si se sigue la nomenclatura establecida por las Naciones Unicas
y lc r‘:oyuri’o de los pafses, @l Preducto Nacivnal Bruto (PNB) astg formade por
la suma de las variables antes mencicnadas:

PNB = C+Id+ G + (X-M) . »(l)

El Ingreso Nacional (Yn) es la cantidad resultante de sustrcer lus
gastos per depreciacién de las emprescs y la cantidad sustrafda por- el Gelicr

nu en impucstos indirectos.

Yn = PNB - Dep - lind : (2

b. Ingreso Perscnal (Yp)

El ingreso personol se cbtiene al deducir del ingreso nacional
aquellas  perniines  del ingreso que ne se pagan a las personas, tales como
las utilidddes @ compafifas'y confribucivnes por segurc sceial. A esta canti=
dad se le agrega lus pagos de transferencias del Gobiernc a las persinas y s@
le agrega los intereses pagados al Geliernc y a lus consumidores, mds lcs
dividendos. ' . o



c. lIngresc Personal Disponible

| Si al Ingresc Personal se le deducen los impuestos pagados por o
nersencs, se tiene el ingreso persanal disponible (Ypd = Yp - ip).

. de. Los Gastos Perscnales

t

Sial mgreso parsonal dispcnible se le deduce el chorro persc,ml
queda el tctal para gastes parsonales.

'

e¢. Lous Gastos del Consumc Personal

a los gastos personales se le deducen los intereses 'ponddus cor
les mnsumldores las transfarencics personales a extranjercs, se tiene v que
b4 pe | v i
en contabilidad nacicnal se llama lcs gastos de consumo personal,

" Todas las anteriores variab|es..son _esfudiod_c:s cvidadoscmente parg analizc
su comportamiento y efecto dentro de iu econcmla glibal del pafs.  Les
proyectcs agricolus - pueden cfectar de ung manerc v ctra a cada una de estas
variables, -de- ahi" la mportcmcua de estudiarlcs. ’ ‘

2, Consumc

En cualquier econciafa en dunde la gente tiene libre seleccién, el
volumen total de gestos de sonsumo pul'SUnCl' en cualquier afio, estd primerdial
“mente determinada por la contidad de ingreso dispenible que las personas

reciben an un afic. Lo que no so ecnsume . cel Ingreso Disponible es el ahorro
personal, Y C +S (8

De |o funcidn de cunsume se pueden derlvcr.

~

a. Propgens:i.ér.a Promedic o Ccnsum.ir. (PPC)

Estd definida por la relacidn C/Y para -niveles diferentes de in-
greso: vvC = _‘fv (%)

Dicha relacidn indice que a medida que aumenta el ingresc |
funcidén del consumc disminuye, ¢ sec que € ‘qumenta ‘mencs que preporcional-

mentz a los incrementos de /.

b _'_Propensic‘m Mcxrginol a Consumir '(PMC),.-;

Si se ecnoce la PPC a i’odos |us niveles de mgreso disponible,
sabemos eému a cada nivel de ingresc disponille se divide el consume y el
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ahorro,  Pero si se quiere conocer, por un cambio en el nivel del ingresc el
cambiard el consumo y el ahorro, la respuesta no la dé la PPC, sinc la PM.C.

- ATPMC w 2.5 = (5)
A Y

Por consiguiente la PV C viene o ser la pendiente de la funcién
censume de la primera derivada de la funcién,

c. Prcpensidn Promedia y Marginal o Aborrar (PPS y PMS)

De la misma menera que se ha logrado la propensién marginal !
sonsumo PMC y propensidn promedia al consumo PPC, se puéde obtener lu
propensién promedia a ahcrrar PPS y la propensién marginal o chorrar PMS.

PPS = % (6) donde Yd=C + S

. AS
PMS = W (7)

3. Inversién (I)

Para. ser lo més simple en el andlisis, supéngase que la econcmia hace
inversiones en el procesc productivo: compra de maquinaria, aplicacién de nueva
tecnologia, existencia del mercado de valores, venta de acciones, actividad
de la construccién y cambios en inventarics. Lo tasa de interds es’un factor
determinante del nivel de lu inversién; clarc que el estadc del cicle ecundimico
y de la tasa de cambic tecnoldgicu scn factures que cfectan tanto a la tasa
de interés comu el anivel de la inversién,

El inversionista estima la utilided o pérdida de su inversién en base a:

~ El flujo de ingresc esperado do los bienes de capital
~ El precic de compra del bien
- La tasa de interds en 2zl merccdc.

Si una méquina vale US$ 432.94 y se preduce un ingreso neto de USH 100
por un afic, por cinco atics se tendrd un rendimiento de 5% scbre los fundos
invertides en la méquina gor los cince afios:

Ry,  95.24
R. ' 90.70
R32 86.27
R4 82.27
R 78.35

cha? valerd a2 .94

presentc
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_ Si la empresa debe prestarse los fondos para comprar la méquina y la tasa
" de interés que debe pagar excede el 5%, la inversién llevarfa a la pérdida.

* Pur’ consiguiente, vale lc pena invertir -en un bien de capital, si la tasa de
ingreso esperada de ese bien de copital en su vida excede la foso corriente
de interés del mercado. .

a. La Eficiencia. Morgmol del C~p1t0| (EMC)

Lo tasa de descuentc que hace que el valor presente de los in-
gresos esperados del bien de capital sea igual al precic de oferta del bien.

k. i\nulhphe-r*dor de Io Inver ién

Es un coeficiente que mdxco por cuanto debe multiplicarse lc
funcidn de demanda cgregada de la economia para determinar un cambic en el
nivel de ingreso y producl’o nacional requerido para establecer un nuevo
-equilibrio de la economia ¢lchal. Asi, dadc un cambio en la. inversién A1Q
el cambio en el ingreso y productc necesario para establecer el equilibrio, se
conoce come el mulhplncodor. La feimule utilizada en’ los textos de macre-
economia es ‘la siguiente, de la cual ya se conocen sus variables.,

Para el caso de que el Y=C+ I, cuando existen ofras vcncbles determinan=
tes de Y, los valcres varfan, tal es el caso de influir Ios impuestos y las

exportacicnes e mporfccnones. N

c. El Acelerador

La relacnén entre el comblo en el nivel del producto y. volumen
gastado en inversién. se conoce como ¢! principic de ace!.racién. La rela-
cién capital-producto (W) se coroce como el aceIeroaor -~ La relacién
capital-producto, significa que si toman las técnicas actuales de produccibn
como dadds, se requerird de una cantidad de bienes de capital (K) pora
producir una cantidad dada de produrfo Y). Asl, K/Y es llamada la
relacién capital-producte W, T o

Si se requieren 3 unidades de céplfdl para producir una unidad de pro-
ducto, |c relacién cap#al-producl’o es 3

AsT, para’ producu un produdo final cgreccdo de US$ 100 mlllones se
requerirg un stock de capital | de US$ 300 m:llones. e

i
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Los ccmbncs te¢nolégizos involucran un cumento en unidades de copital por
‘unidad ‘de producto pero eri alguncs cosos decrece.  Esta relacién se muestrc en
[ a relacién ccplfclnproduci'o. '

Si lu inversién en tiempu t es It v si el ingreso en ese pericdo es Yt y
para el periodo onfenor es ‘/t-l entonzas la If es dada por:

It
It

WYI*-Wan'I
w (Y Y‘])

sta ecuacidn indica cue la inversién neta en el periddo t depende del
cambic en le producto 2 (f-1) o t mu'tiplicade por la relacién capital=pre-
ducto (w). Si Yt Yt-1 la inversién rota seré positiva.

1 [

4. Politica Fiscai (G i.npbestos)

Lo més importante herramienta de politica econdmica uhhzcdc por el
Gobierno se lloma pelftica fiscal.  El gobierno puede dumentar el caudal el
flujo del la demanda en lo esonomic, aumentando sus gastos (C) c restringien
do el flujo a través de impuestos (7).

a. Propensidn largingl a colucar -Impuestos (PMT)

Si. se tiene que los impuestos, recibidos (Tgy) varf:. con el ingress
y existe un nivel dedo de mpuestos (To, impyesfos oufénomos) entonces:
Tg = Ta + 1Y, qu° viene o ser una funcién lintal del ingreso. La t significa
la pendiente de la funcién de impuestos, ¢ sea la propensién marginal a
colocar impuestos.

5 Tg indica cuanto aumentarian los recibos de impuestos por un incra-
“A Y mento en el ingreso. " Se supone que existe una estructura de
impuestgs y. tasas ‘impositivas establecidus. Su efecto total dentro de la econo
mia se puede verificar utilizando los ncdelcs macroeconémicos ‘que el pafs
tenga a disposicién. En un proyecto nueden medirse el efecto que tendrd sclre
sl ingreso del Golierno si se colocan impuestos o si va a generar ingresos
al Gobierno por impuestos ya establecidos. -

5. Capacidad de Enceudamientc del Pafls

P
LS

Un pais puede chitener recurscs financieros para realizar 'un proyecto,
a través de préstomos del axderior en moneda, bienes y servicios, por ventc
en el mercado nacional ¢ internacional de konos negoclobles (a veces llamcdos
bonos de desarrollo econdmico) © a tiavés de compromisos monetarios con las
respectivas autoridades monetarios mundiales tales comc el Fondo Monetaric
Internacional .
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gl proyecto debe tomar en cuenta cuél es la capacidad que tiene el pals
en confraer una nueva deuda, Afecta © no la actividad financiera del pafs?
Bl proyecto ser& analizado desde el punfo de vista de endeudamiento del pafls
pero o su vez se analiza lc recuperczcuon del caopital, la velocidad de genera-
cibn de incresos, el czhorm de divisas en afios subsiguientes, el impacto de
los ingresos en la corriente ‘monetaria del pafs, -No es sblo.el hecho de con
troer la deuda lc que va a pesar en la balanza de la decisién sino un im-
pacto en los sectores econdmicos del pafs o de la regién donde se efectuarfa
la inversién, ~ :

El pais que pasa por un proceso inflacionaric seré renuente a contraer
deudas en moneda extranjera porque compromete su capacidad de repagc e
incrementar su costo de financiacién, ;3 que se requerird de m&s moneda na-
cional para amortizar los préstamos en inoneda internacional.

6. Politica, Exferior-E@orfcciones netas de Bienes y Servicios

La demanda extericr (exportaciones X o importaciones M) afectar el
rivel de ingreso y producfo total de la economfa. MNo es sorprendente -en
estos dias escuchar de polfticas y proyectos agrfcolas conducentes g reducir. |
las importaciones, sustitulr importaciones, aumento de exportaciones, incre=~
mentos de exportacién de productos nc-tradicionales, ahorro de divisas polfit
cas en la integracién por ALAIXC, Mercado Centroamericano, CARIFTA y
Acverdc de Cartagena.

Zn la confcbnludad nacional, se tiene en cuenta el producto- final ofreci-
do al meicado en un tiempo dado Por consiguiente las importaciones Lrufes
han estado inclufdas, por ello se sustrae y se contabilizan las exportaciones.
realizadas, lo cual da un efecto de la demcmda e)d'enor.

a. Propenslén Maromcl a Importor (PMM)

- De la misma manera que sz ha analizado anfenormenfe, si los
gastos de importacién M son.una funcién del ingreso total de la e onomfc (Y),
se tiene: M = Ma + mY, donde Ma son importaciones autéfiomas y’ t es la
propensidn norc'mal a;imporfar . PMi . M. L )

Y

‘El uso de esta vcrmLIe es el determinar el efecto de las importacio
nes en el ‘producto nacional y verificar su utilidad con el procesc de
desarrollo.
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L. Multiplicodor de la Ecoromia Total

1

El mulhphcac]or esté bésizamente influenciado por lo propensiéa
marginal @ consumir (PMC) pero en reclidad cuando se tiene un modelo lineal
de la economie global en dende entran @ infivir tanto la mvemén, los
gastos del golierno, los exportaciones, la funcién correspondiente puede ser:

Y = Ca+c (¥Y-D+ G+ X (Ma+ mY)

Ca = s el consumo autdricme (¢ dado por la eecnomia)

cl - s la PMEC

Y - es el Producto Total

T -  impuestos del Gobiern

I = lnversidn

G ~  Gaostos del Gobiernc

X = Exportaciones

Ma - importaciones autdnomas (¢ fifadas por el 5|sfemo) .

m = P’\n'l

Como Y estd en ambos lados de lo scuacidn, al determinar Y quedaria la
funcién asi:
- ] - -
Y =  (ComcTHHGHX-Ma)
(1-C) + m ' )

Cuando se asume que lcs varicbles Ca, 1, lg, Na permanecen constantes,
una variacibn en las exportaciones (X) daria como resultado una variceibn en
al prcducto (Y).  Dicha variaeidn estarfa medida asf:

s Y - 1

A X [ ) +m
Gste cueficiente s el llamade MU LTIPLICADPOR.  Se le llama multiplice
dor porque si_se quiere saber cuénto incrementard el producto ( Y); diche

rccfor (‘—U—CF"__) se multiplicaré por el incremento en las exporicciones

( A X) y se lograré conocer el resultado en la economia.

-
s ¥ RV

Ast, si: c= 8/10, ml/lO entonces 4 Y ~‘. .= !
| & X (1-Cpm (1-8) .1

01@
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Si hubiere un incremento en exportacicnes de USP 10 millones el efectc en
el ingreso seria:

Y 4 =3.3 X
Y & 3.3 x 1 = 33 millcnes

Este serd el efecto multiplicadur de la economla por afectar sblc una varia-
Lle, criginando mayor consumo, inversidn, gastos del Gebiernc, exportaciones y
perque no, importacidn de maquinaric productiva para la economia.

El mismo andlisis podifa seguirse haciendc para cada una de las variables
y proseguir el andlisis con mudelcs matemdticos wmds complicados de la econcmla
global, pero no es el proplsito aquil de dilucidar sobre esos temas sinc el de
destacar su importanzia, usc y finalide ¥ en los proyectos agricolas para que
sean tomados en cuenta.






ESTUDIC DE MERCADO Y COMERCIALIZACICN

Hugo Torres

Introduc=icn

Los objetivos didacticos usados en este capi“ulo son fos de ofrecer capaci -
tacion para: !) Estimer !¢ #emanda disponible (contidades, precios), proyeccion
para productos o servicics dados. 2) Seleccioncr los productos para los cudies
existe mayor demanda cisponible en una zona productiva dada. &) Determinar
si los canales de.comercializacion son capaces de absorber eficientemente los
aumentos de produccion generados por el proyecto,

Como ob;ehvos insirumentales: q) Aplicar técnicas de proyeccién de la de
manda dnspomble. con base a la elasticidad ingreso v con base a la tendencia
del consumo. b) Aiustar una curva a una serie de da-os. c) Identificar canales -
de comerciclizacién v la magnitud (en términos de-valores y_contidades) de los
movimientos, d) Cbtener Infori. acicn que permiic caleular margenes de comer-
cializacion. e) Estimar la copacidad total de los. canales de comercializacion,

Pora desarrollar estos objetivos se ha dividido el capitulo en los siguientes
temas: ' 1) el papel del mercado en el proceso de desarrollo econdmico; 2) los
consumidores de producios ajricolas; &) analisis de la demanda y oferta de pro-
ductos csgropecucrios, 4) comercializacion; &) undlisis funcional dzl mercadeo:
&) canales y margenes de comercializacién: y 7) sugerencias para un esyuema
operativo de andlisis de problemas de comercialigacién.

Hay aderés un apéncice con los términos de uso comin en el comercio ex
terior (en orden alfabehco).

A,  El Papel del Mearcadeo en el Proceso de Desarrollo Economico.

1. Caracteristicas especiales del sector agricola en el proceso de desa-
rrollo econdmico (27).

Dos eletaentos irportantes relacionados entre si distinguen el sector
agricola en un pafs subdesarrollado y su papel en el proceso del crecimiento
ocondmico. Primero, en todas las economias subdesarroliadas la agricultura es
una activided de. grandes. proporciones, con frecuencia, !a Onica-existente,
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Ea generel, eatra 33"i.’-v el ("% Al mgn 301 .wcacnci s¢ genera en |- agri

sulturg y do2 un &0 an & % de o fuerza de fram‘ & ocupa en la produccién
7 i . ‘o
cgricnics Adn cuonls se dadicen o la agriculrire nd 38 cantidedes de recur-

s wprincipalivznie tHeiva v trobajo= se les uiiliza o nivales muy bajos Yo produs

Zi otrs elumenio importante as el dascenso secular que se presenta en ia i
wension ralotiva dot secicr agricoln, La impertansia de aste proceso e transfor
ccidn estructural o+ ! volusien de las damondas rilatives de copital, presenic
una gran corga d2 parks G o agriculture, para uroporcionar capital pora i exe
ponsidn de ofros sectdres. Lo fransformacién ccondmica tiene también innlice -
ciones importantes con respecio al pesei canbionie de 1o fuerza de trebajo v dof
capital y la seleccién de méiodos pora desarrcilcs i cariculivra,

~

2+ El mercadeo an ci process de desarrotic ccondmico.

Es evidanie que o wa2dide we un pals past ¢ efapos superiores de cre-

cimiento econémicc, ei ulemnce - i estructure de las funcicnes de.mercaden
han de transiormerse,  “icio crecimis nto irpiion avor especializacion e inien

sificacion de bi:nes ; sxvicios, Lo pnblc,a.zon el cc;:‘.ceni'rc- més en las civdades,
dende se producein [iaias no agriceias -+ depaade de los canales de mercadeo pe-
ra su c.llmes.hcaun. ! cciaercio enirr zonas agii woies se cumente v se logre wa-
yor especializacién, 'as exportaciones de prod:-ctos agricoics se ven estimuladas
v ol sistema de mercadas sa iene aue adontar a aichos cambios. El ingreso de

fos consurmidores, al auranicr, astimula vna dranonda més selectiva en términos

de méz calidad v veriedad, aspeciclaante en cquellos grupos de consumidores de

1Ay Oras ingrasos,

Come consesua.acic .z esia continug presidn de o demanda surgen industrias
procesadoras, incustrics de castecimienic de Lienes intermedios - juimicos, sanu
Has, maquinaria v eanino- 7 52 forentce fa mayor inversién en facilidades uspdc:
ficas de mercade: tromsperts, alracenamienis, cuarfos refrigerados, clasifico -
cion, eic,

Ast, a wadido o ava .;.‘.1 of desarrolie e uin vais, es rayor la proporcnon
Jde racurses acondnicrs sue so destinan o I"' arvicics de mercadeo v 2on ell> ay

mentan las necesidad sz de sumplir w6 zficienicuente las funciones dentro de ose
proceSO.

El mercaieo no 551s sirve de enlace entrs o ~feric v Ic demande de produc-
tos agronecuarios, sitic 'gue estirnuln ia produccién / “onsumo, tanto de hienes y
servicios {inales, coio de hicnes s arvicios inferraadios, todo fo cual promueve

i deserrolla econéiiice de »n pals,
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La FAO en su Belstin 3! mercades - factor dindmico del desarroilo agri-
coia" dice: el mercadeu por un lado, creay activa nuevas demandas, mejo-
rcndo y transformando los productas wgriselus y buscendo y estimuiando nuevos
clientes ¥ nuevas nacosidosios, For otre lado, qufa a ics cgriculi'ores hacia
nuevas oportunidcdes dz prociuccion y favorecs Ic innovacion y mejora en res -
puesta 21 ko demanda y los pracins. Sus funciones dindmicas son, por consiguien
te, de importancia primordiai en ¢l fomento do la actividad econdmicay por ¢s
t: razdn se ha denominadd> ol mercadeo "¢l multiplicador” mas importante del
desarrollo, econdmica® '

Todo lo anterior estdiiece una buena bese sobre la importancia del mercadc,
especialmente parc oquelias personas que trabajan en proyectos agricolas.

B. Los Consumidcres de roducios Agricolas (27) .

. En el concepio de crmsumidores se incluye ianto el nimero de gente como
su poder de comprc. LG godofe compra muches producios més como farailia que
cono individuo. De ahi gue las decisiones de fomilia son importontes, Una s6-
la persona es lc jue noraaimente compra para foda la familia,

Entre ics factores yue influyen en ia demanda por alimentos, estan: la pro~
cedencia de los aliraentos, la poblacida, les ingresos, el grado de urbanizccion
y los diferencias -jue surgen de los varios aspecios regionales, racicles, naciona
fes y de los hdbitos y costurbres,

1. Noimero de consumidores y tasa de crecimiento,

Poblacion es vria varicble ii.portante con el consumo. Por ejemplo,
segin un trabajo de CEUE, de la Universidad do los Andes, la poblacidn de Co-
lombia esta creciendo a v tase de 3,23% al afio. Como puede anoiarse, se es
pera que la poblacién se.doblard entre 1751 y 1975, Esto establece fuerzas o
presiones sobre lo copasidad productiva y sobre el mercadeo. Estas presiones se
hacen evidentes ¢l consiater que el crecimiento es de 5,40% en la ciudad y de

24% en el Grec rural, Aliantras lo gente esi@ en el Grea rural, el problema de
clirmentacion os peiusiic, Tan pronts elios se wwevan a lu ciudad, se hace ids
dificil alimentarlos, nesio . ‘Jile no pueiden lograr clinentos de fincas cercanas,

4
coio s la costurbre en escs C‘H’GGS.

Se entiende juc el proyectado crecimiento répido de la poblccién es el ma
yor factor causente y que auiométicamente producn condiciones prosporas y cre
cientes. El crecimiento de la pehlacién nc crec en s mismo nuevos mercados o
medios de abasteciiviento,
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Lo deranda, suondo existe, o i capasidad pare comprar,
£n ctres palabros, o i c,....a-.:-si-:?cres Aeben fener -

e! ingreso “yue conv .er nitye

wor of podar Lo suaprs,
15 ﬁ\,ros en Jenans

Lot ostudios <o [7mcvora an oue l‘czs. fomitl
bie interds purc io3 1 odores de mares susden ast guiar mejor
ic produccidn iz bl xis v wrvicies :es-s;cc}rx--. % ;:-,"'s"-"e-: astudio ivportanie so
bre este mspacio we racslizo s por Sraest fael ea waionia, en of afio 1587,
Coimo Diracior de I+ Jiicine Jeo Fste lsf,:acn da S ijonia, investigd ia reiacidn
enfre el ingrese 7 1os Usi0s “"")‘3vf"!’).‘l»..h,o ]L"‘ aarg cisria clase de productos
SUNSURICOs o - Sus s 3.,: o Flay Engel“, aiendo ia rids )
destacudlad “misnins s Y §30 ',' 2 i_,,'u &3 gronde fa prooorcuon ds
gastos totules wn o5 '

sian

a. Loy de Engel,

Sa-considiare gonaralmonta asit

1) Aue miieniras mes grands es el ingres», ©as peguefio es el
irorsentcie relative de gostes por ciimentos. .

Z) lue 2! porceniaje de gastos Lot vestidos es oproxnnc*don en-
. ] «
e 300

alsta, w.t.':zlq'\m:.u aue sec el i ingreso.
%) e el poreanicie de gastos pare vivianda o renfa, para ges
v eleciricidad es invaricblz, cualguiera que sea el ingres, -

£) <ave aredide que el ingrese auc.enta en cantidad, el por‘cén
taje e gastos por exfras (fales COMO medmm:z, educacnon,
recreacidn) se hace mayor.

Notese jue esta ley se refiere @ “orcentajes y no a cantidadas gas

tadas en aljunos bienes ¢ servicios, Mientras que e} ingreso del

consurlidor qumenta, el porcenm;c Jastado por alimento (pero no

it contidad iotal) baja.
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> L . o (4 ° e
ﬁ: AuiicnTo an 31 m"r-'SO )ef’C( Tuia en PGIS 235 d‘: bﬁ;os ingrosos

astd nsociuun coa un crechizients nizhie i iz donanda de cfi
mentos, So iz @l concs zpiv S slesticl dad ingraso de la de=
sanca pare indicar 2 poreantu)c & ol ¢ ':137‘ canfidadt tomesic
duinentard con tn poreentale doilt do awinanio en el ingreso. Lo
Srrusta para ccleviar o alasticide In grese de lo demanda »s:

O Q
o =
i Y
—_—

donde 2 os ia cantided consumides Y es el ingreso: 2N, AY

_ mucun los mcre.aen?os en Qv Y. Asi, una elasticidad ingreso
de 7,7 (o5 = 7,3) significa que si el lingreso aumentara en 1%,
el consuino de uhmenfos aumentaric an 7, 3%,

Vedmos 7jué sucede con el ingreso en paises latinoamericanos.

Proporcidn del ingreso gastado en alimenios

Se estima we 2/ del ingreso, en paises menos desarrollados, se
gasta en aliizentos; en estudios pars Colombia y Perd, la relacion
fue lu siguiente:

Cudro 1, Colombia. Porcentcic dei Ingreso Gastado en Alin.en
tos v la Elasf:cadc;d Ingreso en la Ciudad de Cali.

| A
: Grupos de Ingreso ($ por mes)
0-125  126-247  241-507 521 o mas

Ingresos Proinedio SRR 176,:2 339, % 175,61
Gcsi‘o.. proiiedio :
en vweref N s A .37 16,08 194,72
\..on*o porccn*c;ge
en los ingresos TE,L &g 47,4 27,¢
Elasticidad ingreso - : _ o o
de la demanda . 0, 57 57

A A

Fuente: ..,.Lm, "Zstudio de Consuini bres en Cali . Ingresos, Com
nra e alimentos y pairones de compra” . Colembia, 1767,
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b, Ferr 'y st ricitze del gasto del consumidor promedio urbano. e
fe: informacian proporcioncacda por las encuestas de presupussing
z'c.!i"::a:"!res, efeciuadas en seis ciudades dei pals durante Lw,
ae clasificaron les perfiles dei gasiv de cada civdad, segin su
vhicacion regivnal, para luego sonfigurar perfiles representati--
vos e cada unz de las diferentes regiiones (7).

5a prade aitrmar que el consuricor promacdio utbane distribuye
sus jesios an Lo forme sigrienies

Alimentocion 55%
Viviende 20%:
Indur .enfcmr- 1%

1 "o,

_Diversos R

Cs induc-ble o son los gastos 2n-alimahtacion lus que tienen
més fiaportancia en Ja aconomia dei consumidor urbano,

c.. Di’eroncias de elasticidiud ingrese dentro de un pais. Hay va=-
riaciones ve elasticizad ingreso deniro de in pais, no sclo de un
incividuo @ ofrs, sinc antre ciarios ¢rupos definidos dentro de la
sociodar’s Crn base z compuracionas finternacionales se espera
una eleasticidad ingreso e:

e; - o curido el ingreso percipita 25 170 .10 US$
2j « o cuando el ingreso pcrcc’mii’c es 577,00 US$
2 ~ o+ cuondo el ingreso ,Jerccsplic, alcance 2000,7 US$

“En varics esi‘uc'io's ccmo of e PIMUR, Cali, Colorrbics, se han
enconiivadn i farencias enire grupos, -como por ejemplo, las dife
-rencias cue existen enire e! sector urbano-rural, El promedio
ive de , % ol whanc fue de 2.7 ol rural fue de | .&. Las causas
son las de.-jue el uhano tiene s variedad v mas produci'os "ue
se puaden subsittuin I; por oito ledo, el sector rural es mas conser-
vcsd_or en sus habitos de consunio :

d. Medidas de i elasticidacias ingreso, Existen varios mérodos fque
se puecan ulilizar para estimar i« clasticidad ingreso:

1) Anciisis de series de tizmpo.,
2) Anclisis die presupuestos de consumidores,
3) Conparacionas intarregionales,
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) Aaindlisis o los series de teino. £l aumento en ol | ::1Qres<~
schre el tiomps est® ralacionads cen cardlios on ol consume de varios prodiuc
tos. Exisien clhz:.. s Sificuitadiss an su st

(0} Son fer estadisticos egrsades fusntes de datos confia=

[N ]
1.C8 Y

por foctores de no ingre-

{») Dificultad para cjustar arrores
55 1o puetan afaciar,

\ i v . o
() iin nofsas mencs desarrcilacos, ol "‘Cii"blo en el tamaiio
Jel ingrese es pejuelio, c\.;,:po}rc;c::) con ofras causcs <ot
carmic.

o) Mleastre do *resu;:ues"os de consuisiclores, Se utiliza un mues
treo por astreios e !os casideras ~el luger dot estudio.,” Se puede estimar
cuanto consurian de dos n.unarsa

) Centideies fisicas.
El valor de los bienes indicaria los cambics on s valor dcl consumo. ELlio
reflejaric enionces: '

(a) Cabio en la caniida! Wsicn torieda,
(b) “arsbios en la calidad tomada,
(c) u‘ Dios en los servicics risociados con aummi‘os.

Cuando se necesiia pro; ectar en ei futuro rcqwnmlemos de bienes agrico-
las y de recursos, se prefiere =i de las canticlades fisicas.

En paises de baios ingresos, sin embargo, el valor de la elasticidad puede
ser una buena aproximacion, ’

(a) En pafses menos desarrollados, el valor extrq del gasio
en ciiimentos tenderd a sor; on-su mayoria, de’productos
sacados de la finca, ' ‘

(b) En un pais en desarrollo, no sdlo el incremento en el
gasto influye en el mejoramiento de la cantidad y la co-
lidad de alimento, sino que dicho incremento refleja los
recursos acicionales en la produccion de mayor calided,
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7) lormcracivigs intemacionales, istos cnnpnrc\.mms 52 pue

aan usar para preczcir, stndo no s2 dispence <o <istos nf de estudios, de or*su
nuastos, ai e 'ri:-:-‘.:i:-o. ?o npuesie quz ciche ssiinacidn supons gastes con
tontes v que la hadiitda Co satisfucar aastor o frawvds <o inress es la niea
varichle fuportante. istus cowparaciones i ramaeionalas ne se utilizen on es-

tudios detallcdos o+ delie renerse mucio cuidads on su sy,

4} Variacidn 2 elasiicideades ontre producios agricoias, Los
elasticidarios ingras: do e Jemionda varfin do proiucts o producio, per varias
razones, Entre los factores que se puacian mencionar, 25t la focalizacién de
los consumidioras, sus niveies'da ingreso, el tauxsic de lu fomilia, lo estaciona
rio dei producio, i necesidad del misrio, la 2dvencion del individuo, la adad,

ios lugares v métodlos o compra, v otros,

14

‘El cumente dei ingraso ;;erc:«mw r.,sulf:: an un aunento asimétrice e la de
rianda, porgue mientras muionts rapidemente o femande por un lads, por ofro
iado aumenta lentemente o hu|a. Loy produc::n ' e alimentos son profemcb au-
wienta en los pefses v ic procuecion de dilimenics son carbohidratos v calorias
tiene sus aumenios v Jlon:la‘.UClOﬂGS.

Aquellos producios con eiasticidad alta requerirdn inés produccion en esos
palses coivo en el caso de ieciie, veseiales, pc,!os, frutas, etc. El problesia
cde talos incrementos redice on ques ' I '

-« El increinonto’en prouucc:on rejuerirg 1-4s capital, e es diffcil ¢
adqumr en el pafs, -

"‘_ Se necesita Onffenﬂ" Ienfo en o iﬂlnls‘:‘l’@cuﬁn para cuandio SUceC'Ca el cam
blo.

Origina problemas de mercadeo. Los procuctos con elasticidad ingraso
alta se =onsuinen en ooco volumen y tienen sistemas rummeni’anos cle
mercarleo, Cxiste of ;roblema de volumen y e extension,

2. lmportancia de aumentar la procuccidn de alimentos con elasti-
cidedi ingreso aito. i la produccion no cumenta cormo lo hace
la doinanda, ios precios aumentarn. 3i los precios suben, ia
elasticidad ingreso serd mucho mds alta,

&, Dindmica de la demanda de productos o;ricolas.

De lo que se ha venido indicando acerca de la demanda de producios
agricolas, se puede concluir -ue la poblacion no es el dnico factor importante.
El ingreso juega papel importante también; sin embargo, no es solo el incremen-

'
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to on el increso fo aue se Jela tener on cuanie, (lamémoslo (g), sino ia elasti
cidad iagraso o2 la damande Lz qus sucde in-.’iumci r, Homdmosia (n).

D chf juz ei crocimicaiv ds a ;"-c"" ande 533 g%r saucios alinanticios (D)
i [ ¥ d L -
vandria a ester deferminado nor i tasa Ui eraciniont- fle o ;:sobir;c:f.»n (p), wds
» N . « a0 te0 e
ia poncieracion dei efasia l"IJ?CSu, es decir la "i".; fcicud fngreso (n), muitipiico

.

rio norla tasc do-crecimianto del ingreso (g), os desi

o3

J= prnc
i la poblacidn crece a &% y el ingreso al 27 y lc elosticidad ingreso por
alimento es de ., tendricines una tase de crecimiento anual ¢ la de ia demanda,
del orden de 4.:%». 51 la produccidon agricola dle climentos crece a una tasa me
nor a lu de lo dermcinda, el rosultado serd un incremento en precios,

= 5 (08) (2) = 4

C. /Aindlisis de la Demanda y Oferta de Prociuctos Agropecuarios,

1. Laoferic y la demanda cfectan los precios.

La oferte v demanda, junto con los costos de produccion y de mercadec,
scin 1cs principales determinantes de les precios. El andlisis de oferta v demende,
ns la base de la foruacion ce precios bajo competencia.

L)

;o Lo demancla da jos consumidores agricolas.

A La demeanda de un producio s define como las varias cantidades 7ue los
consurtidores toraaran dei ixercadic ¢ iodos los rosthles precios altemativos, zoeie-
ris parivous. La eanticad <we los consumidores toinarén, esta afectade por varias
circunsioncias, siendo cs mds importentes:

= El precio doi producta,

- Los )czs ros v prafercncias del consuid
-~ El ndracro Je consumi-lores hajo consicieracion,

~ Ingreso de ios consuini‘icres,

- Los precios de los productos susiiiuios v complementarios,
- El rango de nroductos disponiblos pora s consumidores,

'O
=
.
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A YA
5 LT

riros de demanda v curves “le demanda, La definicidn
misma de le dzmande indiea {as posiblies relaciones enirz los precios de un
bien y las cantidaddos ue tos consumidiores cdquiricmn, Los ofros factores yua

o r . X ¥y : [ A PR ™ eZ 4 _re e
influyan sa mentionen constantas con el fin <o <ar una situecion lofinida,
Sicmpre se pionse oo wna relzcidn invarsa entre pracio v la confidad, Enire

rayor sea el pracin, iwenor serio la contidad consiild’a, cooteris paritous,

Existon clgunas axespciones, pero son poeas, Uno table <2 deinandia se-
dala las eantidadas Jel producto aue les consur-idoras adquirirn ante fas va-
rias alternativas i precio,

Trblo de deiarnds , e

Precio Cantidad
(?) : . ()
& -

o
]

7

L e Y DA o

e NG D O

Una curva -ie doemanda es una table Jde demenda frasladada o un grafico
I 4

Precio por
Unidad P

1 ] ) T T \ Al T T \

1 2 3 4 5 6 7 3 9 10
Cantidad/unidad de tiempo
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’:! H N W r" N ! S merte I
o e;2 veri‘ cel Vv mide ! pracic por vaidel, £l o's norizental mide o
. " . e o . e’ o
canticzd dal producio por unidad de Hanps. Lo relccidn inverse enfre pracic
- caniidal \.fc.’.c_ﬁiﬂ..z RYoTe SR Er* curva 2 o Jeanda tena pandianty nogati-

CH H . e
Ve vara «2 arriba hacio CGil

Lis raic

sionas anteriores ne “ianen sonii e o nc estin ostablesides en rar-
minos de Hampe dalo, 5o abe deeir 1o @ un precio de cinge pesos por uni
dad, s2 |2 \‘omcrén % unidedas e producio por scana (o mies, o el fempo aue

se ‘ndiue),

7) Cainnios an demenda = cartstus wa confidad demandoda,
va ceoe hqcnr unc slarz distineidn entre ostos Zos conceptos.  Un mcvimiento
en la cantidn! dornonda i as un cambic an la enniidad fomada como resuliado

‘2 un carbio en 2! precic (i producte, coeieris parthous,

p N
F ™ D [] , : . :
1 : 1\ Uie disminucion del precio de Py a -
‘ Py curiontaria las cantidades de qy

1 SRRY Usto infica gue nos hemos o
' ' vido denirs de la misma curva de & e

l . 4l ’]nuwo

ql]qu @ )

51 fuviéramos ua incremmento en los ingresos e los consumidores, es muy
posible que ellos desean comprar tal vez mas unidades del producto al mismo
precio, o lg misma conticlac a un precio mas aito. Ellc :mphca tue se estan
rmoviendo an ofra curva de demanda. ‘

D,

Dy . P

P . D A p2 \ .
2 » "./ \ -
D] \\\ -

’ ‘l\\ "
! .

o
1 99 Q Qy Q
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Las dos situacionas antariores se explican on los Graficos A y B8, Cn i'-.,
al py cou sprara‘-. iy UD incremento en ingres: esterfe dispuesto @ adquirir 4
Esto signiiice un arhio n demends,

Sty ;:»roduchs éomp otitivos o sustitutos (J7), un cumento en su pracio
(!-’- ) causard e e surve -le daraanda por pro iueh (77) carbie hacia ia dere-
cha (Dx), pu*si’o qus los ror‘snr:.mores pusomn ds un producto sustituible ¢ -

precios alfos o consuitir 2i, 31 X a5 camne de pollo y aumenton los precuos
cume vacuna, los consusiidcras sombicran lo eame vacuna por carna de po

ria
M
bil

51 el producto o5 un Hicn complementario, coiio aziicar {X), enfé (), va
aumento en su precio disiiduuire sus ventas o causard un cambic a la izaviorda
en la eurva da demandn 2or 11,

3) Lo olasitcidad Je precis(s), Lo ciosiicicdd Je precio as en
concepio nwy importanie, Sn refiere < i rosnuosic de la contidad! de un produc
to que los cons:iicoras estariean dcseendlo tomar oniv ~cibios en sus precios,

Alfredo Marsi.all, econc:uista britanice, :';ofinic? ~leasticidud ¥ como 2l por-
centaje de cambis en Cﬁil‘lbl“ki- dividiae par . norcantaje de camiio en precio,
cuando el cembie on ol precis es ponuenis”,

. . “ /‘\ s
S e eaivdzio en W) S
~{2 = = ~
S Gz carbio e P Pa
P
P
. D
SN
/i i
/P
Ps — \i
i
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Cuando e
demanda, ol conse

£n el punie Ay R
in 2! punio B AT
Una aproximacion promerio ¢i valer de ld elesticids | arco, es la signien-
e

b i
———————————
LIRS P}
. . .

i
|
B N

L
cionde PR T O
\(D - AT Zx 100 ann
' - . B g o
r——— —
I ' : .’
i coeficiente cle i elasticided de la dercanda, tendrd un signo negeiive
rresto e oxist ‘Gl

2 la reiceion iaversa enire pracio v CCmfIJCIC.!.
o Eicsticided an el nunte. s inds preciso que =i de arco. 5§ los

des puntos del arce se fueran moviendo hacia si, se llegaric ¢ vn
punfa, as decir hacia la elastie!lad arco, cuands los dos puntes
sc ccercan a cero, (st demosiracion se puede nacer yeométri-
camenie, ¢ consultandio fextos do feoric econdmica) .

La elastici-k! punto se esiima niediante le Srmula:

‘.

B - PANTY °
‘rg p = ™ H )F“, o — -
IN 1

. .
. g [
AN Av. o Q
-t i 7,
N Herr tvas cotenorios

Jz olasticidad de acuerdo o la magnitud del
ndi.erd.

i

Elastico cugndq cs mayor-que vy e, . !
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Unitari 2 ovmdo as Byl ue unogy o) = 0

Ineifsiica siune o5 oper it R Do
1) ia civ i Slingreso. Goondo da

centaic we aumenis en oo
.;.-inuc.on en ¢l precic , r
cionalmonte mayor ~us i
aursontaria 10s 1 rasos

3 e W .
ROEIANS 1] Mo IbHs PRI ST SRS

sl oumenie zn contidad VenleC« 5 propor -

on on ¢! *.-r-:-ci:», iul disminucidn en el praciv

Si e deiarnda fuorc fneilstics nor unes Aismineeidn en 6! precio, el auimenic

,

oo ia caz'n"idcc” saiviica sordt propercionaimente wenor que la disminucion del sre-
’

cioy ios injrases feiales disitinuizan,

1) Fuetores jue influvan en io eiwsticidad de e demande, Los
orircipaies factorss ue inflluven en ie elosiicidar! son

L

-~ La \.Alsponia Hico! Jde buenos sustitutes ol producto en consideracidn.
Enfre rids sustiiries Sc e ol producto, 1.9 2idstiza oGl‘C‘ la dermanda,

El ndmer de vsos para log cuales sl nrocucto nueda vttlizerse, En -
irs i.drores soan fos usos, mds eidstico sord ol cocficiente,

«

£l precie <z los nroducios en relacidn ol Ingreso del conswicidior,

ua cruzadde do lo orande, La aiasticidad eruzada
de ia de.‘»a: cict acidn mxistente enfre wss"a’os producioss i queremos
saser Aqué sucade son la contidad (e X cuands sevaric »l precio de Y, uiilize~
os el concepio ’if: ek:..i.c:ca.uu cruzadc,
2 x
% T AN o
Xxy = —(x7m— T T

Cuando los procicios soin sustiintos, mutiaiante ic elasticidad cruzada se-

rd LR
ra Eoslhvc .

Productos que son coiplementarios entre si, tendrd eiasticidad cruzade ne-
gativa. )

Este concepto ‘ie elasticidad eruzada se vtilizz con frecuencia pars definir
ios ITimites de una indusiria.  Elastizidades cruzadios alies indican relaciones muy
cercands o proctscios de une misma industria,
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P ~r V .
e m:.z,z., e deborfon indlsir oa ics presiss,
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Cuando las existencics son
grandes, ios cuomos Cuban sonntor pracios mdn boles, B le bisquede de ganan -

.
cics ¢ disr:..inuc?-'\:z i ::H;‘s, v .r_:-":r‘s’cz;i? oF mrrede continuar vendic nc:o suUs exuicn
cias liasta jue ios §..resos exce lon sclanmnie sus cusicos de comersializacin,
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o war la pr.muccmn,
sin enbargo, los procesacdoras han fanich ralativarents s éxito oo csio a\..1(° i) a
Los aoriculiores netficn en gran parie independientor.enie dz los darmds, aln con

3 . . -N_l <‘~ ' e .f' ! f
asistencic del Gabizmo, para llevar ¢ efacto of control sobre la proiuceifn aorl-
CoiT,.

Exiser: ..vencs rezones nara silo:
= I aoricultor sahe e ia Lrodvccién ind viciual s tan peual relacién o
ia produccicn iial, que su proouccnon no tendria efecto en e! pracio o:a &l

redf:ce su procuscion fadiciiual, e que sucede es ue se rac

e
T SUS ln”"CSdS LETTCS o

~ Lo produceidn
o veric toral <

v ciriculior es usualienis verrlida cors une parie de
2t procucto,

A los agri -'fi‘oras fes dispusto delar | sczrie e su capacidad operativa de pro 'uc
fos agric i p P

“a neios, por\ e sUs ¢ osi‘oe fiios son iucrrores en relacidn o sus costos vari-
A astes de ie Jdnce se mantienen, no imporic cuanio es '*rouu
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parie ab famalic do b enaderia,
w2 b rsduceibn son fndluenct 3';’c..., no salamente por ¢l precis reci

sing fembién por 3l precio espercdo en el futuro,

roviare bﬁ .c:n.c Hanpo p\.rq hacer ajustes 2n oqr‘ca:"ure. Se reryiie
 varios ¢fios narc cambiar en Jran
gs Tmortante poriue las Jdecisiones
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uster s cosechc

an 3t posaco,
e “la curva o ofsria, Lo oferta de un bien se define como ias v
ricis cwnh.acauo.. del nroducto que ios vendedores colocardn en ef
'erccado @ todcs los posibies precios alternetivos, coeteris paribous
5 ia r2incidn enire praci os v centicladios por unidad de tiempo que
ores asian dispuesios a vondar, LUsualmente lu curva de
ade cbu‘n nacia mrribc;, puesi'

andliente no.,mvc' ANy
e ‘atioros ¢ ofrecer mds el bien
% n'f'\:" .

i0s veredo

ofLit tenurd

aue LN LU r; 2cio atraerd g fes
!

en el e ivie lOJ vardedores ¢ venir o

puv,)e inducir 4

£l concenio de alasticicac de oferte es

b.. Clesiicidad de {a oferia.
. muoy sicoiior b de la elesticide de_?..z do xcmdca.
La wla es
oA
oo - ) A P
‘ A N ~

En el causo de ko alasticidad do ia oferfe, reguiarmente es posii'-vo.
Zn cambio , traerg un sambio i el nrecio en la misma ureccuon

cuanco la oferta se riveve acic oiribce



NP II1I-C-17

o *

oo Gonarios on {4 oferia - en la cantidas afrecida, Ei andlisis 1ue
5% wizo ue 1o damenda an asts nunto es similar para la ofertr,

con e earceterfsticus propics e curva , pendiante v elastic!
dad,

de i prx for !al mersido,

Las curvas €z oioria v damanda puesics funtas indicardn el precio of
mercads. La curva de \-3:'*.&.1;,0 indica ‘o que ios consumidores suieren hacer,
riientras aue ia curva do oferia indica io gue los vendedlores quieren acer, Sc
supcie gue ins cunstidores 7 les compradores ne tienen relacion entre si

N

|
|
|
t

A un precio M, los consuniddores Jesearfon toriar 1o centided 19 por uni=
dad Jde tiempe. Sha ot "")czrﬁ:), tos producioras osturn uspuesi'o.» a vencier 4z,
13

Vor consiguienie, »i resuliade dei wiersado us un cxeedenie de Aa B, Si los
precios fueicin recucicos per tos vendedores, la cuntica! ofracida serfa dism~
nuida. Cventusluiente =i precio lejawrie hasic o lunar donde fos compradores
» vendedores estarien clispuasios @ corjorar v van.er, respaciivamente, las can
idades 17,

.
v
£
]
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: -~ Pt e e s Lk,
e Zamhins on lo der ondo v oferko,

Los carbius en la “leimanda de nn praducto, dade la oferia, origin:-
rian cambios en preciss v craiidades,

Cuendo to demanda aurmenta (la curva
de deraanda se iaveve hacia la derecha,
or z;;.,..1ni:- <abido a aumenic en los
n-jresm) o t7y @ Do al procio p1 i
arfe o JAdcit, porave los consumide
res estarfon dispuesios a comprar s

u ese nivel; por consiguiente, los ven
dacores pueclen ofrecer ma: /orﬂs r‘mh
dndas @ un precis miavor,
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Trambios si: Hlares se muadon ragistrar pare - oferfe
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~aracteristicas ©a w3 cons s e
termietio, winn de condiol o servicios diverscs,

»

ae Bicnus de o onseae fnale 2 priver 2lamento, que debe ser con-
sicinrado astudio e wercode de uin "»ien de consuino finci,
as U cons e aparenie on una deteriiinada drea geografica,

2l consue aaronte es definide cormo una cferia inferma de un
deter. i sien, que corrssnonds o ina veate inferne, ads las

. .
LIRS racioaes TOMenGs 1as ’3}'{.‘0(’-( C-OEYGS.

Meose -nc,....:le” a constmc ue e foer.a aestimado, porjue

a0 g2 psuade suponer que currospondy @ les cantida los efectiva-
meate coasuiidas \mns_‘ 0 af 31.‘:’-m) cades las variaciones o
&sios, provenientas d2 los vartaciones do precios, modificacio-
nes 2 fs noliiicss de -n’pori’cf*io 25, -'Z!I{IC(ui‘("’"‘Sa Je ironspor-
te o sizplenente especulaciones Carive’zs de sitvaciones infla
sioncries, {in coso da producios perceaercs, ‘jue no puedon

sor v nfeaides on ! si‘oc":” nor mu‘:’:} - Hlewno, os posits fe jue el
sonsing sparente s apresitine bastuaate i consumo efectivo,

Aiounus dctos o consutie aporente pueden ser cotenidos e pu-
blicasiznes asilisiicas, ++ ofros fendran -ue ser averiguados d
fravas o invostigeciones direcios, ‘

N

Istecs fr»drc"n ser hienidas altemativamente
£.0!

atsirtsidoras de la mercaderic o

Les inlor ceiones 115
o de fes fuentas crodvaiors
Je fas wrecias fania

En lom emprasas produciorss, Ios esturlfsticus son cidhoradas en
base ¢ elenentos proporcicng .*us por olias iiismes, los CUﬂ!es
inifcmn el voluien Je oroduceidn ntemc do los increaderias
censidaradas, fas informacionas de cor *frcﬁo axiemo, de cuo-
taie o inter-regionai, expresanco las cantidades exporindas o
irportacas,

.
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Za nestts cuso, ospeciolmen e nura mercaderias vroducidas nor
cnogran nOvere de cunresas o el nieread . eireunserito o poanalics

CSrocs meagraficas, los inforn cc:oncs sorci Cificiles de uoh nor e

las wontos cslm'l'si'? cos convencionaies, ' Esio os aspeciniianie
cier?o cn ics naises srmdcscarrol.nun., en ~ue la deficiencia < «f
mi osteTstico es bastante conecci.ia,

'Esi'i;::;:cién izl consumo apdrenie. En estas circunsiancias,
iacioclo uite rncuvo para ostimor e ei consumo de diferentes praiuc-

ins se realizs en ase @ m sasiigaciones i «.uestras sobre ol presi
puesic o .|i.ar. :mspue.. da raeogi:ias s informacionos dirncia
e nie de izs unidades consuisidorss (foriiias) v clasificadas, (se
ain of aival 2 ingraso percdpita), 2’ posibic estimar:-

poial <ef drec o reniin bguSL r\";ir’.
'.:n;'..me:T';reso -, !a dorande e Hien o Hianas astulia
g inter-alo 7+ cirsos e Sn OS5

ONsUIT . WNT ver astiriado &f consuinic cciua!
Gs Nesasri L prousiar o 5 crocin fento o2 ase consu

5 an e aste prezachs ¢ ava eniros on funciona -
! . .
25 52 den . 2 Sua la eendiciones actualos doi

. 4
SISOl g')UC RN fil.—)i‘( R | 'HZ.C{OH 3

e ic pobleion,

dal inrrese perc® v, ) .

= Airerccionos 2 los prectous molatives do tos bienas de susiitu
2in o coirpaeiitivos, ' A

= Innovacionas feencidgions,

Zste mraeccion lene somo meln asegurer la estabilidad del pro-
vecive i @i conswiid fofal fiends o decrecer o sstacionarse, es
e sescrio determiner el grade de capacidad ociose que podra ser
menfenico en of corcienzo, feniendo en cuenta un determinado
tarag o dpiinio del oro"ec{“,, ¢ iargo plazo,

Las proececiones puatias ser «.o:has con base a

I . .o ' o e .t e ’
- G?(i'l'(‘pi)“"Cl”"l (W] iC! tenciancio - isiSrica del CONSUI{ 'O,

. Coedzicate ca la elasticicad - ase,

’»

La- axirop: slasian e lo feadencic

-

Listoriag o3 fundamiental en la
S
()

!

“suposicidn de we tn comporici EG( o pcsscu;o'nendc.' a repetirse en

el fuisro, Vale dacir, suponiziils s fos mismos factores que ac
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asiract2 fincl deouna sune de
23, Ingresc-nobiccicn, sos-
s phemarentales, oic,,
cmente, Cn lo extropola =
Distdrica ns s Bangen dos comportumiontos

23, evnsidarinciase ten soln Fi

!irapacto il

205 e de tades los factores, an beose o
‘a e .
Lo ardremoiaciin o cf actla +iitizincdose 1os procesos estadisiicos
aoacuon g surs aprsimirios o los otos \,.-s“'vrmss, en unc celerini-
neda oo ansenuide sz oaes b provveccidn en bese o vina ocuee

]

! P . S S | Tl e
Ci‘dﬂ ‘/.."\ 315 4(14".",15 qﬂe Z.’}:(.ﬂ 5140 L. O0hCiGS o

La nroveccic.: an bose ol coeficionic do elasticidad=ingreso se ius
fdica enonde nstas soesiuidates son alios, » s2a, cuando el facior
inzreso visno aayor irmporicacic 1o Coterminacion de las canti-
' En aste case, ¢ s wpw e qr2 todos los denids

IOWIDEASGN , CO GXCONCHMT L;en mgresca.

ci proaaso corresdondienie ai “liine -".1éiiqis Je unc proyeccion,
s2 besa en o wxirapciacion Jof crceli lonts del ingreso per cépiia
v du te oobiacion, nonderdndlose s af:ctos sobre el crecimienis
de’ consuiic con un coeficients (o e elasticidad del ingreso,

Touas o35 proyecsionss ostan fundanentadas on la hipdtesis de que
varian lenioante 9 se oatfenen sonsianies,

Y L] .
Gasios iz ‘o ’J"naU"inFGS.
a3 °
- Los ceaitcion
te , o o
= Lo oolsiriouctd

o
= Les prenios reaat

ras tac -5 F3le "'
TS (‘ cnicos e nrv. AACTION
1

2 I renta.
.
e

ivo: de los Tasuins o factores e ia produesion,

~

Csifinasion de i 0""-"."i‘c Desputs cle medir of mercade actual y fu-
juro a2 los Mone: umsiderndos, @5 necasario analizar las estructu-
ras Je sos rosneaiivas cierfas, 1o oo Daplica un inventarie e ics
“ventas prounciures | ausstesedores de ose bien, siendo u.lporfm‘e
dstiLouin

-+ Cemacidnd nowinal v efectiva de prodiccidn,



27 III-C-22

. o1

[T VA PARIN S e ~3 5 - vy et P N T
=ONIPGLDS GL3 TVHHZGCION L3 256G OISt A v !OS fCCTOres SR I

\
R ... (] .
PXC] P |

v o exisiencia de :c._ﬂccir!r_;;; ociosa, si fuerc nocestrl

- sacreen ge iuero o2 los actuales p redr_aci'ores, con vista a o -
tarminar 55 positilidkides de racdluecion «do prosios, st onircse

sy nuevs c*mne?rnziq.

'.'C"" 1

3e3{jréﬁcc Ze lus o forontes SRIPFISAS Pro” fucrores
(nacisngies, resioncles, ex-rm.ems) « nréetices df sSomeraice
{inacifn usocies,

~ Crrado e formmas do erastinienic de la +feria, ia creacidn ¢
nsevas indusitios /o aupliaeidn Je las uxistentes - nianc 'Sc
oxcnsion eventualinente existonia por narte de las erprasas

actoalra. e procuctorus,

S b eor parasidn ente b asipwivr g o oferie v domonda de
aste Torna cuembificad:, an v W g.,:ci'er-.cir:les , 5e
puece ‘2 tenor g iles nifs o nenos ~ las posidiiichudos de
fapiastacisn e una nueve unidat prudusiore,

° o o

.« Bienes v servicion fulern. Ldlins,

Lo b

inter.olos 25 una denanda derivadss,
on el sentido de juo -

fraciamente relesionada con la demandd
final Je blonos v servisios prodducidas po- ies el prescs consumidoras de fos mis -

{ACS e

e esta foruia, (o5 elemenios blsicos naro (a sstinacion de la demanda de

fos bienes de servicios fvioriadios, son:

a. Deiienda <2 los hienes <> consuiic final, en cuya produccion
soin Uitiizados (os hizaes interiaeding,

b, Reiacidn iEcnica sue axprese of nlizero Je unidades de bienes
inter.etios necesarios pera la praciscion de una unidad de bien

re

fina! sonsi-lerda,
. D . 2.0
La 9[ jansidn o astes sioiientss en lo ior.a inds comg‘alei'cs v sistematica,
presupona un ccnuci' donto deralleds de aL1$ reicciones intzr-indusiriales de
los sisiomas econdmicus, ~ hase de ostadistica s, encuestas,

Adeinds, conviens laner presente las posinies varieciones en la demanda
de los bienes intermedios, cue utilizacion prxie rueniar ¢ disminuir, do

acuerdo
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susiitutos coreLines L Los

Lo lnnovasionss téenicas u
nor nidad o producct i3n.

. . "

vor otro ’Gdo, e eroveceidn de domanta de hienes intarmadios dependa
ia dos factoras »dsicos: '

g. Expensisa de lis empresas instalrrics.
P b P N .
b, Instciacion de nuevas empresas.

Laproyeccion nodird sor hec’:a alternativanonte:

<o Coro domanda derivada, provecidndose en primer luger na pro-
‘ducei‘n do hienos finalas, en los suales se utilizan producios i
terrxodios, aspecialmente cvando éstos correspon:icn a un insuito
pariicular o espesiTico de alnunes pocas indusirias que pueden ser

[

investiga las directamente (celulosa v oapai).
En casos excepciom:!cs , en’base a ui coeficiente de elasticidad-
ingreso, cuando un bien o servicio intermedio corresponde @ un in
sumo eneralizado de mucna ac.wnu d (energ.c eléctrica, irens
nOrie, efC.).

'(‘;"
. -

La}

i. Bienes de capiiai,

‘ La deizunda de binn' es de capital es rardién una denanda deriva i
¢ pesar o que no es ostimai.c, deben sor consideracos los siguienies faciores:

~ Fuente 7 uso de los biones de capital ,

= Relaciones iéeniccs.

- Posibilidacies de sustitneion ner oiras Lienas do sooitel,
- Modificaciones esiruciuraios de ln cenner o,

Lo deiianda e bicnos e capital pueds ser escor.puesia en los siguientos
lielas. ’

’ ] 3 °®
o. La demendia para reposicion que somrespuirle ¢ depreciacion de
los e1uinos c::ns*‘cni‘c—s, .h..’)- p ~r obietivo la sustitucion da los
equipes oua fogan al Janl do s vida Giil, Esta demande para

reposicida pusde sar esi'emqm on {uncion de los siguientes datos,
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Lenanda gorn auimentar b eopacicded nstoiade metiante:

e
®

= Implontacion de nuevas = indusitics.
- Expansion de las ampresas axisiontes,

Ce \/o. pYE g-crr, sustitucidn da iuet. res, coro cuondo se sus;a’.'.\m it}
N0 Co ol nor Supiial i progremes Je medemizacidén ¢ mecanio
. ¥4 (4
zacidn ueecanizacion agricala, eiecirificesidn rural, 2fz.).

n-o
[RY
2
C\

o copital, deben

~atas clenontos:

De estu foria, para ia estites
ser :onsi-c-'!'*rc;,os, enire clres, los siny

1) Crule de wacanizaciln da bo lnrhsiche o los postbiii-kides de
sustitucion de los faotores, fnducidos noi
° , q / P ° 3 .
o Rezzcncs econdmices (corpetansia du indusirics mds o
derncisy.

N v, By °
Jelfticas do obiems (programa o
“juipo.

ot}

Ciziico de renosicidn de

con subaicios @ inccnﬁvss fiscales v f’nancuero.,).

(&)
(]

P Grvto do la silizezili de la "c*oc\,tdcd instalada ce las indus

iral. 51 existe capacida:
2 do gn. o reprcsen-;r

trias que consiituvan ws arsados de Hienes de cc

ociosa, tn aun.einic 2 ta e onde de | lanes dnales pJ&
H i IR ) 3 . .

un auiseate e o prosiuecion de bieiics e eopital,

Je Servicios Jraiuitos,

Yo sealamos aue ips prevectos pueen sar piblicos o xivados ugri-

cslas o indusiriales, e naturalexza preJommcsn.‘emnni'a ' econémiccz o de cardic-

tar " asicarenie socicl, Sn ifheas genercies, in idenica Je i proyecic zcond-

mico a5 la misma dara fodos los casos, pero aljuncs de ollos presentan dificulia,
cies especicsles.

Esto 25 1o que ocurre ea los llai nidos Servicios Gm.um (mscuelqs, hosp"
izs, aic.). ido exisie va preciv de merccdo e fuctiiie la farea de medir los
dimensiones de su respecti o dermanda,
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. - 5e ;'.sE;"-"L:en por inedio cle una curve
ave refie’a no funsidn o consume relaiiva a los datos sobre fiie
DSOS 17 OS5, ol TAPECTS 6 Eos praducins basicos d2 fjue se
frafe. . teden einpledarse varics funcions se 5". el fino v conti~
dac G atos e se conezean, 2t sh o seoniicn de la
oropia funcidn, lo estactizud osteilfziics det frazado vy o senciilaz
de 105 cdicuios nacesarios. Las dlus vunciones 1.ds i

irportantes apli
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. . v

cdl-las a lo estruciurg de cons'r > s e ueror parte <o ies nal
Kl . f.

ses on clssarmelin, son las funciones sem :logcnhncas y o urft-

. ’ [
wmisus=invarsn, Lo fomac aigeisdics o estas funcicnes v <3

wrres Sos corrienter-ente vtilizarias, es ia siguiente:

de clastiel-
dart o ios
ingresos
Semi--logarfimica Y =4 b Legg W b
Y
. _ RV .
S invarse Log — b
= % -
AN
'm. '“:O"“::‘V'*S'SC? i_--“: \j' RS | n.x;.—-x .-~ .-0 b ;)"'"CU
TR0 T VS ~le . e Jca\ 74N
. ;\.
ifens L o D Lu{,'e X b
fonce v sons s warednita
) 07 ingrese sercinii :
£l consuin de alisentos avmeita, nor lo jenerci, con ‘ol - in
. y . oy -
cronenio de n-;res:~~;, paro o i riino descendente; es decir, ia
aL.si'm ol da i mqre..(r ~aja a medida we los ingresos v el

’

cons .o suban (el @1 co2dicienio correspondiante pare c'hmm
f.’

{05 0 ¢ grania o Ance es de 7,8 en el Japdn, de 7, en
dndic v de i en los Estacios afi‘li'..;ZOS). £sto tipo de relacion sz
exXpinia mejer medicate e funcisn semi-iogaritizica. En tal fun
cidn, ol ciciicienie de elasticisiar es inversanente proporcional
(1) wival o consumoe, v es un Instrimento Gtit para caleular

cotm——
~7
.0 ’

-4 ° . .
iG ef sitai e cucint'xta’rlvcs.

Daro en el - 50 e muchos Ciifx“e'ﬂ'oﬁ , pascdo cierto nivel de in-
“reso, e consumo aiccnza el nival 1 saturacion, En tales oo
s0s, te mejur forse de-deseribir o relacion entre consuine e in
‘grenos, o3 medianta fa ineidn ogeriiica-inversa,

Lo {uncidn seni-logariiica ( =+ L Log ) es adecuada para
caicuicr {o nesasidad de la Jommada pare el consumo total de ali

nientos, que neneralisonte se expresa como un indics cuanii totivo
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oy Toye g ten s g ~ ) N PR 2n cr mmpr i 2 An
DONLSE L0 CON ATS IS 4103 MreCiog T BN r2n Jiones Cl!lﬁ:eu :
. .

i i .- s Lo
ol coso da nstos alimenic s

mevm 1os g

- I A ysmn 3.
<25 1Oy GRS Ve

o

TN 5 < o funcion loimrti
WUTUON, . O VUNCION 1SN
252 D Ar NSTTLTLCNL O pars cal

PR SUUR SR SUSPX BIC K BUSCRI SR DL N
oo fa alasticlaoc e Lo e,

Sn el Sualeo Vs Hiustra o womnera o praporar una proyeccion

de o davanda interne 2 clivonis, suponinndo ciertos caml:ios

demenréTcos en los intirases poratnita - Jadss cierros coeficien

tos de eicsiiaided do L dsmanda, ' a

Supcion os cuer (1) e pobluetdn, durante el nerfodo de la ple

nificacidn (¢ cessantar® an 13 () el ingreso percépiia
X :

- e /e - . 't H !
cuentara oo L '\\.) .OS'QE’C\'JI S5 Seram OS{'C!DKCS, Va ( .'): N0 G-

e veme l.(..\" N T T s q!:.a.,ﬁr\-h. -
IFG TCOTONZI T 0SGV.S JS QU CRTUS o

2 ot PR .y UL S SR LI e S K [
25 POSL .S U2 USNTIA GUR TiD0ETiTse 5(! craondda miorne e ull

; ETRE I E st e SSE I STy ren
FICHH0% 1102 G IR Sa 2N 8 WIKNILTG -, PUPd CLIPHT 08 Ob"fc;i‘v'as
CRcietas on cderis de autricils . Probdslenonie Cicno carib!
CRIGCEGH2E O Lyl TIo OLTTICI e VOO ICTSHYe L1 CR0 Callullo

°

o o ,eo. o ¢ . . ° " 1%
retere istinies medil'cs, cono mrosroicas o alimentacion en
las oscueias, subsicios ¢ fos precios v aducacion,

Ademés de ealzular caribios proriies en la demanda de climen
tos v mainrics prinas, tanio en lus cercados internos conc exie
riores, sc resuieran caizuios sobre las existencias ctives o inven
farios. Diclns exisioncias o resarvas svelen estar en menos de cj_c;
rierciantes privados v o los noliiemos, )

Corro prizacra aproximacion puele osperarse gue ios existencias
activas aurienien en ia misma proporsion que la prodiucciéng,
Tanto una mayor actividad econdriica como melores mdiados e
coniroi de tnventarios, pueden iafluir en los caleuing finales,

El edlaulo de la lemanda iota! o aifmentos, materic priia, exis
tensias - exportaciones no represenia la cantidad fotal necesaria
e un prociucio agricolas Debe preverse alyin margen para des~
serdicios. Sucle ser necesaric empiear una cifra arbitraria, te -
nicndo en cuenta el grado en cue el producic es perecedero, En
el caso e ruchos productes bdsicos, tanb idn hay que dejar mar-
aen para pérdicas en la eldboracion (operaciones de descascarar

y nuilr arroz, wwier trigo y triturar semillas oleaginosas) para fos
cuales se obiiznen corrientemente fasiores Uz conversion adecuc
dos,
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s cemticudes @ .'pfc-"'»-
ricolas, principalion

PRt :;a.. ..u.r’s de balaace <le alinant's
cave o1 noso dhonen defrrias shen santidack w, ir; for-
s sio iz de moorles o cuonta sord satoneas mediante o

S g~
2 porsenil 3.

Los :".0; o5 2 calonos de olisentss + arcan fodos los renglones
del w3 fiion '5.,.,,'1 icio z iniccia: (o) ofertu total inferna que

ropresaala @i xilanse anite produssidn, cambio en eXiS""nCi(.iS

oty por’c\., anes: ( 1) oferia inferaa &2 a!amenfos que & ol umlﬂn

ce eafro in oferta v los preducias no empleados como fxl:m anios, ’
) zonsur - paredpite on kilos i oflo v contidades ingeri dess

o e . - . . ’ .
Clorfuienty an amciin de soluifes, protefnas y Jrasas percdpiia.

Lo danan G de materias ‘Jrise":es. Las proveccionss de la doman-

'iOn uf" SCOG VEZ

G o tesberios o s Qg icolas entrafian ulaunes edlevios, ade -
iaGs e les e se Lo eshozade, porG prowncfc:r la demanua inter
nc de clizenios, Dic. s céleulos so

o Tienen rue definirse los Hisiinius usos fincles que se dardn
o cade nroducto (vease el Coalro 7)),

o oo saleula la demunda vare cade srocucte fina: (basada an
s cresinientn Jewmogr ‘-cn, ingreso crcc-pah-, elasiicidad
de la deinancka segln (o5 ingresos |7 cualestuierd ofros frcto
ras especialas),

ey
-

.
.
- "1"

cra evnluar 1.2 reperarsionss incnolénicas sobre fa se-
eucidn de insuiics, e of cosw da f-w’c; nroducto final,

-
Y
—e

L ]

[

£n el Coele & ose ofrece un ejernnio,

Las proreccionas e nalerics prinics cagrfco!as planiean problemas
oo ‘f)!ofcs, deride o ia vorierfrqc’ on (05 usos fiiicles y a la coine-
Intense e ius prodiuctos sintéticos. Para ang
Hzar s pe“spc' fivas cor u"“’"‘uE"‘S s los rercados rundiales, hay
gqua.distinquir enire comertic’ Je waterios prinas ¥ comercio de pro
dustos :’.‘.um'fcc:'?«'ra( 105, Los baicnces de materias priiaas suelen ex
Aresarse en funcion de lo wcteria prima equivalente.

Por eiamplo, en 2l cmso el ol joddn v a tuna, 2 primer paso es

prorectar la deisanda para tocias las finres destinadas a ¢ ropa (fanto

naturales cono sintéticas), El seriny paso os determinar ia pro-
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porcién probable de aigodén y lana, teniendo en cuenta ten- -
dencias recientes para usos finales, principalmente en determi
nados pafses. El tercer paso consiste en proyectar las necesi-

- dades de consun.o doméstico y el Gltimo en evaluar las impor=
taciones o exportaciones netas de materias primas.

Cuadro 2. Proyecci6n de la Demanda de Yute.

Enunida En om  Usos Finales

des farﬁi bala- Bienes de inversién " Total
liares jes Agri- Noagrl
colas colas
Proporcién aue
corresponde a
cada uso final
durante el pe~ -
rfodo bésico (%) H & 10 15 190
Indice de creci-
miento de cada
uso final 149 125 132 145
Indice de susti-
tucién dentro de -
cada uso 7inal - e,9 2,9 1,0 0,8
Indice de damo_p
da de yute 128 M2 132 . 116 1R V4

Ce maneré similar, primero s¢ proyecta ia demanda de caucho total
(natural y sintético); luego la proporcién de caucho natural se pro-
yecta basdndose en tendencias pasadas, raduciéndola con arreglo a
los cumentos aue se esperan en la capacidad de produccién de cau-
cho sintético.
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!

Coarddrs S. Proyecciones e

a Demanca Interna e /limenios. (En funcidn e
nroducins dorfesias basicos) .

antided Elestici=  Dermanda
Producto consuinida  decicuca  proyecta- Tot!
on 2l perfo  fituiiva . to percé- /
43 hase of f pita ¢/ -
(1) (z) @) 4 o

Trige y derivados A £ 8 104 17z
Airoz _ 7" g 16 124
Raices feculentes 1 £ 104 120
Azicor  derivados 1 Ve 124 148
Leguininosas 28 . i T
Legunires 1 . 114 S
Frutas LEF i 17 ce Y
Cames 1 1,3 ¢ 145
Huevos ! i 12 140
Pescado & ", i 150
Leche v productos lGcicos L5 3, 13% 182
Gras:s v aneites < i, 1 1
Té w0 - [N W

o/ En funcién e I /cdpite por ufic <o lus produttas agricolas bésicos

b/ Elasticidad ‘o i cuntidad comsuiida an raluciin ul consumo privade toial
percapiic.

¢/ Se ha caleviado vuitipiicands e ciustizida’ cuantitativa por ef cardio en el
tngres~ nerctpiics V.., con respecic al wine v derivados (7,8 x27) =% &
indice .ie 11,

d/ S ha caleulado muliinlicando el cambio en e! fhdice de la deinanda percdyi
ta v de la pobleciin o dividiendo entonces por 1.7, veg., con respecto af

trigo 17 ¢ s 1L

- . T T
RN AN I N
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Gréfico 1. Curvas aue Representan las Funciones Empleadas en las Proyecciones
de i1 Damaondic,

v ' Y
AN Logariimica , 106 Logaritmica
128 LogeY = a *+ n Logg x ’ y=a'*blogex
8C _ RC.
6(‘,, (‘)C -
40 - 4
s 20
20 y
by "
04/ A 1 5
N [ i N | * ] 1 l d 1 v v T 0
¢ 200 400 &0G s00 10 200 40 A0 8ce 1ene
l(?Ci\ Log. inversa 100 ’ Log = loy = inversa
| log Y =a-b ' | Log.Y = a ~b . log_ x
X X e

=X
¢ 20C 400 400 P00 1000

. , —
4 40 60 200 B

D
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c. Eiorcicio ¢2 Jgovecc:on de demanda, Las dos determinentas orin

ciprﬂes ds La e fwr. ' son poblacion e ingresos, Otros factoras,
covin CC -, 5 en ios racins, eombics on los gustos, poliiics ofi-

42 ail .aeg.ips, meioras en 2l sistema de comercicli

<5 en ef tamalo relative de la pobiccion vibana v
rural, O se foraan oa cuznte 2n aste siercicio.

o . .
Ci&; 20 Tnoverin

[ X .
ZuClen L Canil

Coniesie ca'a prarunia para lecor o ies efleulos dofinitivos do
la domanda percapite v total de alitientos,

a. voolacion

H ° ” e em By - T
bimeton o i s 22, i flionas
A s 7,8 Thde auiaen
Sl
fo anuai
1) Peblaziln prerectoda on @ 0
PR P B 2, “hde aumen

tc anual
Y Sghlentdn srovact o an 15
) Poblesisn proyectda an 1.5

. soer o)
S Indier (P70 AR
-( 28

Pobiacion agriecia en 13 12,7  miilones
Joixlacion ne cgricola en 1035 v, willones
P e 1, % de sumenio anual de la poblacion

agri co“ .

L, <l o aumento anual de la poblacion
nu coricola,

£) Poblacion agricola proyeciadic
carn V.75 “raillones
Poblacién no agricola proyectada
parc 1778 iillones
HINC R T ", 4% e aumento onuel de la poblacion
anricole,

Gy 5% -:.3, cursento anual de ic poblacion

no agricoia,

) Voblacién agricola proyectads
para 1975 rillones
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R .2 - ..
GOLETEIT T LOTECOI oy Aol tcilie:
e blos et

l"\ ;TTSCE

o~ .

Jrocucte :n..,.nu brug=
pobal 3008 R

5) volWB. poredpita 1078

Tesa anual de crecimisnio
del Pol B, fofa (o precios

consianies) en 17651001 5, 7%
) PJLLE. toinal 175 $
Y Pl percdpita en 1975 $

9) Tesa de aumento anual del
Folola percipita en 10751075 2,2%

Gastos e zonsurao arivade 1945 $  2.350

17) Gastos de consumo privado per -
capita 1.¢65: $ 18

Tese de aumento anual de los
qastos de consuivo privado
100195 2,7%

17) Gqs’;‘ e consuino privado per
cénita 19752 )

i !

lones

i ioncs

1
-~

8

oines
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supuestos para 1978

- Prodlucto Zonficionte F:ncién (S.L.~semi~iog)
de elastici (L.L.-log=log)
3 3 3 X4
dad (L.l.~inversion
en log)
Sereales 5,5 ‘
Harina de trige o
Arroz <escascarcio o, 7
Ceresiles secundiarios A .
Féculas 5,8
Derivados dei azicar EY
Leguiinosas LG
Frutas sacas 3,0
Lagumbres 1,0
Frutas LIRS
Came v sus derivedos 1,
Came i
Despoios ", 8
tHuevos ;)
Pescado 1,2
Leche (equivalenie HTauido) "
Aceites v grosas n,

Cafe

Te
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Jemanda percanite ealcwi v o an 1970

Dercnla caley

!
Coreales -« - v 0 L - AT -
varina de rigo 17,8
Arroz descascarado 2,
Coraales secundarios g
Féeulas 3,5
Derivados del azlecr R
Leguminosas 2,
Frutas irescas i,1

Lequrbres Tre

Frutas Y
Carne v sus derivados i,

Came 12,8

Despoios 2,4
Huevos 1,7
Pascado ©,4
Leche (equivalente [iruido) 1,7

Aceites y grasas A4
Café

v




Demanda total nels calzuiadia en 1070
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Products Consuieo - SINSUTI0 Indices
e e ... 000 t0n, R % s 1982 V)85
1262-45 =37
*.ereales

Harina de irigo
Arroz (con cascara)
Cereales secundririos
Faculas
Azicar (crudo)
Leguminosas
| Y |
Frutos secos
Legumbres

Frutas

Cames - sus derivedos

Carne
t)espojos
Huevos
Pascado
Lechie (equivalente liquicdo)

Aceites v grasas
Cafée

T
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d. Las prove\.c onas de ia oferta.  Los e dencias recientas de la

' pror‘ iccidn o wacouo e ot plan aacionai ragional v local, son in
dicaceres vailoses Jo - prs: Lable oferts futura, Diche -nrorma:
cidn a5 2o wds st v acom mmu’c, de un andlisis que indique
los cousas fundearentales de cumsnios (¢ disminuciones) recienies
de g prorirvccién e cultives, 252 debc pnncupalr ente u una an:
olicsidn <o v sncrfu.lc cultiveble o smpieo més infensivo de la
va existente v °ro viene de finces rirondes o pequefias, prlvaf’cs
o piv :i 57 Si :-.-aian aumeniando ins rendivientos ¢ A qué se de-
be asc? ¢ oo dabe ol efy-izo de mds fertilizantes, mejores semi -
Has, mejores sdtodos de culiivos, més regadios, o simplemente,
a vna serio do ofios buenos? En los m:’sos en desarrollo escasean,
en generat, los detos que establezeon i relccidn entre insumos Y,
producto, Los cuentas sobre edministracion de explotaciones ogn

~ colas son tcel*:*.bf:’cn unc veliosa evuda para proyeciar la demanda
futurc, : '

Las proyecciones de la oferfa pucion basarse no solamente en ten-
dencics rocicaios sine en I oferia prebabdle de insumo, como ferti
lizqnf‘es,’ dqur" pora riegos y semi:las mejoradas, en el periodo de
e piam lcccnm. Aunque en genprgl ne se dlspone de datos exac
tos que astablezéan o relucion entre ¢ 1p|?0 de terhilzonfes y au
menio en producio, as posible adiniar ¥ nadidas comunes”, hasta
tanto se fengan cifras més fidedigras do ! insumo=producto., Yng
de estas “inodidas comunes” consisiirfc en suponer que unc *onela
do de fertilizantas os equivalents o <los joneladas adicienales de
ceraales. Estas razanes sencillas tiznen qua aplicarse @ zonas rela
tivamente homeyéneas y o cultivos simifares (la razon pudiere ser
1:2 pera cereales y digamos, 1:2,% para algodon).

Como es natural, sobre la oferta i-tura influven directamente |-s
medidas que haya tomado o tome el Gobierno en planes anteriores
'y futuros, Asf, el nivel d2 demanca en el mercado (interna y ex-
femo) es un facior importante pcara animar a los agricultores ¢ qu-
meniar la produzcion (inciuso sin que ocurra nada especial en los
insumos fisicos) v parhculcsrmenfe ice contidades comercializades.,
Los servicios ce investigacion, exiension y ensefianza pueden ju -
gar un papel .nporfcnl‘e también, l.aciendo que se empleen muchc
~ mejor los recursos existentes v se aclopten técnicas agrarias méas nue
. vas y mejores, Medlr el impacto de factores intangibles, como la
ensefianza, es mas dificil que mecdiir renglones como fertilizantes,
especiaimente a breve plazo (5 afios, mds o menos).
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No ha sude de e los gobiernos pueden influfr en futuras ofer

tas de productos agricolas, no sdle haciendo que los agricultores

sueni=n con o5 insumas fisicos necascrios y se les ayude ¢ em -

zlearios en la meicr forma posible, sin también déndoles incon-

tivos ccondmicos (precios estables, seguros sobre las cosechas,

subsiclios) v reforimande los instituciones (crédito, tenencia ce tie
_rras, cowarciaiizasion),

Estas medicos lan al agricuitor m:3s confionza en ¢l porvenir y do
ese modo puecie nlanecr confiade, teniendo o su alcance mefores
mafodss e culiive,

Un midtodc Ot para caicular o den ‘s”nda future probabie es con-
feccionar balcancas aproxiraiivos que inciquen la estructura cc =
tual del arovechamiento de ilerrcs, o ofertc probeble de insu
mos (fertilizaniss, riegos, efe.) v el archabie impacto de esos in
sumos scbre =l producto total (véase Kepert of ihe FAC/ECAFE
Export G on Selecte Aspects of f\cnvultuv Picnning in
Asic cnd The For Easty FAQ Agricuitural Studies No. 2, 1v63),

?
1S
H

. Preparar cdicilos sshre e nf&r.a ox:ge fa mayor colcboracion po
snble entfre coonomisios, agricultores, cieniificos (en ias estacio
nes experimenicles, por cremple), trdc aderes de los servicios
de extonsicn v funcionarisas de o :’;Eversos ministerios interesados,

s

e. Ejercicio Jo nroyecciin de la oferic,

. Primerc prte

Examing con cuidede i"s *andensics observcdas en lc zona, el
rencimiento nor hectarea y la produccuon total de arroz en el
peis c-lo,mu, o fin de calevler las tendencias futuras:

1) Lieve los <iutos nacicnales a un cuadern= de semilogarftmicos
y trace nbremenfe ias tendencias en la zona, los rendimientos por hectarso y
ta produccidn, Hurcnts of perfodo cbarcado (19., «17).

2) Anoie de ijual manera los daios currespondientes a las tres
regiones de Norte, Sur y Esi2, o fin de determinor lus fendencias regionales,

3) Resuraa en su andlisis grafico ias consccuencias principales,

Lea el informe que .a proparado parc usiad un arupo investigador que irata
de los factores que infl:n-en sobre los cambios en los rendiinientos de arroz por
acre, de 1... a 19.. . DNosuma sus ropias conclusiones scbre ias determinan-
tes principcics de ics cambios Je rendimiento en oste periodo.
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et ‘orzias en 1 Zonc, ol madimiento por hectcrea
o t,r.cuc‘. on retal para .. i e ey, sw:,»onicnd* solcun 17%
mas do aerrcz dis y‘n‘i':ﬁe para serhr i rraz e i\dr v en el
Este v un 7% mds en lc ragidn <t Sur, '

Supanac q' e lu leiands de orroz on 1170 orobasiomente

15% mds oo o { dica, xpll.:;ue
wé wadides fomaria uste! para pro; iciar un tasa anuz! wmés rc"ﬂ
pldc de aumenio e !n praduccion 2 arrz pare que en 1075 o

dericnda pueda sctisfacerse.

f. Mefodelogic para estimeciones de Oferte v Deraanda.

*) Pagresisn fineal (22). Le regresion Timeal es un método de
Jproximar una {uncidn estadistica por medio de una funcién lineal simple. Si
los detos el Cuadre 4 :eran colecados en un gréfico, donde en el eje hori-
zonia! estuvieran los :,-czi'os “2 mroduceidn y en el vertica! los precios, se podria
trazar unc: |inea recia que aproxime la relacion entre las dos variables,

Cuadro 4,

Ao Produccién Precios
W44 4 24.". 2.4"
1745 : . 18,7 3.3
Todd, ) ?J.,- 1.7%
Va7 15,4 A

2 R 211 2.6%
1949 1..2 204
nae v, 1,75
1701 2347 $olh
19572 4,0 4,52
1.53 5.7 1.857
1554 § . LAV 2.4
1955 . . 21,4 2,37

Una iuncién lineai b,uede repraseriarse por una ecuacion de lo forma
Y =a+ bX. Enesia esuceion, ¢ as el valer de la Y correspondiente @ X = 72
ésio es, la altura @ 's cual ia iinec corte ~| cjede la¥Y; vse Hcm‘a mterceEci oNn
o valor constante, . :
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i, H [ ,.! 4
DL VAnASion G

La peaciznic de ‘o 4..1'~c1 b, s ls contidad +
por incranienios vniirios & 3% es pesitiva o nog ! amcu va de chajo
c.rnbc, o d2 arribu=chaju (M 0 en i :_fe;; e (x), saire mas lﬂC!lﬂL.\ e

= la penciante, mayer sard o) valer. chsoluic o K

Ast, Y = 1+ 1/2 1, of intersacio as 1, v 3/ la pencienie,

Unc linea re:ve se dalerming por cos punics, « »or un pun'm v {o pandicnfc.

Ast, los calores o v b idantifiean -na ffaga, Do df ya et "'"L.ma ¢ ra pras
I'Ed .’ to H 3 S .

ter una funcion por una acuoe! Tn dinedl simple 2576 ive taate o reprasentaria po

4
una IThac rectc,

con
r

E! proceso esialisiico uiilizade para ajusiar una Hne' recic ¢ un conjuiido
de puntos chservades se lama rejresién lineal - 1o ecuacion e l¢ linea que resul
iZn. Lo pendiente i de la regresion es conocicy €o

ta se Hlaaa ecracisa de rogres
mo coeficiente de regresicn.,

r'd ’ ) 9 . ° Pl
Lo linea recic sz pueie frozor Yol oic’, sie.pre que fos datos no estén tan
dispersos en el di-.:;grc!;r:cz e puntos, ' '

Cen ei fin de «justar bicn lus ‘ictos, se tiene o! cifterio de minimos cuadre-
dos , que bésicamente totar de que:

-~ Lasuma de las -iasviacionas de los valores tnlividuules e ¢ media es Tgual
G C2rO,

- Le suma de las desviaciones al cuadrado cen resgects ¢ la media es minima
Si los puntes ubtenidos e fos detos van ¢ rymiener asta relacion, !s ifneu
debe construirse de iai :.anere que las desviaciones - Vi~ de fos puntos dz lo
linea tengen estas :..ismas propicdades, csi:

Los desviaciones individuales de los puntos “esde la linea debe ser iguail
a cero su foial, Asi, pues:

\\
=V =
{

- Lo sumc de los cesviaciones al cuairado doben ser més pequeiias juc las
e cualuier otra linece que traceimos. £s decir, algebraicamente:

2 V; -

Debido a estas propledcoes de la linea que noroxnma, el LOCUS de las me-
dias se llama 2l Método de Cuadrados Minimos.
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bl (SRR P L A, R i B 1 ' .02
7) Ecoosionss Giormalzs. Al reprasenicor o lihea por o ecuaion
Y= a+b K, los desviacicnos seran: '

Ve = Y B

I’s
w
L2
¢
2

E “.!; E(\n’ ) le) ={

N ‘.} ..._\\ . ’ o e~ o
2V "‘L({g = bXg)* = miine

Estos des criterios se recieen a ecuaciones normailes, cuves soluciones can
Ias valores de oy b, correspondientes o ia regresidn de cuiadrados minimos:

hos P!
N 0T -
o —_ — ~
re- kv N £
e e \:". (AN .)_.\)..?:, e d X: e
" ¥

Las iefras mindscuias sigaificon dasvieciones respecic a la media, (Este
. , ote -, - o)
méioco sers el que se itiizond i1ds adelaning,

La primerc ecucciin dice jue o ifnec de cuadicdos mintinos pasa a través
e le medic de Xy Y (X, Y). Esto determina i punic en fa lfhec. Lo segunda
ecuacion define la penciente de la linec.

&) Cdicelus de la linea de regresion. Unc menera de caleuler
la regresion de cucdracios minimos es enzontrar V'Y, y las desviaciones X; =
Xi - X Yi = Y Y y sustituirlas en las ecuaciones normaies. (Ver ejercicio 1),
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LY (LN

Cuadro &, Céleule de Rarasion Linect ¥ = a+ 5L K,

bt Gl =) Y (Y. -9

2 wt ]

4 -2 7 y;

¢ 2. "

3 11 2

12 10 |
X=¢ Y

N

M M IV

2%y 16
b = - = i = o

o = 5 JHE) = 6.6

\( = l’_".(," - .4 X

Un método préctico es el de consiruir tablas con chequeo para determinar si
se comete o no errcr en ¢l cdlculo, Béasicamente, se suman los datos por lineos
v columnas. A continuacién se establece el método a seguir:



J7s0s

Matrix

<
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Chequeo C

RIS |

-
55} I A

5
- »

2 X 220 2
Y -
Matrix de las desviciciones % Y
3 b £ 'Y
Y i
N o 1.
. PR e
A by = - —
< e 4
X &1
a5 4 (20)
a-= = (‘ﬁ.k’

RbE
N
15
19

20
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Eiercicios priciicos, Droman it de Celolias ¢i Zstedos Unidos
et il us decin, PrEaen
A o C
Ao Prociuczion .WViq
{viifonas xv:t) (o)
'!-:)1-34 ~‘,‘-_!,.:." ? . /3,': .:',‘ .4n
1.45 l. ,,3 2400 22,17
1744 IV 1 249"
1047 -ﬁ.4 416 7?.u\
]94’ 2] .2 .‘-'f'-'f 2\. o( 4
194 19,7 240 22.54
1950 204 1.76 24,75
1251 207 2,34 722,34
1052 2042 442 24,02
1768 25,2 1.7 “h.5/
1254 2¢ 42 2.14 24,34
1055 23,3 1,37 23.77
Totales 59,7 eI 292,05
pid ( C
50859 ,52 A0 W2 E346 7%
Y Vi 975 79C 2675
% v <
X (R ERE 2106400 C «GIOOC
Y | EEPTEY Py =10 ,40251
-21.164
b = = .:::":?‘
& .00
22,89 + (.24C) (252,9)

li

13,257 -

N
v 4
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. e M oe A
. ey i
s 3T . . it
n2 = = =
[} .
—
LA 0 ey
. | PRt

At

2 1os daros observadus en los

oy - * 27 ' L] Ll °
Fente QLN 8 CGralos e VC}I‘I(‘!:"\CECE
A L] o fe? ]
LUCUTONSs e taie
- - e e e
— ) - — )
i Y Nt
ot Sty MO S vy
Py a2, T z - N A N
Reagresidn o 1L - i 2o X Y
LR u ] MR N L] < -
RCS‘ - \ 3 L N [ / \‘ Ya = b\ XaY..
- z PASNE B
. N
3\\1 ? A
Yortemato e e raarngt 2. .
VOGRS o2 10 T2HSI00
T aa .
-

]

Ay o o °
Vot mincia Residuc:

A N = o _» . 3 [< ]  ste e . °
sisf, en el ziercicio an'erior podeiios no sdlo ealcuiar el anciisis Je varian
. . [ ¥4 - —-—
siac fambidi

. N 3 °
1 ios errores esiinder, st es qua o guier2 rafinar los concen-
siadisticos, Eatos concentus serdn reveinenie axplicados mds adelunta,

-

7
s e

Andlisis de veriancia R, R v srror esténcar pere be regresion (o los pre~ -
clos <o cebolias y proluceion, v
P -~ e m o, ~ *
.~ iy N PR ICTAPARY
Y (VAT R
- .

A b= LA W=

.QQ .



LT
Teral Y&

Regresion b -

Residuci ) ¥ = b oy

-~ -Variancia de regresion T aET

F

¥

Suma de Cuadrados  Grados da i
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Variancie
veriad

190, 5
AP

726577

LR XA
e/t ok

Variancia de resilos

(N.I = ] i‘! o]

7805707
nl
138 - - .-
1778614
Lo AR A |
) PRSI

=1 b —

gy
[ IR S ]

Errores Estanclar

1. Error esténdar <l

_ \_\/ /é‘/ ;j
VeX = X

2. Error estanclar de b

£ Ex

L Y
,

S A

£y o=

- e
o Do

- g S = =
e Tosla do PR 1
o i
3] -
(3N -
[}
.
139 ‘
Y4
Ho BVAN
—_ \\// NG e A .
= ev Y
a0y Al
s @l . FaTal ate
. s lwlio

‘. - 5 =

- T =00 RV ANCE!
1 L XA by
i RS

» — - LY N

1\5 = =1 .\L’\.‘{/L.L/]'

- -

INCE

-/ LX4 -
.- .83
LN 1
R - PYOR N
NaTs)
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. ;..rror (}3'.'0[7 P ] - ) .
L A
7 ~ .:’;( £\
oy c— . n
Zo Zn emmeen ol vt v o - ———aeat—— R TN ¢ |“-\"r‘ DR A A
() - ' I - i gt e \eo /.. SV R
st - (D)
[ A
- 3 ee O - ~
1 = e e # P e 4a
] (34
LCUTCION
v/ - .,.

E! valor de ©°, incies qua ~s citemen’s sign!dcative o cortelacién enire
precios y produccian,

o~
K4
< ~

D H . L] .° .2 X ) ° :},
R - osel corlcicnie  n determin-cion, auz es un vjuste =i R

-

1) Crrors estdnler. o0 ires erioras ssiandar asociados con unc
Iihea de ra rasidn do cua rades mifafaes, (1Y oo, error estndar del estimao:
(2) b, del error estand - e fa pon SR oy el error estandar el in-
rercapic,

kLY

2 error wsiénder o, Jsi"r'" ':do. J"-.i astiriar el vaior de Y, duds X,
el crror estancier permite osf.'.;-bue car un de confianzn, sienco =7

_,,.
.3
3
&
-

<

)
=
b

] . v K '.' = [ ;
Yo= BJH A ro. % e confianze

arror ostander 2L, Ll error esiandar de b proves de un
n g i 15 “Hneai, Balo la hindtesis nule da no- i
correlizcién oi erladere vaicr de - se cateulc ror un test tsimiilar utilizado
pcrc : ica -i oneic onire s i2ias (ver iibros Je estadisiica). Cl nivel de

¢ se encianita b enfrar an m tasla no “c"-.. Lo distribucion norinal

P = b . E nuasiro elaiwlo, v = ey

Z T . l‘.‘», “d r}

el "~ :
Coio n &s 'Jc:]vcn‘i se enir la distriouei En de “studeni” o n = 17 para encontrar
O Vnivel e sismificaneia qua » = £,17, Lo rearasidn as significativa,
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PRI S
Ge inecicion«

A\" A"r’ “',’
. —.v_.—. H Y . .
E 5 g T =, — T2es similar
P TR A X

N Y ]
INY R
en nuestra lineg —— = b, wique lc formlaesigual E_=b —
. .\ \r . ‘3 “r
L.A i 3

dicha clasticided es n:as apropiacie, medirla en sus medias de X v YV, o sea en
el promedio 2 RECIGS v de produccidn.

(vg
I\
B, = b —
Y
) 2144
Hom ee—— = o (=040) = 2,74

P Y 2.74

Asf, por 1% de aurienio en ia prociuceidn, tiende e el prorzedio, a genercr
una disssinucion <o 2,74% en los precios de cebellas, '

Ejerpls de curva Seilogariiica

tiacer mapa de clispersion de datos,

Y = at+tblegX

lagreso Famiiiar ‘Comsumc de Zame = Zheck
% <

o5 Tei
1.5 ' 24575
el Lo A0
Ced 4774
4.5 5,513
5.5 ’ is.‘“;‘:.f?
:),. ) ¢ .lpr75
o, Golii

37 ot .;;
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- 4 Nem air - KR .
Za . @l et
(W spre o 3
. g [
Z Y <
- T ot ernr KB
/. TSNS i XLl
- . ? TNV )
i }4.\1;, 02
oy .\,;tp
PRI PR S
' o o:A i‘{ﬂ‘ ;
RN A
Lo ftow o
e oY A e
gt g EEX UMD \tee . )
- = PRSI, 294
= DMV TS
.
N T 7T $ e
] = B LK WIS QO L.
1S e b, G ot N \ PO .
VUGS QLK L2 LUNPIOS
n % . - -
Total (RS D
n e 2 (AN ST o
he{]reS!On Uoen ! s
N e VN R
Residual o
r. - .
nL 1 .-’ 1l
1% LEAN
11.
P - -
N " g

Produccién de Repollos

o b o J
05D AGH

Precios

X

N

2l

~ ey
ol PN

Y- ,
7.2

9%s B
S g

30
2

Av4 .
FAY (o
~e -
] ) \'."‘ .7 -
' e 1
1 ./." ' (,2.‘\’
[ 0 70
] .J3 . S e I7\.
‘- L 30 ~ e ape
PPN P 5':4./0
- l“] YA
t e LAY
s A S
1,75 T 20
! LR I3 SIEAT]
AN SR 00 guin
? £ 24 Y
o 9" Lt @l
o NN
P .ll'l_. 50.5
L - P
Vew .'24.1"7
r s
1,45 . 23,58



En icoaritrios

1. 2.24
R ]oé‘!
17,1 2,21
21,0 1.54
[PIRE o a0

| Ay 7. avy
754 30.10

\
P . {
MY o~
(.}' /)]( .l {3 ‘i« o 3/

] o ')- L M 75(‘

| R 3‘
Pl) geriM

b = ——————

]‘}_ /. .

201 (WO0A0T) o (7R

z T MAISD i id- VA7 7

b = = . 1,19113

A0 (1,140170) (21,212)
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Estir:aciones con més variatles

CRESUG B~ DE ESTIVACIC b T MAS VARIAZLES

VACTORES WETALICT Al W Jui-SUG © BE LARNE EiY EWELLLLL

. Prezic do Ingresc ‘ v
- Consunio carne al disponible Consuro
Aio de carne detalle per cGpita de Cerdo
per cGpita deflectadc - deflactado per cpita

A X2 X3 X4

1922 59,1 23.1 " 452 5.7
1923 59.¢ 23,8 505 L 74,2
1924 50.5 24,1 499 ) 74,0
1,25 52,5 24,5 507 ‘ © 66.8
1.%. 6N 3 IRy © 5 S Y3 |
1927 54,5 28.5 520 67.7
1925 45,7 30.5 523 70.9
1929 42,7 52.0 PV 69.6 -
1930 45,9 30.% 506 67,5
1921 48,4 27.6 74 68,4
1932 46,7 25.5 400 - 70.7
1933 S1.20 23,23 ol 07.6
1934 55.9 24,4 430 63,1
1¥:5 52.¢ 31.1 Y . 404
1924 57,1 S ¥ 522 35,1
1937 55,2 21,7 537 55.8..
1933 - A, 2.5 502 _ 58,277
1539 ORAT 287 542 64,7
1240 54,9 27.5 575 ' 73.5

1092.6 549.6 110,100 T msie
Nedia X 54,6£0000  27,430000 505,000 ' 65795000

Las ecuaciones j:ara la solucién son:
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L.%s ecuaciones para la solucian, son:
> (49 D) TG RY T X
TO%) ¢ TG S0 RS (KX =3,
SO TeGR) 30 TXo XY T
SOGR) T L) S (X ,\,) 7 (X ) gxﬂ

La solucion se logra por melic Jel uso del computacor o a través del métcdo
Noalittle ( explicado en la mayoria de los textos maremdéticos y estacisticos)

Para la soiucion anterior 2l eierplc es:

Y TN e A . e coaNE v
l. ECUGCIO“ /’1] ’-"iv.l. R 1. g PG 4 r‘o v Ly i, T a‘-'lf.: PAS

TN o) (s

-~
¥

. Error estander cel es*iinade
S] . E“‘i‘ = 1 ‘: ;’!

Ve x.oef'cneni'e ¢ correicsc 6n mifiple

~ NN

R'I :\.7‘ - .'.'ﬁ_;‘

13

4, Coeficientus e correlaciin parsiul

I']2.\u = ""-. :“ "
r13.24 = I

rld25 = 707

5. Coeficiente
Q
(Y3

B : :
B12.34 = 1,27 B13,24 = 1,150 Bi14,23 = =0,631

El significado

Lo regresion diranie los 20 ofios, el consuro de came esta significativamen -
te relccionatio con las tres variables-precios de .came, ingreso y consumo ce res,

Se expllcarcm cuda uno de los valores csimoaos en la ecuacion y su anmf"-
cado economlco .
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Ejercicios prdcticos que deberén ser elaborados por los participantes

Demanda Eierci cio 1

Dada la siguienic serie de demanda de iaiz, interpolar la demanda

para 1971 y 1975,

Demanda
Afios Niiles de
tons

1952 209
1953 211
1954 176
1955 201
1954 223
1957 236
1958 254
1959 268
- 1960 262
1961 277
1962 299
1963 3C2
1964 352
1965 358

a. Usc el método de trazo libre

b. Use el método de semipromedios

c. Use una ecuacién’ de la forma Y = a + bX

d. Use una ecuacién de -le .forma log Y = log a + b log X

e. Use una ecuacién de la forma Y =a + bX + X2
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El consumc de walz es en lu actualided de 52 ':as por persona, A
continuacién los dafos de nuslazion ¢ su nals. -

Ao i 1les de parsonas

1941
1962
1643
1964
196%
1654
1967
1968
1969
. 1970
L1971

1972 ’
1973
1974
1975

- Suponga que d- consumo peroépita se mantiene estable, calcule
la remanda paro 1972,

- Si los catos que usted he loc-roc_o en los puntos a, b, c,.d y
& fueron una proyncclén ce la produccién, la diferoncia cntre
cllos y los ¢z § qué rafiejan®

- Cwé factores pucden inclulr para que ¢l consumo percépita de
motz en su respectivo pal’s pueda aumentar o disminulr?
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Ejercicio 2

En un pals, se ha fijado el pracie méxiino para la carne de vacu

no en $92.3Z la licra. En ostas condiciones, ia produccién no alcanza o

llenar

a.

<D

la demanda.

indique gréficaniente la situacién de la oferta y la demanda por
carne en cl pafs wmencionacdo, Cubi es el alcance de la demanda
insatisfecha.

Una vez fijodc el precio, los comerciantes obligan a los consumi-
dores a comprarles carnes de varias calidades para que tengan acce
so al mercado. Explique las razones para que los comerciantes
adopten este procedimiento.

A medida que posa el tiempo, la escaséz de carne se vuelve mayor,
es mayor, os decir que aumenta la demanda insatisfecha. Explique
a qué se puede deber este fenémeno, tomando en cuenta las condi
ciones dz oferta a corto y largo plazo, B

Finalmente, la situacién se toma insostenible y el gobierno conside
ra tres medidas que podrian tomarse para solucionar esta cscaséz,

1) Eliminar ¢l precio tope y dejar que la carne alcance el precio
. a través del juego de la oferta.y la demanda,

2) Otorzar tarjetas de racionamiento de carne y mantener el pre-
°
cio.

3) Subsidiar la produccién de carne y mantener el precio.
Indique las ventajas y desventajas de cada una de estas soluciones.

El Gobierno decide finalmente que se debe liberar la venta de car
ne y permitir que el precio fluctée libremente en el mercado. Lue
go de que se fora esta inedida, el precio promedio de la carne sf—
be a $0.45 por libra y la escaséz desaparece. Explique en un
gréfico de oferta y demanda, cuél era la situacién antes de libera
lizar el precio de venta de la came y después de que se liberé.

Pasados unos meses, ¢l precio dz la carne en el mercado alcanza
$0.65. Dibuje esta situacién en un gréfico de oferta y demanda.

1) Suponiendo que el incremento en el precio se deba a un cam
bio en la demanda.

2) Suponiendo que el incremento en el precio se deba a un cam-
bio en la oferta.
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Unc vez juc si precic se ) crem ung situscion di-
ficil para et Gobiarae, ©025 52 sy ?o-?ui;r’n pidicndo. que
se baje 2. pracio de b e 4 iwtricica indica que el
consuraa de same oo Jisnin T, ficssivamants en el consuro

¢ ancuaste pora cofermingr
erotucoras eani festan

viberd gl mareado de

proracdic e protefnes «nimaios.

d
cual as la cousa Jef olza on 2! pre:
we si os verdo] que ei pracio “le
"

carne, on los Gitiros 2505, el s mvari:ﬁz%a. Por irva parte,
e ios conocen sjue, coincidlizn's con e wiza o los ‘.')nsun's%c,ﬁores, s e;:;pcccsdr_srczs

41

n comenzado a exsoriar came, son lo aprezaciin el Gobiernc, que Fo cs'ore’
a por considerars2 que la cama podia ser ung fuente importante de div SCS LXK 2
pous. Una vez cons.itaucu i"T empc,c,c,ioras, éstas afirman aue el pracic en el uere
sado internacional es de o 7,50 la libre v e por I tante estdn oblivedas o ven -
der en el marcado nacional al :ist.o precic,

- . N 5 , . . e .
~ lndigve si esta eFmasion e jas eipacors no confradice ei hecho ce que
l

[
ung Vez 1ue comenz> la exportacicn, los precios pagadios a les productores no au -
mentarcn, Expiiave su respuesia en funcion de ! oferts v la derianda,

~ Se realiza una cc .oroba\. &n de los precios dic venia al exiarior y se deterni
nc wz le came se vende a & £, v no a § 8,05 2n 2l niercado lﬂf”'l‘ﬂCviOﬂ(‘é-. s
.?r-.v.‘:r:, aue se venca al misme pracio que demostrd sar inadecucdo en cf mercurlo ne-
cicnui. Esto signifien nuo !cv’ einpacadoras practican lo ave se llama un sisfema de
discrirxinncidn de vm.cuos, que permiic incrementar 2l ingreso total del producio,
sarganco diferentos nrecios a diferantes tipes de consumidores,

Inriiqu:, st io dicho arriba da elementos nar- 'ercrminor si la demanda
de 1a came 2n 2l pefs os eléstica o ineléstica, v por qué,

- Siendo el pals vn exportador paquefio cn relacion al volumen total el co
mercio mundiai de carne, &qus se prede ofirmar sobre le elasticidad <o
la curva de demanda de la carne el pafs en 2l mercado axternc v en el
mercado infernc ¥

- En vista de jue tanic ol deiar que se venda ol producto fibremente, comc

o invaria la siivacién fus cousa - 'o un standmero do prot .
al fijar un precio invaricble, causa o nndmero de probicmas
&Cucl s la politica e ustod sunicre -jue of Gebiermo debe seguir? ¢ Por quét,

- lIndique si existe in posibiiidad de qus la 2o pusla wolver a venderse li=
. Sm g . . ° . o -’ . o ’,
bremenic a 37 .45 i tibra, s aue se ramuicr: o Siecill <o un precio, v bajo qué
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E;arcicio &

Suponga :jue los precios cl nivel del agricultor creceran para ua ofio en n
17%, y que lus investigaciones anteriores ian dotermiinado un cosficienic de o-
lasticidad precio ol oferta agricole de 2.7, -

Proyacte el crecimiento de la oferta,
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Ciandc aumenis ir,—"*rd:v, g demands u T ioans servicios -n genaral
’. (X4 [ N K] ne . L. . T °
tenbidn cureniny ¢ "'I’ 3 -':' ::1{‘"’3‘50 disminure, Lo oemends janbidn lisming
we, El ingraso de uns O 5277y sus gasios win
los siguientos arife les fuc.-ron ie: que se ~numeren  sonfinuaciing -
GCiiG T unideriog
Carna S unidcdos
Frise 1o vsidades
Maiz 5 inidades
[\ s . . o 1 3
Sa 1 unidad
En el afiz 1968. i inresc de lo f"umhr aumenté o § 2,570 v sus gastos
fueron los sicwicenies: ' ’ :
Lazclie 77 unidadios
Cama E uniderles
Frute 15 unidades
e [P
Mgz /v BNITCEIRS
Sal T ooniccd
a. ¢ stué es o qua se dol 2 suponer pura porier oleuiar lo elasticidcad ingre-
sc, solamente cn busco Je: los daics presentaos v,
be  Calevie lo elasticidad ingreso de arce de ia <deimende porn cads une e
’ IJS articulos enumerads,
e ¢Cree usted ge se puecle suponer que ins elasticidades ingreso calcule-
es no variordy, si nars el o 1968 el ingress e ic .amlha se incrsi.en
ta en ie misma nroporeian® : -
t 1 § dos | f f ' fe:
de ncuque si fodos los prociuctos se con.por an conio se esperaric, de acue

do a la nocidn ceneral sobre siasiicicad ingreso, En caso cmi'rcno, ex
plique por qué it procuctos jue ne se cor..ortan de acuerco io eope
I’dd Je . .
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La curva de ia oferta, cnive sd explicd, tiens una pendiente positiva de iz
quicrda a derecha. Es decir, que cuando umenia ol precio, aumenta taibidn
la contidad ofrecida, i'or otro iado, una disminucion en los costos de prociue -
cion causa un desplezea:-innto lacia la derecha de toda ta curva de la oferta,
o sea que los productos esidn ispuestos ¢ preducir una cantidad mayor a todcs
los precios. '

d, Indique en ua grédico 1o que significa un aumento en le oferta y una dis-
minucidn en ic contidad ofrecida,

be ¢l ué medides podrian fomar los poderes pdblicos para conseguir que se
produzca un desplazainiento a la dereche en la curva de oferta de alimen -
tacion ?

c. ¢ Donde esperaric: usted que la oferta de productos agricolas presente una
mayor elasticidad, es decir, we sea mas sensible o cambics en el precio?

~ En un pais donde la agricultura se caracteriza porque los campesinos
producen primordialmente para su propio consumo 1 comercializan sus
excedentes,

-~ En un pais donde !a agricultura se considere un negocio v el agricultor
produce priiordiclimente parc el riereaco.,

Exolique las razones de su respuesta.

d. Se ha observado e ciartos productos agricolas, maiz por ejeraplo, se ca-
racterizan ror el fendmeno siguiente: en of dfic bese, el meiz aleanza
precios muy bajos, por lo que los agriculiores experimentan pérdidas. En
el afic 2, el maiz alcanza precios suraamenie altos; en el ofio 3 los pre -
cios vuelven a bajar, Observando, por ofra parte, el precio del maiz en
un periodo ids largo, se nota una fendencia lenta al alza de éste, Expli-
que por jqué cree usted Jie aste fendineno es o no consecuente con las ex-
pectativas de oviniento de la oferta. Indique si el fendmeno observads
se debe a caiios on o oferty, cambios en la demanda ¢ cambios en la can
tided ofrecida,
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- Ejercicio No. 4 . R

Cuando aumenta el ingreso, la:demonda -de bienes .y servicios en-general, también
aumenta y-cuando.e!l ingreso di»sminuve, Id demanda también disminuye.  El ingreso
de una familia, en 1977, aleanz3 £2,00y sus gcsbs en los sugmenfes articulos fue--
ron los que enumeramos a oonhnuacmr- - v

Leche 7% unidades

v - -Carne . 55.unidades
~ -~ - Fruta 12.unidades
Maiz £ unidodef

Sal ] umdad

En el afio 1"’:’ 3, el ingreso de la Fomlha aumento a $2 00 y sus gcftos fueron los
siguientes:. . ot

P

Leche 80 unidodeé

Camne 7% unidades
St Fruta } 15 unidades :
Maiz - . 4 uynidades - -
Sal 1 unidad
a. Mué as | cue se debe suponer para poder colcular la elashcndad ingreso

splqnente en busca de.los _dotos presenfgdas ?

b, ‘Calcule la elasticidad ingress. de arco de la demndc nara coda uno de
los cri‘lculoe enumemdos. e S - ‘

c, - Cree usted que se puede supaner aue Icrs elash c:dades ingreso oalculudas
no variaran si. para el afic 19 9,e| ingresu de la familia se incrementa en
la misma porcidn. 2 A | o

d. Indigue si t>dss los productos se comportan como se esperaria, de acuerdo
a la nocién general sobre elasticidad ingreso, en cass contrario explique
por qué hay aroductos cue no se comportan de acuerdo a lo esperado,
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~

Ejerzicio No.

La curva de la oferta, zomo sc explic3, tiene una pendiente positiva de izauier-
da a derecha. Es decir, aue cuando aumenta el precis, aumenta también la can-
tidad ofrecida. Por ofro laco, una disminucidn en los costos de produccisn cau-
sa un-desnlazamiento hacia la derecha de toda la curva de la oferta, es decir cue
los productores estén dispuestos a producir una cantidad mayor a todos los precios.

a.

bo

Indiaue en un gréfic> 15 que significa un aumento en la oferta y una dis-~
minucién en la cantidad sfrecida,

Qué medidas podria fomar los poderes piblicos para conseguir que se pro-
duzca un desplazamiento o la derecha en la curva de oferta de alimentos ?

D3nde esperaria usted que la >ferta de productos agricolas presente una ma-
2

yor elasticidad, es decir, sea mas sensible a cambios en el precio 7
~-En un pais donde la agriculturc se caracteriza por rue los campesinos pro-
cducen primordialmente para su propio consumo y comercializan sus exce-

dentes. '

~En un pais donde lo agricultura se considera un negocio y el agricultor
produce primordialmente para el mercado,”

Explicue las razones de su respuesta.

Se ha sbservado que ciertas productos agricolas, mai'z por ejemplo; se ca-
racteriza por ¢l fendmeno siguiente: en el afio base, el maiz alcanza pre-
cios muy bajas, por lo que los agricultores experimentan pérdidas. En el
afio 2 el maiz alcanza precios sumamente altos; en el afio 3 los precios vuel -
ven a bajar observandc: por otra parte el precio del maiz en un periodo mds
largo, se observa una tendencia lentc al alza de éste.. Explique por qué
cree usted que este fendmeno et 0 no consecuente con las expectativas de
movimientos de la oferta. Indique si 2l fendmeno observado se debe a cam~
bios en la oferta, cambios en la demanda o cambios en la cantidad ofrecida.
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IV COMERCIALIZACION

A, Co’noepfb sobre Me_l"cdi:!yy Cd’mercializqéfén *

Mercadob Agrggecuuno

El mercadeo de s:r:)ductos ognooecuanos oomorende todos los servicios
y actividades comerciales y de elaboracion que permiten o facilitan la movilizacisn
y trasformacidn de estos bienes desde el punto inicial de su cosecha u obtencidn has
ta llegar a manos del consumidor final. Igualmente, el mercadéo de los: insumos fi=
sicos utilizados en la.prodyccidn agropecuaria comprenderia todas las actividades li-
gadas a su elaboracién y comercio, desde la-obtencién de la materia prima hasta lie
gar a manos del consumldor ﬁnal que en esfe caso es el agricultar. .

De acuerdo con estas defi mciones, resu]iu que el Mércadeo Agropecuano
es una parte importante del proceso de proclucclon »..puesto que agrega ol producto pri
mario obtenido,. toda la gama de utilidades econdmicas necesarias para que este pro-
ceso llegue a ser completo deébidamente y los productos puestos a disposicién del con-
sumidor final en la forma, tiempo y lugar més convenientes.

Si no existieran los procesos de. mercadeo, .una parte consnderable de los
bienes obtenidos’ por el agricultor realmente no podnan jamas llegar a manos de otros
consumidores y para todos fos fines pricticos, no se habrfan produc:do para ‘ellos.
Tal es el caso, por egemplo , en algunos apartados valles qndmOs complatamente ais-
lados del resto del pais, en- donde suelen haber exoedentes de las c;osechas locales
que n> pueden ser oporiuiamente transportadas‘a los demds mercados nacionales por
falta de vias de comunicacién, transporte, y se pierden totalmente para el consumi-~
doe. Enla préctica no han sido producndos, pues han crecido de la agregacién de
ciertas utilidades eeonémicas; a través-de los procesns de mercodeo que han defedo
incompletos el proceso de su produccién

2, Cbmerciulizacién B

_ Durunfe bastonte hempo ha habndo en Amenoa Lotma cnerta confusuén en
relacién con &l término “comercializacisn®, que en los dltimos oﬂos se ha utilizado
como sinénimo de “mercades  debido principalmente a dificultades en la traduccién
al espafiol del término “marketing” . . -

Tt A | AR A
e e e e . o

¥ Guillermo Grajales V. “Estudio de Mereadeo y Comercializacién®. Mafenal
didactico Nu. 154 (mimeografiado), IICA-CIRA, Bogoté julio 1970 p.27 y ss.

.. '0
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Ahora existe la tendencia a establecer diferencias entre “comercializa-
ciérn” y “meradeo;, exclupends del primer término las actividades de elaboracisn
contenidas en ¢l mercado, en otras palabras, comercializacién agropecuaria serfan
todas las actividades y servicios comerciales* realizados en la trayectoria zive si~
guen los productos entre el lugar de su cosecha y obtencidn y @l consumidor final.

En formc i mllor, esta def’mcuon x nuede d")lluﬁl’ ¢ los insumos agropecuarios.

3 i\"erocdofebma R

, Tanbnen ka c.xishdd la tender.cia o h'uduc:r <l f.,rmm.; inglés : markehng
por merccdofecma, o sea, téenicas de wmaercades, lo cual, para todos los fines prac-
ticos, puede’ considerarsz sindnimo:de mercaded, Sin em barg::,;cqbeadverhr que la
mayoria de los textos de “mercadotecnia * traducidos al.espafol realmente cubren. s5lo
aspectos especializadys y restringidos a un enfoque de la: actividades come rciales a
. wel de las firmas. administratives,; promocién y sistemas de ventas, métodos de com
."pru y abasfemmlénfo . zonalrzacnén ‘do meroados, compefencna, etc.

. i L i : R

4 Nercado B T

Desde el punto do wsx‘a acondmico, el termmo meroodo no esfa condmo-
nado necesanamenfe @& un lugar gedgrafics © arec ¢ instdlaciones fisicas determina-
das, sino que se asocia- con el grado du smuni cacidri'yfacilidades y servicios extstontos
en rorno @ pmductos determinados, para cue los pos'bles compradores y vendedores
puedcm realizér lds ’rmnsamones de éornpro y venta en ormc cdecucda o

De ahi que una de las dePnlc:ones mas sencn“c.a y validas sobre lo que..es
un “mercado ™ en “economia’ es un grupo o conjunto de- &mpmdores y vendedones ;con
facnlidades necesanas pam reqhmr hunsacclones** T
De acuerdo con esta def'mcmn, las’ fmnsocc:ones que se nealwan .ned;cm-=
tes cables o por la via telefnica, entre un exportador de cames de Argentina, por
ejemplo, y un importador de Inglaterra, estdn en un mismo. meroado, si-los precios y
calidades son conocidos por ambas partes y existen comunicaciones'y otras facilidades
para que Ia odmprc: vérita se lleve a efecl‘o. : -

Eh oambno no f>rmaria porre de un mismo meroudo grupos de compmdo.
y de vendedores, ain cuando estén situados a distancias relativamente cortas que no
tienen un conocimiento cabal de la calidad de los productos que se tranzan y de las
relaciones existentes entre los respectivos niveles de precios.
*/ Es decir, excluyendo la elaboracidn, industrializacién o manufactura de los
- ':)roducfos.

**/ unllermo Gragdles, ‘op. cit. p. 30 olear



£s corriente, por ojemplo, entre.muchas greas.rurales de un mismo pais, en Ané-
rica Latina, .que Jas condiciones de. nracios y calidades y las. formas.de ago. en muchas
de ellas, no auamlen relacisn alguna con.la situacidn mpemnte en otras éreas, . lo cual
implica que en el precis dmbits nacional, por falta de “facilidades™ (inforiacion o

rrecios, normas de slasificacidn, transporte, etc.,) adecuadas, existan en la »rictica

var:os meroqdos d:ferentes pam un mismo Droducto. L el

En ca*nbno, en el area de !as cames da exporl'ac:én\ argenhnas, .oor egem;.!o eshe
estén en el mismo incrcads que las cames australianas y de CE. UU. debido a cuc los
compradores y vendedores de astos procuctos en las diversas partes del mundo citadas,
ademés de estar adecuadamente infercoiunicados entre si, se ajustar @ normas comunes
de clasificacidn v noseen informaci3n casi instanténea de los precios de los productos en
los imercados. De osta manera , una baia pronunciada de Io.. pracios de exportacidn aus-~
tralianos, por ejempls, afecta de inm ediats los prezios en la Argentina, iMeeva Zelan-
dia, etc,, situacidn que a .nenudo no sucede en los meruados cnelados a fraccionados
denfro de un mismo zais, . T

°

izacidn

B. Relacoon a‘el Concepfo de Naer do "erwc*o y Ios Prohlemas de Comercml

!

lmperfeccnones del mercado -

;
En relacién con:los mercadas s habla de diferentes grados. de perfeccidn o de-imper
feccidn de éstos, .de atuerdo al. m.nporidmnento de las uhlldodes de Iugar, hqm'*o
forma o posesisnein los wisios, . 0 . R S

i, Mercados impcrfecfos en cuanto a Iugcsr

3 No es excewcunal, f«arru.ularr‘aenfe en |o' pcuses de. pooo desarrol!o relativo,
que entre las diferentes araas. te produc cidn CZJI’QDGuUQﬂG y entre los varios centros de
consume, no exista una esiructura de p:ecios Onica, descontando o adicionando los cos~
tas de transgorte de los arodustos, segin sea el waso, L
* El andlisis do la estructura geogréfica de los precios es, por lo fantd, una de
Nas formas como puede ser analizado un mercado nara saber el grado de peneccmn we

ha alcanzads dste en relacién con la utilidad de Iugar. “e

E En mercados donde prevalecen adecuadas condiciones de competencia, existe
lo'tendencia cue los nrecios an las diferentes éreas de produccidn tengan.una relacisn es.
treche con los arecios imoerantes en los centros de consumo o de. e~<3or1'ac|on que abaste-
cen, descontando los costos de transporte. -

Cuando no existe esta relacidn en todo el »afs, y sdlo es ésta valedera entre

regionas y inercados determinados, puede tratarse de una situacidn de rercados geogrd--
ficos fragmentados, '
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-En otros casos, si la distribucién geogréfica de precios no guarda relacién al-~
guna con los costos dé transporte reales, puede tratarse de mercados donde predominan
condiciones imperfectas de compefenc:a, con aarhmpacuon de o|190pohos o de mono-
polios. - : o

Yambién pude darse el caso, como ocurre én determinados paises con oiertos
productos, que los costos de transporte estén siendo subvencionados en determinadas
rutas, lo cual notumlmente dlsfomona las relacnones geogmf’ cas normales de los pre-
cnOs., : ; o .

2, Merocdoé:ir:nperfecfos en cuanto a tiempo

. Parte importante de la produccién agropecuaria tiene marcadas caracteristi--
cas estacionales, vale'decit, se cosecha en su mayor parte en determinados periodos
del afio, lo cual hace necesaria su conservacién mediante almacenaje nafurul, refnge~
racién, elcboracnon, etc., para ser utilizado en otras épocas.

Esta conservacién de los productos trae por ¢onsecuencia un alza paulatinc
de su precm a través del tiempo, -debido a los costos involucrados en los procesos de =sn-
servacién mismos, almacenamiento propiamente tal y gastos indirectos del capital inva:ti-
do en los productos.

. De ch{ que existe, para muchos producfos o hpos de pmducfos, una curva mdés
Ao ménos normal de alzas estacionales o mensuales de sus precios, derivada c'el efecto acu-
mulchvo de Ios gosi‘os ‘normalés de su coneervumén y almacenme. : :

Desde luego cue esta curva es vélida solo en ¢ondicones normclles de abasfecnw-
miento, en que la oferta iniciel  de los productos estacionales, es equivalente a las ne-
cesidades de la'demanda durante el periodo entre cosecha. Cualquier excedente o fal-
tante importante-haria variar, desde luego, el nivei de precios estacionales de acuerdo
con las respectivas fuerzas de oferto y demanda a través del. tiempo,

Para establecer s} el mercado de un nroducto determinado es mds o menos per-
~ fecto en cuants a tiempo, debe analizarse el alza estazional de precios gue experimen-
ta corrientemente el articulo, en afios de abastzcimien to normal, y la curva que resulta
de estas cifras compararse con la de los ~ostos normales de conservacién y almacenaje,
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. Si el alza mensual: de los nrecios excéde en mucho a la curva de costos .
indicada, ello quiere decir que existen anomalias serias en relacién con la utilidad -
de tiempo del praoducto, lo cual puede ser originado por causas diversas, como ser fal-
ta de capacidad de almacenamiento, para conservar uni volimen adecuado de produc-
tos; sisterhas o tratamientos inadecuados nara conservarios en buena forma, ‘o practica
de acaparamiento, oarhculannenfe si se tmra de arhculos con relahva melcstlcndad
ensudemando.~ : RN :

Por otra parte, famb én a veces se encuentrncasos en cue la curva estacional
de precios es menos pronunciada que la de los respectivos costos de’ conservacion y al-
macenaje, lo cual puede indicar gve:la produccidn no és muy cstacianal,; existiendo
cosechas de cierta importancia a varios periodos del afio, o que exista demasiada com-
petencia por almacenar los productos. A veces es debido a que aparecen o se introdu-
cen substitutos de los producfos en las épocas de escasez de éstos Io cual hoce gue
aminoren las alzas estacnonales de precnos habituales. S SRR '

S R

3. Mercodos |@gerfectos en cuanto a forma

Es muy corriente en Latinoamerica que las diferencias de precios que paga
el consumidor por las diferentes calidades de un product> no se refleja en igual forma
sobre los precios pagados al agricultor, lo .cual. mdlca una. |'hperfecm6n nofonc de los
mercados agrfcolas én cuanto a la- uhhdad de forma R :
Similarmente, el margen de mercadeo* de Ias mdusfnas elabomdas de produc»
tos agricolas, muchas veces excede ‘en mucholos icostos reales normales de elaboracisn
més una uttlidad razonable, 1o cual no es de extrafidr si se tiene en cuenta que muchas
~ de estas industrias tienen acentuadas caracteristicas monopdlicas en los paises de la re-
5idn gozand>, ademds, de excesivas profecciones curuncelcmos.

De acuardo con esto, los mercudos de cacla produci'o deben sor anah"cdus aara
establecer su grado'de perfeccnén en cuantoa.forma, mediante invetigaciones sobre las
diferencias de precios por calidad. en los diversos niveles de mereddo y establéciendo com-
paracuones entre los costos de eIabomc:on y el margen de meroadeo de las industrias. §

4 Meroados |mperfecto en cuanfo enposes:on

.Desde el nunt> de vista de la uhludad de posesién, dede estableoerse el grado
de control que tiencnlos diversos compradures y vendedores dentro de. un mercado, en rela
cidn a los volimenes glcbales de las:transacciones. En otras palabras; ‘conocer qué par-
te de este volumen total estd-en manos e unos pocos vendedores y/o compradores, lo
cual puede dar indicaciones valiosas sobre el tipo de tompetencia existente en el merca-
do y la posibilidad de soluciones cue la restringen, Este tipo de anomalia es muy comin

¥/ Diferencia entre el precio unitario de. la ‘materia prima adquirida'y el valor del”
producto obtenido,
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f_q.a

on los mercados de ciertos productos agﬂcolas de. carécter perecedero en la América
Lahnc. L S SN

Para que existan. condiciones mas o menos perfectas de la utilidad de posesior-
&t los mercadas, se requiere que ninguna de las partes que realizan fransacciones ¢
ellos,- osté en condiciones de influir notoriamente en los precios y- las fuerzas de oferin
v Jamanda, en base al volimen de productos con que opera. Dependiendo de la eics-
tic.ded del producto de aue se trate, se puede estimar que este requisito se cumsle ¢
neralmente cuando nadie controla més de- 0.5 al & por ciento de los volimenes ° “otalas
trazados 2 un produsto* estableciendose :l-porcentaje menor indicado para productos.
de demanda relahvamenie inelasti ca, y el poreenfa |e mayor, para los de. de.,.cvndu elds-
tica. ' - . : :

Cabe destacar que de zsta-clase de andlisis del mercado, debe tomerse debi-
damente en consideracién el grado de “wntrol ~ue existe sobre &ste en diverscs épscas
del afio, particularmente, en el caso de productos altaments nsrauorc:hs en su oraduc-
cién y de demanda ineléstica. : ;o

. La -ccmpefencia an Ios mercados

Es |ustamen1‘== en los mersudss donde <2 sstalilece la accién de las fuerzas de
oferta (vendedores) y de le demande (comaradores) ¢ue dan por resultads los precios a
que se efectiian Ics transacciones de ")r..pm venfe.

De acverdo <or: el qmdo d= Inertad ﬂuudez y conocum:ento que actban dichas
fuerzas en los mercados, . se hgbla de mereadas con compefonc:d pura,. periocfa o impor--

focta.,

a., Mercados e comoefcncia prra

. Para cue exista lo. aue los cconomistas defermman compefencna pura-en-un
meroado deben U nplfrse -en los mismos los sugunenfes requisitos:. SR

~Un nomer> suficientercnto grande de compradores y vendodorcs en u'
mercado actuande cin forma independiente todos cllos; de modo que rin-
guno tenga pOSIblllde\“S de lmlu:r umla?erclmen 20 en asociocidn sobre los precios.

~l.h"rfaf’ de entrada c_narti cipcu' en nI mercado por quien asi’ ls desea,

garantizardose asi la ms:buhdad ue actie siempre en los mercadds un -
m’mer" adecuado de compmdores y ve-\dedores, ce cncuerdo con. el punta ar?c«nor fa*w-
b én dcbe existir |a !mertcd de. sahda ST R ~ : :

*/ Incluyendo substitutes cuando éstasiexisten, - o4i-u
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l-omogenendad de los productos oﬁémdos en venta en ¢l mercado, de

modo que ex:sfa realmenfe compefencuc en Io oferlu de ellos de parte
de los vendedores, ‘- S T
Cuando cl producto s homogéneo o indiferenciado, dentro de cada r‘cxhdcu:l del mismo,
tiende a prevalecer un precio uniforme en los'mercados, dentro de codo calidad. Sin -
embargo, a través de 1o 'propaganda las firmas: vendedoras tratan de indicir al consumi-
dor de que existen diferencias en relacién a productos de la competencia los cuales, sin
embargo, pueden ser basicamente similares. En la medida que las firmas tienen éxito
en estas campafias dé propaganda, pueden llegara “diferenciar’ en tal forma algunos
productos ante los cjos del -consumidor, 4. dejan ‘de poseer caracteristicas de homoge~
neidad con respecto & los de la competencia y, por consiguienté, dejan de’ purhcnpdr -
directamente en la’ confi iguracién de precios homogéneos con aquel los Ioghando comun—
mente mvele., de preenos supenbres en Ios mercudos. v :

- D:vn..:b:hdcd en lcs umdcdes de venta del- producfo en el senhdo ‘que-
en todo momento sea posible presentar unidades de venta acequibles al
consumidor; distintas o las de la. ‘competencia, En condiciohes de monopolio, & veces:
te fuerza la adquisicidn de volGmenas unitarios que no son los més convenientes para’
todos los compradores, con lo cual se restringen las condi ciones de competencia en este -
aspecto en los mercados

b, Merccdos de compefencm perfecfa

1

La compefencm peefecta, que @s un concepto’ uhhzado a veces por los' -
economistas para significar las condiciones ideales u Sptimas de competencia en los
mercados, incluye todas las cuatro caracteristicas enumeradas antes-en relacién con la
oompefencm "pura "a |as cucles se agrega-

=P erfecto conocumlenfo, dc: porl'e de compnadores y vendedores, de las
condiciones prévalecientes en’ los mercados respecto a précios'y calidades,
de modo que haya igualdad en este aspecfo, entre todas las parfes muolucradas en las
i'rcmsaccuones.

-Completa movilidad y acceso a los factores de produccién de parte de to-
das las firmas que compiten en el mercado, lo cual induce a que éstas pue

dan realmente actuar en condiciones similares. De esta premisa se deduce, por e;emolo,
la falta de competitividad que se observa a menudo én los mercados intemacionales ya
que no existe igualdad de acceso a todos los factores de pnoduccnon entre firmas de dis-
tintos paises, salvo en los grandes consorcios industriales de los paises desarrollados ~ue
han tendido a internacionalizarse en relacién a sus-plantas de produccién, -aprovechands
el fécil acceso al capital en sus paises de origen y el costo menor de los oircs factores de
produccién favorables en los paises subdesarrollados.
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c. Merc‘odos de competencia i_m _rfecfc .

En la nmchco, la mayor parte de los mercados dc ‘roducfos e insumos
agtépecuarios en nuestros paises, on suanto a la competencia que existe en cllus, se
sitban en una situacidn intermedia entre los extremos de competencia pura o perfecta
y los mercados monopolios, que son antitesis, Forjellds se denominan mercado*‘ de “com-
pefencm mperfecta .. . Y S T ~ -

En los casos de competencia imperfecta,. no se presentan algunos de los
requisitos anteriormente indicados, para todas las firmas o personas que. hacen ifransaccio
nes en los mercados, existiendo siempre algunas de-ellas. que adguieren ventajas sobre las
demds," ya:sea por excasiva concentracién de productos (como es el caso de :uchas agro:
industrias en América Latira): Limitaciones impuestas al libre acceso de stros competido
res er los mercados (bastante comin en los sectores mayoristas de mercados urbanos en fa
regidn); diferenciacién de los deums y, por consigulente, de sus precios, on base
marcds de t@drica;, por ejemplo, Tndivisibilidad de ciartas unjdades de venta; cunocimin
t> inddécuado de das condiciones del mercado por parta de muchos de los vendedares vy
compradores y: mejor conocimiento de parte de :unos pocos; y por oltimo. yenfa;as en, c‘ ,
aceeso a los factores de nroduccidn de parte de ciertas ﬁrmas. . . -

[

Cuando se llegan a etapas exagerudas de monopolio, vale decir, dc';eé‘
racen en gran medida las ventaj jas de la competencia; pueden hacerse presente précti--
cas de “discriminacion de precios’ de narte de las pocas o Gnieas firmas vendedoras, si-
tuacisn: que-se .caracteriza porque los -nonopohos cobran precios diferentes por unida >
distintas ‘de un producto, cuys access al mercudo puade tombién racionar o. dlferenc.c

dc acwerdo a su gonveniencia, .

En condiciones de competencia imperfecta; ya no opeman todas las wier
zas de demanda (caso de »liogopsonios o monopsonios) o de oferta (oligopolios o monc-
polios) para defermmar bs precios en forma libre en los mercados.

d, Estrucfum de los mercados da competenc:a

Compra Competencia Cqmpéfenciq, Competencia Gligopsonio
' P ura Perfecta - - . Nonopsonistica  Duosopnio-
i : : Monosoonio
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Venta Competencia Competencia  Competencia  Oligopdlio - ,
Pura Rgrfecta i Monopol'i'sﬁcc - Duopolio - |-
S Monopolio

C. Clases de Mercados*

Mercados

fora los economlsfaa, el oonceofo de mercads esté én términos de las fuerzas que
establecen precios. Thomsen trae como definicidn de mercads aquella érea de comer-
cio en la cual se encuentran las condiciones homogéneos de oferta y demanda.

Las partes:esencicles de ung ferva y demanda homogeneo son; (1) libre movilidad
del producto dentro del drea. d= inl menera que si fos precios en una parte del merca-
do se salieran de su !inca habric un movimiento hacia asa parte o de otras partes, cl
cual llevard a igualar los precios <n ¢l érea después de cargar los costos de transporte.
{2) Facil comunicacion dc compradares y _vendedores; pofencmles del érea, los cuales
tendrian acceso a la informacisn s.°rhnen“e de afcria Jisponibles, exustedcm, ventas,
precios, ctc, Para los economistas, esto implica que el mercado se estd moviendo en
condiciones competitivas, . Es de esperar que existirdn muchas'clases de mercados, cada
uno con especiales caracteristicas, En oada pai’s existifG varias-cldses de.mercado, pero
podemos indicar algin sistema de anélisis. Consideraremos marcado ‘como <l drea que.
cubre a todos los productores.y a todos los consumidores del producta y' que estén relacio
nados entre si.. El otro.concepto de meroado és eT de un- c»nfro de oamercrah"acmn X

un producto., . . Prooume el

Clases de Mercado et e

La forma més comin de clasificar los mercados podria ser la siguientes: -

*/ Hugo A, Torres, op. cit, cap. IV
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Merecado local .
de @copio Cenircl o
o mayoriste Procasadoras

l\'“;

Procesodora local -

I
7L5 T Moroado

A

tallista

Nercado de
er /

: erimario
. . _enma
=
Meroudo local P rocesador
de acoplo : del érea ~ * ‘Mercado portuario - - Mercados terminales

exi'rt::r\'err)c
e -

1. MNeroads loca! de acoploy pro'ce‘.éad;n‘aé o

“Muchzs productos agropecuariss: nasan o través. de muchas .m,roados peque -
“fios cercanos a los contros de oroducc:on donde los agric ultores venden o un camorador
local, quien va reuniend> las compra' en pequalios Liies, hasta tenar un Snvid lo sufi-
cientemente ‘cuantioss y cconbmico. En cada pais podriamas observar cémo estos mer-
“€adbs locules sirven de base @ muchas pracesadoris .para reunir sus requenmnentos de
materia prima.. ‘Con. frecuencia axisten “camianes® cue van a comprar directamente a
los agricultores en su drea de produccidn. Algunas empresas procesadmma estan Ioc_ah:
zadas en la zonas de 2roduccidn,

2. Centrales mczyonstas y orocesadoras del érea

Como las productos deben Ilagcnr hcsta el consumidor prdximo y las zonas de
produccidén pueden ostar alejadas, existen mercado mayorista intermedis cue funcionan
como centros de acopiz, los cuales distribuyen a cantros nwyaristas wds contralos do lac
&roas de consumo,

Cada rroducto tiene sus verias caracteristicas, Es muy comin que los piladoras
o molinos de arroz cstén lscalizedas en las zoras de sroduccidn y hagan sus envios a
centros mayoristas. Pere puede suceder cue existen centros acopiadores de arroz en cas-
cara de otras regiones para ser csnducidos directamente a los molinos de amoz. Esta
clase de mercado se 2resenta con frecucncia en Panamé, Perd y algunas zonas arroceras

de Colombi a. ®
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. 3. Mercados Primarios, terminales ‘o centrales ,
o o R ) T v - . . Nl
.Existen mercados que manipulan grandes cantidades de’ variados produc-
tos y alli llegan los.preductes para ser procesados o jpara procesamiento ‘adi-
cional, almacenamiento, clasificacién, acondicionamiento y . para distribucidén -

a otros mercados mayoristas o para envios al exterior.

El concepto de mercado terminal se usa por el hecho de que en las ciu-
dades donde sé tienén son el punto terminal de destino a través de muchos luga-
res de envio. :En: América Latlna, ‘el concepto de centrales de abastecimiento estd

entrando a ser utilizado mds frecuentemente como el lugar donde 'se concentra la -

entrada de infinidad de productos para ordenarles, clasificarlos y ‘lograr una -
me jor coordinacién del sistema: de distribucién , Perd habla. de..su Mercado Nacie- -
nal en Lima; Bogotd da su Central de Abastos; Recife, Brasil, de su Mercado
Mayorista.

. , T ) T

R - T N e NIE RN - .

4, Mercados mayoristasirminoristas, procesadoras

L~ . U LAV A 2.7

v

Para presentar un-ahdlisis mds.econdémico ‘de las personas mis lmportan"
tes que intervienen en el proceso, se presenta a continuatién un. enfoqueé sobre- -
la estructura, conducta y actuacién de los mercados mayorlstas-mlnoristas y pro-

cesadoras,. : S . I

CoﬁFeéfd’hé‘éé' esté indicando que estas sean las Gnicas maneras de tea
lizar un enfoque 'sobre las clases de iercados' existentes. En cada ‘pais’ pueden
presentarse diferencias sustanciales ‘dada 'la caracteristica de los productos de -
los consum1dores y: de la tendenc1a a modern1zarse e1 proceso del mercado.b -

R P At . AL A T

5._ Estructura del mercado mayorlstauy.mino:ista o e rﬁiwwgﬁ“
El mayorista esenclalmente opera entre'ei procesador de allmentos Y el
detdllista, Aunque ‘en nueoéros med1os tenemos muchas variaciones de ,esta, clase‘
de mayoristas puesto ‘que los mayorLstas compran directamente a los p;oductores '
o compran de antemano la cosecha-f- 1anc1ada al agtlcultor y también venHe sus '

productos a otros mayor1otas. DA i o
o : e : O R T

El mercado mayorista desempeﬂa bdsicamente tres funciones esenciales:

a,. Adquierg‘el producto,de los qgricultores:que lo .cosechan.

b, Distrtbuye ‘1a’ cantldad adqu1r1da a los' consum1dores que no:pfaanééh :'
dicho producto (pero que producen otros bienes y servicios) a través ‘del tiempo
y espacio.

o b O e .

c. Provee las se seﬁales entre la oferta y demanda dentro del periodo de
produccién para que. los productores (o consupidores). cortijdn en el siguiente pe
riodo de la cosecha.; :

ot T . '..z:;nk"'..-.. I L et

Es ‘nécésdrio estaﬁlecer lbs criterlos por medlo de los cuales podr{a es
tudiarse en cualduier'momento el mercado mayorista ¥ ‘minorisdta.
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Basicamente estaremos hablando de la oraanizacién y crecimiento del mercado

al por detal, combinacién de empresas integracion divc: ;lf’rauon, economias de cscala,
concentracion de compradores y vendedores, diferenciasion. de-productos, barreras de
entrada y ialida”del”mercado, y de:alii’ se podriun analizar las practicas competitivas
tales como’ dlscnmlnocmn de predics, posiciones de fuerza denfro de’l mercado, liderazgo
dentro del mercado, y, chlmcnfe, podriamos onahzar cuél es el resultado final de esta
estructura y de esta conducta .ic estos mayoristds y iinoristas, en un mercado dado.

* Lo que se ha wencisiade arriba son las herramientas de -andlisis que - podemos
utilizar para identificar ia situacidn actual de un mercado, para verificar ciertas hipd-
tesis sobre la manera de cdmo actia el mercado y lo cual permitiré dnagnoshoar lu~
ciones_aq problemas de mercado. A continuczién. se presentan algunas ideas de como io
grar el dnélisis econémico del c.xercado mayorista y minorista..

a. Organizacién y crecimiento del mercado mayorista

En algunos naises de América-Lating: podemos. observar la existencia
de un mercadd mayorista mds o menos bien organizado, los cuales se encuentran loca-
lizados en lugares esfrqfegloos de los centros de consumo y de las dreas de producc.on.

Usualmente estén concentrados qlrededor de las prmcspoles plozas de
mercado de las ciudades y de los puebles. Cabe destacar que la situacién varia de
producto a producto, mezcla de producto, y del nivel de organizacién de la ciudad en
donde operen. Todavia no existe-un ‘mercado de compra al por mayor organizado para
abastecer a entidades de alto consumo, tales como supermercados, restaurantes, batallo
nes, hospitales, coleguos, cooperativas de consumo de empresas industriales, etc. El
tamafio de operacién de cada mayorista o minorista devende de la situacion econdrica
del pais, de la facilidad del crédito dispomble, de las cosechas, “del nivel de- consumo,
de la clase de organizacidn, sea tipo familiar o de asociados, predominante en todo el
pais. Parece existir un aumento de supermercados en centros de consumo. tales como
Bogotd, Cali, Medellin, Lima, Caoracas, Quito, La Paz, donde el abastecimiento de
productos agricolas se hace en forma directa con los productores’ tratando de eliminar -
a ciertos intermediorios. Es eficiente ese sistema?. Ello requeriria un andlisis més
detallado. ' :

Lo anterior irplica la existencia de innumerables formas de organiza~-
cién a nivel mayorista y 'a tendencia actual es a especuclnzarse en determinadas fun-

ciones del proceso de mercadeo.

b. Combinacién e cmpresas=integracion ~diversificacion

La fusién de varias empresas baio vna sola direccidn no se presen-
ta muy a menudo dentro del nivel mayorista o minorista debido a la escasez de ca-
pital, falto- de conocimiento adecuadc del mercado, falta de un buen conocimiento
de organizacién y .administracién de . la emprcsa, bodega o negocio y a la
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proliferacién de entidades oficiales o semi-oficiales que tratan de organizar
- ¢l mercado sin tener una politica hacia el futuro y sin tener en cuenta la ten

- dencia del sistema de mercado actual. Hanexistido intentos para agrupar varias
empresas d¢e consumo y meJorar los precios de compra y la calidad de los pro-
ductos, sin embargo, no ha ex1st1ao el empuje necesario para la implementaciédn
de mejoras del sistema de comercializacién.

- Economia de escala

Impresas de gran tamaffo loiran llevar a cabo algunas funciones del pro-
ceso de mercadeo a costos mds baj.s por cada unidad manipulada.. El efecto del
tamafio de la emprcsa sobre los costos de operacifn es 1lamado "economia de es-
cala’. Las empresas u organizaciones mayoristas puecden lograr costos muy bajos
pero exictird una-escala critica u 6pt1ma de empresa, con lo que existird
una escala minima de empresa que serd mucho mis eficiente que cualquier otra
empresa pequefia, de 2hi qus incrementos adicionales en las dimensiones de la
empresa, mids zll4 de este minimo Sptimo” no aportardn ulteriores incrementos
“en su eficiencia. Todo esto nos lo dice la teorfa econémica y ha sido aplicado
en otros paises; en Colom>ia, y en especial en Cali, se hizo un andlisis simi-
lar durante el periodo 1968-195¢ =2n el cual se tratd de hacer una evaluacién
del tipo de negocic mayorista*, :

. Estas econoriias de escala se ptesentan en bodegas de almacenaniento,
en tiendas al por menor, suparmercaaos, ete, .

- Concentracién

Las empresas que intentan llevar al mdximo sus beneficios, suelen ex-
perimentar una tendencia a minimizar sus costos unitarios. y por lo tanto bus-
can escalas de operacién que sean 62timas con el otjeto de sobrevivir o bien
tiefté que renunciar a la escala ¥ a la eficiencia comparativa que pueden lo-
grar y ser capaces de sobrevivir a escalas no Sptimas, esto es, si encuentran
méds .provechoso o deseable hacerlo as{.

No es sorprendente que un nimero relativamente pequefio ¢e jrances ven-
dedores pueden o tienen que -fusienarse--para  poder-ctontrslar Proporsiones rela-
tivamente grandes del mercado bajo la proteccidén de alguna barrera conira .o

entrada en la industria de nuevos vendedores.

Tal como se presenta en Colowmbia parece no existir una concentracién
de vendedores al detal pero tiene la impresifén de la existencia de concentra-
cién de compras al detal y mayorista. La innovacién y tecnologia moderra c<e m -
chas empresas procesadoras deseosas de expandir su produccién seven enfrenta-
das a.una lucha continua por mercados de abastecimientos. En el Departsmento

* Latinoamerica Studies Ceﬁter Market coordination in the develoament or

the Cauca Calley Reglon-Colombia. Michigan State University Researcir T:
No. 5. March 1270. (Extiste otro estudio similar para la Paz, Tolivia).

oTk
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del Valle vemos empresas procesadoras de mafz,centros de operacién en Cal”®,T=
‘mira, Buga, Medellin, Bogotd. Qué.porcentaje del total de produccién represen-
tan las compras de estas firmas? Cémo logran abastecerse sin influerciar dem -
‘siado en el precio? Qué pasaria si ellos en un convenio secreto se comprom:ten
a no pagar un precio por encima de cierto nivel, considerado demasiads bta:c
ror los grupos agricolas? Esta concentracién de compradores definitivamente
influye en el mercado de cualquier producto.

- Entrada y salida de empresas

En nuestro medio podemos iiotar que muchas tiendas entran al negocio y
- clausuran con una rapidez debido a que no resisten la compctencia del
medio ambiente. Algunos detallistas modernizan sus operaciones, se afilian a
grandes grupos de comerciantes y tienen &xito al mantenerse ‘‘a fiote’ en el ne-
gocio.

Algunas empresas supermercacdos, eatran al negocio por primera vez, al-
“gunas tienen éxito otras .fracasan. Huy de vez en cuando se oye que un mayoris-
- ta se declar6 en quiebra. Cudles son las condiciones para estar en el negocio?.

Los obstdculos que yo llamo iLarrera del mercado son muchos y aumentan.
La inversién requerida para establiecer un negocio es -demasiado alta y diffcil
de conseguir segiin sea la situacifén econdwica del pafs. Por otro lado, la aper
tura de supermercados y de almacenes.al detal-localizados en lugares:nuevos
pueden incurrir en pérdicdas hasta que el crecimiento de la comunidad, barrio o
sector potencial es lo suficien“te para lograr sostener el negocio. Estas barre-
ras iniciales que deben scbrepasar los nuevos detallistas a veces llegan a ser
muy grandes. ‘

. La entrada al mercado mayorista .es mds restringida que al nivel mino-
rista, porque los requisitos de capital son grandes, las grandes organizaciones
-tienen ventajas adicionales sobre el nuevo, quien es pequefio, Ademis.las rela-
ciones entre detallistas y mayoristas son personales, regulares y duraderas y
no se interrumpen tan fdcilmente como.las del. consumidor y el minorista.

- ¢c. Estructura de las industr.as procesadoras

Cuando el procucto que.el agricultor produce en forma de materia pri-
ma debe ser procesado antes de ser utilizado, las firmas procesadoras juegan
un papel muy importante dentro del proceso total del mercado.

- La industria procesadora también lleva a cabo de una manera muy varia-
- ble algunas de las funcicnes del wmercado.

Con mucha frecuencia, las procesadoras son las firmas .ais grandes y me

jor informadas en el canal de mercadeo. Ellos desempefian un papel importante
en todas las actividades en la determinacién de precios. Son muy activosenefec
. tuar camrbios organizacionales en.el canal-del mercadeo. Es por lo tanto
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- La organizacién y tamafio de la empresa

Muchas personas creen que la industria de alimentos es una organiza-
cidén muy pequefia, y de empresarios individuales, pero en general hay wmucha di-
ferencia con relacifn a otras industrias. Las unidades de tamafio pequefio son
mis comunes en panaderfas, procesamiento.de pollos, pastelerias, etc,

- Problemas de adquisicidn ce los productos como materia prima
- Problemas e¢n el producto final
- Estructura del mercado

Srado cde la concentracién

sa concentracién se estudia en relacién a:

~ Ndmero de ewmpresas

- Distritbucién segin el tamaric uc ]as unldaues que posban o »ontrolan
la concentracién -

7l significado de la concentracién depeude de:

- Los efectos sokre lz dlstrzLuc1on del "poder' politicc y econdmico,
dentro de los problemas

- Los efectos sobrevel card. ter y efectividad de la compefenc1a
- 1a a1recc16n controlada por acciones en dls;Lntas empresas
Principalgs prgguhtas acerca de la concentracién
- Cudndo es ‘‘pequefio” ¢ ‘‘wrande’ ei ﬁﬁmero de vendedores eﬁ lé-inddstria?
-~ Cudndo son bastante“grandes IaS'prdporcionéS'del mercado*contfdladas

por algunos o todos los vendcdores: para que pueda asunirse interdepen-
dencia olig opohhcv"

Determinantes de la concerntracién

Economia de las grandes plantas. 2uesto que reduce costos unitarios de
bido a produccién masiva, especializacién del trabajo, utilizacién de maquina-
ria y equipos especializados y especializacidén del personal Firectivo,
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- La escala Optima de operacidn

Costos .t\

h \—4—)/&_/
-, . .

Unidades " -

Pilares fundamentsles de la discusién:
- La extensidn de la economia de las grandes plantas

- Las dimensiones del mercado

Las dos conllevan el andlisis de la eficiencia del nimero de plantas
de la misma forma y de la firma multiplanta porque:

Economia de administracién en amplia escala

Economia de distritucién en gran escala

Economia pecuniaria de compra en gran escala a los vendedores.

e ga- s e W8 e e e s Samme et mo e oot ams -

- La economia de la integracidn vertical . -

Puede dar a economia en la produccién. Puede realizar una serie de
sus sucesivas funciones productivas con mis eficiencia de lo que las efec-
tuaria un determinado nimero de formas individuales realizando cada una de
ellas una sola funcién.

El que las integraciones sean o no econdmicas al producir y distri-
buir un articulo determinado, parece depender en gran parte de las caracte-
disticas del proceso o las funciones productivas en las diferentes etapas,de
la estabilidad de la demanda del producto acabado, de que la produccidén del
articulo acabado absorba o no la mayor parte o el total de la produecién de
. una componente potencialmente integrable o de determinada materia prima.

Las firmas procesadoras con el animo de lograr disminuir costos uni-
tarios y escalas optimas de operacién se ven forzadas por competencia,con
objeto de sobrevivir, a integrarse o concentrar sus operaciones con otras
industrias de un tamafio similar. .
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Obviamente el desarrolio <de esta int2gracidn depende de la clase de
mercado en el que operen. Pieden estar en un mercado altamente competitivo
o atomistico o en un mercado oligcpolitico.

- Determinantes de concentracidn

Las firmas procesadoras bédsicamente estdn interesadas en in-
crementar gus teneficios y ie ahi que logran escalas 6ptimas mediante la con
centraciép de sus industrias.

AdemAg de lourar m'ximos beneficios, las industrias buscan la
concentracidn porque:

- Desczan restringir la competencia mediante fusiones o combina-
ciones, o a través de efectiva promocidén de ventas.

- Logran ventajas de la promocién de ventas en gran escala, sobre
tode con squellos productos ~ue requieren algln proceso de censervacién, el
efecto propagandistico llega automiticamente a todos los consumidores poten-
ciales de la nacién o de una regién ce importancia.

- Para imponer tarreras ccontra la entrada de nuevas firmas de-
sanimando a competidores de pequesia escala y evitando que aguellas que entren
al mercado iogren una gran porcién de dicho mercado. Ademds, las firmas ya
establecidas gozan de la prefererncia de los consumidores y pueden disfrutar
de ciertos privilegios por parte :cl gotierno si quisieran introducir maqui-
narias modernas |, o de fuentes esenciales de suministios.

- Consideraciones financieras. Muchos de los costos unitarios
pueden reducirse al tener una politica finamciera wmuy sana mediante la fusién
de varias empresas.

- Comc es de espera., todas estas concentraciones varian mucho
con el pasc del tiempo.

La diferenciacién de productos

1

El grado de diferenciacién del producto mide el extremo hasta el
que los compradores diferencian,<distinguen o demuestran especifica preferencia
entre los productos en ccupetancia de los distintos, vendedores estallecidos

en una industria. .
T N

R T )

La facil sustituibilidad de'las producciones de los diferentes
vendedores comprendides en una industria es generalmente consecuencia del he-
cho de que todos erlos son variedades de la misma c ase del articulo o servi-
cio, con semejanza de forma o de fvnciones, y satisfaciendo la misma especie
de deseos o necesidades especificas de los compradores, con una funcién de de-
manda en la cual incluyamos varios productos competitivos o sutstitutos, po-
driamos lozrar una medicién de la sustituibilidad.



I11-C-80

Algunas de las causas de diferenciacidén de los productos”son:

.~

- Las diferencias en calidad o disefio entre los productos compe-
tidores.

- 1Ignorancia de los compradores con respecto a las caracter{sti-
cas y cualidades esenciales de los articulos que compran.

Las preferencias de los compradores por determinado producto se ven fo-
mentadas por las persuasivas actividades dJe promocién de ventas de los ven-
dedores y especialmente por la propaganda.

parrera de antrada A : : -

a

Las condiciones de entrada como caracterf{stica estructural de una
industria se refieren a las ventajas que gozan los vendedores potenciales
que deseen entrar en ella. - e
%G _ y

Estas Parreras pueden medirse .en una escala ndmerica. Si los vendedo-
res establecidos en una industria tienen alzuna ventaja sobre los posibles en-
trantes, podridn imponer persisteantemente unos precios a algo mis elevados que
el nivel de costo competitivo indicado, sin hacer que esto estimule la entra-
da de otros, puesto, que los demds, en sus desventa;as no podrin obtener bene-
flcos satisfactorios a tales precios.. : ‘

Clases de barreras de entrada:

- Ventajas debidasa la diferenciacién de productos sobre entran-
tes potenciales. :

- ‘'Absoluta’” superioridad por una u otra causa de las firmas ya
establecidadas en materia de costos de produceién y distribu-
cidén, elio puede ser debido a: .

Control de técnicas superiores de produccién, patentes o empleo
de procedimientos secretos.

Propiedad exclusiva de las firmas ya establecidas de depfsitos
superiores de recursos requeridos para la produccién.

Incapacidad dé las firmas entréntes de adquirir los factores
necesarios para la produccién,

Acceso diffcil a fondos dispuestos para las inversiones, refle-
jado en los costos mds elevados de los intereses o la 1mpos1b1~
lidad de consezuirlos en la cantldad requerida.

- Las economias de gran escala de produccién y distribuciép‘en la
industria son tales que, para alcanzar una escala Sptima o de
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costos minlnos las flrmas entrantee hazrian de sumlnlqtrar una fraccién sig-
nificativa de la producc16n total de la industria.

Las industrias procesadoras se diferencian mucho unas de otras debi-
do a sus caracteristicas peculiares, de ahi que sus barreras de entrada sean
diferentes en cada caso, en cada wercado y afea dé producéién.

- Conducta de mercado de las firmas procesadoras

Posterlormente’veromos a gunas formas de conducta de alzunos mercados
en dlferentes situaciones de wer:ado, :

Existen algunas'fornms de tdcticas desleales y exclusivistas:

Rebaja de precios desleales:

La discriminacidén selectiva de precios entre varias dreas geogrifi-
cas del mercado u otras formas de agrupacién de 1os clientes, adopta-
da por una firma mayor, para debilitar o eliminar a las menores que
venden a..una érea.o'grupo de clientes determinados. .

La guerra general de prGCIOS rebajas radlcales, temporales, sopor-
tando grandes pérdidas. '

- Monopolio de los suministros de materias primas o de los sistemas
de distribucién. = _ " e . .

N

-.Distintos usos adversos de las ventaJas 1nherentes a 1a 1ntegrac16n
vertical. -

- Pactos de los compromisos y otros contratoa restrlctivos-

Contrato de compromiso v
Contratos de suministro exclusivo,

- Utilizacién restrictiva de las concesiones sobre patentes.
- La siturcién del wercado (Performance)
‘Bdsicamente los .analizamcs desde el punto de vista de las utilidades de

las empresas.

D. Utilidades de la Ccmercializacidn*

. En economia, el término “utilidad” se. refiere a la capacidad que tie-~
nen los biemes y servicios pzsra.satisfacer las necesldades o deseos humanos.
Mediante la agregaeién de utilidades a.los bienes y servicios a través de los
procesos de produccién, se logran que estos tengan mayor capacidad de satis-
facer las necesidades o requerimientos humanos.

* Guillermo Grajales, op. cit. p. 36
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Las utilidades que pueden ser arjre:a
cuatro: (1) utilidad de lugar; {0) utiii
ma; (4) utilidad de poseeidn.

das por el proceso productivo son
iad 92 tiempe, (3) utilidad de for-

1. Utilidad dclugar

Estd iijada estrechamente con la funcidén comercial de transporte o
movilizacién de ics bienes, Los nrstuctos, para que puedan satisfacer ade-
cuadamentz las necesidad.s_humanas, p~ lo_general deten ser 1llevados desde
el punto donde se producern a lics lugares en donde serdn consumidos; es decir,
"adicionar' ai producto utilidaz de lugar.Sin este tipo de utilidad econémi-
ca, buena parte de la produccidén agropecuaria, adn cuando se cosechara en las
zonas de cultivos no podria sor utilizada para la alimentacién si no se transe
porta. En oiras palabras, para todos los efectos préicticos, serfa como si no
hubiera sido nunca producida, al carecer de la totalidad de lugar que ia ha-
ce accesinle ai comnsumidor.

2, Urilidad ¢ tiempo

Una de as caracteristicas wds notatles de muchos de los productos
agricolas, es'la estacionalidad de su produccifén siendo que, de otra parte,
el consumo de &éstos es generalmente wds ¢ menos parejo durante el afo. Es as{
‘como, por ejemplc, la produccibén de zrazos se cosecha en uno ¢ dos periodos
del a%o en su maycr parte. Sin embarc. en este lapso de tiempo el consumo de
los mismos es inferior a los vecldienes cosechados, produciéndose por lo tanto,
excedentes. Estos Gltimos se perderian totalmente si no se agrega a estos pro
ductos la utilidad de tiempo, que esti representando tipicamente por el almae.
cenaje comin o frfo y que permite que estos excedentes temporalec sean utili-
‘zables en otros perfodos en donde no hay produccién suficiente para satisfa-
cer el consumo. .

3. Utilida: de forma

Parte importante de los alimentos y materias primas agricolas no es-
tédn en capacidad de satisfacer la demanda en la forma en que se cosechan u
obtienen, 1o cual quiere decir que, para ser usadas por el consumidor final
dete experimentar ciertos procesos de transformacién. Un ejemplo de esto se
tienec en el caso del trigo, el cuai en forma muy limitada se consume en su
estado natural, teriendo ncrmalmente que ser elaborado primero en forma de
harina y luego ésta dltima transformada en pan © en pastas o galletas, antes
de poder ser cotsuwidas, Por otra parte, el agriculcor mismo, mediante los
métodos de cultive, agreza utilicdad de forwa a los insumos utilizados (tierra,
capital, trabajo, etc.). Al transiormarloc en productos requeridos por el
consumidor.

Ctro alcance e la utilidad i« forma se refiere a la separacidondeun
producto en categorias de acuccdc a su caiidad, lo cual permite asegurarle a
estos precios o valores monetarios difeventes, facilitando asi su adquisicién
vy consumc por parte de los distintos grupos de potlacién,.de acuerdo a su
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ingreso. Si no existiera este Gltimc tipo de utilidad de forma, agregado a

un producto, &éste tenderfa a vencerse a ua precio medio, que marginaria del
consumo por ¢l nivel del miswmo, a los sectores de poblacién de iniresos re-
lativos wds bajos. En cambio, le introduccién de la clasificacidén y -diferen=-
ciacidén de precio . resulta, de una utilidad de forna adicional al pro-
ducto, pues permite establecer una escala de precios que facilite o satisfa-
ga mejor las necesidades de consuxo de la potlacidn.

&, Utisidacd de rosesidn

L4 mayor rarte, sino todrs las funciones y operaciones que se reali-
zan durant: los nrocesos dz produccidén, no podrian, llevarse a cabo si en todo
momento nc wliesra alguien con derechos de propiedades o posesidén sobre los
ziencs y servicios utiliizados. Nadie incurriria en gastos de transporte,alma-
cenaje, elacoracidn, ct:,,,ﬂl no existiera un '"duefio' de los productos a los
cuales se “‘agregan’ las uiiiidades mencionadas y sus respectivos costos. Este
"duefio" puede ser 21 .c77i:uitcr, comerciante, elaborador, el gobierno, una coo
perativa, etc. Tie z'7 que una de las ucilidades basicas, es la posesién, pues
permite o facil:ut: el nor X desrrvnllo de los procesos productivos y, al igual
que las demds utildades econdaicas zenera gastos que en este caso estdn repre-
sentados por los costos indirictos del capital invertido por el propietario de
los bienes de estos.

La agregacidén de utilidad de posesidn y la transferencia continuada
de esta utilidad, mediante las operacicnes comercidles de compra y venta, es
lo que permite que los productos pasen de wmanos del proﬂuctor a los interme-~
diarios que lc acopian, movilizan yalmacenanyluego estos Gltimos los pasan
-4 los. industriales que los. elaboran., Luegzo el producto ya transformado median-
te la utilidad de posesién, pasa a los mayoristas y minoristas, quienes les si
guen agregando otras clases de utilidades hasta llegar al consumidor .final.

De esto se deduce la fal: :ia de creer que s6lo-es el agricultor quién
produce’’ y que los intermediarics son -sblo 'pardsitos'- ya que estos dGltiwos
también realizan importantes funciones de produccién, agregando las utilidades
econSmicas antes mencionadas a los productos, que incrementan su facultad de

satisfacer las necesidades humanas.

V. ANALISIS FUNCIONAL DEL MERCADEO*

A. Técnicas de compra-venta

1. HNegociacién

©s un proceso por el cual los compradores y vendedores llevan a cain
un intercambio de bienes y/o servicios, Cada grupo trata de optimizar ios =7%:-
minos y condiciones a su propio favor.

Se pueden distinguir varias clases de negociaciones:

UL A, Sramsm, qxﬂg:'fﬂkaJﬂyi wn_o.pricola. op. cit. cap. 10
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a., La negociacién pcr induccién

. -Es la negociacién en términos y condiciones que beneficia uno o am-
bos lados de la negociacidén sin causar perjuicios al otro. Los términos de
negociacién. que conduzcan a Mayor eficiencia en comercializacidn ¢ reduzcan
costos, o limite funciones y servicios que conlleva a ahorro, en ambos lados,

--son aspectos inductivos de. la negociacién. En esta categorfa se encuentran:

asegurarse de ofertas y gastos estalles, lograr productos de calidad estable.

b. Negociacién coercitiva

Es en la que se fuerza al oponente a ééé?taf iés térmihés y condicio-
nes que estdn en desventaja- para él o que él no aceptaria si no hubiera al-
go de utilidad para é€l. : .

En -la mayoria de las ‘negociaciones se utiliza la inductiva o la coer-
citiva. Normalmente las ticticas:-inductivas estdn basadas en consideraciones
econémicas, de mercadeo y tecnplégicas sapas mientras que las coercitivas se
emplean en la fase de consideragiones econémicas en que se desee lograr be-
neficios de la negoc1ac16n.u-~ v . :

Para reallzar la negociacién de las mejores condxciones posibles
normalmente se utlllzan,dlversas técnicas, - . . :

Entre las mds comunes estén:

Compra y venta*

Esta func16n esenc1a1 del mercadeo puede ser llevada a cabo de diver-

. sas maneras estando ligadas. és;as, en muchos casos con el zrado de evolucidn

a que ha llegado el comercio, dg productos.- Se pueden drstmguxr tres métodos
pr1nc1pales de compra-venta.a gqber. . .

a. Compra-venta por inspecci6n
b. Compra-venta por muestra
- ¢. Compra-venta por dg;crlpcién

a. Compra-venta por inspeccidn,

Corresponde normalmente a un medio comercial poco evolucionado o pri-
mitivo. Este método de compra-yenta se caracteriza principalmente por:(a) la
mercaderfa en su totalidad debe ser transportada al-lugar de la transaccién;
Xb) el comprador y vendedor; (o sus representantes) deben conducir al lugar
de la transaccidn; (c¢) la mercgder;a debe ser inspeccionada en su totalidad
por el comprador; (d) existe falta de ccnfianza entre las partes.

Lo anterior tiene s1gnificac16n econ6m1ca por cuanto:

- Se pierde tiempo en el transporte de toda la mercaderia y de las
partes contratanteg al lugar de la transaccién y en la inspeccién
de toda la mercaderfa,

* Tomado de Gﬁillérmb(}iajales."Mercadeo Agropecuario e Informacién de Pre-
cios y Mercados" Curso de informacidén de Precios y Mercados. Ministerio de
Agricultura e IICA, Quito, Ecuador, Septiembre 1970. p. 2°%.
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- Se incrementan los costos de Eransporte'cbnéidetaELemente en es-
pecial si el lugar de la transaccién. (mercado local comercial) no
estd geogréficamente ubicado sobre la ruta a seguir como consecuen

--.Se disminuye la.calidad de los. productos.perecitles por deteriodc,
en especial en climas tropicalés, o se incrementa el costo de con-
--gervacién (frigorizacién), por ejemplo:

v

-~

Este método de compra-venta es el mds comin en Latiooamerica para la mayor
- parte de .los productos agropecuarios. SR

w7

Compra-venta por muestra

Representa una modalidad mids evolucionada en la transferencia de

los productos entre vendedores y comprador&®, "Se caracteriza por lo siguieénte:

=~ Se transporta una. parte muy pequeﬂa Qel producto (muestra) y.en ba-
se a la.cual se llegard a un acuerdo para reallzar la transacc16n.

- El1 comprador y vendedor no nece31ta movilizarse a un lugar determi-
_nado; basta que el uno envie la muestra al otro.

- El: comprador inspeccxona solo la,muestra est1mando que esta es re-

Ce

presentativa de la calidad del lote totgl ofrecido en_venta.,

-

- Ex1ste alto grado de confianza eq la, honradez de proced1m1entos

7 Tentre las paffis. I . . . _ . ..

Esta modalldad de compra-venta, tiene- 1mpacto econémlco por cuanto:

- La pérdlda de tiempo es minima, ya que las muestras se puedcn en-
viar incluso por avién.

- El costo se reduce cénsiderablemeﬁte y estd representaro per el
transporte de la muestra y el intercambio de telegramas O contac-
tos telefénicos entre las partes. :

- Este tipo de modalidad de compra-venta'se practica en aigunos p~i-
ses latinoamericanos, en especial para productos no perecibles :a-
les como granos, quesos, vinos, etc. y normalmente la utilizen ‘os
comerciantes o agentes entre sf. Es _poco corrlente que se realice
entre un agricultor y los intermediarios.

Compra-venta por descripcidn

Es el método mis evolucionado de' compra venta, muy utilizado or
USA y paises europeos, pero casi inexistentes en Latinoamerica, .
excepcifn de unos pocos productos de exportacién extra-regionilc

)
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Se caracteriza por lo siguiente:

-No se requiere traqsﬁofﬁé del oroducto.

-Debe existir un sistema de clasificacidn comin entre las partes.
-Se intercambia informacién sobre 1la cglidad del productc.

-Requiere gran confianza entre las partes o la existencia de un
cuerpo de inspectores e calidades, de caricter oficial.

A menudo la determinacién de cual es el sistema de compra-venta im-
perante en un mercado, da una idea rdpida respecto al grado de evolucidn de
los sistemas comerciales ex1stentes. et -

Determinacién de Precios

Adn cuando no existe concenso entre los diversos autores scire 350
la determinacién (o "descubrimiento") de los precios es una funcidn de mP‘::‘.Z:_-
dzo, es indudable que es una parte a veces especializada y de caracte
en 1a transferencia de propiedad de productos.

"= La detetminacién de prlecios puede ser libre u oficial.En la likr=
determinacién de precios, éstos se rigen por la accidén en el mercado dal
sector de oferta y demanda representando en sus diversos niveles.por los
vendedores (agricultores o comerciantes) y compradores (comerciantes c pu-
blico consumidor)., En esta determinacién de precios en libre competenciz,r >
den distinguirse las transacciones directa o privada y las subastas pidblic:on,
SeglGn la primera modalidad nombrada, los vendedores y compradores se ponen
en contacto directamente y en forma privada entre s{, y después del ''regatzo"
acostumbrado’ llegan a un acuerdo sobre el precio que servird de htase a .-

transaccién en relacién con las calidades de los productos comerciados. Esca
forma de determinar precios se caracteriza por:’ -

a. Falta de conocimiento de los precios, calidades y cantidades transa-
das en cada operacidn, ya que estos son privados.’ :

b. Peéerdidas de tiempo ¢n el contacto entre vendedores o compradores
ya que es normal el"regateo" con varios interesados, antes de que
se efectlc 1n transaccila de cain partida ofrecid~ en venta,

c. Esta pérdida de tiempo puede lleyar & ser dv tal maynitud que afec-
te la calidad dc les productos si estos son perecibles y las condicio

nes climiticas son adversas v el local del mercadce inadecuado.
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Subasta Pdblica

La determinacién de precios mediante subasta pidblica permite que una r4
pida transferencia de los productos entre vendedores y compradores en un am
biente de pleno conocimiento de los prec108, calidades y cantidades transfe:

ridas, pudiendo 1legarse répidamente a un "precio del mercado' para cada_gg,”__

lidad y tipo de producto, lo cual ademds facilita la transferencia privada,
no solamente en el local mismo de la subasta, sino que también en todo el
mercado geogrifico, si existe un buen sistema de informacién comercial y de
clasificacién tipificada de productos.

En cuanto-al método de subasta, estos pueden ser dos: el de Oferta o
""pujas'" ascendentes’ y el método holzndés o de oferta descendente Gnica o
del reloj. Existe discrepancia sobre las bondades relativas de un siste-
ma respecto al otro., Al parecer si bien es cierto que el método-holandés
es algo mis répido, el sistema de '"pujas'" ascendentes de precios tiende a
-8ubir algo el nivel medio de precios, debido al "clima'" que se crea en el
momento de la subasta.

Cotizacién de precios y transferencia de_propiedad

En la actividad comercial, en especial en el comercio internacional o
nacional a lafga distancia, es de gran importancia determinar claramente
dos aspectos:

a. El lugar o. punto donde se cotiza el precio

b. El lugar o punto donde se transfiere e1 derecho de propledad del
producto del vendedor al comprador. -

Se ha llegado en la préctica y por acuerdos internacionales comerciales
a un sistema de cotizaciones de precios en que se determinan exgctamente
los dos aspectos anteriormente indicados. Estos son:

" a. Cotizacién FAS (Free Along Side)

Indica que se estd cotizando un précio por el producto puesto al
costado de un medio de transporte dado.

Ejemplo: Un exportador chileno de manzanas envfa un cable al importador de

otro pafs en este sentido: 10.000 cajas de manzanas FANCY, FAS, Valparafiso

US$ 2.00 c/u. Esto quiere decir que estd ofreciendo en venta de manzanas

de calidad FANCY las cajas a US$ 2.00 cada una puestas al costado del barco
en Valparafso.

En otras palabras, el importador deberi correr con el riesgo de propie
dad y gastos de ese punto en adelante (costos por carga, transporte, segu-
ros, etc.). . . . .
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be  Cotizacion FOE (Frec. ¢n Board)

Es més utilizada que la_ cotizacién FA“' ¢ incluye &l costo de cdrga y csiibas
es decir, FOB \/oiparmso US$ 2,30 indica que «ifc preeio os de la caja puesta a ~ordo
del barco en Valparaiso . De obi en adelante |G ;wwpxe-jad y costos corren por cuenia
del comprador -

c.  Cotizacidn CiF- (Lost, Insurance, Frei- i)

En este caso la cotizacion es del producic puesio en ¢! puerto de destine (o
estacién de destinc) ' o . .
Por ejemplo:.'en ‘el casc anterior, el exportador chiieno pueds ofrecer 10.000 cajas de
manzanas FANCY CIF ~ew Verk US$ 3.08. En este caso correrd por su cuenta el costo
de transporte, segurcs, eic. hara el costado.del .inueile en New York. De ahi en ade-
lante la propiedad y costos dei :iescargue, transporic etc. seran de cuenta del importador.

d.  Cotizacidén "puesic todeno’ o pussio slanty del vendedor

Se ha generaiizado erta forme ac¢ cotizar especialmente cuando los productos se
transportan mediante camiones.  Significa auve ei «umorador correrd con los gastos de
transporte, seguros, efc. y scré propietario de lo micrcaderia una vez retirada del lugar
donde ésta se almacena ¢ fabrico. :

e.  Cotizacidén "puesto o entregado en planta ¢ nodeya del comprador”

En este caso la cotizacién es por eI proc:ucfu entregodo en el lugar d= recep-
cién del comprador.

3. CooErcfiw:s

La accién conjunta de los agricultores por ayudar a resolver una serie de pro-
blemas comunes ha resultado en organizaciones formales. La mayoria de las cooperativas
que existen es entre los agricultores, organizadas con el fin de obtener una varieda:! de
servicios para ayudar a vender los productos a los. agricultores y para comprar los produc -
tos que necesitan los agricultores.

Las cooperativas estén basadas en los principales establecidos por Roschcaie en

1044,
a. Libre asociacion
b. Control democratico S _ o
C. Dividendos en base a: la compra - ,
d. Retorno limitado sobre el capital
e. Neutralidad politica y religiosa
f. Comercio en dinero efectivo
e Promover la educacién de los asociados

Los factores principales que las distinguen son:
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a, La propiedad y control dé«&a'emﬁreséﬁdebe-estér-en~manos de aquellos
que la utilizan.

b. Las operaciones comercialcs deben acercarse al costo de operacién.
¢. Los retornos al capital deben ser limitados.

Las coqperativas de,merqadeq”son aquellas a través de las cuales los agri=~
. cultores venden sus productos. La cooperativa puede recoger el producto de sus
. socios para la venta, para clasificarlos, para empacarlos o cualquier otra
funcidén. El otjetivo principal es el de recoger la cantidad mayor posible del
producto con el fin de influenciar a través del volumen en la negociacién.

Existen diversas clases de cooperativas segin la clase de actividad que
desempefien: cooperativas de compra, abastecen de’ insumos a los agricultores.
Cooperativa de servicios, le da a sus socios servicios mejorados que de otra
manera no obtendrfan. Estos servicios incluyen crédito, seguros, energfa eclecc-
trica, telé&fonos, irrigacién, drenaje, hospitales; cooperativas de procesa -
miento,organizadas con el fin de embarcar o procesar los productos de los agri
cultores, ‘

' No es necesario aqui profundizar sobre este tema aunque se debe destacar
el papel importante que juegan en el proceso de determinacién de los precios
'y en la organizacién de un buen procesc de mercadeo.

4, Contrato de brbducciénA>

_ En América Latina estd ampliamente desarrollado el sistema de hacer
”contratos de ptoduc1r una cantzdad determinada a un precio establecido dc an-
temano o con condiciones segln el mercado. Esto se presenta cuando el produc-
to es procesado., La firma establece upna serie de contratos con agricultores

'”_de la regi6n con el objeto de lograr un abaﬁtecimlento seguro, Hay varias modasx

lidades *- este 31stema segun el pais de anélisis.

5. Mercados de futuros

' En América del Sur tenemos. productos que estdn operando en el mercado
mundial: café, azicar, platino, harina de pescado, aceites. Algunos de ellos
tienen precios de ventas a una época posterior. Entre las herramientas creadas
para evitar cafdas y subidas de precios drdsticos estdn los mercados futuros,

El mercado de futuros provee los mecanismos por medio de los cuales el
comercio se puede hacer econémicamente en promesas estidndar para la entrega o
recibo de productos en un tiempo cado en el futuro. Este mercado organizado
es un complemehto al mercado de compra-venta conocidofpﬁr todos nosotfoé.

Este mercado funciona a través de bolsas, o centro de 1ntercambio nor-
malmente localizados en las grandes ciudades del pafs respectivo o del mundo.
(Fara mayores detalles se puede consultar libros de mercadeo sugerldos en las
referencias seleccionadas)
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b. Clasificacion empaque-tiasporte

1. Clasificacién

a., Pactores de calidad —

En el sistema primitivo de un solo mercado, utilizado en épocas an~
teriores, los compradores, los vendedores y los mismos bienes fisicos se en-
contraban en un punto determinado., Los compradores y vendedcres iban de un lote
de bienes a otro examindndolos y comparindolos y tratando de deducir: lo que
valfan. Se gastaba una gran cantidad de tiempo en traer los bienes al mercado,

. primero que todo; ‘en regateos entrc los negociantes 'y finalmente en llevarse
" los bienes otra vez. Pero al menos, este método, con todo lo primitivo que era,
cumplfa con el propésito para el que fue creado, de juntar en un solo lugar a
los bienes y a los negociantes para que se pudieran hacer y considerar ofertas,
"~ sin necesidad de recurrir :a‘ descripcmones verbales de los artfculos.
A menos que los diferentes mercados quisieran seguir aislados, era
. necesario encontrar una forma de describir los.bienes que sirviera para evalvar
los precios pagados por ellos, para poder transmitir la informacién =n forma
realmente Gtil. Las transacciones por descripcidén implican la necesida ad de de-r-
rrollar un lenguaje descrlptivo. A través de é1l, los compradores pocdrian nozo-
cizz .con los vendedores auvngue éstuvicsen. separados por miles de kildmetros
se:crearia as{ un sistema de compra-vents basado en estdndares descriptiros.
Con el advenimiento. de las carreteras, 'los camiones. y el radio, se disminuy:
ain mis la necesidad de la aglomeracibn ffsica de bienes en 1os mercalos t .-
minales o centrales, pero la de un lenguaje descriptivo se hizo mds acentn i,
Ya fué posible hacer radioemisiones de ppe¢ies, que permitfan a los nczecimtec
la pronta y fdcil comparacién sobre toda el’atea del mercado; cada vez ara
“mds necesario unm conjunto de términos dea%tiptivos exactos y uniformes, que
ubstltuyeran al antiguo siatema de tranalc¢iones por invest1gac15n persLnaL.

Vamos ahora a explicar cémo -es pbsible fabrxcar un 1enoua3e de cali-
~dad y estdndares que sea econfmicanente signifivativo. Obviamente, 1la descrip-
cién individual de un millén de lotes de biehes diferentes es totalmente impo-
sible.

Deben de clasificarse, entonces en'ﬁﬁ'peQGeﬁo nimero de clases y des-
cribir .totalmente por medio de su posicidn en esa clasificacién. Esto requiere
la determinacién de las caracteristicas de ua producto que son importantes des-
de el punto de vista de la demanda v del precin, v la fijacién de formas de me
dir y ponderar opropiadamenté a cada una de estas caracteristicas,

Por ejemplo, en la clasificacién del trigi, deben ser tenidos en cuen
" ta la humedad, el peso'y la cantidad de. impurezas, mientras que en la de la man
tequilla son importantes el savor, la :densidad y el color, Debe repetirse que
las caracteristicas clasificadas- tienen que reflejar factores econémicos, ya
que si ellas no ejercen ninguna influencia sobre el precio del mercado, el va-
lor econdmico de la gradacién es nulo. Por ejemplo, no tiene ninguna importan-
- cia prictica el especificar el coleor del -ganado de carne, ya que ésta es una
caracteristica que poco afecta la formacidn del precio. C '
N o
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El segundo paso importarte a dar es la cstructuracion de una serie de especi-
ficaciones relativas a cada ~aracteristico important=, .n torma tal que cuolquuer Iote de
bienes puede ser definide dentro de clla. :

El grupo de especificaciones para cada preducic comienza por incluir los atri-
butos mds importantes que dan ai producto valor czoné.izc ¢n el mercado, y termina en
aquellos de menor importancia. En los EE.UU. se acosiumbra a dividir el grupo total de
especsﬁcacmnes en 6 secciones, mds o menos. ada division s¢ denomina un tipo y se
le da un nimero, letra o una palabra descriptiva.  Los ncyociantes, ‘entonces, s refic-
ren al tipo No. 1 6 No. 2 en lugar de dor descrincica completa de cada calidad.

Los tipos deben ser lo mds objetivos quc wa posible.

Por ejemplo, el especificar ¢l contenido de humedad de trigo debe hacersc en
libras por bushel en lugar de llamarlo simplemente scco o humedo. De esta forma, si
se presentan diferencias de opinidn con respecto al grado de humedad de un lofe espe =
cuﬁco, pueden ser resueltas recurriendu a métodos objefivos de examen, y no discusicnes
indtiles. Cuando un .producio -c;nga caracteristicas que no es posible medir objetivaiicnte

©s conveniente recurrir a la opinidn de una fercera persona o entidad imparcial, couio el
,ou,,mno, ‘en |¢_.um d; cnzarzars. on arqumentacioncs bs vendedores con los comprodore-.

-~

La clasificacién y . noraalizacidn

La :funcion de clasificacion y normolizacién s¢ cataloga como una de las “in-
cicros de facilitamiento, ellas simplifican y hacen mds fécil y menos costoso el movir ien
to de los productos a través del canal del mercadeo. La clasificacién es la agrupcmn
de los productos entre lotes, cada uno de ellos con caracteristicas de cahdad horugénea.

) Los factores cualitativos comunmente en lo clasificacién mcluyen eI tamaﬁo,
peso, forma, color, gusto, olor, longitud, diametro, dureza, densidad, uniformidad, el
contenido de varios elementos tales como humedad y materias extrofas, damos fisicos ta-
les como magullamiento o infestacidn de insectos, “edad, ‘el grado de madurez, viscosidad,
y delicadeza. Las especificacioncs de la clasificacidén para diversos productos cubre las
selecciones y combinaciones de estos factores cualitativos, los cuales dependen de las
caracteristicas del producto y sus usos. Las clasificaciones en muchos casos, constituyen
los Unicos medios de distinguir entre las diferentes clases de un producto como se vende
ordinafiamente, en otros, la clasificacion es solo uno de los factores que se relaciona
con la calidad y en el cual estdn interesados no sélo en lcl variedad smo en el tipo,
color, tamaﬁo, longitud 'y otros. .

" Entre mayor sea el volumen de los negocios manipulado por cualquier
o . - . g b » . s i o g0
tipo de agencia de mercadeo, mds gronde serd su interés en las mds - finas distin-
ciones cualitativas.

¢



III-C-52

b. VenLaJas de la. c;a51f1cac16n

Lhomson en su libro "Agricultural Marketing" resume Ias venta a,'uf'
la clasificacién asi: :

-Capacita a los: compradores a. obtener las cualidades especlflcar At
producto que ellos necesitan, :

~-Desde el punto de vista del vendedor, la c1as1f1caC16n perm te tomar
una mixima ventaja de las preferencias .del mercado para las diversas
cualidades. : :

-Es mds equitativo para los productores individuales vendadores y com
pradores. : R R

-E1 pago ‘por los -productos en base de la clasificacién: estimula la
. produccién y mercadeo cc productos de mejor calidad, por 1lq tanto
aumenta los ingresos. .o L

~La claslflcaclén facilita y disminuye los costos e-mercadeo al haber
p031b1e 1la venta de blenes sin 1nspeccwon personai. .
-Al separar los productos de balidad pobre de'aqUellos de mejor cali-

- dad y en Sptimas condiciones, la clasificacidn disminuye los desper-
dicios, permite usos apropiados del producto que de otra manera no
se venderidn en los canales regulares, .y estimula el almacenamiento
para ofrecer producto durante las demandas estacionales, =~~~

—Fac111ta el estableC1m1ento de reclamos Ly prev1ene el Fraude.u

—Hace pOSLkle el acopio de los productos por asoc1aciones cooperatl-
vas.del mercadeo. ~

-Provee detu1m19mo lnngv'Je a los compradores, e informantes del mer- _
cad@ pernltlendo ‘un mayor intercambio en la informacién de mercados.

i

- La venta de los productos agrlcolas de . acuerdo a c1a91fxcac1ones es
mds justa para los productos individuales en cualquier caso. Cuando los produc-
tos se venden en una base no claSLflcada, el productor de los productos de mis
alta calidad es castlgado 'y una parte de su verdadero ingreso de sus productos
buenos va hatia el productor d= mis baias calidades. Esto no solamente es injus
to sino que fracasa en estimular-la producclén de .las mejores calidades del pro-

ducto y por tanto.cornlleva a ingresos mis tajos para- todos los agrlcultores.

La clasificacibn facilita también la f1nanciac16n de los productos en
el canal del mercado. Los recibos de almacenamiento que lndiquen la clasifica-
cién del producto de acuerdo a normas oficiales pueden usarse como col<ns1:XMLFault xmlns:ns1="http://cxf.apache.org/bindings/xformat"><ns1:faultstring xmlns:ns1="http://cxf.apache.org/bindings/xformat">java.lang.OutOfMemoryError: Java heap space</ns1:faultstring></ns1:XMLFault>